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RESUMO

O estudo buscou analisar o impacto do comércio justo, representado pelo Café Fairtrade,
por meio de uma revisdo bibliografica que se concentrou principalmente em artigos
publicados em revistas. Os objetivos especificos foram a anélise e interpretacdo dos dados
para compreender os impactos do Comércio Justo. Além disso, buscou-se entender, por
meio da revisdo narrativa da literatura, os efeitos do Comércio Justo na qualidade do
produto e na qualidade de vida dos produtores. A metodologia adotada foi uma revisao
narrativa da literatura, que incluiu artigos de revistas publicados entre 2010 e 2022 e
artigos académicos do mesmo periodo. Os resultados sugeriram que o comercio justo, por
meio do Café Fairtrade, promoveu a capacitacdo e a promocdo da participacdo dos
produtores, contribuindo para a melhoria das condi¢cfes de trabalho dos envolvidos e
aprimoramento da gestdo na produgdo. No ambito econémico, encontrou-se maior
estabilidade de precos e maior acesso a mercados internacionais para os produtores. Além
disso, os produtores envolvidos no comércio justo apresentaram maior satisfacdo e bem-
estar em suas atividades. Ao concluir, o estudo determinou que o comércio justo,
exemplificado pelo Café Fairtrade, proporcionou impactos positivos em aspectos
socioeconémicos, como capacitacdo e empoderamento dos produtores, e na qualidade de
vida dos mesmos. Todavia, é importante destacar que a certificacdo ndo garante que a
qualidade do café seja maior. Ainda assim, o comércio justo fortalece a cadeia produtiva
do café de maneira justa e garante beneficios para todos os participantes deste importante

setor econdmico.

Palavras-chave: Economia Verde; Comércio Justo; Desenvolvimento Econ6mico;

Estabilidade de Precos; Capacitacdo e Empoderamento.



ABSTRACT

The study sought to analyze the impact of fair trade, represented by Fairtrade Coffee,
through a bibliographic review that focused mainly on articles published in magazines.
The specific objectives were the analysis and interpretation of data to understand the
impacts of Fair Trade. Furthermore, we sought to understand, through a narrative review
of the literature, the effects of Fair Trade on product quality and producers' quality of life.
The methodology adopted was a narrative review of the literature, which included
magazine articles published between 2010 and 2022 and academic articles from the same
period. The results suggested that fair trade, through Fairtrade Coffee, promoted training
and promoted the participation of producers, contributing to the improvement of working
conditions for those involved and improving production management. In the economic
sphere, there was greater price stability and greater access to international markets for
producers. Furthermore, producers involved in fair trade showed greater satisfaction and
well-being in their activities. In conclusion, the study determined that fair trade,
exemplified by Fairtrade Coffee, provided positive impacts on socioeconomic aspects,
such as training and empowerment of producers, and on their quality of life. However, it
is important to highlight that certification does not guarantee that the quality of the coffee
is higher. Even so, fair trade strengthens the coffee production chain in a fair way and

guarantees benefits for all participants in this important economic sector.

Keywords: Green Economy; Fair Trade; Economic development; Price stability; Training
and Empowerment.
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1. INTRODUCAO

O Brasil consolida-se como lider mundial tanto em producdo quanto em
exportacdo de café. Em 2018, ano marcado por uma safra recorde, o pais exportou
expressivos 35,15 milhdes de sacas, alinhado com uma producdo de 61,7 milhdes de
sacas. Esses numeros foram evidenciados no relatério sobre o mercado de café de janeiro
de 2019 publicado pela Organizagdo Internacional do Café (OIC).

Os padrdes de qualidade dos cafés oferecidos, apresentam-se em um espectro
amplo em consonancia com a diversidade de opcdes disponiveis para 0os consumidores
(Duarte, 2017). Com isso é proposto uma perspectiva tridimensional sobre qualidade:
primeiramente, ela é determinada pelo grau de conformidade as especificacBes; em
seguida, pela capacidade de atender as expectativas do cliente; e, finalmente, pelo seu
grau de exceléncia. No universo do café, a referéncia de qualidade se alinha com as
diretrizes estabelecidas na Instrucdo Normativa n° 8, de 11 de junho de 2003, promulgada
pelo Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (Brasil, 2003).

Donnet, Weatherspoon e Hoehn (2007) destacam as disparidades entre os
mercados de cafés tradicionais, ou commodities, e os cafés de categoria especial. Segundo
eles, o mercado de cafés commodities é caracterizado por uniformidade de pregos e
restrices na elevacdo dos padrdes de qualidade, que geralmente séo definidos pela
espécie e pais de procedéncia. Em contraste, os cafés especiais possuem uma vasta gama
de caracteristicas distintas, como origem, qualidade superior e variedade, oferecendo,
assim, maiores oportunidades de refinamento e diferenciacao.

Diante deste panorama, é crucial distinguir entre o termo "Fair Trade" e
"Fairtrade". "Fair Trade" é uma designacdo genérica que engloba um movimento
diversificado de praticas comerciais que aspiram a justica e ética nas transacées. Por outro
lado, "Fairtrade” se refere especificamente ao sistema de certificacdo estabelecido pela
Fairtrade International. Produtos com esta certificacdo passaram por um rigoroso
processo de avaliagdo com base em padrdes que abordam uma variedade de questdes,
incluindo econdmicas, sociais e ambientais. Portanto, embora todos os produtos
certificados como Fairtrade sejam parte integral do movimento Fair Trade, nem todos os
produtos comercializados de maneira justa, de acordo com variados critérios e sistemas,
séo necessariamente certificados como Fairtrade.

A partir dessa premissa, o café € um dos produtos mais impactados por essa

iniciativa, possuindo o maior nimero de certificacbes de comércio justo, especialmente



aquelas concedidas pela Fairtrade International (FAIRTRADE INTERNATIONAL,
2022).

A partir da década de 1980, houve uma mudanga significativa na postura dos
produtores de café no Brasil, que comecaram a focar na producéo de cafés especiais € em
praticas mais sustentaveis. Esse movimento também foi impulsionado pela certificacao
do Comércio Justo, que é o principal tema do presente trabalho. O Selo de Pureza, criado
em 1989 pela Associacgdo Brasileira da Industria do Café (ABIC), a criagdo e expansao
das cooperativas de café pelo Brasil, principalmente no estado de Minas Gerais, as a¢oes
do Sebrae no @&mbito da cafeicultura, também contribuiram para a valorizacdo dos cafés
especiais e para com a promoc¢do de praticas mais sustentaveis na producdo de café
(ABIC, 2022).

Segundo Melo (2015), em 2009, a Fairtrade International aprovou a Carta de
Principios do Comeércio Justo. Estes principios devem ser seguidos com o objetivo de
beneficiar produtores economicamente desfavorecidos. Entre os principios estdo: a gestao
transparente; a manutencgéo de relagdes comerciais justas e coerentes com 0s parceiros; a
pratica comercial leal; a proibicdo do trabalho infantil e do trabalho forcado; o
compromisso com a ndo discriminacéo, a igualdade de género e a liberdade de associa¢ao;
a garantia de boas condicdes de trabalho; o fornecimento de apoio e capacitacdo; a oferta
de um prémio adicional, que pode ser investido em projetos de desenvolvimento social e
econémico; a disponibilizacdo de financiamento para os produtores; e o estabelecimento
de critérios claros para assegurar que todos os produtos certificados sejam social,
econdmica e ambientalmente sustentaveis. Essas sdo as defini¢des que caracterizam o
comeércio justo segundo a organizacao.

A crescente valorizacao dos cafés especiais é evidenciada no cenario brasileiro.
De acordo com dados nacionais de 2018, houve um expressivo aumento nas exportacoes
desses cafés - categorizados por sua qualidade superior ou por possuirem certificacdes de
sustentabilidade - alcangando um crescimento de 27,16% entre janeiro e novembro
daquele ano. Estes nimeros ainda destacam que o valor comercializado do café especial
é consideravelmente mais elevado em comparacao ao café verde comum, apresentando
uma margem de 33,9%.

A dindmica do mercado de café continuou em 2019. Entre janeiro e julho,
conforme relatério mensal do Conselho de Exportadores do Brasil, do montante de 21,19
milhGes de sacas de café verde exportadas, uma ampla maioria de 16,70 milhdes de sacas

(ou 71,0%) era de cafés naturais/médios. Por outro lado, 4,49 milhGes de sacas foram de



cafés diferenciados, que correspondem a um respeitavel 19,1% do total exportado. Ao
analisar o retorno financeiro dessas vendas, os cafés naturais/médios, com preco médio
de US$ 113,48 por saca, geraram receitas de aproximadamente US$ 1,89 bilh&o. Ja os
cafés diferenciados, que possuem um preco medio mais alto, de US$ 155,87 por saca,
resultaram em uma receita cambial de US$ 700,28 milhdes, que constitui 23,9% do total
de receitas provenientes das exportacbes de café pelo Brasil no ano civil de 2019
(CECAFE, 2019).

A escolha desse tema se justifica pela importancia do café para a economia
brasileira, dado que atualmente, o Brasil ocupa a posicdo de maior produtor de café do
mundo, com uma indicacdo de producdo de 50,9 milhdes de sacas em 2022 (CONAB,
2022). O Brasil é o0 segundo maior consumidor de café do mundo, com um consumo per
capita de 4,82 kg em 2018 (ABIC, 2019). Isso demonstra a importancia cultural e
econémica do café para o pais. O elevado consumo também influencia na demanda e
producdo nacional. Além disso, a certificacdo do Comércio Justo do café tem se mostrado
uma ferramenta importante para a promog¢do de préaticas de justica social na cadeia
produtiva do café (ABIC, 2019).

Nesse sentido, este trabalho adota uma abordagem qualitativa, fundamentada na
revisdo de literatura existente da literatura. A coleta de informagdes foi realizada por meio
da busca de artigos cientificos publicados em bases de dados, como Google Scholar,
Scopus, SBlcafe, Web of Science da Capes, além de dados socioeconémicos disponiveis
na plataforma IpeaData e no site do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).
Para garantir a relevancia e atualidade dos dados, esta pesquisa se concentrou em artigos
académicos publicados entre os anos de 2010 e 2022. Esta limitacdo de periodo é
fundamental para proporcionar continuidade as pesquisas anteriores, permitindo a analise
das tendéncias recentes e dos desenvolvimentos mais atuais na area do Fairtrade. Com
isso, é possivel integrar e construir sobre o conhecimento ja existente, enquanto se
atualiza o entendimento dos impactos atuais do Comércio Justo

Dessa forma, a problematizacdo deste trabalho se resume a seguinte pergunta:
Qual é o impacto da certificacdo do Comércio Justo do café nos aspectos econémicos na
cadeia produtiva do café no Brasil? Este trabalho tem como objetivo analisar os dados da
evolugéo historica do café e entender o impacto da certificagdo do Comercio Justo do
café, tendo especial aten¢do com os aspectos econdmicos.

O foco exclusivamente econdmico na anélise do impacto da certificacdo do

Comércio Justo do café na cadeia produtiva do Brasil é justificado pela importancia
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central da economia na sustentabilidade do setor cafeeiro. O café € um dos principais
produtos de exportacéo do pais, e entender como a certificagéo afeta economicamente os
produtores, os precos e a distribuicéo de renda é crucial. Além disso, abordar os aspectos
econbmicos permite avaliar a eficacia do Comércio Justo em promover praticas
comerciais mais justas e sustentaveis financeiramente, um aspecto vital para a
continuidade e o crescimento do setor no Brasil.

Assim, para viabilizar a pesquisa desse objetivo geral, foram estabelecidos os
objetivos especificos a i) Analise dos dados para compreender os impactos do Comércio
Justo, considerando fatores como produtividade, valorizacao do produto e distribuicao de
renda. ii) Entender por meio da revisdo narrativa da literatura os efeitos do Comércio
Justo na qualidade do produto. iii) Discutir o impacto da certificagdo do Comércio Justo
sobre as condi¢des socioecondmicas dos trabalhadores.

No decorrer deste trabalho, se busca contribuir para o campo econémico,
adicionando a literatura sobre a cerificagdo Fairtrade, fornecendo assim um ferramental
tedrico e importante para os formuladores de politicas publicas e para os profissionais da

area econémica e do agronegaocio.
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2. REVISAO DE LITERATURA

A reviséo de literatura concentra trabalhos anteriores que exploraram a aplicagéo
da certificacdo Fairtrade no estudo econdmico, especialmente na &rea do agronegocio,
além de estudos sobre temas préximos, como por exemplo o Fairtrade aplicado a outras
culturas. Com essa revisdo, espera-se entender melhor o estado atual do campo e
identificar lacunas na literatura existente, a qual o presente trabalho pode vir a preencher.

Os estudos sobre o Cafe Fairtrade demonstram que a certificagdo visa oferecer
melhores condigdes de vida e trabalho para os produtores de cafe, bem como promover a
sustentabilidade ambiental. Essa certificacdo possibilita o pagamento de precos mais
justos pelo café, proporcionando aos produtores uma renda mais estavel e oportunidades
para investir nas lavouras (FAIRTRADE INTERNATIONAL, 2022).

A revisdo bibliogréafica sobre o Café Fairtrade indica que a certificacdo pode ter
um impacto positivo significativo na vida dos produtores e na cadeia produtiva do café.
A certificacdo pode ser uma ferramenta importante para promover a justica social e a
sustentabilidade ambiental, além de contribuir para o fortalecimento da organizacao dos
produtores (FAIRTRADE INTERNATIONAL, 2022).

Durante o ano cafeeiro de 2021/22, observou-se uma mudanca notavel na
producdo global de café. Conforme observado na Tabela 1, a produgdo totalizou 168,5
milhdes de sacas, representando uma reducdo de 1,4% em relacdo ao periodo anterior.
Tal diminuicdo pode ser atribuida a diversos fatores, entre eles, a producéo que nao estava
alinhada com o ciclo bienal e as adversidades climaticas enfrentadas em regides
produtoras chave. No entanto, perspectivas para o ano de 2022/23 indicaram um aumento
de 1,7%, resultando em 171,3 milhGes de sacas. Esse crescimento, ainda que modesto, é
mitigado pelo aumento nos custos de fertilizantes a nivel mundial e continuas condi¢cdes
climaticas desfavoraveis. Por outro lado, a producdo bienal brasileira deve oferecer um
impulso positivo, principalmente para os graos Arabica. Esse tipo de café, apos ter sofrido
uma queda de 7,2% no periodo anterior, é projetado para crescer 4,6% no ano cafeeiro
2022/23, alcangando 98,6 milhGes de sacas. Com essa ascensdo, espera-se que 0S
Arébicas representem 57,5% da producdo total de café, um aumento em relacdo aos
55,9% do ano cafeeiro 2021/22.

A América do Sul, apesar de ter registrado sua maior queda de producdo em quase
duas décadas com 7,6%, mantém-se como lider global na producéo de café. Impulsionada
em parte pelo ciclo bienal, a previsdo para 2022/23 é de um aumento de 6,2%, equivalente

a 82,4 milhdes de sacas.
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Em relacdo ao consumo, o ano cafeeiro 2021/22 testemunhou um aumento
significativo de 4,2%, chegando a 175,6 milhGes de sacas. Esse aumento pode ser
atribuido a liberagdo da demanda acumulada durante os anos de pandemia da COVID-19,
bem como ao vigoroso crescimento econdmico global de 6,0% em 2021. Porém, os anos
seguintes, 2022 e 2023, enfrentardo desafios econdmicos, com a desaceleracdo da
economia global e 0 aumento no custo de vida, o que, consequentemente, refletird no
consumo de café. Para o ano cafeeiro de 2022/23, projeta-se um crescimento mais
moderado de 1,7%, totalizando 178,5 milhGes de sacas. Na Europa, em particular, as
projecdes indicam uma tendéncia de desaceleragdo no consumo de café. Para o ano
cafeeiro de 2022/23, antecipa-se um modesto crescimento de apenas 0,1%, uma marcante
diferenga em relagdo ao aumento expressivo de 6,0% registrado no ano anterior. Esse
panorama sugere que, no proximo ciclo cafeeiro, 0 mercado global de café podera

enfrentar um déficit estimado em 7,3 milhdes de sacas.

Tabela 1: Relatério sobre o mercado de café

Ano Cafeeiro Variagao

entre 21 e 22

Produgdo (Ton) 167,568 169,884 168,387 170,868 168,485 171,268 1,70%

Arabica 97,862 99,615 96,67 101,577 94,248 98,559 4,60%
Robusta 69,707 70,269 71,717 69,29 74,237 72,709 -2,10%
Africa 17,428 18,523 18,698 19,281 19,132 19,405 1,40%

Asia e Oceania 52,214 48,069 49,307 47,912 52,102 49,713 -4,60%
México e 21,475 21,361 19,321 | 19,747 19,655 @ 19,726 0,40%
Ameérica Central

América do Sul = 76,453 81,934 81,064 83,937 77,596 82,424 6,20%

Consumo 165,637 170,876 167,593 168,569 175,605 178,534 @ 1,70%

Paises 51,575 52,234 51,441 52,518 53,615 55,369 3,30%
exportadores

Paises 114,062 118,642 116,152 116,051 121,991 123,165 1%
importadores

Africa 11,707 11,921 12,034 12,552 12,877 13,403 4,10%
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Asia e Oceania 38,819 39,572 39,198 41,289 42,828 44,162 3,10%
México e 5,667 5,805 5,857 5,882 5,967 6,124 2,60%
América Central
Europa 53,523 55,449 53,953 52,237 55,359 55,388 0,10%
América do 29,939 31,789 30,581 30,228 31,679 32,078 1,30%
Norte

América do Sul = 25,981 26,34 25,969 26,381 26,895 27,379 1,80%

Balango 1,932 -992 794 2,298 -7,121 -7,266
Fonte: OIC

O surgimento e expansao dos cafés especiais no Brasil tém suas raizes na
desregulamentacdo dos precos do mercado cafeeiro nos anos 90, conforme delineado por
Ledo (2010). Historicamente, em 1962, o primeiro Acordo Internacional do Café (AIC)
foi instaurado, impondo controles sobre os precos do café. Como Samper, Giovannucci e
Vieira (2017) observam, essa fase, voltada ao café padréo, é conhecida como a "primeira
onda". Nela, a qualidade era uniformizada e a cadeia de valor era direcionada pelas
demandas do mercado comprador, onde grandes empresas e torrefadoras estabeleciam as
regras.

Uma das estipulacdes do AIC era que a cota do Brasil fosse determinada pela
diferenca entre a demanda global e a producdo dos demais paises. Isso resultou em uma
diminuicdo drastica da presenca brasileira no mercado global. Com as exportacfes em
declinio, o Brasil, na virada dos anos 80, optou por ndo aderir as novas clausulas
propostas.

Essa decisdo intensificou a crise cafeeira dos anos 90, revelando as falhas de um
sistema produtivo focado em producao massiva e eficiéncia de custos, conforme discutido
por Ledo (2010). Saitone & Sexton (2010) e Losekann & Gutierrez (2013) argumentam
que essa abordagem, voltada para produtos homogéneos, torna dificil estabelecer pregos
distintos, ja que os consumidores podem facilmente escolher alternativas. Isso leva a
uniformizacdo dos precos e a formagdo de commodities, complicando a diferenciacdo
competitiva.

Diante desses desafios, Ledo (2010) destaca que a desregulamentacgéo incentivou
uma reacgdo coletiva, buscando valorizar o café através de diferenciacdes, seja por origem,

qualidade ou praticas sustentaveis. Essa movimentacdo levou a uma transformacdo na
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tradicional estrutura produtiva do cafe, onde a énfase mudou da producéo em larga escala
para inovagao e diferenciagdo. Samper, Giovannucci e Vieira (2017) identificam essa fase
como a "segunda onda" dos cafés, marcada pela diferenciacdo baseada na qualidade,
emergindo em um cenario de liberalizacdo comercial e crescente apreciacdo diversificada
da bebida pelos consumidores.

Nesse contexto, de acordo com Melo (2015), em 2009, a Fairtrade International
ratificou a Carta de Principios do Comércio Justo, estabelecendo normas que devem ser
cumpridas para assegurar beneficios aos produtores. Estes principios incluem a criagédo
de oportunidades para produtores economicamente em desvantagem, a gestdo
transparente e o estabelecimento de relagbes comerciais que garantam um tratamento
equitativo para todos os parceiros envolvidos. Além disso, a Carta proibe expressamente
o trabalho infantil e o trabalho forcado, garantindo condicGes dignas de trabalho. Ha
também uma énfase significativa no fornecimento de suporte e capacitacao, entre outros
aspectos fundamentais.

Segundo Anagnostou, Ingenbleek e Van Trijp (2015), a certificacdo do Comércio
Justo de café e outros produtos sustentaveis pode desafiar a legitimidade das marcas
convencionais no mercado e deteriorar as percepces dos consumidores sobre esses
produtos e as empresas que os produzem. Os autores destacam que produtos rotulados
vendidos sob o titulo de marcas mainstream ainda tém um efeito negativo sobre outros
produtos da marca, mas um efeito positivo sobre a empresa responsavel pela marca.
Portanto, a revisdo de literatura é crucial para compreender o impacto da certificacdo do
Comeércio Justo na cadeia produtiva do café, bem como suas implica¢des econdmicas e
sociais para os produtores no Brasil.

Um estudo conduzido por Pyk e Hatab (2018) investigou guantitativamente com
148 pequenos produtores de café na Tanzania, todos certificados pelo sistema de
Comeércio Justo. A pesquisa visava analisar as motivacOes desses agricultores para aderir
ao Comeércio Justo. Os resultados indicaram que a motivacdo predominante para a adesédo
ao Comércio Justo era econémica, sendo 0s produtores menos incentivados por questdes
ambientais. Foi surpreendente constatar que o nivel de escolaridade dos agricultores ndo
teve uma influéncia significativa na motivacdo para a adesdo ao Comércio Justo. Além
disso, descobriu-se que os agricultores com menor renda e de menor porte eram menos
motivados, tanto economicamente quanto ambientalmente, para a adesdo ao Comércio
Justo. Os autores sugerem que o Comércio Justo precisa fortalecer seu compromisso com

0S pequenos agricultores, especialmente os mais desfavorecidos, implementando medidas
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mais direcionadas que possam ajuda-los a expandir a producédo e a comercializacdo do
café, o que melhoraria suas rendas e condi¢des de vida.

De acordo com Cezar e Rosa (2021), no que tange a cooperativismo, a formagéao
da rede tem um impacto direto na escolha da abordagem adotada pela cooperativa, seja
ela mais voltada para o aspecto comercial, social ou buscando um equilibrio entre ambos.
Os escritores enfatizam que a existéncia de um impulsionador de desempenho, como a
Organizacédo das Cooperativas Brasileiras - ES, pode garantir que a organizacgao adote um
modelo préprio de gestao e adapte suas particularidades e desejos de acesso a um mercado
alternativo, como demandado pelos produtores. A articulacéo da rede do Comércio Justo
de forma mais ampla, também pode possibilitar a expansdo da forma de atuacdo sem
perder a identidade, resistindo as inimeras pressdes.

Considerando a certificacdo do Comércio Justo pode ter um impacto positivo na
organizacgao dos produtores de café. Isso ocorre porgue a certificacdo impde a necessidade
de trabalhar em cooperativas ou associagdes, 0 que aumenta a capacidade de negociagédo
dos produtores e pode possibilitar a obtencdo de pregos mais justos pelo café. O estudo
de caso realizado em uma cooperativa capixaba de produtores de café Conilon (Cezar e
Rosa, 2021) evidenciou que a inser¢do da cooperativa na rede promovida pelo Comércio
Justo possibilitou uma expansédo de sua forma de atuacdo sem a perda de identidade,
resistindo as pressdes exercidas pelos demais membros e impulsionando a
performatividade critica da organizacdo (Cezar e Rosa 2021),

O estudo de Cabrera e Caldarelli (2021) analisou a viabilidade econdmica da
adocdo de certificacOes para os cafeicultores brasileiros. Foram avaliados 0s custos das
certificacbes mais difundidas no pais e os potenciais ganhos em termos de precos. Os
resultados revelaram que algumas certificacbes podem se tornar inviaveis
economicamente, principalmente em propriedades familiares com grande necessidade de
mao de obra. A certificacdo orgénica foi identificada como a mais viavel em termos de
margem de lucro. Nas propriedades mecanizadas, todas as certificacbes foram
consideradas economicamente viaveis. O estudo destacou a relevancia das certificagdes
com selos e auditorias menos custosas, que nao inflacionam significativamente os gastos
de producdo. Foi destacada a relevancia da certificacdo para 0 meio ambiente, saude dos
consumidores e acesso a mercados internacionais mais exigentes.

No artigo de Salguero e Claro (2015), o Comércio Justo € explorado como uma
estratégia potencial para a inclusdo de pequenos empreendedores brasileiros. De acordo

com os autores, 0 Comércio Justo tem demonstrado um crescimento significativo a nivel
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global, especialmente na Europa, mas sua implementacdo no Brasil ainda € modesta,
particularmente entre pequenos produtores agricolas. A maioria das organizagdes que
promovem e certificam o Comeércio Justo, bem como as redes de lojas que comercializam
tais produtos, estdo localizadas na Europa.

Em sua investigacdo sobre o Comercio Justo, Salguero e Claro (2015) identificam
uma deficiéncia notavel na literatura existente, especialmente relacionada a escassez de
dados estatisticos e a compreensdo das tendéncias predominantes. Eles observam que
muitas organizacdes que promovem o Comeércio Justo operam de maneira isolada, o que
resulta em uma fragmentacgéo na coleta e analise de informac6es pertinentes. No Brasil,
a adogdo do Comercio Justo tem se concentrado majoritariamente em pequenos
produtores familiares de café, que estdo vinculados a organizacGes de produtores ou a
torrefadores locais que possuem certificacdo internacional.

Frederico e Barone (2015) exploram o cenario pos-crise do café na década de
1990, onde a producéo de cafés especiais emergiu como uma estratégia para 0s pequenos
produtores de café. No entanto, a atencdo das grandes empresas resultou na padronizagao
da producéo e em uma desigualdade de poder e distribui¢do de valor na cadeia produtiva.
O estudo foca na Associagdo dos Agricultores Familiares do Corrego D'Antas, em Pocos
de Caldas (MG), examinando sua integracdo no Comércio Justo, um ambiente de
expansao e contradigdes.

O Comércio Justo, originalmente concebido como uma alternativa ao mercado
internacional convencional, estd se tornando mais comercializado e padronizado,
perdendo parte de seu carater alternativo. Os autores ressaltam que a certificacdo de
Comercio Justo é um ponto de controvérsia, principalmente devido aos custos,
procedimentos burocraticos e critérios universais que ndo levam em conta a realidade
local dos produtores (Frederico e Barone 2015).

A pesquisa traz a tona a percepcao dos cafeicultores sobre 0 Comércio Justo como
uma "boia de salvagédo”, garantindo a entrada em novos mercados e um pre¢co minimo,
frente a um periodo de especulacéo, instabilidade de precos e vulnerabilidade social.
Apesar dos desafios e contradigdes, a adesdo ao sistema do Comeércio Justo tem servido
como um mitigador de alguns problemas historicos enfrentados pelos pequenos
produtores, tais como falta de transparéncia nas negocia¢Ges, um grande nimero de
intermediarios, organizagéo coletiva insuficiente dos produtores, um namero limitado de
compradores e a obtencdo de pregos inferiores ao dos cafés convencionais cotados na

bolsa (Frederico e Barone 2015).
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Ademais, apesar de muitos trabalhos indicarem muitos beneficios aos agentes, ha
pesquisas que indicam que tais ganhos ndo podem ser meramente atribuidos a certificagcdo
(MIRANDA; SAES, 2012), existem dois fatores que devem ser levados em consideracao
para entender o éxito das cooperativas certificadas Fairtrade sdo elas: o grau de
organizacao das instituic@es locais e as particularidades dos individuos que atuam nessas
transagdes do Fairtrade.

Outro fator que destaca a necessidade de mais estudos esta relacionado ao periodo
em que a maior parte das pesquisas foi realizada, entre 2010 e 2015. Desde 2007, o
pagamento adicional pelo café certificado raramente tem sido obrigatério, devido a alta
nos precos do café no mercado internacional. Nesse contexto, tanto os cafeicultores de
Comeércio Justo quanto aqueles que ndo sdo vinculados a este sistema sdo remunerados
pelo valor de mercado. O prémio Fairtrade (aproximadamente R$ 2,33 por quilo de café,
em fevereiro de 2023) se torna o beneficio principal da certificacdo (CLAAR, 2015).
Assim, os beneficios atribuidos a certificacdo, encontrados nas pesquisas, podem estar
relacionados aos bons precos do café nas Gltimas décadas
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3. METODOLOGIA

Este trabalho adotou uma abordagem qualitativa, fundamentada na reviséo
narrativa da literatura, e teve o objetivo de analisar o impacto do Comércio Justo,
representado pelo Café Fairtrade, nos aspectos econémicos e no bem-estar dos
produtores.

Os critérios de busca foram definidos a partir das palavras-chave "Economia
verde", "Comércio Justo"”, "Desenvolvimento Econdmico”, "Estabilidade de Pregos" e
"Capacitacdo e Empoderamento”. Essas palavras-chave foram combinadas em diferentes
buscas para garantir uma cobertura abrangente da literatura disponivel.

As principais bases de dados utilizadas incluiram Google Scholar, Scopus, a
plataforma de dados socioecondmicos IpeaData, SBlcafé, Web of Science da Capes e 0s
dados disponibilizados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. A busca foi
restrita a artigos académicos e aos publicados em revistas cientificas, entre os anos de
2010 e 2022, em portugués e inglés, a fim de garantir a atualidade e relevancia das
informacoes.

Inicialmente, os titulos e resumos dos artigos que se enquadraram nos critérios de
busca foram identificados. Em seguida, os artigos selecionados passaram por uma leitura
na integra, para verificar a adequacao ao tema proposto e a qualidade do contetido. Os
artigos que tiveram resultados relevantes e bem fundamentados estdo incluidos na
revisdo.

Os dados extraidos dos artigos selecionados incluiram informacgdes sobre o
contexto de estudo, metodologia empregada, principais resultados e conclusdes. Esses
dados foram organizados em tabelas e graficos, para facilitar a analise e comparacao entre
0s estudos.

A analise dos resultados foi realizada de forma integrativa, buscando identificar
tendéncias e padrbes comuns nos estudos, bem como divergéncias e lacunas na literatura.
A discusséo baseou-se na comparacao dos resultados encontrados com a teoria existente
e em estudos anteriores sobre o tema.

A metodologia descrita acima foi desenvolvida para garantir uma investigagéo
rigorosa e abrangente do impacto do Comércio Justo, representado pelo Café Fairtrade,
nos aspectos econdmicos e no bem-estar dos produtores. Os resultados obtidos a partir
desta metodologia foram utilizados para embasar as conclusdes e recomendagdes do

estudo.
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4. RESULTADOS

Este estudo teve como objetivo analisar os dados econémicos do café e entender
o impacto potencial do Comeércio Justo representado pelo Café Fairtrade por meio de
uma revisdo bibliografica narrativa. Dessa forma, é relevante enfatizar que o0 Comércio
Justo é uma alianga comercial fundamentada no dialogo, justica e transparéncia, que
almeja equilibrar o comércio internacional, especificamente no que tange ao comércio de
café, neste trabalho. Este modelo contribui para o desenvolvimento sustentivel ao
proporcionar melhores condi¢cdes comerciais e assegurar os direitos de produtores e
trabalhadores a margem do sistema.

Desejando realizar uma contextualizagdo historica e uma analise de dados
relacionados a producdo de café no Brasil, observamos o periodo entre 1974 e 2021.
Conforme ilustrado no Gréfico 1, € possivel identificar uma tendéncia decrescente na area
colhida em hectares. Esse declinio pode ser atribuido a maltiplos fatores, que vdo desde
alteracOes nas praticas agricolas e processos de urbanizacdo até mudancas nas politicas
de uso da terra. Antes de abordarmos o topico do café fairtrade, é crucial entender esse

panorama evolutivo na cafeicultura brasileira.

Grdfico 1 - Area colhida (em hectares)
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Fonte: Elaborado pelo autor com base em dados do IBGE (2023).

Contudo, o Gréfico 2 nos apresenta um panorama distinto. Mesmo com a redugéo

na area colhida ao longo desse periodo, ndo se observa uma queda proporcional na

2022



20

quantidade produzida. Esse fato indica que, embora a area de cultivo tenha diminuido, a

eficiéncia na producdo agricola teve uma significativa ampliacao.
Grdfico 1: Quantidade de café produzida em toneladas
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Fonte: Elaborado pelo autor com base em dados do IBGE (2023).

Esse fendmeno pode ser melhor compreendido ao se considerar 0s avangos
tecnoldgicos no setor agricola entre 1974 e 2020. Durante essas quase cinco décadas,
foram introduzidas inovacdes significativas na agricultura, como sementes geneticamente
modificadas, técnicas avancadas de irrigacdo, maquindrio de ponta e préaticas
agrondmicas aprimoradas. A implementacdo de sistemas de gestdo agricola modernos e
a adocdo de préaticas de agricultura de precisdo também se mostraram fundamentais para
aprimorar a produtividade por hectare.

Assim, pode-se concluir que os avancos tecnoldgicos experimentados no periodo
de 1974 a 2020 permitiram que os agricultores brasileiros alcangassem rendimentos mais
elevados mesmo com a utilizacdo de areas menores, 0 que evidencia uma notavel
otimizacgdo no uso da terra e dos recursos disponiveis.

O ano de 1975 é inegavelmente lembrado no cenério agricola brasileiro como um
periodo de crise sem precedentes que devastou a safra de café. Adversidades climaticas
no sul do pais, principalmente o evento amplamente conhecido como "geada negra",
resultaram em uma dréstica redugdo na produgéo.

Na manhé do dia 18 de junho de 1975, o Parand, que era considerado o epicentro

da producdo de café do Brasil, presenciou temperaturas surpreendentemente baixas, que
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reduziram as vastas plantacOes de café a quase nada. Analisando detalhadamente dados
de producéo ao longo do tempo, gréfico 2, é evidente que a quantidade de café produzida
se manteve relativamente estavel, com excec¢do notavel desse ano fatidico.

Antes do evento da geada negra, o Parand havia registrado uma colheita
expressiva de 10,2 milhdes de sacas de café em 1975, o que correspondia a 48% da
producédo total do pais. Contudo, no ano subsequente, a producdo sofreu uma queda
vertiginosa, atingindo meras 3,8 mil sacas. Isso resultou em uma dréstica reducédo da
participacdo paranaense na producdo nacional, que se limitou a 0,1%. Adicionalmente,
entre 1962 e 1976, houve uma reducdo de mais de 50% na area dedicada ao plantio de
café, conforme evidenciado no gréfico 3 (MOREIRA; CARVALHO, 2021).

Gréfico 3: Reducdo da area de café no Parana
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Economicamente, essa catastrofe climatica teve impactos profundos e duradouros.
O Brasil, consolidado como o maior produtor e exportador mundial de café, enfrentou
uma queda drastica em suas exportacOes. 1sso resultou em desequilibrios significativos
na balanca comercial, com amplas repercussdes na economia nacional. Para inUmeras
comunidades agricolas, cujas vidas econémicas orbitavam em torno do café, foi uma
época de incerteza e adversidade, uma vez que a geada negra devastou a espinha dorsal
econémica de muitas regides (MOREIRA; CARVALHO, 2021).

2015
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A geada negra ndo é apenas uma lembranca de um evento climatico; ela representa
um divisor de &guas na historia econdmica do Parand, precipitando mudancas que
moldariam o perfil produtivo do estado e a paisagem agricola nas décadas seguintes. Em
retrospecto, este evento destaca a vulnerabilidade da economia agricola a extremos
climaticos e a necessidade urgente de diversificacdo e resiliéncia no setor (MOREIRA;
CARVALHO, 2021).

Este evento traumético também serviu como catalisador para reflexdes mais
amplas no setor agricola brasileiro. Ele evidenciou a vulnerabilidade da economia ao
depender excessivamente de uma Unica commodity e destacou a necessidade de
diversificar a produgdo agricola. Além disso, houve um impulso no investimento em
préticas e tecnologias que pudessem tornar as lavouras mais resilientes a eventos
climéticos extremos.

Em sintese, a crise da geada negra em 1975 transcendeu ser apenas um reves na
producdo de café. Ela se estabeleceu como um ponto de inflexdo na maneira como o
Brasil percebeu e gerenciou sua producdo agricola nas décadas seguintes.

O Brasil tem uma presenca marcante no mercado global de café, ocupando
posicBes de destaque como o principal produtor, 0 maior exportador e o segundo maior
consumidor mundial dessa commodity. Em termos quantitativos, cerca de um terco da
producdo mundial de café origina-se do Brasil, cujas exportacdes representam
aproximadamente 60% de sua producdo interna, enquanto o consumo doméstico responde
por 40%. A estrutura agricola brasileira conta com cerca de 300 mil estabelecimentos
dedicados ao cultivo de café, e é notavel que 82% destes sdos caracterizados como
pertencentes a cafeicultura familiar (CONAB, 2020).

No gue concerne a producao nacional de café em 2020, a area cultivada totalizou
2,162 milhGes de hectares, sendo que 13% dessa area estava em formacéo e 87% ja em
producdo. A produtividade média do ano alcangou 32,7 sacas por hectare, resultando em
uma producéo estimada de 61,6 milhdes de sacas de 60kg. Essa produtividade apresentou
um aumento de 20% em relacdo ao ano anterior, fato este influenciado pela bienalidade
do café arébica, que alterna anos de alta e baixa producdo (Conab, 2020).

No cenario global, a Companhia Nacional de Abastecimento (CONAB) reportou
que a producdo mundial no ano-cafeeiro de 2020-2021 foi de 176,08 milhdes de sacas.
Os paises lideres dessa producéo (grafico 4) foram: Brasil com 67,9 milhdes, seguido
pelo Vietnd com 30,2 milhGes, Coldmbia com 14,1 milhdes, Indonésia com 10,3 milhdes
e Etiopia com 7,5 milhdes (OIC, 2020-2021).
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Grafico 4: Maiores paises em producao de café (Safra 2020/2021 — Mi sc)
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Fonte: USDA elaborada por CONAB

A cafeicultura brasileira passou por uma transformacao notavel no cenario global
entre os anos de 1997 e 2020, conforme ilustrado no gréfico 5. Ao analisar a evolugdo
dessa cultura, é possivel identificar uma ascensdo significativa na produtividade, mesmo
com uma reducdo na area cultivada.

Em 1997, o Brasil tinha uma extenséo de 2,4 milhdes de hectares destinada ao
cultivo de café (conforme o gréafico 1), resultando em uma producédo de 18,9 milhdes de
sacas (visto no gréfico 5). Isso equivale a uma produtividade média de 8,0 sacas por
hectare, de acordo com dados da ICO de 1997. Avancando para 2020, observa-se uma
reducdo na area cultivada para 1,88 milhdo de hectares. No entanto, a produgéo disparou,
alcancando 61,6 milhdes de sacas, 0 que traduz uma impressionante produtividade de
32,7 sacas por hectare.

Além disso, ao considerar o cenario das exportacdes, em 1997 o Brasil exportava
16,7 milhGes de sacas de café, o que representava 21% das exportagdes mundiais, que
totalizavam 80 milhGes de sacas. No entanto, até 2019, as exportacBes brasileiras
cresceram para 40,7 milhGes de sacas, constituindo cerca de 32% das 129 milhdes de
sacas comercializadas globalmente. Em termos monetarios, a receita cambial do pais
proveniente do café cresceu de 3,1 bilhdes de dolares em 1997 para 5,1 bilhdes de ddlares
em 2019. Em relacdo ao valor bruto de producao nacional, houve um salto de 4,4 bilhdes

de reais em 1997 para aproximadamente 32,5 bilhdes de reais em 2020.
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No aspecto do consumo interno, o Brasil ampliou seu consumo de 11,8 milhdes
de sacas em 1997 para 21 milhdes de sacas em 2019. Esse aumento também é refletido
Nno consumo per capita, que passou de 4,3 kg por habitante em 1997 para 6 kg em 2019.

E evidente a crescente eficiéncia da cafeicultura brasileira, uma vez que a
produtividade, que era de 8 sacas por hectare em 1997, atingiu 27 sacas por hectare em
2019 e impressionantes 33 sacas por hectare em 2020. Esse desenvolvimento continuo
demonstra 0 compromisso e a capacidade do Brasil em inovar e otimizar sua produgéo

cafeeira, consolidando sua posi¢cdo de destaque no mercado mundial de café.

Gréfico 5: Evolucao do setor cafeeiro no Brasil

Embrapa Café
Consorcio Pesquisa Café
Evolucao do setor cafeeiro brasileiro 1997-2020

1731 4693 168,7 1678

oo | 2019 [ 2020 |

99,7 1018

61,6

40,7

32 32,5 27 33
2 16,7 20,3 s 21
3 > 4.4 8 ‘ 43 60
=iy -any

36

' 1

Producao Exportacdes Consumo Producao Produgao Exportacao Exportacio Receita Valor Brutoda  Produtividade Consumono  Consumo per
mundial mundiais mundial de ira em i ira em ilei cambial Produgdo brasileira Brasil (milhdes capita no
(milhdes de (milhdes de  café (milhdes relagiio 4 {milhdes de relagio as (milhdies de  brasileira com  (bilhdes de (sacas por de sacas) Brasil (kg per
sacas) sacas) de sacas) mundial (%) sacas) mundiais (%) sacas) café (bilhdes Reais) hectare) habitante)
de USS)
Fonte: ICO Elaboracdo: CECAFE

Segundo exportadores de Café do Brasil (Cecafé), o panorama global do café
deverd passar por algumas transformacdes significativas na proxima década. O Cecafé
estima um crescimento continuo na demanda mundial de café de cerca de 2% ao ano entre
2020 e 2030. Se essas projecOes se concretizarem, o mundo poderd presenciar uma
producdo anual aproximada de 208,7 milhdes de sacas (grafico 6) até o término deste
periodo (Cecafé, 2020).

Para o Brasil, estas projecdes trazem a tona questdes importantes e oportunidades
Unicas. Atualmente consolidado como um dos principais produtores e exportadores de
café do mundo, o Brasil enfrentara o desafio de manter e, possivelmente, expandir sua
participacdo no mercado internacional. Isso significa que o pais terd de se adaptar,
aumentando sua producdo para uma média estimada de 70 milhdes de sacas por ano.

Entretanto, este aumento na producdo ndo pode ser visto apenas como uma
questdo de expandir a area de cultivo. E imperativo que o Brasil invista em inovacoes

tecnoldgicas, praticas agricolas sustentaveis e na renovacao da sua infraestrutura cafeeira.
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Além disso, € crucial um comprometimento mais profundo com pesquisa,
desenvolvimento e treinamento, garantindo que as futuras geragGes de agricultores
estejam bem equipadas para enfrentar os desafios emergentes, tanto climéaticos quanto de
mercado (Cecafé, 2020).

Gréfico 6: Consumo de café mundial

Fonte: ICO Elaboracdo: CECAFE

As organizacGes de Comeércio Justo, respaldadas pelos consumidores, estdo
ativamente empenhadas em apoiar os produtores, aumentar a conscientizagdo e promover
campanhas para mudancgas nas regras e na pratica do comércio internacional (EFTA,
2010).

A certificacdo do Comércio Justo é orientada para o progresso sustentavel, criando
vias para que pequenos agricultores introduzam seus produtos no mercado de forma
equitativa. A esséncia do Comércio Justo reside em fomentar justica social, salvaguarda
ambiental e estabilidade econdmica, tanto atraves das transagGes comerciais quanto por
meio de iniciativas de sensibilizacdo. Esta perspectiva se fundamenta na ideia de que
nacdes em desenvolvimento ndo precisam de mera caridade, mas sim de justica e
dignidade. O resultado ndo advém somente da parte financeira, mas também do empenho
continuo de voluntarios dedicados e das escolhas conscientes de milhdes de consumidores
globais que optam por produtos oriundos do Comércio Justo, como observado por Melo
(2015).
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Os principios do Comercio Justo convergem para estabelecer uma sinergia de
apoio reciproco, adicionando valor aos produtos e almejando o aprimoramento e bem-
estar dos produtores. Esse impacto positivo reverbera ndo apenas nos produtores, mas em
toda a comunidade a sua volta. Essas abordagens tém como meta impulsionar a
sustentabilidade econémica, social e ambiental das comunidades que aderem a padrdes
legais e ecoldgicos, visando garantir uma existéncia mais honrada e estavel.

A perspectiva do 'justo’ constitui um atributo especifico e poderoso do comércio
justo, diferenciando os produtos com essa certificacdo dos demais. Essas caracteristicas
criam uma ligacdo entre produtores e importadores. Nesse contexto, os produtores sdo
obrigados a seguir normas e critérios que incluem a tomada de decisdo democrética, a
auséncia de discriminacdo, normas especificas de producéo, além do direito a condi¢des
particulares de comércio.

No que tange ao preco de venda do café é importante destacar que em ambientes
econdmicos marcados por uma acirrada competicdo, torna-se crucial que lideres
empresariais, abrangendo uma vasta gama de setores, incorporem estratégias que ndo
apenas solidifiguem sua vantagem competitiva, mas também garantam sua sobrevivéncia
e prosperidade continua no mercado. Nesse prisma, nuances como a meticulosa gestao de
custos e a precisa defini¢ao de precos de venda tornam-se fulcrais na tomada de decisoes
empresariais, conforme destacado por Santos, Leal e Miranda (2012).

No universo do café, um produto tdo intrinseco a economia global, é vital
compreender sua posicdo como uma commaodity. Os pre¢os deste bem, por natureza, sdo
majoritariamente influenciados pelas oscilagdes e cotagdes do mercado internacional,
como bem observado por Lamounier (2007). O que torna as commaodities particularmente
desafiadoras é a sua inerente homogeneidade de precos. Dado que a singularizacdo do
preco se torna quase inviavel, consumidores tém a liberdade de rapidamente migrar para
alternativas mais vantajosas, promovendo uma tendéncia a uniformizacdo dos precos.
Esta uniformidade, por sua vez, cria barreiras para estabelecer um diferencial
competitivo, conforme exposto por Saitone & Sexton (2010) e Losekann & Gutierrez
(2013).

Contudo, had uma reviravolta no cenario atual. Com um crescente anseio por cafés
de exceléncia, produgdes sustentaveis e inovadoras formas de comercializacdo que véo
desde capsulas a expansivas franquias de cafeterias é possivel perceber uma marcante
tendéncia de "descommoditizacdo”. Esta tendéncia aponta para um mercado onde, ao

contréario das commodities tradicionais, cafés especiais permitem uma certa flexibilidade
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de precificacdo, pois a percepcdo de valor pelo cliente desempenha um papel crucial,
especialmente em cafés com certificacBes que atestam sua qualidade e origem.

De acordo com Le&o (2010), a adocdo do selo de certificacdo Fair Trade para o
café resultou em notaveis transformac6es comerciais. Entre elas, destaca-se a valorizacdo
dos produtos certificados em comparacéo aos nédo certificados e a capacidade de exportar
produtos de maior qualidade, conferindo mais valor a producdo. Essas mudancas refletem
0 éxito da esséncia do comércio justo, que busca condi¢des privilegiadas para 0s grupos
de produtores. Além disso, Ledo ressalta que o comércio justo proporcionou aos
produtores uma maior familiarizacdo com seu produto, tanto no &mbito nacional quanto
internacional, capacitando-os a competir com grandes produtoras e cooperativas e
ampliando sua compreensdo do mercado global.

De acordo com Melo (2015), os produtores ocupam um papel central e vitalicio
no movimento do Comércio Justo, uma vez que este sistema foi meticulosamente
estruturado visando propiciar vantagens competitivas para esse grupo. Estando na base
dessa iniciativa, é esperado que os produtores adotem uma postura mais ativa na frente
das convencges internacionais de trabalho. Mais que isso, eles devem de serem
precursores na implementacdo de préaticas ecoldgicas e sustentaveis, alinhando-se ndo s
com a conservagdo ambiental, mas também com a habilidade de exportar seus produtos
com qualidade e integridade.

Aproximadamente 1,6 milhdes de agricultores e trabalhadores em todo o mundo
estdo envolvidos no Comeércio Justo, sendo que aproximadamente a metade deles sédo
pequenos cafeicultores. O café teve a distincdo de ser o primeiro produto a receber a
certificacdo Fair Trade, com o primeiro café certificado do México chegando as
prateleiras na Holanda em 1988. Hoje, € possivel encontrar agricultores de café Fair Trade
em 30 paises.

Segundo dados da Fairtrade International de 2017, quase a metade dos produtores
envolvidos no Comércio Justo sdo cafeicultores, totalizando cerca de 812.500 pequenos
agricultores organizados em 445 organizacGes de produtores. Estes agricultores estéo
distribuidos em 30 paises e aderem aos padrBes do Fairtrade. Uma grande parte do café
Fair Trade, cerca de 80%, é proveniente da América Latina, especialmente de paises como
Colémbia, Brasil, Peru, Nicaragua e Costa Rica. Alem disso, hd produtores de café
Fairtrade em paises como Uganda, Tanzénia e Indonésia.

Esses agricultores cultivam tanto a variedade arabica (Coffea Arabica), que é mais

suave e mais cara, quanto a robusta (Coffea Canephora), que é mais forte e menos cara.
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No total, 25 milhGes de pequenos produtores sao responsaveis por 70 a 80% da producao
mundial de café, uma razdo pela qual o Comércio Justo foca em apoiar pequenas
organizacgOes de produtores.

No panorama econémico, a ado¢do do Comércio Justo representou uma mudanca
paradigmatica. Ela proporcionou maior estabilidade nos precos e ampliou as portas de
entrada para os mercados internacionais, o0 que, por sua vez, consolidou a cadeia produtiva
do café, equilibrando a balanga de beneficios entre todos os envolvidos neste setor de
crucial importancia econémica.

Ao direcionar o olhar para os produtos que mais se destacam sob o selo Cafe
Fairtrade, o café tipo Ardbica emerge como lider incontestavel, enquanto o tipo Robusto
ocupa a segunda posicdo no ranking. Essa abordagem do Comércio Justo ndo soO
potencializou beneficios socioeconémicos, mas também elevou o padrdo de vida dos
agricultores, solidificando a cadeia produtiva do café em bases mais equanimes e

sustentaveis.

4.1 COOPERATIVISMO

Cooperacao refere-se ao esfor¢o coletivo voltado para a realizacdo de um objetivo
comum. Essa prética, conhecida por fomentar valores como flexibilidade, participacao,
solidariedade e desenvolvimento de habilidades, possui raizes histdricas profundas.
Registros indicam que civilizagdes antigas, incluindo egipcios, gregos, romanos, incas,
maias e astecas, recorriam a cooperacao em atividades como caca, pesca, construcdo e
agricultura. A filosofia do cooperativismo visa cultivar o pensamento inovador, criativo
e inteligente, promovendo justica e harmonia, com 0 objetivo de alcancar a melhoria
continua. De acordo com Alves (2010), os principios cooperativistas ndo apenas visam
resultados econdmicos, mas também o desenvolvimento social, buscando eficiéncia e
melhor qualidade de vida.

O termo “cooperagdo™ tem suas raizes no latim "cooperatione”, derivado de
"cooperari”, que significa trabalhar em conjunto ou operar com o objetivo de promover
0 bem comum. Esta préatica é fundamental na histéria humana, ligada estreitamente a
sobrevivéncia e ao progresso. Segundo Carvalho (2011), a cooperagdo impulsiona
aspectos que contribuem positivamente para as atividades didrias. No contexto do
capitalismo moderno, onde a competitividade € intensa, surge a necessidade de explorar

abordagens alternativas que enfatizem a competitividade, respeito, legalidade e
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transparéncia. Nesse cenario, praticas como o Comeércio Justo e 0 cooperativismo
apresentam-se como solugdes alternativas viaveis.

Conforme relatado pela Organizacdo das Cooperativas do Brasil (OCB), o
cooperativismo originou-se como uma filosofia de vida que aspira a transformar o mundo
em um lugar mais justo e com oportunidades ampliadas. Esta abordagem busca
harmonizar o desenvolvimento econémico com o social, equilibrando produtividade e
sustentabilidade tanto no &mbito individual quanto coletivo.

De acordo com a OCB (2023), o cooperativismo desempenha um papel
significativo em escala global, marcando presenca em 100 paises. Ele gera
aproximadamente 250 milhGes de empregos por meio de cerca de 2,6 milhdes de
cooperativas, beneficiando um bilh&o de cooperados. Isso significa que uma em cada sete
pessoas no mundo esta associada a uma cooperativa. Uma caracteristica central do
cooperativismo € a substituicdo da tradicional relagdo emprego-salario por uma dinamica
de trabalho e renda, criando oportunidades onde a unido e a competitividade coletiva séo
fortalecidas.

Uma cooperativa € estabelecida por individuos que se associam voluntariamente
com um propdsito econdmico comum. Eles organizam uma empresa sob controle e
propriedade coletivos para gerenciar a produgdo e comercializacdo de bens e servicos.
Essa estrutura permite a divisdo de beneficios materiais e sociais entre os membros,
gerando renda e oportunidades. As cooperativas sdo formadas de maneira livre e
organizam suas atividades econdmicas visando o acesso a mercados.

Carvalho (2011) destaca que o cooperativismo é uma das raras doutrinas
econdmicas oriundas diretamente das iniciativas dos trabalhadores, e ndo de teorias
intelectuais. Essa ideologia se espalhou por quase todos 0s setores da economia e é
reconhecida globalmente como um modelo democratico, justo e participativo, atendendo
de forma eficaz as necessidades e interesses especificos das populag¢fes. As cooperativas
diferem de outras corporagdes, pois seus membros tém maior controle sobre a empresa,
com cada cooperado possuindo direito a voto nas decisoes.

Bonganha e Minatel (2016) observam que a unido de individuos com ideais e
caracteristicas semelhantes ¢ a maneira mais eficiente de alcancar resultados e
prosperidade. O cooperativismo encoraja a busca por solucbes autdbnomas e a
responsabilidade compartilhada. A experiéncia dos resultados alcangados fortalece a

autoestima, a autoconfianca e o senso de comunidade. H& um processo de transformacéo
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pessoal e aprendizado sobre cidadania, proporcionando a experiéncia dos resultados de
acOes individuais e coletivas que podem transformar efetivamente o contexto de vida.

Logo, uma cooperativa pode ser definida como uma entidade que oferece servicos
aos seus membros, atuando como um veiculo para que um grupo de pessoas atinja
objetivos especificos. Esta unido se baseia em um acordo de cooperacdo mutua e
voluntaria, que se aplica tanto as cooperativas que operam no mercado quanto aquelas
focadas em atividades de consumo, producdo, crédito, servicos e comercializacao,
conforme descrito por Cardoso (2014). Para que uma cooperativa seja eficaz e cumpra
seus objetivos, é essencial uma gestdo competente.

A Alianca Cooperativa Internacional (ACI), em um congresso realizado em
Manchester em 1995, definiu os principios fundamentais para o funcionamento de
cooperativas em todo 0 mundo. Esses principios se baseiam em valores de ajuda mutua,
auto responsabilidade, democracia, igualdade, equidade e solidariedade. A ACI enfatizou
a importancia dos valores éticos dos fundadores, como honestidade, mecanismos
democréaticos de consulta e informacdo aos associados, responsabilidade social e
associacdo voluntaria para auxilio econémico mutuo. Além disso, ressaltou a necessidade
de adaptar o modelo cooperativo ao desenvolvimento sustentavel, valorizacdo dos
recursos humanos, participacdo consciente dos membros, defesa da ecologia e integracao
harmoniosa da cooperativa em seu entorno social, econdmico e politico (Cardoso, 2014).

As cooperativas sdo fundamentadas em valores como ajuda mutua,
responsabilidade, democracia, igualdade, equidade e solidariedade. Os sete principios do
cooperativismo, que orientam a pratica desde a fundacdo da primeira cooperativa em

1844, s&o reconhecidos pela Organizacéo das Cooperativas do Brasil (2023) e incluem:

l. Adesao voluntaria e livre: Cooperativas sdo organizac6es abertas a todos que
desejam participar e estdo alinhadas aos objetivos econdémicos da cooperativa,
com respeito a diversidade de género, social, racial, politica e religiosa.

Il. Gestdo Democréatica: Cooperativas sdo geridas democraticamente pelos
membros, que participam ativamente nas decisdes e politicas, com igualdade
de voto.

I1l.  Participagdo econdmica dos membros: Membros contribuem para o capital da
cooperativa, que é controlado democraticamente e 0s excedentes sdo usados
para beneficios matuos, desenvolvimento da cooperativa ou apoio a outras

atividades.
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IV.  Autonomia e independéncia: Cooperativas sdo autdnomas e devem manter sua
autonomia mesmo ao firmar acordos com outras organizagdes ou institui¢oes.

V. Educacdo, formacdo e informacdo: Cooperativas promovem educacdo e
formacéo para o desenvolvimento dos negocios e informam o publico sobre a
cooperacao.

VI.  Intercooperacdo: Cooperativas trabalham juntas em niveis local, nacional e
internacional para atender as necessidades de seus membros.

VII.  Interesse pela comunidade: Cooperativas contribuem para o desenvolvimento
sustentavel das comunidades onde atuam.

De acordo com a Organizagdo das Cooperativas do Brasil (OCB) em 2023, as
cooperativas sdo classificadas de acordo com suas dimensfes e objetivos especificos,
dividindo-se em trés graus: Cooperativas de 1° grau - Singular: Estas sdo cooperativas
focadas em individuos, com o intuito de prestar servicos diretos aos associados. Sdo
compostas por no minimo 20 cooperados e podem admitir pessoas juridicas, desde que
estas ndo atuem no mesmo segmento econdémico da cooperativa. Cooperativas de 2° grau
Central ou Federacdo: Estas cooperativas servem outras cooperativas, com o objetivo de
organizar e ampliar a escala dos servicos de suas filiadas, facilitando a utilizacdo destes
servicos. Sao constituidas por pelo menos trés cooperativas de 1° grau. Cooperativas de
3° grau - Confederacdo: Cooperativas deste grau atendem cooperativas centrais ou
federacdes. Seu objetivo é organizar e ampliar a escala dos servicos das filiadas. Sdo
formadas por um minimo de trés cooperativas centrais ou federagdes, independentemente
do tipo de atuacéo.

Além disso, as cooperativas operam em diversos setores da economia, divididos
em 13 ramos, incluindo agropecuario, consumo, crédito, educacional, especial,
infraestrutura, habitacional, producdo, mineral, trabalho, salde, transporte, lazer e
turismo, com 11 desses ramos possuindo seu proprio Conselho Consultivo. A maioria das
cooperativas no Brasil pertence ao ramo agropecuario.

As cooperativas agropecuarias, geralmente formadas por produtores rurais,
pecuaristas ou pescadores, sdo responsaveis por toda a cadeia produtiva, desde o preparo
do solo até a industrializagdo e comercializagdo dos produtos.

A OCB (2023) também aponta que as cooperativas realizam investimentos
substanciais em ampliagdo e modernizacdo, abrangendo desde o cultivo até a

comercializa¢do e industrializagdo, desempenhando um papel crucial no agronegocio
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brasileiro. Assim, as cooperativas contribuem significativamente ndo s6 para o
agronegocio, mas também para o desenvolvimento econémico do Brasil.

Conforme explica Cardoso (2014), uma cooperativa se distingue de outras formas
de associacdo devido ao seu carater primordialmente econémico. Sua principal finalidade
¢ introduzir produtos e servicos de seus cooperados no mercado, procurando alcancar
condigdes mais favordveis do que seriam possiveis individualmente. Nesse sentido, a
cooperativa funciona como uma "empresa” que oferece servigos aos seus membros.

Embora compartilhnem semelhangas com outros tipos de empresas ou associagoes,
as cooperativas se diferenciam em aspectos cruciais como 0 propésito do
empreendimento, a estrutura de propriedade e controle, e especialmente na distribuigédo
dos beneficios. Para regular a administracdo cooperativa e estabelecer um sistema
exclusivo para o cooperativismo, foram definidos principios especificos. Estes principios
orientam as cooperativas em como devem estruturar suas operagdes, bem como suas
interagcdes com os cooperados e com o mercado, conforme detalhado por Cardoso (2014).

Aprofundando a andlise, é importante enfatizar que o presente estudo teve como
uma de suas metas preencher uma evidente brecha na literatura académica. Durante um
meticuloso levantamento de artigos publicados no intervalo de 2010 a 2022, constatou-
se uma escassez de trabalhos que se debrugassem sobre os desdobramentos e impactos do
Comeércio Justo, especialmente no tocante ao Café Fairtrade.

Dessa forma, este estudo ndo sé se revestiu de vital importancia para o meio
académico, mas também ressoou de forma contundente na sociedade, aspirando ampliar
o0 entendimento sobre o tema e, consequentemente, catalisar o setor de producao de café
em direcGes mais justas e ecologicamente responsaveis. Deste modo, a revisdo
bibliografica desempenhou um papel crucial na fundamentacdo tedrica e metodoldgica
da pesquisa em questdo, permitindo compreender as principais questdes e debates
relacionados a certificacdo do Comércio Justo do café no contexto brasileiro. Além disso,
possibilitou identificar lacunas na literatura existente, o que pode ter direcionado a
pesquisa para contribui¢des originais e fornecer percepgdes relevantes para o estudo do
impacto da certificacdo do Comércio Justo na economia e no bem-estar dos produtores
na cadeia produtiva do café no Brasil.

O estudo apresentado realizou uma anéalise aprofundada sobre os impactos do
Comeércio Justo, destacando vantagens significativas, como os maiores lucros obtidos em
comparagdo com produtos convencionais e a capacitagdo para exportar produtos de alta

qualidade, agregando valor & producédo. Essa abordagem do Comércio Justo proporciona
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as cooperativas e aos cooperados ndo apenas beneficios financeiros, mas também amplia
seu conhecimento sobre o produto e fortalece a capacidade de pequenos produtores
competirem com grandes empresas, promovendo seu empoderamento.

Além disso, o0 estudo ressalta que, além de operarem de maneira democratica e
independente, as cooperativas também foram influenciadas pelo Comércio Justo a adotar
praticas sustentaveis e transparentes. Outro aspecto positivo observado € o incentivo do
Comeércio Justo a preservacdo ambiental, demonstrando seu compromisso com a

sustentabilidade.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A importancia da cafeicultura na economia brasileira e sua proeminéncia no mercado
global tém motivado estudos e pesquisas em Varias areas do conhecimento. A natureza
do café como uma commodity, com precos influenciados pelas flutuaces de mercado,
exige uma andlise detalhada sobre a dinamica de custos de producdo e estratégias de
diferenciacdo. Tais estudos sdo fundamentais para identificar elementos cruciais para
decisOes sustentaveis e inovadoras na industria do cafe.

Ao realizar este trabalho, foi possivel perceber uma lacuna na literatura académica
sobre o Comércio Justo, tanto no Brasil quanto internacionalmente. Apesar disso, foi
observado que existe uma tendéncia crescente de interesse académico no tema. Este
aumento reflete as dificuldades que as universidades enfrentam em incorporar novos
temas e atualizar-se conforme as demandas de pesquisa evoluem, destacando a
necessidade de autocritica no meio académico.

Focamos no Movimento do Comeércio Justo, um esforgo contra hegemdnico que apoia
grupos marginalizados pela ordem econdmica atual. Este movimento visa fortalecer
pequenos agricultores, permitindo-lhes exportar seus produtos sem intermediarios,
respeitando o meio ambiente e proibindo o trabalho escravo. O Fair Trade difere do
sistema econémico predominante pela valorizacdo do pequeno produtor, garantindo
precos minimos seguros e oferecendo capacitacéo.

Foi possivel constatar que o comércio justo ndo s6 promove a sustentabilidade, mas
também aumenta a rentabilidade dos agricultores familiares. A Certificacdo FairTrade
melhorou a vida dos produtores, estabelecendo relagdes diretas entre cooperativas e
compradores e facilitando o0 acesso ao crédito e assisténcia técnica, além de observamos
transformacdes significativas nas praticas agricolas, como a redu¢do no uso de
agrotoxicos e o respeito aos biomas locais.

Adicionalmente, as cooperativas e associacbes sdo fundamentais no FairTrade,
permitindo que produtores unidos democraticamente alcancem o volume necessario para
exportacdo e garantam que os lucros das vendas ndo sejam retidos por atravessadores. As
cooperativas, apds a certificacdo, registraram aumentos no numero de cooperados,
fortalecendo a institui¢do e ampliando sua presenga no mercado cafeeiro global.

Tanto os principios do cooperativismo quanto os do Fair Trade buscam
estabelecer uma relacdo de ajuda mutua, valorizando os produtos e melhorando a

qualidade de vida dos produtores. Essas praticas visam desenvolver a sustentabilidade
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econbmica, social e ambiental em comunidades que atendem aos requisitos legais e
ecoldgicos.

Por fim, foi possivel entender o empoderamento dos agricultores familiares através
do cooperativismo, que permite acesso ao mercado internacional. Com isso, a
Certificacdo FairTrade esta promovendo independéncia financeira e seguranca para 0s
agricultores, independentemente de género, impulsionando o desenvolvimento
equitativo.

A necessidade de compreender esses aspectos, juntamente com as mudancas nas
tendéncias de consumo, motivou este estudo. Uma questdo central foi avaliar como as
certificacOes do café afetam os custos de producéo e os precos alcangados no mercado.
Observou-se que as certificacbes ndo s6 melhoram os precos, ultrapassando as médias do
mercado, mas também oferecem uma vantagem competitiva.

Estas descobertas sdo insights valiosos para gestores do agronegocio,
especialmente na cafeicultura, sobre a importancia das certificacGes para cafés especiais
como estratégia de mercado. Embora este estudo tenha limitag6es, como foco em revisdes
literarias, os resultados indicam beneficios reais das certificacbes. A certificacdo Fair
Trade, em particular, visa o desenvolvimento sustentavel, permitindo que pequenos
produtores vendam seus produtos de maneira justa no mercado. O Comeércio Justo
promove a justica social, a protecdo ambiental e a seguranga econémica, baseando-se na
ideia de que os paises precisam de justica e respeito para se desenvolverem, ndo de
caridade.

Para expandir este campo de estudo, pesquisas futuras poderiam adotar uma
abordagem mais diversificada, incluindo diferentes regides produtoras de café e variados
tamanhos de lavouras, para uma compreensdo mais abrangente e detalhada dos custos e

beneficios das certificacdes na cafeicultura.
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