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RESUMO

Vivemos, segundo Stuart Hall, Félix Guattari ¢ Zygmunt Bauman, um periodo de formagao e
consolidagdo de uma nova forma dominante de subjetividade. Hall (2006) fala de uma
subjetividade pés-moderna marcada pelo “descentramento do sujeito” (outrora caracterizado
por ser uma identidade fixa e estdvel). Guattari (1996), por sua vez, aponta para uma
“subjetivacgdo capitalistica” que se mostra hegemonica no que chama de Capitalismo Mundial
Integrado, enquanto Bauman ampara sua discussdo através de uma modernidade sempre em
estado de ambivaléncia. O objetivo desta pesquisa ¢ analisar como a questao da subjetividade
contemporanea ¢ pensada nas obras destes trés autores. Mais especificamente, trata-se de
analisar (1) como compreendem as condi¢des sociais da emergéncia e consolidagdo de uma
subjetividade contemporanea, (2) quais afetos, sentimentos e emogdes se relacionam com essa
nova forma de subjetividade e (3) como os autores entendem os usos politicos dessa nova forma
de subjetividade. No que diz respeito a uma politica de identidade, esses conceitos serdo
importantes no desenvolvimento de um processo de sofrimento derivado desse excesso de
demarcagdes (ou a opacidade delas), tendo em vista a volatilidade das identidades; nao s6 das
identidades, mas em especial das identificacdes. Sendo assim, trata-se de uma revisdao
bibliografica retrospectiva.
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ABSTRACT

According to Stuart Hall, Félix Guattari, and Zygmunt Bauman, we are living in a period of
formation and consolidation of a new dominant form of subjectivity. Hall (2006) speaks of a
postmodern subjectivity marked by the ‘“decentering of the subject” (which was once
characterized by a fixed and stable identity). Guattari (1996), in turn, points to a “capitalist
subjectivation” that becomes hegemonic within what he calls the Integrated World Capitalism,
while Bauman bases his discussion on a modernity always in a state of ambivalence. The goal
of this research is to analyze how the issue of contemporary subjectivity is addressed in the
works of these three authors. More specifically, it aims to analyze (1) how they understand the
social conditions for the emergence and consolidation of contemporary subjectivity, (2) which
affects, feelings, and emotions are related to this new form of subjectivity, and (3) how the
authors understand the political uses of this new form of subjectivity. Regarding an identity
politics, these concepts will be important for the development of a process of suffering derived
from this excess of demarcations (or the opacity of them), given the volatility of identities; not
only of identities but especially of identifications. Thus, this is a retrospective bibliographical
review.
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1 INTRODUCAO

No presente ensaio, a subjetividade se apresenta como a acdo do sujeito no mundo
capitalista: sua relacdo com o exterior, seus consumos, suas amarras, suas reproducdes, mas
também produgdes, suas identificagdes e manifestacdes de qualquer carater que sejam. Todos
esses fatores alinhados dentro de 3 ideias de cultura capitalistica que se unem para um projeto
de capitalizacao mais refinado, desenvolvido por Guattari (1996) para explicar o que chama de
Capitalismo Mundial Integrado (CMI): cultura-valor, cultura-alma e cultura-mercadoria.

O trabalho também busca entender como a convenc¢ao da cultura se movimenta com o
capital na criagdo de subjetividades angustiadas porque divididas nas inimeras identificagdes
providas da globalizagao na pés-modernidade, além de tentar explicar um processo de expansao
da cultura e de um capital que se alimenta da angustia, do esgotamento e do conflito para sua
manutencao.

A primeira parte se apresenta como a contextualizagdo da(s) compreensdo(des) de
sujeito da queda feudal até o presente momento através da obra 4 identidade cultural na pos-
modernidade (2006). Sao apresentadas trés manifestagdes historicas de sujeito a partir da
filosofia, sociologia, psicologia e histéria se complementando e, por consequéncia,
complexificando a compreensao do sujeito sobre si e do capital sobre o sujeito.

A segunda parte foi quase inteiramente baseada no livro Micropolitica: cartografias do
desejo (1996) de Félix Guattari (1930-1992) e Suely Rolnik (1948-) e trata-se de um resumo
sobre as manifestacdes e entendimento de cultura na histéria sendo utilizada enquanto
instrumento de semiotizacdo, responsavel pela producdo de subjetividades hegemodnicas em
uma era onde as identidades ndo comportam a velocidade das identificagdes porque as
interagdes sociais acontecem em um plano real-virtual, material ou em estado ausente de
materialidade e, por isso, expande os processos relacionais sociais € com o consumo porqué
ampliadas as possibilidades identificatorias, das representagdes de si para Bauman (1999) ou
das posicoes de sujeito em Hall (2006).

As outras duas partes dialogam sobretudo com o conceito de ambivaléncia de Zygmunt
Bauman em Modernidade e Ambivaléncia (1999) para explicar a necessidade de classificagao
e nomeagao do individuo/sujeito discursivo, um sujeito de linguagem, enquanto ferramenta para
evitar a angustia e a ansiedade derivadas da incerteza mas, uma vez que o plano de modernidade

¢ a tentativa de ordenacdo esquiva a desordem e ao caos, se reconhece ainda mais cadtico e



desordenado. Nesse caso, o contexto sdo os aspectos identificatérios, visto que as
identidades/identificagdes nada mais sdo que fronteiras de significados que pela virtualizagdo
das relagdes tornam-se cada vez mais opacas €, portanto, mais ambiguas e ambivalentes.

Por fim a tultima parte tem por intengdo explicar brevemente de que forma a
semiotizagdo capitalistica das identificagdes e seus consumos ¢ uma maneira de gerir e
contribuir ao capital, e perpetuar sua manutencao de poder, uma vez que o sujeito pés-moderno
se encontra em permanente estado de ambivaléncia porque enfrenta um processo de
transformagao das relagdes: os significantes estdo se expandindo e os significados mais ainda,
tomando novas propor¢des e possibilidades de manifestagdo que a psique humana ¢ incapaz de

compreender em sua completude e, portanto, angustia-se em sua ambivaléncia.

2 A CONTEXTUALIZACAO DO(S) SUJEITO(S)

E necessario explicar que por uma questdo de fluxo torna-se mais facil escrever o texto
como se esses sujeitos fossem visivelmente separados nos periodos historicos, embora
certamente esse ndo tenha sido um processo solido, mas concomitancias no tempo e espago
sobre esses momentos considerados “de virada” para a sociologia da pés-modernidade. Nesse
caso, reitero a compreensao de que essas mudancas se tratam de um movimento em paralelo
umas com as outras de maneira que ndo se sobrepdem mas coexistem no imaginario social, na
racionalidade e no comportamento politico, econdmico e social. Além disso, toda essa se¢ao

sobre a contextualizag@o do sujeito se baseia majoritariamente na obra A4 identidade cultural na

pos-modernidade (2006) de Stuart Hall (1932-2014).

2.1 SUJEITO ILUMINISTA

Stuart Hall (2006) defende que o Iluminismo trouxe consigo questionamentos que nao
s6 foram motivo de revolugdo (nesse caso, a francesa [1789-1799]), mas também de uma
mudanca completa na forma com que o sujeito constituia (o que foi também um dos motivos
revolucionarios, tendo em vista as insatisfagdes no que diz respeito ao trabalho e, por
consequéncia, a dignidade do trabalhador). Anteriormente a isso, as condi¢des sociais na época
ndo possibilitavam ascensdo econdmica e cultural, portanto, eram populacdes rurais que apenas
desenvolviam suas fungdes de sustento e que justamente por serem constituidas em
circunstancias limitadas de possibilidade de mudancga no status quo, sdo julgados sujeitos
iluministas. Dessa maneira, caracterizados como politico € economicamente estaticos, sao

também em suas subjetividades entendidos e propostos como seres fixos, cuja esséncia se



desenvolve e se articula de acordo com os anos, mas que em nenhum momento muda de forma.
Assim, a fixidez do sujeito ¢ reflexo da estaticidade politica e econdmica.

Nesse sentido, os séculos XVIII e XIX s@o um marco socioldgico para a consolidagao
da cultura capitalistica — termo utilizado por Guattari (1996) para descrever essa cultura como
um ferramenta, uma ferramenta cultural e do capitalismo, portanto, capitalistica - dada a
ascensdo da ciéncia e da filosofia (iluminista) na época que demonstraram ao individuo sua
capacidade critica; enquanto as ideias liberais e a divisdao do trabalho, simultaneamente,
agregavam as industrias o desenvolvimento tecnologico tendo a Revolugao Industrial (1760-
1840) como resultado.

Foi um periodo de tensdo econdmica para a Europa: a queda do Absolutismo, os
movimentos operarios, estes ja mais modernos e predominantemente ingleses com os ludistas,
por exemplo. Tudo isso dizia respeito as condigdes de vida e de trabalho.

Dessa maneira, para Hall o sujeito iluminista se constitui em um momento de conflitos
historicos, politicos e econdmicos que causaram impactos na maneira como se entendia a
relacdo do sujeito com a realidade. S3o muitos atravessamentos neste percurso de implosdao
sistémica que demonstram um sujeito mais liberto, dotado de escolhas - (de)limitadas de acordo
com os interesses do capital e inseridos em um contexto discursivo liberal, isso ¢, um
entendimento do trabalho como recompensatério dentro de um sistema que se consolida através
da manipulacdo dos corpos e da mais-valia.

O entendimento a respeito do sujeito estava passando por interpelagdes de uma
deformacdo feudo-capitalista; agora ndo sé a liberdade individual estava sob andlise critica,
mas também espacos € interagdes sociais materiais € simbodlicas de pouca ou muita intimidade
com o individuo e, portanto, foi tornando o pensamento critico mais semiotizado e subjetivo.

Com os interacionistas simbolicos, a antropologia, as ciéncias sociais, a biologia, a
psicologia e a filosofia caminhando a um discurso cientifico que identifica a relatividade das
possibilidades de existéncia interacdo do Eu com o Outro na formagdao do sujeito e suas

subjetividades ¢ que se identifica o sujeito socioldgico (HALL, 2006).
2.2 SUJEITO SOCIOLOGICO

Porque designado sobretudo pelas ciéncias humanas, recebe o nome de “sujeito
sociologico”. Hall (2006) enfatiza que o interacionismo simbolico e a psicanalise sio momentos
importantes para o entendimento deste sujeito porque falam sobre um individuo modernizado

cujas dinamicas relacionais importam para seu funcionamento, sua interacao com a realidade,



com os afetos e com os desejos. A interagdo particular com a sociedade e com o consumo
(semiotizado e subjetivo) desse sujeito importa a economia e a politica.

Agora, uma vez que o simbolico ¢ entendido como alicer¢ado a cultura e ao discurso, a
interag¢ao deste individuo ¢ a formac¢ao da identidade e de seus interesses identificatorios tem
relacdo (in)direta com as significagcdes de um outro, de um exterior, um parametro terceiro. Isso
posto, entende-se que a identidade, de maneira ndo tdo simples, provém da relagdo entre “sujeito
x cultura” e a cultura ¢ a interacdo que media o “eu interior” com o “mundo exterior’’; portanto
ha uma “esséncia” interior neste sujeito, mas que ¢ capaz de interagir com as culturalidades e,
por consequéncia com as identificagdes que estas oferecem modificando-se e modelando-se a
partir delas. Hall (2006) descreve o “nascimento” de um sujeito socioldgico/moderno como
algo que:

[...] Refletia a crescente complexidade do mundo moderno e a consciéncia de que este
nucleo interior do sujeito ndo era autdbnomo e auto-suficiente, mas era formado na
relagdo com “outras pessoas importantes para ele”, que mediavam para o sujeito os
valores, sentidos e simbolos — a cultura — dos mundos que ele/ela habitava. G. H.
Mead, C. H. Cooley e os interacionistas simbolicos sdo as figuras-chave na sociologia
que elaboraram esta concepcao “interativa” da identidade e do eu. (HALL, 2006, p.
11)

Um século adiante (XX), justamente quando as ciéncias humanas e sociais passam a
evidenciar do que se tratam as relacdes humanas e suas interagdes com o mundo exterior, os
reguladores do grande mercado de consumo, concomitantemente, supervisionam € investem
seu tempo e seu dinheiro na compreensdo dessas dinamicas afim de entender o processo de
interesse pelo produto, sua relagdo com o consumo e quais as conexoes afetivas que dizem
respeito ao interesse por aquilo que se busca vender/normalizar. Basicamente porque a
economia e a politica precisavam gerir as novas manifestagdes identitarias modernas, a
manutengao sistémica se deu através do discurso. Surge, por exemplo, a teoria comportamental,
fundamentada a partir das relacdes corporativas e criada para entender as relagdes entre os
funciondrios e com a empresa pois, entendendo as dindmicas, ¢ possivel estabelecer formas de
controle e explora¢do mais atualizadas e maleaveis.

Assim, € possivel enxergar o inicio de uma perspectiva fragmentaria do sujeito moderno,
pois: (1) os significantes contém iniimeros significados que ja4 ndo sdo capazes de dizer as
incontaveis possibilidades de interpretacdo e interpelagdo deles em nos no que diz respeito a
identificacdo (2) como consequéncia dessas significagdes diversas, o individuo ¢ incapaz de
prender-se a um significado, ndo por si, mas porque suas palavras e agdes - que, por sua vez,

também sao simbolismos e linguagem - podem tomar consequéncias interpretativas para o



externo que sdo completamente diferentes das “previstas”, tomando proporgdes quase que

entropicas consigo e em coletivo.
2.3 SUJEITO POS-MODERNO

Discussoes desde os anos 1950 analisam a mudanga na gestdo de nossas vidas, sendo
essa mudanga, derivada de uma crescente em movimentos sociais no come¢o do século XX.
Mas o que de tdo importante faria com que esses movimentos gerassem mudangas ou a0 menos
novas demarcagdes nas identidades e estruturas de poder? produziram novas exigéncias e novas
demandas que, de alguma maneira, precisaram e precisam ser supridas se ¢ pretendido manter
a ordem.

Com toda a movimentagao operaria, os desdobramentos da ciéncia, a importancia que
se construiu pelo conhecimento cientifico e a sociologia lidando com as estruturas de coergao
social; a antropologia lidando com a culturalidade e temporalidade; a psicologia e seus aspectos
comportamentais; a economia e a politica entendendo e simultaneamente sofrendo os aspectos
modernos de consumo baseados na estética, na volatilidade, na obsolescéncia, e nas
necessidades imediatas do sujeito. Por isso, quando Deleuze (1992) apresenta as sociedades de
controle, ele anuncia a chegada de um poder virtual, tecnologico e computacional. Um sistema
baseado na linguagem, no controle continuo € na comunica¢do constante e instantdnea ainda
com referéncias disciplinares como a vigilancia e normatizacdo (FOUCAULT, 1999), mas que
agora apresentam carater mutavel, instavel, deformante e/ou mutante.

Fortemente marcado pelas relagdes que interpelam a formagao subjetiva, o sujeito pos-
moderno ¢ fragmentado porque interpelado por processos de mudanga na forma de se governar.
As sociedades disciplinares de Foucault (1926-1984) denunciam que o poder disciplinar busca
manter as praticas particulares do sujeito como seus afetos e desejos sob vigilancia. Assim, ndao
se trata somente de punir o sujeito, mas de produzir corpos docilizados através de sua
culpabilizacdo uma vez que o poder agora se d4 com base em regimes administrativos e de
circuitos fechados (instituigoes).

As demarcagdes de fronteira nas sociedades de controle (pds-modernidade) se tornaram
opacas e, portanto, ndo demarcam mais um territdrio especifico, tanto num aspecto individual
quanto num aspecto coletivo justamente pelo carater modular do sistema. As palavras tomam
outros significados, os intuitos mercadoldgicos se tornam outros: ndo se trata mais de uma
prisdo literal cuja liberdade “material” do individuo estd em xeque, mas se trata de um poder
mais intimo porque mais integrado a existéncia humana e ao funcionamento social particular e

coletivo. Trata-se de um marketing de filosofia semidtica.



E um capitalismo de sobre-producio [...]. O que ele quer vender sio servigos e o que
quer comprar sdo ac¢des. Ja ndo ¢ um capitalismo dirigido para a produgdo, mas para
o produto, isto ¢, para a venda e para o mercado. Por isso ele ¢ essencialmente
dispersivo, e a fabrica cedeu lugar a empresa. (DELEUZE, 1992, p. 3)

Essas sociedades de controle, que entendo como sendo parte de como se apresenta a
modernidade tardia com uma visdo estatal-nacional de “liberdade individual”, baseado num
discurso individualizante, na atualidade, mostra seus impactos da pandemia, por exemplo, com
a criagao e disseminagao de termos que dizem respeito a liberdade e bem-estar do sujeito, e que
justamente por conversarem com o corpo do individuo nas propagandas do mercado de
consumo (fruto de um processo de semiotizagdo explicado na proxima parte deste ensaio) sao
divulgados em demasia produtos para cuidado com a pele, harmonizagdo facial, propagandas
de margarina, fralda para criangas, que criam cendrios de afetividade familiar porque envolvem
o cuidado de si e do outro, mexe com os afetos; todos esses produtos necessarios para o dia a
dia agora integram um espago menor na vida do sujeito, mexem com sua individualidade, seu
espago pessoal com topicos como “rede de apoio”, “dependéncia emocional”, ‘“crise
existencial”. Sempre sdo pensados produtos cujo valor seja afetivo e gere alguma sensagao
emotiva ainda que por alguns minutos.

Todas essas questdes sdo extremamente validas e precisam ser pensadas porque fazem
parte do processo linguistico e da historia: a formagdo de novos sentidos para as mesmas
palavras onde todas essas mudangas (populares, vendidas como estilo de vida, maneiras de
viver) convergem com a sensacdo de desamparo pessoal e social e a fragmentagdo (ou
descentramento) do sujeito, inquietacdes que eventualmente se tornam anglstias, em suma,
baseadas em um jogo de ambivaléncia (BAUMAN, 1999).

Gratuitamente ou nao, a relacdo do capital com nossas subjetividades e anseios pessoais
vai além de uma relagdo simples e direta. Nossas identificagdes sdo capazes de se tornar “estilos
de vida”, “maneiras de ser” e estéticas com potencial lucrativo ao capital. Com isso, quero dizer
que essas identificagcdes, hoje, ndo se tratam apenas da forma como se leva a vida, mas também
de como se vende, se compra, se produz e se distribui essas maneiras de vida, que ndo deixam
de ser nossas em alguma instancia.

A po6s-modernidade mudou a visdo mercantil - ou acrescentou a ela - o emaranhado
confuso da condigdo humana, adentraram nossas experiéncias aproveitando a hiper
racionalizacdo de nossas vidas e da ciéncia, tornando os questionamentos mais correntes €
fluidos, ambiguos e incertos, em produto comercial. A angustia deriva da fluidez, da incerteza
e da segregacgao pela identidade. O que consumimos somos nés, por isso, seja a norma, a ordem

ou qualquer outro nome, torna-se € nos torna, também, mais opacos € menos objetivos. Agora:



“A identidade torna-se uma “celebragao moével”: formada e transformada continuamente em
relacdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que
nos rodeiam (Hall, 1987).” (HALL, 2006, p. 13).

Se o sujeito, segundo Hall (2006) e sua defesa da importancia dos interacionistas
simbdlicos, se d4 através de suas relagcdes ndo somente interpessoais, mas institucionais também
(familia, escola, trabalho), o século XX apresentou como objetivo a tecnologizacdo das
industrias, € a consequéncia de seu objetivo era a crescente de movimentos sociais identitarios
e trabalhistas dissidentes, uma vez que a pluralizacdo da cultura e dos sistemas culturais,
pluraliza também a compreensao de si e de suas desejaveis representacdes. As transformacgdes
e manifestacdes identitarias desprenderam o individuo da estabilidade das tradigdes e
estruturas.

Atradicao para Giddens (1991), ¢ uma forma de lidar com o espaco e o tempo, perpetuar
a experiéncia geracional inserindo atividades individuais em uma continuidade do passado,
presente e futuro estruturados por praticas sociais recorrentes que permitem a sensacio de
previsibilidade da vida. J& a (p6s-)modernidade € conviver com a mudancga continua de praticas
e significados sociais.

Quando a sociologia localiza o individuo em processos de interacdo social de normas
coletivas e grupos sociais, ¢ possivel entender que assim como em menor escala o
“desenvolvimento” se da pelas relacdes, as estruturas também se relacionam com os individuos
uma que vez formado por eles. E o interacionismo simbdlico:

Em consequéncia, desenvolveu uma explicagdo alternativa do modo como os
individuos sdo formados subjetivamente através de sua participacdo em
relagdes sociais mais amplas; e, inversamente, do modo como os processos e
as estruturas sdo sustentados pelos papéis que os individuos nele
desempenham. (HALL, 2006, p. 31)

Enquanto o interacionismo simbolico com Mead e Cooley apresentava um Eu
interativo consciente com a cultura, Freud apresenta o eu como sendo dependente da relagdo
com o outro. A psicanalise mostra a subjetividade como “produto de processos psiquicos
inconscientes” quando o sujeito se apresenta nos sistemas de representagdo simbolica como a
linguagem, cultura e sexualidade (HALL, 2006).

Sendo assim, as representacdes simbolicas interagem com a formacao de subjetividade
a partir das contradi¢des do discurso, e as relagdes consigo e com o externo se denunciam como:
o entendimento do dinamismo bom/mal, a incoeréncia dos desejos; no geral, essa formagao
contraditoria e inconsciente do sujeito o divide. Assim, uma vez que a formacao subjetiva se

apresenta como dependente de outrem e das relagdes com a linguagem, com a cultura e com a



sexualidade — trés pilares psicanaliticos — o sujeito cartesiano ¢ desmantelado uma vez que para
existir ndo basta pensar, também tem que interagir: o pensamento ndo se dd de maneira

independente. Isso posto:

Psicanaliticamente, nds continuamos buscando a "identidade" e construindo
biografias que tecem as diferentes partes de nossos eus divididos numa unidade
porque procuramos recapturar esse prazer fantasiado da plenitude. (HALL, 2006, p.
39).

Marx, revisitado por Althusser (1918-1989), por consequéncia metodologica de seu
materialismo-historico deslocou a ideia de homem essencializado que a filosofia moderna
apresenta com o empirismo e essencialismo porque no centro de seu desenvolvimento tedrico
do sistema, entendeu que mais intima ¢ determinante que a “esséncia” do homem, sdo suas
relagdes sociais € os modos de producdo e exploracdo da for¢a de trabalho que também

esfarelam as ideias de racionalidade essencialistas e empiristas.
3 SOBRE O CAPITALE A(S) CULTURA(S) EM GUATTARI

Se o capitalismo é uma maquina, a cultura ¢ o capital sdo o que a alimentam. Juntos
movimentam e fazem funcionar o sistema capitalista industrial. A cultura produz identidades
ou identificagdes necessitadas de consumo estético, econdmico e politico, e da expressao destes
mesmos aspectos; enquanto o capital se responsabiliza pela sujei¢do econdmica, a cultura cuida
das subjetividades. No Capitalismo Mundial Integrado, toda identificagdo € cultura e a cultura,
por sua vez, depende da sensagdo coletiva para sua formagdo; para fins metodologicos, me
aterei apenas aquelas culturas mapeadas por Guattari em Micropolitica: cartografias do desejo
(1996).

A cultura na modernidade entendida como mecanismo capitalistico de manuten¢do do
poder e produgdo de subjetividade, para Guattari, acontece em trés “tempos” que se passam
simultaneamente e ndo excluem uma a outra em seus plenos funcionamentos, na verdade, elas
trabalham em conjunto: cultura-valor; cultura-alma coletiva; e cultura-mercadoria. Assim como
0s sujeitos sao parte de um processo nao necessariamente linear de entendimento, também se
d4 a cultura.

Essas culturas capitalisticas juntas produzem individuos normalizados e articulados
através da criagdo de contextos semioticos, “modos de semiotizagdo dominantes”, cujas
instancias subjetivas sdo separadas em sistemas de hierarquizacdo, de valor(es), de
submissao(des). Guattari (1996) opera no raciocinio do sujeito como produtor € produto ao
mesmo tempo. O Humano tem capacidade de agenciamento e também de produgdo cultural

(embora entendida dentro de conceitos capitalistas) e historica dentro do capital, porque seus
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varios processos de singularizacdo, possibilitam a subversdo ao capitalismo a0 mesmo tempo
que abrem mais uma minima previsdo de consumo, de acdo, de interesses. A cultura, perpetuada
sobretudo pela midia, se trata de um processo de semiotizagdo de manifestagdes relacionais

espontaneas.

A imprensa, enquanto produtora de cultura de massa, alimenta-se de fluxos de
singularidade para produzir, dia a dia, individualidades serializadas.
Democraticamente, ela “amassa” os processos de vida social em sua riqueza e
diferenciagdo e, com isso, produz, a cada fornada, individuos iguais e
processos empobrecidos. (GUATTARI; ROLNIK, 1996, p. 39)

A cultura-valor pergunta “quem tem cultura?” e, portanto, separa o “sujeito barbaro” do
“sujeito civilizado” dentro de uma concepc¢ao de valorizacdo. Essa ¢ uma pergunta que somente
a burguesia pode responder entdo parte-se do pressuposto de quem nem todo grupo de
individuos produz cultura, ou, até¢ faz cultura, mas dentro de uma escala de “¢ ou ndo ¢”
evolucionista, utilitarista e hierdrquica (“mais ou menos cultura”) e, embora a concepgao de
que ndo se mede ou nao se determina cultura, porque tudo pode ser cultura, ainda sim € possivel,
dentro da movimentagao capitalistica, da movimentagao burguesa, uma manifestagdo cultural
ndo ser legitimada enquanto cultura, isto ¢, reconhecida por seu valor: seja ele cognitivo,
politico e/ou econdmico quando ndo se trata de uma manifesta¢do cultural de epistemologia
burguesa.

A burguesia se mostra ativa na designa¢do de quem tem ou ndo cultura e, por
consequéncia, o que € culto e o que ndo €. No imaginario social uma pessoa culta no sentido
hegemonico da palavra cultura ¢ aquela que possui conhecimento musical, filoséfico, politico,
entre outros. O conhecimento cultural sempre diz respeito a elitizagdo dessas grandes areas.

Um culto e cultuado conhecedor de musica por exemplo, deve ter nogdes de sonoridade
que se encontram com a musica (branca) classica, caso contrario, ¢ um conhecimento a par e
terceirizado, uma consequéncia dessa base geral de musicalidade. Portanto, a legitimagdo
primeira da cultura-valor se da através desse contato com a elite académica ocidental. Em
resumo, tudo que da a cultura-valor seu aspecto valoroso, perpassam um conhecimento e um
julgo que em sua episteme sdo brancos; a ideia de conhecimento s6 ¢ valida se passa pela
burguesia epistémica da producao de saber.

A cultura-alma j& considera a autointitulagdio de uma manifestacdo cultural e mais
particularmente de uma identidade cultural. Aqui se complexifica a ideia de cultura porque
diferentemente da de valor, essa cultura tem o poder do uso ambiguo da linguagem, da imagem,
das gerais categorias de atribuigdo que designam uma manifestagdo cultural (significantes e

significados) qualquer e, portanto, pode ser usada tanto para a alienagdo dos vieses liberais para
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com a civilizagdo, quanto para reapropriacio de uma cultura especifica, normalmente
“desviante” da hegemonica que se apresenta no ocidente global como a cultura negra, a cultura
queer ¢ a cultura underground.

Embora as produgdes de singularidade entrem num aspecto mais agente do sujeito
perante as subjetividades hegemonicamente apresentadas sobre familia, amor e trabalho que no
geral dizem respeito a um sé aspecto: o afeto; a aceitagdo dessas singularidades pela maquina
capitalistica num movimento assimilatério, permite que as producgdes de subjetividade do
sistema sejam mais complexificadas, incrementadas e abrangentes. Assim, o que se entende por
este movimento é que os conflitos sdo importantes numa esfera pormenorizada tanto de
territorio fisico quanto simbdlico.

A subjetividade € produzida por agenciamentos de enunciagdo. Os processos
de subjetivacdo, de semiotizacdo — ou seja, toda a producdo de sentido, de
eficiéncia semidtica — ndo s@o centrados em agentes individuais (no
funcionamento de instancias intrapsiquicas, egdicas, microssociais), nem em
agentes grupais. Esses processos sdo duplamente descentrados. Implicam o
funcionamento de maquinas de expressdo que podem ser tanto de natureza
extrapessoal, extra-individual (sistemas maquinicos, econdOmicos, sociais,
tecnoldgicos, iconicos, ecoldgicos, etologicos, de midia, enfim sistemas que
ndo sdo mais imediatamente antropoldgicos), quanto de natureza infra-
humana, infrapsiquica, infrapessoal (sistemas de percepcao de valor, modos de
memorizacdo e de producgdo idéica, sistemas de inibigdo e de automatismos,
sistemas corporais, organicos, biologicos, fisiologicos, etc.). (GUATTARI,
ROLNIK, 1996, p. 31)

Os conflitos da vida privada capitalistica: as duvidas em relagdo a um proposito de vida,
a crise de identidade, a esperanca no futuro; o capitalismo se aproveita das “expectativacdo” da
vida e da crenca no futuro; interessa ao capital a soliddo de pessoas com idade avangada; a
inutilizagdo e internagdo de pessoas em sofrimento mental ou com capacidade mental reduzida.
Todas essas manutengdes ¢ a falta dessas manutencdes também importam ao capital. Ele se
alimenta daquilo que ¢ incerto, que ¢ dividido, que ¢ ambiguo (porque natural, e nao
sistematizado) para nos oferecer a falsa ideia de um produto simboélico ou material que possa
ser entendido pelos nossos sentidos, pela sensacdo de pertencimento, de sucesso, entre outras.
O capitalismo ¢ Integrado porque participa da consolidagdo individual, ninguém existe fora da
dindmica capitalista, nem mesmo a ecologia, os animais. O capitalismo procura dar a falsa
sensagao de resolucdo das ambiguidades através de consumos imediatistas.

A cultura-alma coletiva, portanto, age de duas maneiras ao manifestar-se: (1) como uma

maneira de agenciamento do sujeito podendo pertencer a um espaco que vai se construindo de
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acordo com a vivéncia e com as identifica¢des dos sujeitos que formam essa identidade que,
nesse caso, formam uma cultura-alma; e (2) como a concessdo de um falso espaco de poder
(cultural e mercadolédgico) para que o conflito real destes grupos com o capitalismo faga sentido
numa escala simbolica ocupando espacos considerados de poder, mas que quando postos em
escala, sdo concessdes de operacdo deste, mas que ndo legitimam mudangas estruturais no

poder. Esses espacos nao necessariamente significam sua pratica.
4 AAFETIVIDADE CAPITALISTICA

Em todos os ambitos o afeto tem sido o produto mercadoldgico desta era pés-moderna.
Agindo onde o capitalismo industrial ndo alcanga - &mbitos privados da vida que dizem ou ndo
respeito a forga de trabalho: casa, familia e lazer por exemplo; ¢ ainda dentro desses espacos
“privados”: sonhos, expectativas, frustragdes, medo, inseguranga - hoje ja sdo resgatados e
invadidos com facilidade por este mercado afetivo; o mercado trabalha com as emogdes.

A Nestle em maio desse ano para o dia das maes apresentou os primeiros passos de uma
crian¢a dormindo no ber¢o, dando os primeiros passos, encontrando a mae na cozinha, remete
a um aspecto de intimidade e de nostalgia que gera a vontade de proporcionar a familia a
sensacdo de que a crianga estd consumindo um produto que transmite o calor afetivo da
propaganda; utilizando de borddes que pescam as afetividades através da palavra para produzir
uma sensac¢ao de intimidade: “existem varios gestos que dizem eu te amo sem palavras”, “o eu

te amo que cria espago para aprender” (NESTLE NINHO, 2024.), entre outras, é assim que se

constrdi a cultura de massa subjetivada.

O que intriga ndo ¢ somente a utilizacdo destes mecanismos afetivos para construir
cultura-mercadoria, mas ¢ que o produto em si, ainda dentro deste mesmo contexto publicitario
da Nestlé (2024), por exemplo, material/fisico produzido e entregue ao consumidor que busca
toda essa sensacdo para si e para sua familia ou para a estancia social particular em questao
estd, na verdade, consumindo produtos ultraprocessados que ndo oferecem nutricdo boa e
recomendavel ao organismo infantil.

Diante de toda a problematica de satide que envolve a capitalizacdo das nossas emogdes
através de bens materiais, a funcdo da cultura de massa junto das demais culturas ainda que em
planos distintos, a0 mesmo tempo e com abordagens diferentes, ¢ formar um sujeito universal.
A cultura-mercadoria com um filme, uma propaganda, uma peca de roupa e qualquer outro tipo
de consumo de entretenimento ou trabalho, € capaz de alinhar inimeras pessoas, de inlimeros
territorios culturais, de valor ou ndo, num espectro de consumo e interesse que ¢ hegemodnico

através da criagdo de modos de semiotizagao.
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Essa cultura de massa produz, exatamente, individuos; individuos normalizados,
articulados uns aos outros segundo sistemas hierarquicos, sistemas de valores,
sistemas de submissdo. [...]. E eu nem diria que esses sistemas sdo “interiorizados” ou
“internalizados” [...] que implica uma ideia de subjetividade como algo a ser
preenchido. Ao contrario, o que ha ¢ simplesmente uma producdo de subjetividade.
[...] uma produgédo de subjetividade social, uma produgéo da subjetividade que se pode
encontrar em todos os niveis da producdo e do consumo. (GUATTARI; ROLNIK,
1996, p. 16).

5 SOBRE A ANGUSTIA DO DESCENTRAMENTO E DA AMBIVALENCIA

Em Modernidade e Ambivaléncia (1999), Z. Bauman (1925-2017) apresenta as
necessidades de especificagao do sujeito através da linguagem que se baseia em nomeacao (1)
e classificacdo (2), no entanto, ainda que através das palavras sejam executadas as acdes 1 e 2,
a linguagem nao ¢ capaz de compreender tudo na velocidade em que se expandem as dimensdes
e concepcdes de identidade/identificacdo. A Essa incapacidade Bauman (1999) chama de
ambivaléncia, essa condi¢do humana irreversivel que quando reconhecida apresenta com ela a
ansiedade pela indecisdo e falta de definicdo. Justamente do que se tratam as
identidades/identificagdes modernas.

Seus centros foram deslocados e toda manifestacdo identitaria em qualquer instancia
estd sujeito as semiotizagdes agenciais, mas também capitalisticas (que buscam produzir
[porqué precisam de] hegemonia identitaria ndo somente no que diz respeito aqueles ja
considerados hegemonicos como o corpo branco cis-hetero, mas também ao corpo desviante
que, baseando-se em concepgdes desta grande hegemonia cis-hetero branca, pode, ou nao,
construir categorias hierarquicas menores entre os que fazem parte, em algum grau ou
intensidade, de certa categoria identitaria). Ambas se alimentam.

Uma vez que a linguagem como a conhecemos (normatizada e categorizada) ndo é capaz
de alcancar as manifestagdes existenciais humanas, o sujeito poés-moderno, condi¢dao a qual
acredito que nos encontramos, vivencia a globaliza¢do. A corrida espacial, a substituicao do
operario pelo maquinario, Guerra Fria, todos esses grandes momentos no ocidente
categorizaram a consolida¢do de um sujeito globalizado. Nesse sentido, as interpelagdes que

atravessam o sujeito t€ém mais aspectos a nomear e classificar:

“Classificar, em outras palavras, ¢ dar ao mundo uma estrutura: manipular suas
probabilidades, tornar alguns eventos mais provaveis que outros, comportar-se como
se os eventos ndo fossem casuais ou limitar ou eliminar sua casualidade.” (BAUMAN,
1999, pg. 9)

Todas as vertentes na sociologia pds-moderna ou de uma sociologia da pds-modernidade
indicam um sujeito dividido. Hall (2006) categoriza o sujeito pés-moderno como descentrado
porque os centros estruturais mudaram, as fabricas foram obrigadas a coexistir com empresas

menores e, por consequéncia, com classes sociais menores; bem como a igreja teve que lidar
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com novas interpretacdes das praticas religiosas. Todas as instituigdes tiveram que mudar sua
maneira de se manter no poder através da concessao.

Entende-se que esses deslocamentos aconteceram também no sujeito pois as praticas
mercadologicas se movimentam através da cultura e mesmo a producdo mercadologica das
culturas (ou nesse caso, das instituicdes) depende da manifestagdao subjetiva. Tendo isso em
vista, as grandes mudangas econdmicas e politicas assim caminharam porque houve demanda
subjetiva, manifestagdo existencial para que houvesse a manutencao dos poderes (GUATTARI;
ROLNIK, 1996). A modernidade tardia quase ndao permite mais previsibilidade nas
manifestagdes individuais, ainda que meramente mapeadas dentro de uma codifica¢do que se
baseia em territorialidade, economia, etc. especificas.

Bauman (1999) explica que a ambivaléncia ¢ uma condi¢do humana, mas que na
modernidade ¢ entendida como inimiga da ordem por permitir possibilidades infinitas de
classificagdo e nomeacdo que entram em /ooping: quanto mais se nomeia/classifica, outras
possibilidades se apresentam e caminham para um sistema de probabilidades incontaveis.
Sabido isso, o sujeito poés-moderno esta inerentemente e inconscientemente envolvido nessa
infinita ambivaléncia que produz outras infinidades dentro de uma mesma identidade. Com a
volatilizac¢ao das identidades sobretudo pelo marketing do século XX, a mudanga na dindmica
de trabalho, as revoltas sociais decorrentes da globalizagao (porque possibilitou a conexdo entre
diferentes partes do planeta através da tecnologia e informagao), o sujeito se encontra em uma
posicao de inseguranga e falta de referencial.

A mudanca nas dinamicas relacionais familiares, de trabalho, amorosas também
mudaram a maneira de se consumir. Quando o Estado passa a burocratizar a existéncia e
tecnologizar a vida, aos poucos cedendo ao controle ao invés da disciplina, o poder se torna
muito mais integrado em nos porque presente em espagos privados: a televisdo, o computador,
o celular; sendo assim, uma vez que a hegemonia discursiva apresenta a familia, o casamento e
o trabalho como pilares existenciais para progresso no sistema capitalista, enquanto o sujeito
apresenta questionamentos sobre o significado da instituicdo familiar, trabalhista e amorosa,
este sujeito se apresenta em permanente estado de ambivaléncia. Entender-se enquanto sujeito
que cria a propria historia possibilita novas semiotizagdes que ndo necessariamente caminham
em harmonia com o que se apresenta no corpo social. Todo sujeito, sendo ele considerado
hegemonico ou ndo, sofre as interpelagdes da ambivaléncia pos-moderna; o excesso de
atravessamentos de realidades que se apresentam porqué expandida a experiéncia de existir pela

globalizacdo.
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Os choques culturais de um mesmo grupo identitario, em diferentes partes do globo,
decorrentes da globalizagdo, expandiram o alcance de formas de existir (identificacdes) para o
sujeito e esse excesso consequente da expansao produz novas angustias (ambivaléncias) porqué
prové nossas possiblidades classificatorias dentro de uma mesma instancia.

O sujeito na modernidade, por seu carater discursivo e historicizado, no século XX ¢
atravessado pelas correntes tedricas psicanaliticas e marxistas. Tendo em vista a interpretagao
da psicanalise considerando-o [0 sujeito] um ser desejante e este desejo como falta, resumiu a
relagdo do individuo com o consumo escancarando que a produgao de subjetividade capitalista
se aproveita da angustia que se da pela filosofia de um vazio a ser preenchido que, creio eu, se
apresenta nas ambivaléncias existenciais, para fins lucrativos.

Entdo, a mudanca nas dindmicas relacionais e oportunidade de ressignificacdo de
identidades e emogdes que outrora deveriam ser fixas e imutaveis como familia e trabalho,
produziram outras novas angustias socio-interativas porque viabilizam novas maneiras de
interpretagdo da relagdo com essas instituigdes que ndo necessariamente acompanham a

moralizacao decorrente das burocracias existenciais.

6 A UTILIZACAO CAPITALISTA DAS ANGUSTIAS

As sociedades modernas ndo tem #m mais um Unico principio articulador ou
organizador, tudo ¢ plural e entropico, e os desdobramentos das estruturas de identidade e
consumo ndo se baseiam mais apenas em uma Unica causa/lei/orientagdo que outrora seria a
classe ou status social; na pés-modernidade passam a ser contemplados outros atravessamentos
como género, raga, orientacdo sexual, identidade de género, concepg¢des ideoldgicas; o corpo
em si. Nada parece se desenvolver de maneira absoluta, mas sempre aberta a volatilidade,
modificagdo, regulacdo e inevitabilidade.

Hall (2006) explicita que “[...] diferentes divisdes e antagonismos sociais produzem uma
variedade de diferentes “posi¢des de sujeito” [...].”; € justamente esse teor modificavel e
entropico que possibilita a variacao das identidades na(s) estrutura(s) sejam elas quaisquer que
sejam e, culturalmente, diferentes posicdes de sujeito possibilitam cada vez mais processos de
semiotizagdo (consumo). Acontece que essa constante variagdo, dada sua caotizacdo, causam e
usufruem das angustias derivadas da abundancia, da incerteza e da segregacao pela identidade.

Uma vez que agora o sujeito precisa lidar com outros atravessamentos que ndo so
econdmicos, toda posicao subjetiva escolhida, toda “parte do sujeito”, suas identificagdes, ainda

que substancialmente temporarias, possuem inumeros cendrios de realizagdo; o excesso de
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possibilidade condiciona o sujeito a uma posi¢do ansiosa, angustiada, ainda que agencial. No
entanto, a ansiedade ndo se da apenas na infinidade de possibilidades que uma escolha ou
posi¢do identificatoria e subjetiva incitam, mas também no que significam essas escolhas e
quais sdo as condig¢des de ocupagao destas no plano social do individuo.

O motivo desta afirmacdo se d4 porque a mudanca no entendimento do sujeito moderno
proporcionado pelas ciéncias humanas, sobretudo a filosofia com Descartes e Locke, concebeu
a manifestacao individual do sujeito a percepc¢dao de independéncia dentro das tradigdes e
estruturas e, como resultado disso, deu ao sujeito a manifestacdo particular de suas crengas
culturais (sejam elas de carater religioso ou social ou politico) multifacetando o poder de
grandes instituicdes sobre a sociedade e tornando possivel, por exemplo, a construgdo de novas
relacdes entre os individuos e as grandes instituicdes como a Igreja, a Familia, o Estado e o
Trabalho. Contudo, utilizando de um agenciamento proprio do sujeito, desdobrado
principalmente pelo advento da modernidade, o mercado de consumo agora também derivado
das incertezas identitarias maneja estes desconfortos de identificagdo de forma a vender aquilo
que supre o individuo, o sentimento de pertencimento e suas posi¢oes de sujeito.

Essa “virada” na concepcao de sujeito, sobretudo com o [luminismo, concebido a partir
de uma “burguesia em crise”, afinal os questionamentos operavam e operam para um lugar cada
vez mais distante da certeza, trouxe as inquietagdes humanas porventura, mas nao
exclusivamente, burguesas a vista do mercado, levantando questdes estéticas de vida e, por
consequéncia, obrigando os mecanismos de poder a se atualizarem, a (re)produzirem estas
novas demandas subjetivas no mercado de consumo.

Como a modernidade se caracteriza por grupos sociais e coletivos, as estruturas de
funcionamento tiveram que se adaptar as grandes massas - carater basico da democracia pos-
industrial e do estado-nacao, e dessa forma se fez necessario abarcar nas politicas, nos espagos
culturais e no mercado de consumo, o apego do individuo as representagdes temporarias de si,
suas identificagdes.

Ainda que toda essa “emancipacao” ou “elucidagdo” do sujeito moderno tenha sem
duvidas iniciado processos de independéncia, houve também com a dissolu¢do do compromisso
com as institui¢des, a manutengdo na maneira como estas operam suas dindmicas que agora nao
mais sdo somente materiais, mas também simbolicas, morais e virtuais.

A nogdo de identidade, pensada como uma delimitagdo do que nao se € a partir da
psicanalise e seu desejo como falta e da filosofia até entdo schopenhaueriana, niilista (embora
houvessem também absurdistas e esquizoanalistas, por exemplo) a movimentagao hegemonica

sempre se apresentou enquanto provedora do que nao se tem e, na modernidade, também do
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que nao se €. Esses deslocamentos na concep¢do do sujeito trouxe a possibilidade a uma
sociedade pos-industrial capitalista de pensar em uma (re)produg@o de subjetividades, algumas
mais em massa que outras, mas que de maneira geral estao maleaveis a diferenca de forma a
desembocar um capitalismo assimilacionista, considerando a assimilagdo como a conversao do
jé existente em algo da propria “natureza” daquilo que assimila. As novas articulagdes de sujeito
complexificaram as sociedades modernas e as teorias cldssicas de governo e de economia
baseadas somente em direitos individuais porqué exigiu das institui¢des, diante da prevaléncia
de movimentos sociais e identitarios, uma completa mudanca na forma de controle populacional
e suas demandas de consumo.

Quando a partir do século XX a hegemonia identitaria parecia passar por uma crise ¢ as
questdes politicas adentraram os ambientes social e privado familiar e pessoal — dois pilares
que durante toda manifestacdo subjetiva no decorrer da histéria humana e social se
demonstraram importantissimos ao individuo - classe, género, raga, territdrio, geracao,
orientacdo sexual e todas essas demarcacdes identitarias sdo elementos que agora constituem
ambientes de conflitos culturais que demarcam como determinados grupos desenvolvem
estratégias de dominagdo uns sobre os outros e do mercado capitalista sobre todos esses.
Portanto, ainda que todas as manifestagdes culturais dentro dessas grandes categorias de
identidades ocupem um lugar legitimo de poder — que coordenaria a ‘“centralidade” do
agenciamento — diante dessas mudangas, também estariam e estdo “trabalhando” para o
processo assimilatério capitalistico, embora isso ndo exclua a legitimidade de uma
manifestacdo identitaria. Uma vez gue mapeadas pelo complexo digestivo da maquina
capitalistica, podem e serdo convertidas em consumo mesmo que a manifestagao primeva, fruto
do agenciamento subjetivo e da necessidade de identificacdo, ndo perca sua legitimidade social,
embora ndo possa ndo significar conquista de territorio politico e/ou mercadologico.

O carater de mudanga tem a ver com a liquidez do poder, com a ocupagdo deste em
espacos privados da vida, principalmente afetivos. A Igreja agora opera sobre a familia, a
biologia opera sobre o corpo, o trabalho opera sobre o lazer e todas essas juntas operam sobre
as relagdes; e assim a manuten¢do do poder acontece. Tudo isso junto cria um mercado mais
imersivo, presente no inconsciente que gera a sensacao de nao-legitimidade ao sujeito.

A mudanga se d4 na forma como a produ¢ao de consumo ocupa espacos cada vez mais
particulares da vida humana, produzindo demandas que dizem respeito a maneira como se ama,
como devem ser € o que deve ter nos momentos em que se esta fazendo algo e, essa “falsa”
(ainda que extremamente real) sensacdo de ndo-legitimidade sobre as acdes € a consequente

necessidade de se sentir legitimo geram um sujeito angustiado, sempre preocupado com a
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natureza de suas agdes que se perdem na infinitude proporcionada pela globalizagdo, por essas
manifestagdes culturais que cruzam as fronteiras do particular e tornam toda relagdo uma
experiéncia esvaziada. O que fica ¢ a sensagdo de falta de origem, de uma “base” e ponto de
partida em sua concepgao. O pos-moderno € a evaporagao constante da Grand Narrative: “[...]
o enredo por meio do qual somos inseridos na historia como seres tendo um passado definitivo
e um futuro predizivel.” (Giddens, 1991, pg. 9).

A concepgao de angustia e sofrimento da modernidade ¢ interligada com a cultura, com
o trabalho e com a identidade. A industrializacao e globalizacao tiveram papel fundamental na
participagdo na fundamentacdo da psique do Homem moderno. A psicologia e sua teoria
cognitiva comportamental introduziram ao ambiente de trabalho um aspecto de familiaridade,
cuja saida do mesmo nos custa saude mental. O plano trabalhista capitalista que comeg¢a na
industrializacdo deu ao sujeito moderno uma Unica certeza perante sua existéncia: este € e serd
sempre proletario. Por outro lado, também convida este sujeito a buscar seu bem-estar e
qualidade de vida tornando a experiéncia do trabalho um ato que sera recompensatdrio. Nessa
logica, o trabalho passa a ser um fator importante na manutengdo das subjetividades porque
“[...] os modos de produgao capitalisticos [...] funcionam também através de um modo de
controle da subjetivacao [...]” (GUATTARI; ROLNIK, 1996, pg. 16).

Com pretensdes de subjetividade baseadas numa concep¢do de cultura ampla e
complexa, parece-me logico crer e substituir/reduzir a utilizacdo dos adjetivos “ampla” e
“complexa” em e para um capitalismo entropico. Este “controle da subjetivacdo” se faz
importante para a compreensdo das condi¢des de bem-estar social porque parece se alimentar
dos conflitos existenciais e tecnoldgicos, catastrofes ambientais, epidemias e pandemias e crises

existenciais para obter, ampliar e complexificar sua manifestacdo e hegemonia.

7 CONCLUSAO

Talvez a pesquisa apresente um teor pessimista sobre uma mudanga sistematica
revolucionaria por apresentar o capitalismo como tendo se tornado o grande vendedor das
nossas maneiras de existir. No entanto, acontece que para o desenvolvimento de um raciocinio
cujo objetivo era apresentar a pés-modernidade e as alteragdes de funcionamento capitalisticas
que voluntaria ou involuntariamente produziram novas maneiras de sofrimento e angustia e que
passaram a utilizar desse mal estar para impulsionar o consumo, foi necessario escrever olhando

de uma perspectiva mais estatica, ainda que futuramente a pesquisa seja levada adiante.
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A ambivaléncia, fruto da linguagem, ndo somente ¢ o que movimenta o capital,
mas também o que movimenta a cultura. Com a tecnologizacdo dos anos 1900 em alta, o
mercado de consumo entendeu que as pessoas consumiam agora maneira de ser, de querer estar
e viver porque o trabalho mudava seu formato: os proletarios passavam a ser funciondrios e ao
invés de passarem o dia todo em fabricas, tem também tempo “livre” para outros momentos
que, embora sejam genuinamente afetivos, ndo deixam de ser institucionais como a familia e a
escola. Nesse sentido, o sujeito passa a ter outros interesses € a ser interpelado e dividido em
diferentes ambientes. Deve se portar de uma maneira no trabalho, de outra em casa e de outra
na escola, e assim vai. Essas diferenciacdes de contexto social deram ao sujeito a possibilidade
agir conforme a necessidade.

Uma vez que pela mudanga na forma com que se trabalha e a quantidade de horas, o
sujeito passa a desenvolver outras demandas de consumo como a importancia pela decoracao
de suas casas, a moda, a alimenta¢dao. Uma vez que o sujeito perpassa as varias estancias sociais
varias vezes ao dia, cada vez mais ambivaléncias publicas e privadas do ser geram necessidades
de novas classifica¢des, sendo as classificagdes, nesse contexto, 0 consumo.

Somado a ideia do consumo enviesado pela instituicdo de onde se fala, hd também o
consumo para quando ndo ¢é possivel classificar a ambivaléncia que gera determinada angustia
€, por 1sso, 0 consumo que opera assim como o trabalho uma recompensa (o conforto emocional
“imediato” e temporario) tem se tornado a saida para as anglstias pos-modernas.

A pandemia € o exemplo mais proximo de uma sociedade doente que vende uma falsa
cura para a calamidade. O excesso de “influencers” em sua maioria ricos ou enriquecidos pelo
advento do TikTok e reels do Instagram passaram a impulsionar o mercado dos produtos para
cuidado com a pele, suplementagdo alimentar sem comprovacdo cientifica de eficiéncia;
pessoas que fazem videos limpando banheiro com uma série de produtos em abundancia sem
necessidade alguma para preencher um periodo de 2 minutos na vida de alguém que esta
procrastinando interagdes sociais para além das virtuais, independente do motivo.

Em todo caso, o que se cria com o imediatismo do consumo € apenas a necessidade de
se consumir mais que para o capital € perfeito, mas as consequéncias disso para um poder agente
¢ que por mais que haja revolta, vontade de mudanca seja ela particular ou coletiva, politica ou
pessoal, € que o capitalismo busca prover a sensagao de comodidade e de conforto através do
consumo. No entanto, ¢ sabido que a maior parte do globo se encontra em inseguranca
financeira e alimentar, desemprego, tornando até o consumo (atalho para remediagdo da
angustia) dificil de ser alcangado, gerando assim, angustia. Por todos os lados o que ha ¢

ambivaléncia.
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O texto, portanto, procurou explicitar o funcionamento capitalistico e seu entendimento
das condi¢des de sujeito baseados na crescente cientificista € movimentacao social identitaria
na modernidade, para explicitar que os descentramentos do sujeito desde que entendidos como
seres dependentes do externo demonstraram a quem controla o capital que ¢ possivel tentar
atender pequenas demandas existenciais particulares para que se mantenha a ordem e o poder
capitalistas ainda que isso custe a sanidade mental daqueles que participam porque antes do
capitalismo ser apenas o excesso de consumo, ele ¢ a exploragao da mao de obra, a fome, o
desemprego, a falta de saneamento basico, o desvio de verba publica e o encarceramento de

corpos inutilizados ao trabalho.
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