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RESUMO

Este trabalho é uma monografia de conclusdo de curso, que busca descrever a
evolugdo estética da Revista Capricho, com o intuito de mostrar como ela se
adaptou as novas demandas visuais e as mudancas no comportamento do
publico-alvo no decorrer das diferentes geracbes abarcadas. O estudo analisou
quatro edi¢des impressas da Revista Capricho, publicadas durante os anos de 1993,
2004, 2014 e 2024, para identificar as escolhas visuais e de Design Editorial,
realizadas para estruturar o texto jornalistico e interessar/atrair a leitora e o leitor
adolescentes. Observa e identifica as escolhas tipograficas, cromaticas, de estilo de
imagens (ilustracbes e fotografias) ao longo do tempo e, o possivel impacto que
essa visualidade pode ter no publico-alvo e no sucesso da revista nesses anos. A
metodologia utilizada foi o estudo de caso, que envolve a observagao, identificagéo,
categorizacao e analise comparativa das edi¢cdes selecionadas, levando em conta
os contextos historicos e sociais de cada edicdo. A partir desta observacédo e
identificacao foi realizada uma analise qualitativa que permitiu entender, em partes,
como o Design Editorial e a organizagdo visual da revista contribuiram para a
construcao da identidade da publicacédo e da relagdo com o publico, neste caso em
especial, o publico jovem de distintas geragodes.

Palavras-chave: Jornalismo; Jornalismo Visual; Design Editorial; Design de revista
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INTRODUGAO

“‘Nao se deve julgar um livro pela capa”. Este € um ditado popular que pode
até ser um bom conselho, porém, apenas se entendermos essa expressao como
uma metafora, e ndo no sentido literal. Quando falamos sobre tomada de deciséao,
ler ou ndo determinado material/assistir ou ndo determinado conteudo, precisamos
saber que sim, a capa importa, 0 primeiro acesso e a primeira impressdo sao
geralmente o que nos incentiva a interessar ou mesmo se manter no material
acessado. Daryl Moen (2000), especialista em design de jornais, observa que a
maior parte das/dos leitoras/es é atraida, primeiro, pelos elementos visuais de uma
pagina — na maioria das vezes a capa —, antes mesmo de se interessar por ler o

texto completo.

Essa percepgcao sobre o impacto da organizagdo visual de artefatos
jornalisticos ou literarios, € também explicada por Cath Caldwell e Yolanda
Zappaterra (2014), que nomeiam a area de intersecdo do Design Grafico com o
Jornalismo, de Design Editorial. Segundo essas autoras, esse ramo pode ser
explicado também como uma espécie de jornalismo visual. E um campo que se
diferencia das demais disciplinas do Design Grafico, por dar vida as narrativas e
histérias por meio de decisbes de diagramagao, escolha de tipografia, cores e
imagens. Logo, podemos concluir que o design ndo é um figurante na criagdo de
materiais jornalisticos, e sim um campo de estudo e constru¢ao de conhecimento,
essencial para transmitir e interpretar a informacéao jornalistica. A conjugagao de
imagens, textos e outros elementos complementares no jornalismo impresso €
capaz de impulsionar a narrativa, tornando a mensagem mais memoravel e até

mesmo mais compreensivel.

Para que o/a leitor/a construa significado e engaje com o conteudo

jornalistico, o design trabalha para criar as correlagdes mais adequadas entre o

! Este trabalho faz parte de um esforgo de pesquisa que tem como interesse principal relacionar as areas
do jornalismo e do design da informacgao, a partir de investigagGes realizadas no projeto de pesquisa
“Pensar visual: interse¢es possiveis entre o jornalismo e o design da informagado”.
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conteudo verbal e o conteudo visual. E é justamente no que conhecemos como
Jornalismo de Revista impressa que, talvez, o design tenha ganhado mais espaco
para experimentar diferentes correlagbes desta conexdo. Marilia Scalzo (2011),
explica que nas revistas ha um espaco privilegiado para experimentar solugbes
visuais e estilos graficos. Isso se da porque em veiculos como os jornais, o design é
limitado pela urgéncia da noticia, predominando clareza e rapidez. Em livros, a
preocupagao acaba focada na legibilidade e na permanéncia. Porém, na revista, o
tempo, a segmentacédo de publico e a qualidade do papel, sdo fatores que abrem
infinitas possibilidades para o trabalho do design grafico-editorial. Assim, as revistas
sdo um espaco importante de atuacdo do design editorial, pois no fazer periédico
variado, € possivel equilibrar informacdo e impacto visual. Elas precisam
simultaneamente informar, entreter e refletir a identidade de seus interesses
comunicativos e de seu publico-alvo (Caldwell; Zapaterra, 2014). Ao estabelecer
uma identidade visual e uma estrutura base, a partir do projeto grafico, a/o designer
orienta a maneira como a revista dialoga com o publico e como esse publico acessa
o material. Por isso, elementos como tipografia, cores, fotografia, ilustragéo, entre
outros, consolidam sentido e identidade as revistas, fortalecendo vinculos com as/os

leitoras/es.

Se para o Design Editorial, as revistas sdo esse espaco privilegiado de
identidade e conexao, para o jornalismo elas também ocupam uma posicédo
particular. O jornalismo de revista possui linguagem, periodicidade e publico
especificos (Scalzo, 2011). Estes aspectos sdo fundamentais para compreender por
que algumas publicacbes se constituiram e se mantém ao longo de décadas, com
leitoras/es assiduas/os e atreladas a um sentimento de pertencimento a partir de

suas paginas.

A Revista Capricho é uma dessas revistas que engajou, no Brasil, milhares de
adolescentes por décadas e desempenhou um papel importante na formacgao de
leitoras e leitores, abordando temas como moda, comportamento, relacionamentos e

sexualidade. Criada em 1952, a revista era veiculada em formato de fotonovelas
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voltada para o publico feminino. Em 1982, a publicagdo passou por uma
reformulacdo editorial e grafica e assumiu um novo posicionamento, focado em
jovens mulheres de 12 a 19 anos. Além de uma nova identidade visual, a revista
incorporou pautas inovadoras para a época, combinando jornalismo e
entretenimento (Scalzo, 2011). De acordo com Carolina Machado, Felipe Godoy e
Maria de Fatima Belancieri (2012), a Capricho desenvolveu uma linguagem que
acolhia e, ao mesmo tempo alertava e orientava, as leitoras, criando intimidade com
0 publico. Sua capacidade de estabelecer uma conexao emocional com o conteudo
e o proprio artefato, fez com que a revista se tornasse um fendbmeno editorial que

acompanhou diferentes geracdes de adolescentes por diferentes periodos.

No que concerne a relevancia do design na producao de revistas, a Capricho
torna-se um artefato interessante de ser observado sob a perspectiva do Design
Editorial, em especial, por se tratar de um material jornalistico que adotou uma
identidade visual jovem, colorida e dindmica para abordar temas relevantes ao
universo adolescente. Neste contexto, este trabalho busca responder a seguinte
questao: como o Design, em especial o Design Editorial, contribuiu para transformar
conteudos jornalisticos em informagdes interessantes e acessiveis para

adolescentes de diferentes geragdes?

Para responder a essa questido foram selecionadas quatro edicbes impressas
da Revista Capricho, que serdao analisadas com base nos conceitos e teorias da
Comunicacao Visual/Design Editorial. O critério de selegao foi a disponibilidade no
mercado e a possibilidade de acesso/aquisicdo e uma diferenga de nove/dez anos
entre elas (1993, 2004, 2014 e 20242%). A andlise buscara observar, identificar e
compreender como as escolhas de tipografia, paleta de cores e estilo de imagem
foram utilizadas para estruturar e direcionar a experiéncia de leitura da revista,

contribuindo para a narrativa jornalistica da publicagdo. A pesquisa se apoia,

2 “(...) Em junho de 2015, a revista deixou de ser impressa e passou a ser totalmente online, atendendo a uma demanda de
um mundo cada vez mais digital e conectado. Apds dez anos a Capricho retoma as edi¢Ges impressas neste més de
dezembro(...)” (Capricho, 2024, p. 1).
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portanto, em conceitos discutidos em disciplinas como, Jornalismo de Revista,
Semidtica/Introducdo a Imagem, Planejamento Visual/Comunicacdo Visual e
Laboratério de Produgéo Grafica/Laboratorio de Design para o Jornalismo, buscando

estabelecer uma relagéo entre o Design Editorial e a comunicagéo jornalistica.

O objetivo principal deste trabalho, portanto, € analisar como as escolhas de
Design Editorial realizadas na Revista Capricho contribuiram para a comunicagao
jornalistica voltada ao publico adolescente. Além disso, observar também as
transformacgdes estéticas, comunicacionais e socioculturais ao longo de décadas,
identificando os elementos visuais predominantes em cada edicdo e construindo
uma possibilidade de compreensao sobre como a visualidade das paginas de revista
dialogam com os contextos socioculturais. Assim, trata-se de uma pesquisa de
carater qualitativo e exploratorio, cuja proposta € proporcionar maior familiaridade
com o objeto de estudo, por meio de analise documental e visual das edigdes da
Revista Capricho. A metodologia utilizada sera o estudo de caso que envolve a
observacao, identificagao, categorizacédo e analise visual comparativa (Gil, 2002) de
aspectos como tipografia, paleta de cores e estilo/tipo de imagem (ilustragcbes e
fotografias, por exemplo), buscando identificar padrbes e transformagdes estéticas

ao longo do tempo.

Este trabalho se divide em sete capitulos. O primeiro apresenta o surgimento
e a evolugao do jornalismo de revistas no mundo e no Brasil, além de introduzir a
Revista Capricho como um produto editorial voltado para o publico jovem e detalhar
seu histérico e importancia. O segundo capitulo aborda o Design Editorial e seu
papel na comunicagao jornalistica. Também discute as especificidades do design
para revistas, bem como pontua as disparidades entre design para o digital e para
impressos. O terceiro capitulo, mergulha nos elementos utilizados para a analise das
revistas, tais como ilustragdo, cor, fotografia e tipografia. Este capitulo apresenta a
base tedrica discutida, posteriormente, no capitulo 6, da analise das revistas. O
quarto capitulo explica a metodologia da pesquisa, detalhando a natureza do estudo,

o objeto de pesquisa, a amostra e os procedimentos metodolégicos. O quinto
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capitulo apresenta a descri¢ao das edi¢gdes analisadas e a analise individual, a partir
das escolhas de design realizadas nessas revistas. O sexto capitulo apresenta a
analise comparativa entre as edicbes de 1993, 2004, 2014 e 2024, evidenciando as
principais mudangas no design editorial ao longo desse periodo e contextualizando
possiveis razbes que levaram a essas transformagdes. Por fim, o sétimo capitulo
apresenta as consideracoes finais, retomando o problema de pesquisa, sintetizando

os resultados alcangados e sugerindo caminhos para futuras investigagdes.
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1 JORNALISMO
1.1 Histérico do Jornalismo impresso

Otavio Roth (1982) afirma que antes mesmo da invengao da escrita, povos
antigos utilizavam desenhos rupestres para narrar histérias e acontecimentos do
cotidiano. Os autores explicam que com o avango das civilizagdes, surgiram o0s
primeiros sistemas de escrita como a cuneiforme, na Mesopotamia, e os hierdglifos
egipcios, gravados em tabuletas de argila, pedras e papiros. Esses registros
primitivos (Figura 1) ndo apenas documentavam fatos, mas também revelavam o
desejo de transmitir conhecimento, ideia que mais tarde seria aperfeicoada pela
imprensa e se tornaria a base do jornalismo moderno como o conhecemos (David;
Lino, 2021).

Figura 1: A primeira imagem ¢é de hierdéglifos egipcios; seguida do recorte de um painel de
Representacdes rupestres situado em S. Francisco das Palmeiras — Morro do Chapéu — Ba; e de um

cilindro cuneiforme: inscricdo de Nabucodonosor Il descrevendo a constru¢do da muralha externa da
cidade da Babilonia.

TAL §
U2 B\ Jihd AN

522

Fonte: Hosni bin Park, Chico Ferreira e autor desconhecido, wikimedia commons.

Para compreendermos como o jornalismo chega no que entendemos hoje
como jornalismo é necessario recapitular alguns momentos dessa histéria. Segundo
Roth (1982), designer, papeleiro e ilustrador, no ano 105 d.C. o papel foi inventado
na China. Este item essencial para a existéncia dos impressos foi criado por um
oficial da corte T’saiLun. Ao observar vespas triturando vegetais ele notou que se
formava uma pasta de celulose que era usada pelos insetos para construir seu
ninho. Partindo deste principio, ele amassou cascas de amoreira, bambu e restos de

rede de pescar e estendeu a pasta resultante até secar, obtendo assim a primeira
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folha de papel. O processo se espalhou pelo mundo por etapas. Quando a China
invadiu a Coréia, e posteriormente o Japao, houve o primeiro contato de outros
povos com o papel. Depois, durante a Batalha de Talas entre arabes e chineses, em
751 d.C., os arabes obtiveram o conhecimento dos métodos para fabricar o papel
com prisioneiros que trocaram essa informagao por liberdade. Mais tarde, a Europa
difundiu o conhecimento para o restante do mundo em seus processos
colonizadores (Roth, 1982).

A invengao do papel foi o primeiro marco fundamental para alcangar o nivel
de comunicagao impressa que temos. Além desta, a invencdo da prensa de tipos
moveis, por Gutenberg, criada em 1450, foi crucial para modelos de impressao
posteriores. Segundo Joana Lopes Araujo (2010), comparada as inumeras
invencdes e descobertas do homem, poucas tiveram um alcance tao profundo e
duradouro quanto a Imprensa de Gutenberg. Em especial, porque a partir da prensa
tipografica inumeros desdobramentos foram possiveis, como a Reforma Protestante,
0 nascimento da imprensa, a popularizagao dos livros, entre outros. Mais de um
século apds a invencado da prensa de tipos moveis, em 1609, Johann Carolus
publicou, em Estrasburgo, o Relation aller Firnemmen und gedenckwdirdigen
Historien (Relato de Todas as Noticias Distintas e Comemoraveis — Figura 2),
considerado o primeiro jornal impresso da Europa. Carolus, que ja produzia boletins
informativos manuscritos destinados as classes mais abastadas, adquiriu uma
grafica e passou a imprimir regularmente suas publicagcées. Poucos anos depois, em
1631, surgiu na Franga o La Gazette, criado pelo médico, filantropo e jornalista
Théophraste Renaudot, com apoio do Cardeal Richelieu. A publicacdo francesa
consolidou o formato jornalistico periddico e contribuiu para difundir o modelo de

imprensa em outros paises europeus (Roth, 1982).

14



Servigo Publico Federal
Ministério da Educagao
Fundacgao Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

e —

i elao:

- ler Lrieneny
menond gedencEiviirdigen |
Sifeorien / fo fich bin vrmd wider — |

i vnnd Nieder ‘eutfehland/ au f
msﬁﬁddufmﬁwﬁdmmtgmqmg

Atles auff dag treivlichf wic
ich folche befommen vnd suivegen
bringen mag/ i Teuck vers
fertigen will,

Fonte: dominio publico, University library of Heidelberg, Alemanha, wikimedia commons.

Philip B. Meggs e Alston W. Purvis (2009), afirmam que durante o século
XVIII, o lluminismo transformou o cenario politico e intelectual europeu, promovendo
ideais de liberdade, razdo e questionamento das estruturas de poder, impactando
também o jornalismo. Fatores como a popularizagdo de livros e jornais e um
aumento timido no indice de alfabetizagc&o fizeram com que os jornais da época se
tornassem importantes formadores de opinido e do debate publico. Isso é o que
afirma também o filésofo Jigen Habermas (1984), ao explicar que a imprensa foi
essencial para o surgimento de uma ‘esfera publica’ em que cidadaos discutiam e
formavam opinides sobre os assuntos do Estado. Essa expansao do pensamento
critico irradiado pelo iluminismo e o desenvolvimento da comunicagdo como fator
social foram os primeiros estagios para posteriormente desenvolver veiculos de
analise, cultura e comportamento, como as revistas (Meggs; Purvis, 2009). Um
século depois, a Revolugéo Industrial impactou ainda mais o jornalismo, que passou
a se consolidar como produto de massa. O desenvolvimento de tecnologias como a
rotativa, o telégrafo e a utilizagdo de papel de baixo custo permitiram a impressao
em larga escala e a rapida circulagdo das noticias. Paralelamente, as cidades
cresciam e progressivamente cada vez mais pessoas aprendiam a ler, tornando os

jornais parte do cotidiano popular e ndo s6 das elites. Nesse contexto, comegaram a
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surgir também as revistas ilustradas, que se diferenciavam pela abordagem visual e
por conteudos voltados a cultura, literatura e entretenimento. Mais do que informar,
esses periddicos buscavam interpretar e retratar os costumes da sociedade,
antecipando o papel que as revistas viriam a desempenhar no século XX como

veiculos de identidade e expressao cultural (Meggs; Purvis, 2009).

No Brasil, as revistas surgiram no inicio do século XIX com carater
predominantemente literario e cultural. Publicagbes como As Variedades (1812) e
Ensaios Literarios (1826) figuram entre as primeiras experiéncias do género no pais,
seguidas pela criagdo da Revista do Instituto Histérico e Geografico Brasileiro
(1839), voltada a difusdo de debates cientificos e historicos e considerada a mais
antiga em circulagdo (Roth, 1982). No final do século XIX, a popularizacdo da
litografia e o uso crescente de ilustragdes impulsionaram revistas como a Revista
llustrada (1876), de Angelo Agostini, que combinava humor, critica politica e arte
grafica. Ja nas décadas de 1920 a 1950, titulos como O Cruzeiro, Manchete, Jornal
das Mocas e Claudia consolidaram o jornalismo de revista no pais, unindo fotografia,
texto e design de forma inovadora (Araujo, 2010). Acompanhando as
transformagdes mundiais, o Brasil desenvolveu um estilo préprio de revista, ao
mesmo tempo informativo, visual e afetivo, que refletia a diversidade cultural e social

do publico leitor.

O jornalismo passou a ser entendido, entdo, como profissdo e como uma das
principais formas de mediacao social. No século XX o crescimento das redagdes, a
criacdo de cursos universitarios e a especializacao de fungdes dentro dos veiculos
contribuiram para o desenvolvimento de uma linguagem jornalistica mais técnica e
estruturada (Araujo, 2010). Neste cenario, as revistas se destacaram como um
formato que unia informacédo e estética®, oferecendo ao publico contelidos mais
interpretativos e voltados a cultura, ao lazer e ao comportamento. Publicagdes como

Life e Time, nos Estados Unidos, e O Cruzeiro, no Brasil, exemplificam essa nova

® 0 alemio Alexander G. Baumgarten criou a palavra Estética para explicar que “coisas inteligiveis devem, portanto, ser
conhecidas através da faculdade do conhecimento superior, e se constituem em objetos da Ldgica; as coisas sensiveis sdo
objetos da ciéncia estética (epistemé aisthetiké), ou entdo, da ESTETICA” (Baumgarten, 1993, p. 53 apud Trotta, 2021).
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fase em que texto e imagem passaram a dialogar de maneira equilibrada (Meggs;
Purvis, 2009). Scalzo (2011), explica que diferentemente dos jornais, preocupados
com a atualizacdo imediata dos fatos, as revistas se dedicaram a analises, perfis e
reportagens mais aprofundadas e visuais, reforcando a importancia do design e da

fotografia como elementos narrativos centrais.

Apds a Segunda Guerra Mundial, o jornalismo impresso passou por uma
intensa transformacéao estética e técnica. A modernizagao dos processos graficos, a
popularizagdo da fotografia e o avango da publicidade tornaram as publicagbes
visuais mais atraentes e sofisticadas (Meggs; Purvis, 2009). Nesse contexto, as
revistas se consolidaram como espacgos de experimentacéo, unindo jornalismo, arte
e design para construir narrativas mais densas e mais impactantes visualmente
(Scalzo, 2011). O Design Grafico deixou de ter apenas uma fungao organizacional e
passou a ser compreendido como linguagem jornalistica, capaz de comunicar
sentidos e emogdes. Esse movimento marcou o inicio do que hoje se reconhece
como Design Editorial, eixo fundamental para compreender a comunicagao visual no

ambito do jornalismo e o que é feito nas revistas contemporaneas.

1.2 O Jornalismo de revista

A primeira revista de que se tem conhecimento data de 1660 e era publicada
principalmente para o entretenimento da aristocracia. Em um contexto em que
grande parte da populacao era analfabeta, o acesso a leitura se restringia as classes
mais altas, o que conferiu as revistas um carater essencialmente elitista. Este
primeiro peridédico foi criado na Alemanha pelo pastor e poeta Johann Rist, intitulado
Edificantes Discussées Mensais (Figura 3), voltado majoritariamente ao publico
masculino. Pouco tempo depois, comegaram a surgir publicacbes destinadas as
mulheres, inaugurando uma tendéncia de segmentacdo de publico que marcaria a

trajetoria do jornalismo de revista nas décadas seguintes (Scalzo, 2011).
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Figura 3: capa da revista Edificantes Discussées Mensais de Johann Rist.
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Fonte: dominio publico, site Veludo Molhado Fotografia.

Por volta de 1700, as revistas tratavam apenas de assuntos especificos e se
assemelhavam a coletaneas de textos didaticos e reflexivos. Especialmente no inicio
do século XIX, essas publicagdes comegaram a se popularizar e a abordar temas
mais amplos, dando origem a periodicos voltados a informagdes gerais que
discutiam desde entretenimento até aspectos da vida familiar (Meggs; Purvis, 2009).
Como apontado no topico anterior, entre 1810 e 1820, surgiram o0s primeiros
exemplares internacionais e nacionais, publicagbes de carater erudito que se
aproximavam do formato de livros. Décadas depois, com a popularizagdo da
litografia e de revistas como a Revista llustrada (1876), o formato passou a atingir
camadas mais amplas da populagao (Araujo, 2010). Essas iniciativas marcaram o
inicio de uma tradicdo editorial que abriria caminho para o desenvolvimento das

revistas ilustradas, com maior alcance popular.

Ana Luiza Martins e Tania Regina de Luca (2008) afirmam que o siléncio dos
séculos XVI, XVII e XVIII foi um castigo imposto pela Coroa portuguesa ao Brasil.
Durante esse periodo, qualquer atividade impressa era proibida na col6nia. Apenas
com a chegada da familia real, em 1808, foi criada a Imprensa Régia e os aparelhos
tipograficos ingleses trazidos com a esquadra de dom Jodao VI comecaram a

funcionar. Por isso, as revistas conquistaram maior espagco no mercado editorial
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especialmente a partir das décadas de 1950 e 1960, acompanhando o crescimento
das editoras e a profissionalizagdo do design editorial. O pais passou a produzir
revistas que refletiam ndo apenas tendéncias internacionais, mas também aspectos
culturais e sociais proprios, criando uma linguagem visual auténtica e proxima do
leitor. Scalzo (2011), aponta que as revistas brasileiras logo desenvolveram
identidades singulares, adaptadas a diversidade do publico nacional; segmentagao
que foi fundamental para o surgimento de revistas femininas, que traduziam os

valores de cada geragao e estabeleciam um elo emocional com o publico.

Neste contexto, algumas caracteristicas proprias das revistas favorecem
conexdes mais profundas com o/a leitor/a, diferente do que acontece com os jornais
diarios. Por exemplo, “a segmentacdo por publico e interesse, o trabalho com
grandes tematicas, a estética que une arte e texto e a relagdo direta e emocional
que estabelece com o leitor” (Scalzo, 20011, p. 9). Esses elementos consolidaram as
revistas como um formato singular do jornalismo impresso, capaz de combinar
informacao, estilo e identidade visual, captando o interesse do publico-alvo, em uma
mistura de diario de confissbes e manual de vida. A revista, diferentemente do jornal,
portanto, se dedica a interpretacdo e a contextualizagdo dos fatos, enquanto o jornal
privilegia a objetividade e a atualizagdo factual. Como afirma José Carlos Marques
(2010), o jornalismo de revista valoriza o estilo e o aprofundamento, permitindo ao
reporter explorar uma escrita mais autoral e muitas vezes opinativa. Para Sandra
Lucia Lopes Lima (2007), a revista se aproxima da narrativa literaria, proporcionando
ao/a leitor/a uma experiéncia mais sensivel e reflexiva. Essa liberdade estilistica e

temporal é o que confere a revista sua identidade particular.

A visualidade e o design também cumprem papel fundamental na construgao
da narrativa e da identidade editorial. A fotografia, mais do que ilustrar o texto, atua
como linguagem propria, capaz de sintetizar sentimentos, contextos e ideias. Ja o
design grafico, por meio da tipografia, das cores e da diagramacao, orienta a leitura
e traduz o posicionamento estético da publicacdo (Scalzo, 2011). Revistas como

Vogue, National Geographic, Rolling Stone e Capricho se tornaram reconhecidas
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justamente por esse equilibrio entre conteudo e visualidade, em que cada escolha
de imagem ou layout comunica valores, estilos e emocgdes. Para Caldwell e
Zappaterra (2014), o Design Editorial ndo se limita a organizar elementos graficos,

mas define a maneira como a informacgao é percebida e experienciada.

Por ndo possuir periodicidade diaria, as revistas tém o privilégio de explorar
maior profundidade nas matérias que publicam, oferecendo ao/a leitor/a amplitude
de conhecimento e contextualizagcdo dos acontecimentos. Scalzo (2011, p. 10),
indica que “é necessario explorar novos angulos, buscar noticias exclusivas, ajustar
o foco para aquilo que se deseja saber e entender o leitor de cada publicagéo”. Essa
liberdade temporal e criativa confere as revistas uma narrativa mais analitica e
autoral, que valoriza a apuracao detalhada e o olhar singular sobre os fatos. Para
esta autora, ainda, a revista € também um encontro entre editor/a e leitor/a, uma
relagdo que se estabelece, uma unido entre grupo de pessoas. Também é
responsavel por ajudar a construir a identidade do/a leitor/a, criar identificagées. As
revistas dao a sensacgao de pertencer a um grupo. "Entre as garotas, por exemplo,
sabe-se que quem |é Capricho é diferente de quem néao a |1&” (Scalzo, 2011, p. 13).
As garotas que leem a revista fazem parte de um grupo que tem interesses em

comum e, muitas vezes, comportamentos similares.

Outros fatores, como portabilidade da revista, facilidade em ser colecionavel e
a qualidade grafica propiciam a compra pelos/as leitores/as. Neste caso, vale
destacar a relagcido entre a periodicidade e o tempo de producédo dos conteudos. As
revistas tém mais tempo para trabalhar o texto e o design da pagina, o que pode

favorecer resultados mais detalhados (Scalzo, 2011).

Para Ana Claudia Gruszynski e Sophia Seibel Chassot (2006), com o avango
da internet, as revistas encontraram no ambiente digital uma nova forma de se
relacionar com as/os leitoras/es. A migragdo para o online nao rompeu o vinculo
afetivo construido no impresso, pelo contrario, expandiu por meio da interatividade e
da possibilidade de dialogo direto com o publico. Segundo Lucia Santaella (2010), o

leitor digital deixa de ser apenas receptor e passa a atuar como inter-ator, co-criando
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sentidos e participando ativamente do processo comunicativo. Nair Prata (2011)
acrescenta que, ao adaptar sua linguagem e estética ao universo digital, as revistas
preservam sua identidade e reforcam o sentimento de pertencimento por meio de
espacos participativos, comentarios e redes sociais. Assim, a relagao entre leitor/a e
revista, antes pautada pela experiéncia tatil, se mantém por uma vivéncia sustentada

pela conexao e pela interagao.

1.3 As revistas femininas

Os primeiros periédicos voltados para mulheres surgiram na primeira metade
do século XIX, apés uma tardia introdugdo da imprensa no Brasil. A impressao
desse tipo de revista é considerada uma atitude corajosa diante do desafio imposto
pelo alto grau de analfabetismo da sociedade brasileira, especialmente desse entre
o publico feminino (Lima, 2007). A publicagdo O Espelho Diamantino, criada no Rio
de Janeiro, em 1827, é possivelmente o primeiro peridédico feminino brasileiro. Apds
1850, a imprensa desenvolveu e estreitou seus lagos com a literatura publicando
obras que envolviam sonhos e tramas amorosas e depois trazendo ilustragdes como
parte desses folhetins. Paula Miranda Ribeiro e Ann Moore (2003) explicam que
‘naquela época a mulher ideal era a ‘rainha do lar’, prendada, que cuidava da
aparéncia e era a boa esposa/companheira perfeita, ao passo que o homem era o
‘chefe da casa’” (Ribeiro; Moore, 2003, p.8).

Até mesmo a estética das revistas femininas pretendia refletir com preciséo
os valores e expectativas sociais atribuidos as mulheres de seu tempo. As capas e
ilustracdes exibiam figuras delicadas, tracos suaves e cores claras, elementos que
reforcam a ideia de pureza, dogura e domesticidade (Lima, 2007). Como observa
Scalzo (2011), o design editorial das revistas era uma linguagem visual que
comunicava padrbes de comportamento e identidade. Para a autora, a diagramacgao
equilibrada, o uso ornamental das tipografias e as composi¢cdes harmoénicas

buscavam traduzir visualmente a figura da “mulher ideal”, bela, recatada e “do lar”.
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Dessa forma, o projeto grafico contribuia para naturalizar esses papéis, fazendo do
visual um discurso tdo poderoso quanto o texto. Porém, por volta de 1880,
comegaram a se desenvolver periddicos editados e escritos por mulheres. Elas
ultrapassaram os limites da escrita apenas sobre moda e literatura, e apesar de
timidos, publicaram protestos contra a maneira que eram tratadas pelos homens
(Lima, 2007).

Para a maioria dos homens, o casamento era apenas um meio de satisfazer

um desejo ou um capricho. Dai o0 homem poder dizer “minha mulher” com a

mesma entonagdo de voz com que diz “meu cavalo, minhas botas, etc.”
(Lima, 2007, p. 224).

No século XX, as revistas buscavam publico feminino, incluindo matérias ou
secoes de interesse feminino em periddicos de interesse geral. Assim faziam a
Revista da Semana com a sec¢ao ‘Cartas de Mulher’, que mesmo nao sendo uma
revista especifica para publico feminino, publicaram informagbes dirigidas apenas
para as mulheres. A partir disso, surgem entdo as revistas para mulheres (Lima,
2007). A Revista Feminina (Figura 4) foi um dos periddicos onde mulheres
escreveram e dirigiram os conteudos. Criada no inicio de 1914, por Virgilina Salles
de Souza, foi a responsavel por iniciar a popularizacao da revista na elite brasileira.
Por suas conexbdes com a alta sociedade de Sao Paulo, nos primeiros anos de
publicacdo a escritora alcangou a marca de 15 mil exemplares vendidos (Lima,
2007). O periodico era vendido como um instrumento de luta por nobres ideais e ndo
promovia lucros pessoais, pois na época, as mulheres, principalmente de classes
altas, nédo obtinham boa fama ao ganharem dinheiro com atividades relacionadas

aos homens.
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Figura 4: Capa da Revista Feminina, julho de 1920, capa Revista Feminina, novembro de 1925;
pagina interna, secao “As nossas embaixatrizes”, Revista Feminina, novembro de 1925.
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Fonte: autor, desconhecido, Arquivo Publico do Estado de Sao Paulo e Revista Acervo.

A capa da publicagdo trazia figuras femininas em poses romanticas e
recatadas, as vezes com criancas, para criar identificagdo com o publico-alvo,
esposas e méaes. As matérias, se limitavam aos interesses comumente ligados ao
feminino, como moda, decoracdo do lar, saude, culinaria, educacao dos filhos,
pequenos contos, poesias ou pegas de teatro e conselhos (Lima, 2007). A maneira
de tratar os assuntos era, quase sempre, sob um prisma que harmonizava com 0s
principios morais e a ética da Igreja. Temas como a moda, eram apresentados com
um carater critico e doutrinario. Ao lado da descricdo de formas e tecidos vinham
dicas como “uma coisa € a estética no vestir, a arte de aformosear-se, e a outra € a

falta de pudor nos trajes adotados” (Lima, 2007, p. 229).

“Como amiga de suas leitoras, a revista preocupava-se com a formagéo, com
o desenvolvimento das aptiddées necessarias para o bom desempenho dos seus
papéis basicos: esposa e mae” (Lima, 2007, p. 233). Com o objetivo de ser a
“‘auxiliar” da leitora, as matérias tinham orientagdes para projetos manuais,
principalmente de costura, que podiam servir para momentos de lazer, poderiam ser

objetos uteis para o lar ou até uma forma de obter lucros sem trabalhar fora de casa.
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Com o passar das décadas, o papel das revistas femininas foi se
transformando junto as mudangas de comportamento da mulher na sociedade. Se
antes as publicacdes tinham o propdsito de formar boas esposas e maes, no fim do
século XX e inicio dos anos 2000 elas passaram a retratar a mulher como
protagonista da proépria histéria. O avanco da publicidade, da moda e da cultura
midiatica deu novo fblego a esse mercado, consolidando titulos como Claudia,
Manequim e Capricho, que refletiam diferentes estilos de vida e estagios da
feminilidade. Como observa Scalzo (2011), as revistas femininas modernas
ampliaram seu repertério tematico, incorporando pautas sobre carreira, sexualidade,
independéncia e identidade. Nos anos 2000, escrever para uma grande revista era
visto quase como um sindnimo de sucesso. Um sonho impulsionado também por
filmes e comédias romanticas, como De Repente 30, O Diabo Veste Prada ou Como
Perder Um Homem em 10 Dias, entre tantos que mostravam redacgdes vibrantes e
jornalistas em busca de propdsito e reconhecimento. Essas produgdes ajudaram a
cristalizar o imaginario das revistas como espagos de poder, estética e expressao
feminina, onde o texto e o design se encontravam para traduzir o espirito feminino
(Lima, 2007).

1.4 A Revista Capricho

Assim como discutido no topico anterior, a Revista Capricho (Figura 5) foi um
desses periddicos que se transformou junto com o papel da mulher na sociedade.
Desde a sua fundagao, em 1952, a Capricho publicou majoritariamente fotonovelas,
porém em 1982, impulsionada por transformacgdes sociais e culturais, passou por
uma mudancga editorial reduzindo a quantidade de paginas para as fotonovelas e
adicionando matérias sobre beleza, moda e entretenimento com foco no publico

adolescente e juvenil (Scalzo, 2011).
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Figura 5: capa da Revista Capricho, edi¢cdo 131; recorte de uma fotonovela da Revista Capricho;
capa da Revista Capricho, edigdo 152.
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Fonte: Site do Sebo RS Raridades; Blog Just Lia, por Lia Camargo; Site do Sebo RS Raridades.

Alguns fatores socioculturais influenciaram a mudancga editorial na Revista
Capricho (Figura 6). A televisao passou a oferecer narrativas visuais mais dindmicas
e envolventes, com recursos de som, cor e movimento que a revista ndo podia
competir (Scalzo, 2011). O estilo de vida “teen”, enaltecendo bandas pop, revistas,
programas de TV e produtos voltados aos jovens ganharam forga no mundo todo. A
mulher jovem dos anos 1980 ja estudava, trabalhava e comecava a adotar
comportamentos mais independentes, o que permitiu a Abril segmentar esse publico
e atender seus requisitos dentro da Revista Capricho. Assim, nos trés primeiros
anos desta mudancga, a revista ganhou maior popularidade entre as meninas e

passou a ser conhecida como ‘a revista da gatinha’ (Ribeiro; Moore, 2003).
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Figura 6: Capa da Revista Capricho, publicada em 1988; capa da Revista Capricho, publicada em
2000; capa da Revista Capricho, publicada em 2008.

Fonte: pagina do Facebook da Capricho, wikipedia e pinterest.

Com mais leitores interessados na revista, em 1996 o periddico passou a ser
publicado a cada quinze dias. Outra mudanca importante nessa época foi a troca
das fotos de capa de modelos por fotos de idolos teens, fomentando o consumo de
cultura pop que estava em alta naquela época. Além disso, a Capricho ganhou
popularidade por tratar de assuntos considerados tabus, como sexo, sexualidade e
drogas. A revista passou por outra mudanga em 1999, desta vez no design (Scalzo,
2011). Sob a direcao da jornalista Brenda Fucuta a revista passou a ter uma
identidade visual bastante adolescente. Com a melhoria dos softwares de
diagramacao e de edigdo de imagens foi possivel trabalhar melhor com imagens,
ilustracbes e colagens. O novo design apostava em paletas vibrantes, uso intenso
de rosa e lilas, tipografia arredondada e diagramacdes dindmicas, criando uma
identidade visual marcante e reconhecivel. Nos anos 2000 ela se tornou uma das

principais revistas femininas para adolescentes do pais (Scalzo, 2011).

Os adolescentes, publico-alvo das revistas a partir de 1996, nem sempre
existiram como uma etapa singular da vida. Gruszynski e Chassot (2006) afirmam
que houve um tempo em que essa fase de transicdo da infancia para a vida adulta

nao era considerada relevante como é hoje.
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A adolescéncia surge, entdo, como um prolongamento da infancia,
necessario para preparar as criangas para o sucesso esperado por parte
dos adultos e, ao mesmo tempo, surge como idealizacdo dos préprios
adultos, que passam a ver a adolescéncia como um ideal de felicidade
(Gruszynski; Chassot, 2006, p. 47)

Esse conceito comecga a se espalhar para o mundo do consumo por volta de
1950, com a moda, o estilo de vida e os idolos adolescentes. Esse mercado se torna
tdo importante que, de acordo com o Dossié Universo Jovem 3¢, os jovens no final
dos anos 1990 - e até hoje - vivem em um mundo de supervalorizagao da juventude,
ou seja, quem ainda é jovem tenta se manter assim e quem estad mais proximo do
envelhecimento comega a sofrer com a perspectiva (Gruszynski; Chassot, 2006).
Em um mundo onde a juventude € exaltada, crescer deixa de ser desejavel, pois
representa enfrentar situagdes dificeis, ja que as vantagens que se pretendia obter
na fase adulta, ja estariam disponiveis para a/o adolescente, como, por exemplo, a

liberdade sexual, a independéncia financeira, etc. (MTV Brasil, 2004).

Este publico consumidor também tem algumas particularidades. Segundo
Scalzo (2011), algumas caracteristicas fazem com que o trabalho para adolescentes
seja diferenciado. As meninas escreviam e se comunicavam muito mais com suas
revistas do que as mulheres adultas, por isso se¢des de respostas as perguntas ou
cartas as leitoras eram parte comum da Capricho. Outra caracteristica, € que € um
publico que muda muito rapidamente. “Se vocé faz uma revista para meninas de 15
a 18 anos, por exemplo, as leitoras ficardo com vocé, em média, apenas trés anos”
(Scalzo, 2011), logo um grupo se torna maior de idade e outro entra nessa estreita,
mas também tao caracteristica, faixa de idade. Além disso, a fase da adolescéncia é
marcada por transformacdes constantes: modas, manias e gostos podem se

transformar radicalmente de um dia para o outro (Gruszynski, Chassot, 2006).

De acordo com Ribeiro e Moore, (2003), a editora-chefe da Capricho entre

1995 e 1999, Brenda Fucuta afirmava que a missao da revista era ter cumplicidade

* Pesquisa realizada pela MTV, no Dossié do Universo Jovem 3, com 19 grupos de 50 entrevistas em profundidade na fase
qualitativa e 2.359 entrevistas na fase quantitativa, com homens e mulheres entre 15 e 30 anos, classes A, B e C (MTV, 2010).
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com seu/sua leitor/leitora adolescente. Ou seja, tanto o design quanto o conteudo
era feito para jovens, ndo para os pais. A revista muitas vezes, ao tratar de temas
polémicos (Figura 7), enfrentou os protestos dos responsaveis, porém um dos
principios era manter a relagcao especial com seu publico e usa-la para o bem. A
editora acreditava que omitir o assunto nao significava evitar o problema, por isso
utilizava o espago que tinha para comunicar o que acreditava ser necessario para
informar as leitoras e abrir espagos de dialogo (Ribeiro; Moore, 2003).

Figura 7: matéria da Revista Capricho sobre o uso de camisinha publicada em 2014; matéria da
Revista Capricho, publicada em 2014.
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Fonte: fotografia da Revista Capricho, ed. 2004, paginas 88, 89, 90 e 91 - produgéo da autora.

No inicio dos anos 2000, a tiragem da Capricho era de cerca de 220 mil
copias por edigao (Ribeiro; Moore, 2003). Segundo Scalzo (2011), embora a leitura
de revista seja, por natureza, uma atividade privada, a Capricho conseguiu reunir as
adolescentes em uma espécie de comunidade imaginaria, que promovia o conforto
psicologico e a sensagao de que ndo eram as unicas enfrentando determinados
problemas. No livro Girl Talk, Dawn Currie (1999), cita uma garota de 17 anos,
chamada Margareth, que demonstrou algo que aprendeu inteiramente em uma
revista adolescente.

Eu lia a revista Seventeen e é bem provavel que foi de la que aprendi a
fazer toda a minha maquiagem, apenas de olhar as revistas, olhar as
modelos e ver como elas estavam fazendo. Eu sentava por duas horas

fazendo minha maquiagem sé para ter o que fazer. Era divertido (Currie,
1999, p 6).
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Isto sugere que uma revista feminina adolescente, poderia ser mais
interessante do que o conteudo jornalistico informativo em forma de revista, mais do
que informacéao. Ela propde um estilo de vida. A Revista Capricho viveu o auge de
sua influéncia entre as adolescentes brasileiras, consolidando-se como a principal
revista teen do pais entre 2000 e 2010 (Scalzo, 2011). No entanto, com a chegada
da internet e o surgimento das redes sociais, 0 panorama geral de relagdo com a
leitura foi modificado profundamente, além do consumo de informacédo e a
adolescéncia em si. No livro Geragao Ansiosa, o autor Jonathan Haidt (2024) explica
que durante o surto de impulsionamento da tecnologia, com a chegada dos
smartphones e dos tablets, houve uma reconfiguracdo da infancia e da
adolescéncia. O que antes era coletivo agora virou privado. O brincar coletivo se
tornou encarar telas por horas; o se relacionar com 0s amigos no parque, na rua ou
nos espagos publicos, se tornou interagir em grupos de Whatsapp, que nem de
longe expdem todas as facetas emocionais de uma conversa real que os
adolescentes necessitam. E nesse contexto que a Capricho migra para os espacos

onde os adolescentes estavam: as redes sociais, os blogs e o Youtube (Haidt, 2024).

Por volta de 2010, com a chegada do Ipad®, as publicagdes digitais se
tornaram ainda mais portateis e faziam parte do dia a dia das pessoas, assim como
o e-mail, fotos, compras e a internet no geral, porque estavam no mesmo dispositivo
(Haidt, 2024). Com o digital e a transformagdo de acesso e de possibilidades de
apresentacao tao rapida, houve um impacto no compartilhamento e no processo de
interpretacdo das mensagens. O design e o jornalismo ainda vivem na corda bamba
para entender as diferengas entre o produto impresso e o digital. Oposicoes
intrinsecas ao formato de publicagdo que precisam de atencao para que o/a leitor/a
possa obter informagdes mais facilmente, se interessar pelo conteudo e ser capaz

de acessa-lo e compreendé-lo (Caldwell; Zapaterra, 2014).

w:n w:n
| |

® 0 nome iPad é a unisio da letra “i” com a palavra “pad”. O “i” representa a internet e os valores da Apple de inspirar,
informar, instruir e individualidade, enquanto o “pad” (“bloco”, em portugués) refere-se ao formato do dispositivo, que se
assemelha a uma prancheta ou bloco de anotag¢des (Charleaux; Toledo, 2025, p.1).
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Em 2012, a Capricho langou o portal Mundo Capricho, expandindo sua
atuacéo para o ambiente online com blogs, videos e contetidos interativos® (Meio e
Mensagem, 2012). Como resultado dessa transicdo, em 2015, a Editora Abril
encerrou a versao impressa da revista, mantendo apenas a presenga digital. A
mudancga deveria representar ndo o fim, mas uma reinvengao e uma tentativa de
reaproximagao com seu publico. Durante esta fase 100% digital a revista acumulou
mais de 18 milhdes de seguidores nas redes sociais. No site, o veiculo concentra
mais de trés milhdes de usuarios unicos por més, segundo dados do Comscore
(2022). Em 2023, houve uma nova reformulagdo: as edi¢gdes digitais foram
retomadas e o posicionamento editorial da marca foi atualizado com a ideia de
desobediéncia (Capricho, 2023)".

N&o é mais sé sobre o universo jovem, mas sobre o jovem no universo.
Reforgcamos o lugar que temos como um espacgo de segurancga, informagao
de qualidade e entretenimento, mas agora ampliado: somos um guia para

vocé sobreviver a esse periodo tdo intenso (e, ao mesmo tempo, divertido)
que é a adolescéncia (Capricho, 2023, p.1).

Em 2024, apos quase uma década atuando exclusivamente no meio digital, a
Capricho voltou as bancas em uma edicao especial que comemorou os 75 anos da
Editora Abril. A publicagéo resgatou a identidade visual que marcou geragdes: cores
vibrantes, tipografia arredondada e linguagem leve, tudo isso sob o olhar
contemporaneo da nostalgia. O retorno teve carater simbdlico e afetivo, buscou
dialogar tanto com antigas leitoras, que cresceram lendo a revista, quanto com
novas geragbes, segundo a editora-chefe, Andréa Martinelli. “Vimos que a
experiéncia analdgica estava ganhando forga, especialmente com a crescente
valorizacdo de experiéncias offline, como a proibicado do celular nas escolas. Isso

nos ajudou a convencer a diretoria a seguir com a ideia” (Meio e Mensagem, 2025)%.

® Império cor-de-rosa, Meio e Mensagem, 2012. Disponivel em:
https://www.meioemensagem.com.br/midia/imperio-cor-de-rosa. Acesso em 10 de novembro de 2025.

7 Manifesto editorial Capricho 2023, Capricho, 2023. Disponivel em
https://capricho.abril.com.br/identidade/manifeste-desobedeca-seja-voce/. Acesso em: 10 de novembro de 2025.

& A estratégia por tras da volta da edic3o impressa da Capricho, Meio e Mensagem, 2025. Disponivel em
https://www.meioemensagem.com.br/womentowatch/estrategia-por-tras-da-volta-da-edicao-impressa-da-capricho. Acesso
em: 10 de novembro de 2025.
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Assim, a Capricho reafirmou seu papel como icone cultural, mostrando que sua
forca vai muito além do jornalismo e se estende a memodria e a emogao
compartilhada de quem, em algum momento, foi consolado, instruido ou se
identificou em uma de suas paginas.
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2 DESIGN EDITORIAL
2.1 Histérico do Design Editorial

Rafael Cardoso (2008), explica que chamamos de design, o conjunto de
atividades voltadas para a criagao e producao de objetos. O termo design grafico é
resultado da unido de duas palavras: a primeira € um substantivo importado para a
lingua portuguesa por volta de 1960, que significa ‘projeto’ na lingua de origem, e a
segunda deriva do grego e quer dizer escrever ou desenhar. De uma maneira geral
o termo design remete a concepgao e elaboragao de projetos, e grafico, nesse caso
um adjetivo, costuma ser usado para representar objetos por linhas ou figuras,
utilizando tinta sobre uma base. Por mais que a jungdo dos termos apontem para
uma forma de criar produtos graficamente, com tinta sobre o papel, atualmente o
design nao trata apenas da criacdo de produtos fisicos. O nome design grafico
também pode ser usado para trabalhos que envolvem sinalizacdo de ambientes,
confecgdo de identidade visual para marcas ou pessoas e até criagado de paginas na
internet. O principal desafio, e objetivo, dos profissionais da area do Design Grafico
€ desenvolver artefatos onde o suporte, tipografia e elementos compositivos estejam
em uma disposi¢cdo adequada para comunicar de forma inteligente e intencional as

mensagens que se quer passar para o publico-alvo (Cardoso, 2008).

Os primeiros a se intitularem designers foram os trabalhadores ligados a
confecgdo de padrdes ornamentais na industria téxtil, no inicio do século XIX. Esse
periodo marca a Primeira Revolugao Industrial e define o desenho, ou design, como
uma das etapas de produgao: a criacado, necessitando de um funcionario especifico
para o trabalho e nomeando essa profissdo. Mais tarde, no mesmo século, as
primeiras escolas de design foram criadas para formalizar o estudo da area e os
profissionais, que antes eram alocados como designers por aptiddo ou talento
(Cardoso, 2008). Com a industria ganhando forma e a separagao do trabalho
entrando em acdo, uma fabrica ndo necessitava de uma quantidade expressiva de
artesdos para realizar determinado produto. Bastava um designer para criar o

produto, um gerente de projetos para obter o maquinario e muita mao de obra
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inexperiente para apenas supervisionar as maquinas. O que valorizou ainda mais a
profissdo. Cada vez mais as industrias passaram a investir em linhas de produgcao
para fomentar a necessidade de consumo que estavam suprindo (Cardoso, 2008).
Segundo Meggs e Purvis (2009), em oposicao a Revolugdo Industrial, surgiu o
movimento social Arts & Crafts, liderado por William Morris, que valorizava o
artesanato como alternativa a produ¢ao em massa. O grupo defendia o modo de
trabalho artesanal e criticava a perda de qualidade estética e a desumanizagao do

trabalho gerado pela revolugéo.

Nesse periodo, muitas pessoas passaram a integrar as cidades em busca de
oportunidades de emprego, criando os grandes centros urbanos. Esse novo estilo de
vida era mais aglomerado e o trabalho unia a fabrica ao meio de transporte coletivo,
o 6nibus, ou seja, pouco espaco para a quantidade de pessoas que passou a viver
nessas cidades. Surgiram, entdo, a necessidade de sinalizar a geografia central, os
impressos como resposta ao lazer, o crescimento do publico leitor e a propaganda
para convencer as pessoas a comprarem o0 que as industrias estavam produzindo.
Trata-se do inicio de uma bela parceria entre a comunicagcido, a publicidade e o
design (Cardoso, 2008).

O movimento internacional conhecido como Art Nouveau (1880-1920) (Figura
8) s obteve projecdo e importancia histérica com a publicagdo de livros, jornais e
revistas veiculados na época. Com as industrias barateando o custo de impressao
desses produtos foi possivel consagrar o movimento. “A divulgacédo do Art Nouveau
coincidiu com uma época de rapida expanséo da producgao grafica de todos os tipos,
e isso se reflete na grande penetracéo deste estilo em termos do design de livros,
revistas, cartazes e outros impressos” (Cardoso, 2008, p.93). Nessa época também
passou a ser comum encontrar projetos graficos bem elaborados, capas ilustradas e
assinadas por ilustradores de renome e inovagao para a atividade editorial em todos

os sentidos.
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Figura 8: pintura de Gustav Klimt chamada The Kiss (O beijo), Cartel litografico de Henri de Toulouse
chamado La Goulue; cartaz de Alphonse Mucha chamado Zodiac.

Fonte: dominio publico, wikimedia commons.

Segundo Meggs e Purvis (2009), o artista, arquiteto e designer alemao Peter
Behrens desempenhou papel importante no desenvolvimento do design no século
XX, ao planejar um curso de design. Ele buscava a reforma tipografica e foi o
primeiro defensor da tipografia sem serifas e do uso de um sistema de grids® para
estruturar o espaco dos layouts. Foi chamado de “o primeiro designer industrial’, em
reconhecimento aos seus projetos para produtos industrializados, como postes de
iluminagao e chaleiras. Seu trabalho para a Allgemeine Elektricitéts-Gesellschaft, ou
AEG (Figura 9), é considerado o primeiro programa completo de identidade visual
corporativa (Meggs; Purvis, 2009).

Figura 9: Catalogos da empresa AEG, design de Peter Behrens (1908-1912).
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Fonte: ResearchGate - Olga Ampuero-Canellas.

° O grid ou diagrama é um conjunto de linhas de marcagdo invisiveis para quem n3o participa do processo de diagramagao.
Sua fungdo é organizar conteudos em relagdo ao espacgo da pagina, estabelecendo o nimero de colunas, o espago entre elas
e as margens da pagina (Gruszynski; Chassot, 2006).
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Peter Behrens participou de outro movimento importante para a histéria do
design: a Werkbund. Fundada em 1907, a Deutscher Werkbund reuniu arquitetos,
artistas e industriais com o objetivo de aproximar arte, artesanato e industria e elevar
a qualidade da produgdo em massa. Eram guiados por uma padronizagao de tipos,
objetividade funcional e projetos como sistema estruturados. A Werkbund funcionou
como ponte entre a critica do Arts & Crafts e o modernismo, influenciando,
posteriormente, a Bauhaus, que langou as bases de nitidez, grid e racionalidade que
sustentariam o design editorial do século XX (Cardoso, 2008). A escola alema de
design, Bauhaus (Figura 10), uniu ideias de diversos movimentos artisticos da
histéria a producdo mecanica. “O mobiliario, a arquitetura, o design de produto € o
design grafico do século XX foram plasmados pelas atividades de seu corpo docente
e discente, e uma estética do design moderno surgiu” (Meggs; Purvis, 2009, p.175).
Ela foi fundada por Walter Gropius, em 1919, e passou por diversas perseguicoes
politicas, sendo considerada uma escola comunista, por conta de artistas russos que
trabalhavam na escola. Em 1933, a Bauhaus foi fechada pelos nazistas, porém seu
legado se mantém na valorizagdo da funcdo e da metodologia. Ela é uma das
grandes responsaveis pelas estruturas do design editorial moderno como o

conhecemos (Meggs; Purvis, 2009).

Figura 10: Cartaz de anuncio que diz o seguinte: "os comprovados bancos Rowac estdo em uso em
todos os comodos da Bauhaus!”; cartaz da Bauhaus com a fonte Bauhaus 93.
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Fonte: dominio publico, wikimedia commons.

35



Servigo Publico Federal
Ministério da Educacan
Fundacgao Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

UFMS

Outro marco na histéria do design foi o desenvolvimento do Estilo Tipografico
Internacional, que aconteceu em duas cidades suicas, Basileia e Zurique. Em 1929,
com 15 anos de idade, Emil Ruder iniciou uma formagdo de quatro anos em
tipografia, na Escola de Artes Aplicadas de Zurique. Em 1947, ele entrou para o
corpo docente da Escola de Design da Basiléia, como instrutor de tipografia,
conclamando seus alunos a alcancarem o equilibrio entre forma e fungao. Ele
ensinava que o tipo deixa de ter propdsito quando perde seu sentido comunicativo,
quando perde a legibilidade e deixa de evocar o interesse do leitor. Era, também,
defensor dos espagos em branco, ou ndo impressos, do design global sistémico e do
uso do grid para harmonizar tipografia, fotografia, ilustracdes e todos os demais
elementos da pagina (Cardoso, 2008). Nessa mesma época foram criadas as
tipografias universais sem serifa. A Helvetica (Figura 11), por exemplo, por Max

Miedinger e a Univers, de Adrian Frutiger, as duas em 1957 (Meggs; Purvis, 2009).

Figura 11: pangrama inglés na fonte Helvetica.

Helvetica

The quick brown fox Ceg

jumps over a lazy dog

Fonte: dominio publico, wikimedia commons.

O pbés-modernismo dos anos 1970, trouxe mudancgas culturais expressivas
para a sociedade, que passou a repensar e questionar a autoridade das instituicoes
tradicionais. A busca por igualdade pelas mulheres e minorias criou um clima de
diversidade cultural, em especial por causa de fatores como a imigragdo, o transito
internacional e a crescente comunicac¢ao global. “A consciéncia social, econémica e
ambiental do periodo levou muitos a acreditar que a estética moderna n&o era mais

relevante na emergente sociedade pds-industrial” (Meggs; Purvis, 2009).

Na década de 1980, a impresséo colorida chegou ao mercado, juntamente
com as novas tecnologias digitais de diagramacao e producgao grafica. “A Apple

Computer desenvolveu o microcomputador Macintosh, a Adobe Systems inventou a
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linguagem de programacgao PostScript, subsidiando os programas de composicao e
a tipografia eletrébnica e a Aldus criou o PageMaker, um dos primeiros aplicativos
que utilizou a PostScript para criar layouts na tela do computador” (Meggs; Purvis,
2009). Somadas, essas novas ferramentas iniciaram uma transformacéo no
desenvolvimento de projetos graficos, com a demanda de produzir layouts mais
atrativos para as consumidoras e consumidores. A paginagdo modular, neste
momento, foi uma alternativa para moldar o conteudo, sendo usadas, também, fotos
maiores e novas tipografias, que tinham como obijetivo criar uma identidade propria

para cada publicagcado (Gruszynsky; Chassot, 2006, p. 72).

No Brasil, o design comegou a ganhar forga a partir da década de 1960, com a
criacdo de cursos e a profissionalizagdo do setor editorial, aumentando
significativamente seu impacto a partir dos anos 1980. Editoras como Abril, Bloch e
Globo impulsionaram projetos graficos modernos, em titulos como Realidade, Veja e
Capricho, que ganharam destaque por evidenciar o design como ferramenta de
identidade editorial e de organizacdo da leitura, acompanhando as viradas
tecnologicas do periodo (Gruszynsky; Chassot, 2006). “A popularizagao das
tecnologias digitais injetou, sem sombra de duvidas, uma grande dose de liberdade
no exercicio do design” (Cardoso, 2008). Com a chegada da World Wide Web'’, em
1989, essa dose de liberdade se ampliou ainda mais, e o conteudo pbéde ser
organizado e acessado na internet de qualquer lugar do mundo, além de combinar
imagens, sons, videos, textos e interagdes, propiciando uma ponte mais direta com

a leitora e o leitor.

2.2 Design no Jornalismo

Nos topicos anteriores vimos como o Jornalismo e o Design cresceram ao

longo do tempo, dependentes das transformagdes sociais e tecnoldgicas, e como

0 A World Wide Web, ou a WWW, como é conhecida popularmente, foi criada em 1989, por Tim Berners-Lee, com o intuito de
facilitar acesso a informagdo e torna-la global (Miranda, 2024).
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caminharam conectados durante todo esse processo. Acabamos de entender,
também, que o design é uma atividade ligada a criagao e a producao de artefatos,
sejam eles objetos fisicos e/ou visuais. O ramo do design que dialoga,
especificamente e com mais constancia — ou talvez mesmo por mais tempo - com o
jornalismo € o Design Editorial, campo responsavel por organizar a informagao em
livros, jornais, revistas, publicacbes digitais, entre outros (Gruszynski; Chassot,
2006). O objetivo do design, portanto, ndo € ornamentar, mas favorecer a
compreensao da mensagem, aqui, jornalistica. Para isso, a/o designer toma
decisbes a respeito da tipografia, paleta de cores, hierarquia visual, grid, uso do
espago em branco, diagramagao, em coeréncia com o suporte, a linha editorial e o
publico, constituindo o que se conhece como projeto grafico (Gruszynski; Chassot,
2006). O projeto grafico € o que da estrutura para o projeto editorial, sendo
constituido por um conjunto de regras basicas que utilizam um diagrama (grid) e um
grupo de tipos de caracteres (letras, nUmeros e sinais) para apoio do processo de

producédo (Gruszynski; Chassot, 2006).

No jornalismo, o design cumpre diversas fungdes, entre elas cinco
especificas: informar, orientar, atrair, identificar e reter. Isso significa, que ndo é
funcdo do design, apenas captar a atengdo do/a leitor/a, mas guia-lo, orienta-lo no
acesso a mensagem, definindo o caminho por meio da definigdo de uma identidade,
do estabelecimento de uma hierarquia visual e, da manutencdo da atencédo até o
processo de interpretacdo. Para isso, os projetos editoriais aplicam principios,
conceitos e teorias da comunicagao visual para trabalhar o layout/composigéo, a
partir do contraste, alinhamento, repeticdo, proximidade, e uma série de outras
estratégias relacionais que podem tornar a navegacdao mais fluida e ajudar a
destacar o que ¢é essencial para a captacdo e compreensao das

informagdes/discursos (Caldwell; Zapaterra, 2014).

O design, portanto, acaba sendo a linguagem grafico-editorial do jornalismo,
ou seja, mais do que organizar o conteudo, assume que todas as informagdes tém

forma e que toda forma propde significado (Caldwell; Zapaterra, 2014). Uma
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manchete em caixa-alta/maiuscula e com alto contraste, por exemplo (Figura 12),
comunica urgéncia, uma tipografia serifada, de tragos finos e com entrelinha
generosa, sugere leveza, elegéncia, sobriedade, entre outras possibilidades
propostas pelo conjunto de visualidades em didlogo na composi¢cado. A escolha de
uma paleta de cores, o uso de uma fotografia ou de uma ilustragdo, ativam
diferentes repertérios culturais e abrem diferentes caminhos interpretativos. Assim,
tudo o que vemos em uma pagina de noticia sdo operadores de geracao de sentido,
que editam/determinam a mensagem.
Figura 12: Jornal O Globo de 1942 noticia sobre um naufragio de navio por um torpedo durante a

Segunda Guerra Mundial. A fonte em caixa alta e o lugar que ela ocupa na pagina, demonstram
urgéncia; Jornal do Brasil anunciando intervengéo militar no Goias.

TORPEDEAD(
UMNAVIOBRASLERO

N"BO! fiaglo r ahmari l
GLOBQ.'%%:"&T. Hia :eguulluﬁ

ub--aa-duaudu

Intervencao em Goids hoje no Congres.;)

Pessos entre os
rhu- Bbam “ 81 Insigniss do num

Fonte: dominio publico, Jornal O Globo e dominio publico, Jornal do Brasil, wikimedia commons.

No plano identitario, o design compde a voz do veiculo: a repeticao
intencional de tipografias, de cores, de estrutura base/grid, de tratamento das
imagens, tudo isso motiva reconhecimento e confianga. A partir desse sistema
grafico/visual, o periddico ganha uma assinatura editorial, que faz com que vocé
consiga reconhecé-lo antes mesmo de perceber o logotipo. Isso se da por causa da
experiéncia de leitura (Caldwell; Zapaterra, 2014). Segundo Gruszynski e Chassot

(2006), estudos do Poynter Institute (1998), mostram que leitores percebem primeiro
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ilustragcdes/infograficos, depois fotografias ou titulos e por ultimo o corpo de texto.

Logo, hierarquia e escala séo decisivas para o que efetivamente é acessado/lido.

Por isso, o design deve se valer de estratégias para traduzir o posicionamento
do veiculo para um publico especifico, adaptando-se ao suporte. Em revistas para
adolescentes, como a Capricho (Figura 13), por exemplo, s&o recorrentes cores
vibrantes, fontes de tragos arredondados que expressam aconchego e amizade e
fotografias expressivas como recurso de aproximacédo do conteudo ao universo da
leitora. Os fundamentos permanecem, o que pode variar € como eles sao utilizados,
em especial, quando mudam de tipo de producido e compartilhamento, impresso e
digital (Gruszynski; Chassot, 2006).

Figura 13: Sumario da Revista Capricho de 2024 e sumario da Revista Capricho de 1993.

/anm’ro 23

SUMARlog

S |

ESTA CAPRICHO EDE

BORA SENTIR NENOS
ANSTEDADE EN 20257
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COP30 VEM Af_
GALERA CH DA 0 PAPO

. 0 WELHOR DE 2024 €
FAGA 0 QUE VOCE QUISER 0 QUE QUERENOS DE 2025

TESTE! 11 TESTE! 11 HORGSCOPO DE 20251111

0 QUE QUERENOS DA BELEZA E TUDO DE NiSTICO! 11

Fonte: fotografia da Revista Capricho, edigdo de 2024, pags 10 e 11 e edi¢cdo de 1993, pags 4 e 5 -
produgéo da autora.

2.3 Design para impressos x Design para o digital

Com a evolugdo das midias digitais, o conceito de Design Editorial
expandiu-se para as plataformas online, exigindo uma adaptagéo significativa para
atender as novas formas de producéo, compartilhamento e consumo de informacao.
No entanto, independentemente do suporte, os principios fundamentais

permaneceram, na tentativa de garantir que a comunicacgao visual seja adequada e
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relevante. Para Caldwell e Zapaterra (2014), este € o maior desafio atualmente: a

variedade de canais com que os veiculos e as leitoras e leitores se deparam.

A transicdo do impresso para o digital nao representou apenas uma mudancga
de formato, mas uma transformag¢ao na forma como a informagao € estruturada,
apresentada e consumida. No suporte impresso, o design editorial se estrutura a
partir de elementos fixos, com alto grau de controle visual por parte da/o designer.
Cada pagina é projetada para ter uma composigcao especifica, fechada, com uma
organizagdo previamente definida dos textos, comprimento de linhas,
posicionamento de imagens, colunas e espagos em branco. Essa previsibilidade,
permite que o/a leitor/a tenha uma experiéncia linear, mais controlada, conduzida por
uma hierarquia visual pensada para uma leitura sequencial pouco flexivel (Caldwell;
Zapaterra, 2014).

Ellen Lupton (2014), explica que a diagramagao de impressos é planejada
com base em grids rigidos, margens fixas e espacos cuidadosamente distribuidos
para favorecer a fluidez da leitura e a organizagdo do conteudo. A tipografia, as
cores e os elementos graficos sdo escolhidos considerando a impresséo em papel.
Outro aspecto fundamental do design impresso € sua permanéncia: ao contrario do
digital, que é constantemente atualizado e pode ser corrigido a qualquer momento, o
impresso possui carater estatico e duradouro. Isso faz com que o projeto grafico seja
ainda mais decisivo, ja que ele sera visto repetidamente e precisa manter sua
legibilidade e atratividade ao longo do tempo. Outra questdo a ser levada em
consideragdo € a maneira como o olho humano realiza a leitura, diferente no
impresso e no digital. Nas telas, a leitura ocorre por meio da luz emitida, o que faz
com que as letras sejam vistas em contraluz. Dependendo do brilho do dispositivo,
do contraste e da formatagcao, os caracteres podem parecer menos nitidos ou até
desbotados. Ja no impresso, a leitura se da pela luz refletida, ou seja, a tinta esta

sobre o papel, o que proporciona maior conforto ao olhar (Lupton, 2014).

Do ponto de vista da arquitetura de informacdo, o impresso organiza a

navegacao pelo material em sumario, se¢des e paginagao, guiando o leitor por um
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percurso linear, horizontal, porém, no digital, a leitura néo é, necessariamente, linear.
Apesar de ela ser organizada em uma sequéncia vertical linear. O leitor pode
acessar determinada matéria pelo site, na pagina principal (home) ou pelo feed de
uma rede social; pode realizar uma busca, pode acessar por links internos,
notificagdes entre outras formas de ler um conteudo. Pensando nisso, o/a designer
ou jornalista deve prever diversas portas de entrada para o conteudo, e também
caminhos para manter a atencdo do/da leitor/a conectado/a com a informacdo em

cada ponto de contato (Lupton, 2014).

No ambiente digital, o design editorial precisa ser adaptado a formas mais
responsivas de organizagao. Diferente do impresso, portanto, o projeto grafico mével
nao consegue garantir um formato fixo. Ele precisa funcionar em diferentes telas, no
celular, no tablet, no notebook ou no desktop, por exemplo, respeitando proporgoes
e sistemas operacionais diferentes (Caldwell; Zapaterra, 2014). Isso exige da/o
designer um planejamento flexivel, em que o conteudo se reorganize conforme a

plataforma de leitura, com uma légica visual diferente da linearidade impressa.

Assim, cada vez mais, as linhas que delimitam as fun¢des de cada ferramenta
e/ou de cada produgdo estdo mais turvas. Em 2025, a/o designer editorial ndo deve
ter conhecimento para gerar estratégias de experiéncia tanto online quanto offline,
porque o seu publico esta inserido em um universo que disputa o tempo todo por
sua atencado (Caldwell; Zapaterra, 2014). Com o uso crescente de recursos
multimidia, animacgoes, links e elementos clicaveis, as publicagcdes passaram a exigir
projetos graficos organizados ndo apenas visualmente, mas a partir de uma logica
de convergéncia. Além disso, a linguagem usada nos textos deve ser acessivel,
direta e visualmente confortavel, para prender a atengcédo do/a leitor/a por tempo

suficiente para que todo o conteudo seja acessado (Lupton, 2014).

No contexto do impresso, a capa era a porta de entrada para a leitura. Era
nela que as manchetes mais chamativas procuravam atrair os leitores. Ja no
ambiente digital, essa logica se transformou. A estrutura da pagina inicial, ou do

feed, funciona como um novo campo de disputa por atencdo. Elementos como
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carrosseéis, banners ou matérias em destaque ocupam posi¢des privilegiadas na tela,
substituindo o antigo protagonismo da capa. Dessa forma, o projeto grafico continua
exercendo o papel de hierarquizar conteudos, mas agora sob uma légica dinamica,

visualmente responsiva e orientada pelo comportamento do usuario (Figura 14).

Figura 14: Capa da Revista Capricho de 2011 e home do site da Revista Capricho.
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Fonte: Site Disney Media Center; print de tela - produg¢ao da autora.

A Revista Capricho € um exemplo emblematico dessa transicao entre os
formatos impresso e digital. Durante os anos em que circulou fisicamente, sua
diagramacao seguia uma ldégica fixa, com grid bem definido, uso expressivo de cores
vibrantes e uma hierarquia visual pensada para atrair a/o leitora/leitor adolescente
nas bancas. Com o encerramento da versdo impressa em 2015, a publicagao
precisou reformular completamente sua linguagem visual para dialogar com as

plataformas digitais, especialmente as redes sociais (Meio e Mensagem, 2025).

A Capricho online passou a adotar recursos como videos curtos, carrosseis,
memes, enquetes e textos com linguagem leve e visual chamativo, adaptando-se as
caracteristicas do design editorial digital. A l6gica de navegagao vertical, o uso de

tipografias sem serifa, cores de alto contraste e imagens em movimento, passaram a
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integrar a identidade visual da publicagdo. Além disso, o design responsivo
tornou-se essencial para que o conteudo se adequasse tanto ao desktop, quanto ao
mobile, respeitando as novas formas de leitura e comportamento do publico jovem
(Meio e Mensagem, 2025). Essa mudanga evidencia como as estratégias de design
nao sao apenas estéticas, mas também comunicacionais. O projeto grafico da
Capricho precisou ser reconfigurado para continuar transmitindo sua mensagem

editorial com clareza e relevancia, mesmo com os novos sistemas de midia.

2.4 Design para revistas

Maria Cristina Barbosa (1996, p.29 apud Gruszynski; Chassot, 2006, p.39),
afirma que a “revista € um veiculo de massa que se situa entre o livro e o jornal;
€ menos efémera que o jornal e menos permanente que o livro”. Ela constitui um
laboratério criativo privilegiado para o design editorial, porque € uma mistura de
identidade visual forte, delimitacdo tematica, segmentacao de publico e uma leitura
estruturada que permite variagao ritmica sem perder coeréncia. Ou seja, diferente do
jornal diario, a revista ndo tem a urgéncia de noticiar, o que permite tempo de
contemplagao por meio da visualidade, com as capas, aberturas e composi¢oes de

inumeras paginas como parte da sua composicao (Caldwell; Zappaterra, 2014).

O projeto grafico, como apresentado anteriormente, € um sistema que define
grid, tipografias, paleta de cor, estilos de imagem e mddulos recorrentes, como
olho', linha-fina', legendas™, icones™, folios™ (Figura 15), entre outros. Esse

sistema garante consisténcia as diferentes edi¢gdes de uma publicagcdo. Apesar de

0 olho é uma citagdo extraida do texto, que geralmente é feita com aspas, com o objetivo de atrair os leitores para uma
pagina de noticias. Pode ndo ser uma citagdo de dentro do texto, nesse caso ndo se usa aspas (Caldwell; Zapaterra, 2014).

12 Texto que aparece abaixo do titulo da matéria, geralmente com 40 a 50 palavras (Caldwell; Zapaterra, 2014).

* A legenda e os créditos de imagens costumam aparecer junto com a imagem para fornecer informacgdes sobre o
conteudo, razdo da presenga e a relagdo da imagem com a matéria (Caldwell; Zapaterra, 2014).

* Se uma matéria deve continuar no verso ou em outro lugar em uma edi¢do, é Gtil deixar o leitor saber isso empregando
expressdes como “continua na pagina...” ou com uma seta direcional. Os icones fazem a fungdo de sinais de comunicagdo
(Caldwell; Zapaterra, 2014).

> Os félios sdo como um recurso de navegagdo pela publicagdo, geralmente ficam no mesmo lugar em todas as paginas - no
canto inferior direito ou no meio - para ser facil de encontrar. No caso da Revista Capricho o félio atual, de 2024, contém o
nome de usuario da conta deles nas redes sociais, més e ano (Caldwell; Zapaterra, 2014).
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ser uma estrutura preestabelecida, também precisa ser flexivel o suficiente, para
abarcar temas e profundidades diferentes nos conteudos (Caldwell; Zappaterra,
2014).

Figura 15: Matéria da Revista Capricho de 2024 exemplificando os itens de pagina em uma revista.

“ME AVISARAM QUE
05 FAS BRASILEIROS ﬁ
ERAN APAIXONADOS,
MAS ELES FORAM AINDA
MAIS CALOROSOS DO
QUE EU IMAGINAVA."

-j

Fonte: fotografia da Revista Capricho, edi¢cao de 2024, paginas 68 e 69 - produgéo e apontamentos
da autora.

Nas revistas, esses projetos tendem a seguir um percurso que se inicia ja na
capa, seguindo pelo sumario, aberturas de sec¢ao, area de reportagens, e a segao
final de resenhas, listagens e comentarios. Cada parte cumpre uma fungado no
percurso que o leitor sera guiado em sua experiéncia (Caldwell; Zappaterra, 2014). A
linguagem visual da revista deve equilibrar tipografia, cor e imagem. Aparentemente,
esses sao os elementos de maior destaque na organizacgao visual das informagdes.
No momento de escolha das tipografias, € necessario distinguir entre tipos de texto
verbal, com diferentes pesos hierarquicos, tanto de importancia, quanto visual, como
titulos, linhas-finas, olhos, texto corrido, entre outros, para gerar uma hierarquizagao

perceptivel do conteudo verbal (Figura 16) (Caldwell; Zappaterra, 2014).
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por Claudia Visoni e Cica Lessa

Fonte: fotografia da Revista Capricho, edi¢ao de 2014, pagina 14, edicdo de 1993, paginas 8, 9, 112
e 113 - produgao da autora.

Segundo Luciano Guimaraes (2003), na parte de cor, o projeto identitario e
grafico precisa definir uma paleta cromatica base, assim como suas possiveis
variagbes tonais, de acordo com diferentes necessidades, as vezes tematicas, as
vezes de destaque, as vezes de correlagao, etc (Figura 17). No caso das imagens, a
diregdo de arte da publicacdo, responsavel pela produgdo visual, coordena a
produgdo de fotografias, ilustragdes, infografias, para adensar, complementar,
reforcar, contradizer, entre outras fung¢des, o discurso verbal (Figura 18). Nenhum

elemento, portanto, € mero adorno (Caldwell; Zappaterra, 2014).
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Figura 17: exemplos de diferentes usos de cores na Revista Capricho.
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Fonte: fotografia da Revista Capricho, edi¢cao de 2024, paginas 112, 113, 74, 98, e 99 (na ordem em
que aparecem - da esquerda para a direita) - producao da autora.
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Fonte: fotografia da Revista Capricho, edigdo de 2004, paginas 42 e 43, edigdo de 2014, paginas 4 e
5, edicdo de 2024, paginas 110 e 111, e edigdo de 2014, paginas 89 e 90 - produgéo da autora.

Essas decisbes nao configuram férmulas magicas, ou seja, trata-se de
organizagdo, comunicagao e navegacado com o objetivo de compreender como os
elementos necessarios nas paginas funcionam melhor em conjunto (Caldwell;
Zapaterra, 2014). A partir dessas escolhas forma-se a identidade editorial, ou como
pode ser chamada, a voz, a personalidade do veiculo. Repeticao de familias de
fontes, cores, grid, tratamento de imagem, geram reconhecimento do produto

editorial (Scalzo, 2009).
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3 ELEMENTOS DE ANALISE VISUAL
3.1 Analise visual

A analise visual é uma etapa fundamental deste trabalho, que obijetiva
compreender a maneira como o design contribui no compartiihamento - e
consequente entendimento - da mensagem jornalistica em revista. Como visto
anteriormente, o design atua como mediador entre o conteudo e o/a leitor/a,
tornando este conteudo acessivel, eficiente e coerente com a identidade
grafico-editorial das publicagdes em que sdo compartilhados. Neste contexto, cada
escolha de elementos — verbal e visual — constitui a narrativa e comunica algo por si
s6 (Caldwell; Zapaterra, 2014).

Neste sentido, atentar para a visualidade € o que permite perceber que cada
elemento grafico carrega uma intengdo predeterminada. Segundo Caldwell e
Zapaterra (2014), Mark Porter descreve a diagramagao como uma atividade que
busca organizar o fluxo da leitura, entender as especificidades da comunicagao, a
relagdo entre o conteudo e o suporte, e os outros elementos distintivos da
publicagdo, ou seja, seu objetivo é organizar a distribuigdo dos elementos no
espaco. As imagens sao elementos visuais chave em paginas, pois criam um
didlogo entre texto e visual (Caldwell; Zapaterra, 2014); as cores evocam sensacgdes
especificas e dependem do contexto sociocultural dos envolvidos (Guimaraes,
2003); a tipografia, € capaz de definir um tom de voz, provocar e/ou facilitar o
acesso, entre outros (Lupton, 2014) . Entender, minuciosamente, cada um desses
elementos e as correlagdes que estabelecem entre si, € 0 que nos permite
compreender a esséncia de uma publicagdo, das mensagens que compartilha, do
publico e do espago-tempo que ocupa. Cada escolha, demonstra valores sociais e
culturais do periodo em que foi produzida (Figura 19), e no caso da Capricho, essas
decisbes visuais acompanham as transformacdées do comportamento jovem e

feminino ao longo das décadas.
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Figura 19: as quatro capas, das diferentes décadas, que serdo apresentadas, para visualizagédo dos
diferentes momentos temporais e a relagdo com a visualidade apresentada.
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Fonte: fotografia de capas da Revista Capricho, edigao de 1993, 2004, 2014 e 2024 - produgao da
autora.

Segundo Caldwell e Zapaterra (2014) o periodo em que a revista de 1993 foi
publicada representa o aumento de estrelas do design de moda que apresentavam
suas colecdes nas edi¢cdes de primavera e outono. Essas edi¢gdes eram febre entre o
publico feminino, o que impulsionou a publicidade nesses periddicos. A industria da

moda também cresceu, junto com a economia, e bens de luxo se tornaram mais
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disponiveis para pessoas comuns. “Nos Estados Unidos e no Reino Unido, as
revistas estavam desfrutando de uma idade de ouro de colaboracdes inspiradas e
um respeito pela habilidade especializada do design editorial e do jornalismo visual”
(Caldwell; Zapaterra, 2014, p. 55). Scalzo (2011), afirma que nesse periodo a
Capricho ainda apostava em capas com fotografias de modelos, mas havia um
trabalho crucial de trazer para a capa personalidades com as quais o publico

pudesse se identificar.

Ja em 2004, Caldwell e Zapaterra (2014) indicam que o aumento da cobertura
de celebridades parecia dominar o estilo dessa década. Esse fator também é
considerado pela Capricho que passa a trazer os idolos teens nas capas de suas
revistas. “Aparecer na capa de uma revista langcava a carreira de algumas
celebridades, atores e musicos, e também ajudava a manter a midia fresca e
vibrante. As capas de revistas refletiam o apetite cultural de seu publico” (Caldwell;
Zapaterra, 2014, p. 57). Segundo as autoras, outro fator que impulsionou a troca das
modelos pelas celebridades era o alto custo de produgao de ensaios editoriais para

cada revista.

Antes que o ipad fosse langado, as revistas ocupavam uma forte posicdo no
mercado editorial. As editoras de grande porte levaram seus titulos também para a
internet criando versdes para a web e para celulares. A Capricho em 2014 ja tinha
um site para chamar de seu e a influéncia da internet esta presente também em
suas paginas impressas ao trazer na legenda das fotos nomes de usuarios do
Instagram e do Facebook, secao de fotos do Instagram, tuites das leitoras feitos com
a hashtag Capricho, além de termos nativos das redes sociais como “likes”, “selfies”
e “follow” (Revista Capricho, 2014). E se em 2014 a edi¢do impressa ja tinha sinais
da globalizagcdo e da influéncia das redes sociais, na edicdo de 2024 esses
marcadores aparecem ainda mais (Figura 20). Segundo Matheus Henrique Lopes
Felix e Janaina Galdino de Barros, (2024) apds a pandemia da Covid-19 houve um
aumento exponencial ndo s6 no uso das redes sociais, mas também no tempo gasto

nessas plataformas. Esse aumento pode ter saturado os usuarios trazendo a tona o
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movimento analdgico. A editora-chefe da Capricho, Andréa Martinelli (Meio e
Mensagem, 2025), afirmou que alguns dos motivos pela volta da revista impressa
foram a crescente valorizacdo de experiéncias offline e a demanda do publico por
uma experiéncia mais tangivel. “Toda vez que publicavamos uma capa digital, o
comentario mais comum era: ‘Quero essa capa impressal’. E ndo eram so6 os leitores

mais velhos, mas jovens de 15 a 18 anos que pediam” (Meio e Mensagem, 2025,
p.1)

Figura 20: paginas da Revista Capricho de 2024 demonstrando a influéncia das redes sociais.
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Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edlgao de 2024 - produgao da autora.

PAOLA EDUARDA

Quanto as paginas internas de uma revista, estas se constituem a partir de
uma combinagao de elementos graficos e estruturais que, em conjunto, compdem a
identidade visual e a estrutura organizacional da publicagdo. De modo geral, cada
revista impressa é constituida segundo um formato (tamanho da pagina) fixo, de
uma estrutura de grid (linhas guias de divisdo da pagina) e de elementos recorrentes

que garantem unidade entre as edigdes e familiaridade para o leitor (Scalzo, 2011).

Para Caldwell e Zappaterra (2014, p. 40), o design editorial se baseia em
sistemas que combinam funcao e estética: “o grid, o formato e a hierarquia visual

sdo os pilares que sustentam a clareza e a consisténcia de uma publicagao”. O grid
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(ou grade modular) € uma estrutura invisivel de linhas horizontais e verticais que
orienta a disposi¢cao dos textos, imagens e espagos em branco na pagina. Ele é
responsavel por estabelecer ritmo, proporgao e equilibrio e, como explica Samara
(2017), permite que diferentes seg¢des convivam visualmente, mesmo com

conteudos e layouts variados, dentro de um mesmo projeto editorial.

O formato da revista, suas dimensbes fisicas e a orientagdo (geralmente
vertical) da pagina, influenciam diretamente as decisbes de design. Revistas de
comportamento e moda, como a Capricho, por exemplo, costumam adotar
propor¢cdes medias (em torno de 20 x 27 cm), que favorecem tanto o manuseio
quanto o impacto visual das imagens (Scalzo, 2011). Além do formato, a
diagramagdo segue principios de legibilidade' e contraste, entre outros, que
pretendem garantir a melhor correlagdo entre texto verbal e imagem. Para Donis A.
Dondis (1997), a composigdo deve equilibrar os elementos visuais para conduzir o
olhar do/a leitor/a, criando um percurso natural, ou facilmente perceptivel, de

leitura/seguimento da visualizagdo dentro da pagina.

Segundo Jorge Frascara (2006), cada revista € composta por dois grupos de
elementos visuais: os elementos fixos e os elementos variaveis ou compositivos. Os
elementos fixos correspondem a identidade visual da publicagdo, aquilo que se
repete a cada edigdo, muitas vezes em todas as paginas, e garante o
reconhecimento do periodico. Entre eles estdo o logotipo, o cabegalho, o numero e
data da edicdo, o sumario, a tipografia identitaria, o esquema cromatico e o estilo
visual. Este autor defende que esses componentes atuam como “marcadores visuais
da marca”, estabelecendo um elo de continuidade entre o/a leitor/a e a revista. Uma
identidade que é ao mesmo tempo estética e simbdlica, pois ela reflete, por meio da
visualidade, os valores, o publico e o posicionamento editorial da publicagdo. Ja os

elementos compositivos, correspondem ao conteudo editorial de cada matéria:

!¢ A legibilidade é a propriedade de os caracteres tipograficos se distinguirem uns dos outros através de sua forma. O grau
de legibilidade do texto impresso depende principalmente de cinco fatores: a letra utilizada (como Times, Arial, Futura); o
tamanho da letra; o comprimento da linha de texto; o espacejamento entre as linhas de texto; o contraste entre a cor da
letra e a do papel (Caldwell; Zapaterra, 2014).
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imagens figurativas, titulos, subtitulos, textos, legendas, infograficos e boxes. Esses
elementos sdo moldados/organizados de acordo com o grid e perpassados pela
identidade, mas possuem liberdade criativa para adequarem-se ao tema e a
narrativa jornalistica de cada reportagem. Lupton (2010, p. 12), destaca que “a
diagramacao é o espaco onde o design encontra o conteudo”, ou seja, € no arranjo
compositivo que o projeto grafico se adapta as demandas especificas da

informacéo.

Para Timothy Samara (2017), além do grid, outro elemento essencial é o
espaco em branco (ou espago de respiro), responsavel por criar ritmo e gerar
legibilidade. O espacgo negativo ndo é vazio, mas trata-se de uma area de “siléncio
visual”, que ajuda a organizar a leitura e destacar os elementos principais. Assim,
cada pagina é uma combinagdo intencional entre areas ativas (texto, imagem e
outros) e areas passivas (espacgo), que se equilibram para conduzir o olhar (Samara,

2017) e promover o0 acesso e, consequentemente, o entendimento da mensagem.

Por fim, é importante compreender que os elementos fixos e os elementos
compositivos ndo existem de forma dissociada. Eles interagem para construir a
experiéncia de leitura e o discurso visual da revista. Como observa Frascara (2006),
o design editorial € um sistema dindmico de comunicagdo, em que cada parte sé
adquire sentido dentro do conjunto. No caso da Revista Capricho, por exemplo, o
logotipo, o uso caracteristico das cores, as tipografias com caracteristicas joviais e o
estilo visual (fotografico e ilustrado) formam uma linguagem propria que identifica a
publicagdo; enquanto a disposicdo de matérias, imagens e boxes reflete o

dinamismo e a fluidez do conteudo voltado ao publico adolescente (Scalzo, 2011).

Este capitulo, portanto, discorre sobre os principais elementos que compdem
uma pagina de revista e que serdo observados nas anadlises das edi¢des
selecionadas: tipografia, paleta de cores e tipos de imagem, destacando como cada
um deles atua na construcdo da identidade visual e no didlogo entre forma e

conteudo na Revista Capricho.
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3.2. Elementos compositivos
3.2.1 Tipografias

Ellen Lupton (2010, p.8) define a tipografia como “o meio pelo qual a
linguagem se torna visivel", e a letra como “o atomo basico da comunicag¢ao”. Essa
definicdo, ressalta a importancia da tipografia, ndo apenas como recurso estético,
como elemento que da forma e permite a visualizacdo do texto (Figura 20), mas
também como ferramenta essencial para a comunicagdo. E, em grande medida, a
tipografia a responsavel por oferecer acesso a informacéao verbal, base do jornalismo

desde o século XVII.

Figura 21: Poster da fonte Helvetica; poster da fonte Futura; pdster da fonte Avant Garde.
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Fonte: autor desconhecido, imagens retiradas do pinterest.

Caldwell e Zappaterra (2014, p. 86), a definem como “espinha dorsal do
design editorial”’, ou seja, o elemento responsavel por fornecer aos projetos editoriais
a sustentagdo comunicacional necessaria. Segundo Dondis (1997), a variagéao
tipografica € um recurso fundamental para estabelecer ritmo e contraste na
composicao grafica. Tipografias variadas em uma pagina sao usadas, ndo somente
para organizar o texto, como para conferir ao material hierarquia visual, ritmo de

visualizagéo e personalidade.
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Samara (2011), explica que o tratamento da tipografia em projetos editoriais
depende de inumeros aspectos de aplicagao, e que para fazer uma selecgao eficiente
€ necessario compreender algumas de suas caracteristicas. “Inicialmente, pode-se
abordar o formato dos seus caracteres, definido pela anatomia tipografica que trata
de caracteristicas estruturais basicas e comuns a todas as fontes.” (Samara, 2011,
p.35). Essa anatomia (Figura 22), nos apresenta conceitos chave de tipografia,
como, por exemplo, a altura de x, que é a altura do corpo principal da letra
minuscula e as serifas, que sao os adornos/finalizagdes romanos localizados na

base de cada terminal dos caracteres (Lupton, 2010).

Figura 22: anatomia das fontes.
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Fonte: produzido pela autora com base no trabalho Lupton (2010).

Lupton (2010) corrobora com Samara (2011), e ambos apresentam, a partir
dessa anatomia, as classificagbes das tipografias em fontes: humanistas,
transicionais, modernas, egipcias, sem serifa humanista, sem serifa transicional e
sem serifa moderna. As fontes humanistas sdo aquelas intimamente ligadas a
caligrafia e ao movimento da méao na escrita. Fontes transicionais e fontes modernas
sd0 mais abstratas e menos organicas. Nas transicionais vemos serifas mais afiadas
e um eixo mais vertical, do que nas humanistas. Ja as modernas sao radicalmente

abstratas, as serifas séo finas e retas e ha forte contraste entre tragos grossos e
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finos. As fontes egipcias sdo pesadas e decorativas, segundo Lupton (2010), elas
possuem serifas mais grossas e retangulares. Fontes sem serifa sdo caracterizadas
pelas terminagdes abruptas, sem adornos (sans significa "sem" em francés), sua
espessura dos tragos € uniforme e o eixo € completamente reto (Samara, 2011).
Também podem ser separadas em humanista, transicional e geométrica, sendo
essas relacionadas ao mesmos parametros das fontes serifadas, com excecao da
geomeétrica, que recebe esse nome pois sua criagdo se da pelo uso de formas

geométricas (Figura 23) (Lupton, 2010).

Figura 23: classificacdo de fontes.

Sabon Baskerville Bodoni
Fonte humanista Fonte transicional Fonte moderna
Claredon Gill Sans Helvetica Futura
Fonte egipcia Fonte sem serifa Fonte sem serifa Fonte sem serifa
humanista transicional geométrica

Fonte: produzido pela autora com base no trabalho de Lupton (2010).

Ha, ainda, outras formas de criar contraste e ritmo por meios das tipografias.
Samara (2011) define cinco aspectos que podem fazer essa distingdo: caixa alta ou
baixa (maiusculas ou minusculas), variagao de peso - que gera a familia da fonte -
sendo negrito, black, regular, fina, extra fina e em alguns casos extra black, postura
(romano ou italico), largura - condensado, comprimido, estendido, expandido - e

estilo (com ou sem serifa) (Figura 24).
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Figura 24: familia da fonte Futura, demonstragdo da variagéo de peso.
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Fonte: produzido pela autora com base no trabalho de Lupton (2010).

Essas variagdes favorecem a construcdo de uma hierarquia visual, que
segundo Genilda Oliveira de Araujo e Gabriela Botelho Mager (2016, p.120), “é o
que opera sobre a construgdo da informacao no espaco da pagina”. Neste processo
de design, o objetivo é buscar por formas de apresentacdo que destaquem as
mensagens, tornando mais facil a identificagdo pelo/a leitor/a. Comumente, titulos
maiores e em negrito chamam mais atencao do que subtitulos menores em italico e
texto corrido menor em regular; e isso indica o que deve ser lido primeiro, e depois,
e depois. Tipografias muito pequenas, por outro lado, podem indicar o que nao é
imprescindivel de ser acessado. Essa distincdo pode ser criada por meio do uso de
fontes diferentes, e/ou tamanhos de fontes diferentes, e/ou estilos de fontes
diferentes, entre outros. O estabelecimento das caracteristicas visuais do texto
verbal, o ritmo e a personalidade expressas pelas tipografias escolhidas, em cada
publicacdo, devem estar em consonancia com o publico-alvo, o contexto de leitura
(se impresso ou digital), o tipo de conteudo a ser veiculado e a identidade da marca,

além das especificidades da publicagao (Araujo; Mager, 2016).

Nas edicbes analisadas da Revista Capricho, € possivel perceber que a
tipografia sempre foi um elemento crucial na construgdo da identidade visual e na
aproximacao com as leitoras. Desde as versbdes impressas da década de 1990,

podemos observar o uso de letras arredondadas (Figura 25) e humanistas, para
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reforgar a relacao leitora-revista. Nos anos 2000, a revista incorporou fontes mais
ousadas e volumosas, acompanhando a estética pop da época e reforcando a
linguagem divertida de suas matérias. Nas edigbes mais recentes, predominam
fontes limpas e sem serifa, que favorecem a legibilidade em telas e criam um visual

mais contemporaneo e minimalista (Meio e Mensagem, 2025).

Figura 25: exemplo de fontes arredondadas usadas na Capricho.
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Fonte: fotografia da Revista Capricho, edigdo de 2014, pagina, e edigao de 2024, paginas 4 e 61 -
producao da autora.

Na analise das edigbes da Capricho, serdo observadas as tipografias

utilizadas nos titulos, chamadas de capa, subtitulos e texto corrido, bem como a

59



Servigo Publico Federal

Fundacgao Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

UFMS

forma como essas escolhas definem a hierarquia visual e revelam a personalidade

da revista em cada década analisada.
3.2.2 Cores

Luciano Guimaraes (2003) afirma que quem procura uma leitura sobre os
sentidos das cores sabe que nao € facil encontrar algo interessante e que fuja do
limitado senso comum. Algo na linha de pensamento de que vermelho é a cor do
amor, laranja, a cor da energia, amarelo a cor da alegria, verde, da esperancga, azul,
da tranquilidade, preto, do Iluto e cinza da seriedade. Mesmo porque, segundo
Caldwell e Zapaterra (2014) a psicologia cultural da cor pode variar conforme as
culturas. O vermelho, por exemplo, que pode significar paix&o no ocidente, na Africa
do Sul é associado ao luto; o azul em diversas culturas possui influéncia calmante,
mas € ruim quando ligado aos alimentos. Para definir o conceito de cor, Guimaraes
(2000, p. 12) afirma que ela pode ser definida como “uma informagéo visual,
causada por um estimulo fisico, percebida pelos olhos e decodificada pelo cérebro”.
O uso desse recurso possibilita criar elementos de atragao visual, podendo facilitar a

identificacdo da mensagem.

Para fazer escolhas eficazes no ambito das cores € necessario considerar um
aprofundamento nas teorias que as envolvem. A teoria da cor tem se desenvolvido
ao longo de séculos, mas encontrou em Johannes ltten (1970) uma das bases mais
duradouras para o estudo do design. O autor explica que a cor é composta por trés
atributos principais: matiz, saturagao e brilho. A matiz (ou croma, ou tom) retrata a
cor espectral de origem, a coloracéo especificada pelo comprimento da onda. E o
parametro que define se a cor sera verde, azul, vermelha etc. O brilho define o
quanto a cor se aproxima do preto ou branco — desta variedade, surgem os tons
verdes-claros ou escuros, por exemplo. Por ultimo, a saturagdo indica o grau de
pureza da cor, sua intensidade ou, em contraste, sua proximidade com o cinza (ltten,
1970). Itten também elucida a questdo das cores ao apresentar no circulo cromatico
(Figura 26) a mistura das cores. O circulo possui um tridngulo bem no centro, com

as cores primarias - amarelo, azul e vermelho. Da mistura entre elas obtemos os
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tridngulos laterais com as cores secundarias - verde, roxo e laranja. E
consequentemente, da mistura de cada cor primaria com cada cor secundaria

surgem as cores do circulo cromatico (ltten, 1961).

Figura 26: circulo cromético de Johannes ltten.

Fonte: dominio publico, Farbkreis Itten, wikimedia commons.

Para Hanna Franca Menezes e Carla Patricia de Araujo Pereira (2016) saber
empregar as cores € uma importante habilidade para favorecer a comunicagao
visual no jornalismo. Segundo elas, as cores podem contribuir na organizagéo,
hierarquizacao e elevar o potencial de assimilagao do conteudo, guiando o olhar do
leitor para a visualizagdo da informacgédo. Guimaraes (2003) define também que
quando a aplicagcao de cores acontece para cumprir essas funcdes, ela assume o
papel de cor-informagdo no texto jornalistico e nesses casos, cabe ao
jornalista/designer de noticias a consciéncia de que a cor pode incorporar
significados as informagdes, aumentando sua responsabilidade na tomada de
decisdo. De um modo geral, as cores variam de acordo com as proposi¢cbes da
mensagem, as variagdes de tom, as correlagbes estabelecidas e oferecem uma

amplitude de vocabulario enorme para o alfabetismo visual'” (Dondis, 2007).

’Da mesma forma que somos alfabetizados para entender textos e buscar significados neles, precisamos aprender qualquer
acontecimento visual que nos cerca extraindo do contetdo o seu significado também (Dondis, 2007).
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Esse uso estratégico da cor pode ser observado na Revista Capricho, em
matérias direcionadas ao, ou de interesse do publico masculino. A cor azul aparece
predominante nessas paginas em fundos e detalhes graficos, funcionando como um
marcador tematico que auxilia o/a leitor/a a identificar rapidamente quem ¢é o
publico-alvo daquele conteudo (Figura 27). Essa escolha reforca a ideia de
cor-informagé&o descrita por Guimaraes (2003), em que o uso cromatico nao é
apenas estético, mas orienta a leitura e comunica significados. Além disso, essa
associacao do azul com temas masculinos reflete convencgdes culturais amplamente
difundidas, evidenciando como a revista se apoia em codigos visuais reconheciveis

para dialogar com seu publico (Caldwell; Zapaterra, 2014).

Figura 27: matérias da Revista Capricho voltadas também para o publico masculino.

! 0s menino; nmn l' ? — | |
v = e | | EAEShR rﬁﬁfk

Um gay incomoda muita gente

| noite | jadney e

Amlgo-cupldo

’aonsdepapemes carasagitam as meninas para o amxos.Mu quem“

Fonte: fotografia da Revista Capricho, edigdo de 1993, paginas 56 e 57, edigdo de 2004, pagina 114,
edicdo de 2014, paginas 90 e 91, e edicdo de 2024, pagina 81 - producéo da autora.
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Outras especificidades das cores devem ser levadas em consideragdo no
jornalismo. Ha as diferengas entre o uso da cor no impresso e no digital, diretamente
relacionadas a maneira como sao produzidas. No impresso, as cores sao formadas
pela mistura de pigmentos, o chamado sistema CMYK (ciano, magenta, amarelo e
preto), em que a cor resulta da mistura de um porcentual de cada uma dessas cores
para formar outras. Ja no ambiente digital, as cores sao criadas por meio da luz
emitida pelas telas, baseadas no sistema RGB (vermelho, verde e azul), em que a
cor é aditiva, ou seja, quanto mais luz, mais intensa e brilhante é a tonalidade
(Caldwell; Zapaterra, 2014) (Figura 28). Essa diferenga faz com que uma mesma cor
possa parecer mais opaca, € até mesmo mais escura, no impresso € mais vibrante

nas telas, exigindo que o designer editorial adapte a paleta conforme o suporte.

Figura 28: Diferencas entre a mistura de cores RGB e CMYK.

CMYK

Fonte: autor desconhecido, Pinterest.

A luz do ambiente digital, emitida pelas telas, altera a percep¢ao do/a leitor/a.
Ja no impresso, a experiéncia da cor € mais suave, pois depende da luz refletida
sobre o papel. Essa diferenca influencia diretamente a construcdo da paleta
cromatica para cada suporte (Caldwell; Zapaterra, 2014). A escolha das cores,
portanto, deve estar alinhada ao publico-alvo, a proposta editorial e ao suporte da
publicacdo (Guimaraes, 2003). Na analise das edigbes da Revista Capricho, as
cores serao observadas sob dois aspectos principais: fungcdo e contexto. Em
primeiro lugar, sera considerada a fungdo da cor, analisando de que forma ela
orienta a leitura, destaca chamadas e reforga hierarquias visuais dentro da pagina, e

entdo, sera levado em conta o contexto de uso. Esses critérios permitirdo

63



Servigo Publico Federal
Ministério da Educagao

Fundacgao Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

compreender como a Capricho utilizou as cores como instrumento narrativo e de

conexao com seu publico leitor.

3.2.3 llustragdo

Segundo Caldwell e Zapaterra (2014), a ilustragdo é mais do que um adorno
em uma pagina, ela traduz ideias, expressa sentimentos e amplia a narrativa
jornalistica por meio da arte. Ela pode expressar um conceito ou sentimento mais do
que a fotografia, porque, segundo as autoras, os leitores costumam “ler” fotografias
de forma literal, enquanto as ilustragdes permitem que a matéria faga associagdes
abstratas. Dondis (1997, p. 82), define a ilustragdo como “uma das formas mais
diretas de expressao simbdlica”, destacando sua capacidade de representar o que
nado pode ser fotografado ou descrito apenas por palavras. Assim, no campo do
jornalismo de revista, a ilustragdo surge como um recurso visual que tanto informa

guanto emociona, criando pontes entre o racional e o imaginario (Dondis, 1997).

A histéria desta forma de imagem esta bem préxima da transmisséao e registro
de noticias, e do que conhecemos como jornalismo. Dondis (2007) afirma que todo o
relato visual da Guerra Civil ficou a cargo dos ilustradores, e que para informar a
populagdo eles faziam esbocos dentro do campo de batalha de forma rapida,
gravavam em madeira ou metal, e levavam posteriormente seus desenhos para

serem usados nos jornais (Figura 29).

Figura 29: ilustragbes da Guerra Civil americana para o jornal Harper’'s Weekly.

| GEEEN IOVER BRLUGE, EENTUCKY.—Sarsiwra oy b I Morcen—{Su Fac 7]

Fonte: Harper’s Weekly, dominio publico, wikimedia commons.
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A classificagao de ilustragdes, de acordo com Gavin Ambrose e Paul Harris
(2011), leva em consideragcdao o estilo e a aplicacdo editorial. Eles identificam
diferentes tipos de ilustracdo, como a realista, que busca representar fielmente a
aparéncia do mundo e € comumente empregada em retratos editoriais e materiais
instrutivos; a conceitual, que traduz ideias abstratas e temas complexos por meio de
metaforas visuais; e a narrativa, que conta histérias em sequéncia, sendo frequente
em secgbes de entretenimento e matérias de comportamento. Além dessas, o0s
autores mencionam a ilustracdo em caricatura, marcada pelo humor e pela critica
social, a infografia, que une imagem e verbo para facilitar a compreensao de dados,
e a decorativa, voltada ao embelezamento da pagina e ao ritmo visual da
composicdo. Eles também distinguem as técnicas de produgéo da ilustragcdo entre
as manuais, como aquarela, lapis e nanquim, e as digitais, como vetores, colagens,
modelagem 3D e pintura digital, ressaltando que a escolha do estilo e da técnica

devem estar alinhadas ao conteudo e a identidade visual da publicagao.

Quanto ao estilo de tragado das ilustragdes, alguns autores discorrem sobre
as especificidades dos tragos e propdem diferencas interessantes. Ambrose e Harris
(2011), mencionam o estilo vetorial, caracterizado por tragos limpos e cores
chapadas, amplamente usado em projetos digitais pela nitidez e escalabilidade, e o
pictoérico, que utiliza textura e luz para criar profundidade e sofisticacdo. Zeegen

(2005), ainda, discorre sobre o estilo handmade e childlike, que sao tragos

relacionados ao desenho e escrita feitos a mao, muito presentes em publicacdes
voltadas ao publico jovem. Samara (2017), descreve a ilustragdo geométrica,
estruturada por formas simples e ritmo visual equilibrado, e Dondis (1997), destaca a
ilustracdo experimental, que combina técnicas manuais e digitais em busca de

expressividade e ruptura estética.

Podemos observar um exemplo de uso de ilustracdo na Revista Capricho
(Figura 30). Trata-se de uma ilustragéo realista de estilo handmade com objetivo de
fornecer um tutorial sobre a utilizagdo de preservativo. A relevancia dessa ilustragao

€ de utilidade publica. Segundo dados apresentados na matéria ha outras formas de
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contrair doengas sexualmente transmissiveis, como o uso de agulhas contaminadas
ou transfusdo de sangue, porém 90% dos casos no Brasil acontecem por causa da

falta do uso do preservativo (Revista Capricho, 2014).

Figura 30: Imagem de uma pagina dupla com ilustragéo
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Fonte: fotografia da Revista Capricho, edigao de 2014, pagina 89 - produgéo da autora.

A primeira pagina contém uma explicacéo textual de como se deve usar um
preservativo, porém a ilustracdo € a resolugdo de um tutorial imagético, que
dificilmente poderia ser feito por meio de fotografias, mesmo que nao fossem
explicitas, o que seria um desafio. Essa ilustragdo realista ampara o leitor na
necessidade de visualizar as informagbes sem causar impacto negativo, evitando

que essa informacéo (tdo importante) ndo seja acessada.

Na analise das edi¢des da Capricho, as ilustracbes serdao observadas quanto
ao estilo, funcdo e integracdo com os demais elementos da pagina. Serao

considerados aspectos tipo de ilustracao e técnica utilizada, o papel da ilustracdo na
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narrativa visual (narrativa, informativa ou persuasiva) e a maneira como ela dialoga

com o texto e com outros elementos da pagina.

3.2.4 Fotografia

Segundo Dondis (1997, p. 105), “a fotografia é a tradugdo mecanica mais fiel
da realidade visivel”, pois sua linguagem reproduz com precisdo o olhar e a
percepgcao do mundo. Essa capacidade de registrar o instante e o real faz dela uma
poderosa ferramenta do jornalismo visual. Béris Kossoy (2001, p. 37), porém, define
a fotografia como “um documento visual e social, que registra o instante, mas
também o interpreta”. Ou seja, ainda que tenha origem no real, ela € sempre um
recorte subjetivo: uma forma de olhar o mundo. Quanto ao papel do fotojornalista,
Lupton e Philips (2008), afirmam que ao escolher um enquadramento, ele delimita o
campo de visdo de um modo diferente do olho humano. Para elas, cada vez que

vocé tira uma foto, vocé faz um recorte da realidade (Lupton; Philips, 2008).

No contexto das revistas, essa dualidade se intensifica, pois a fotografia deixa
de ser apenas registro e se torna também discurso, expressando o estilo, o tom e a
identidade de cada publicagdo. No design editorial, uma foto pode ter a fungao de
informar, emocionar, criar relagdo com o leitor, dar credibilidade a uma reportagem e
reforgar o estilo da revista. A escolha de uma fotografia, a maneira como ela sera
editada, as escolhas de enquadramento e composicdo e até mesmo a paleta de
cores sao decisbes que influenciam a experiéncia de leitura e a captagcao da

mensagem (Caldwell; Zapaterra, 2014).

Publicacdes com forte apelo visual, como revistas de moda, comportamento e
cultura pop, utilizam a fotografia editorial como ponto focal, tanto em capas quanto
em ensaios internos (Caldwell; Zapaterra, 2014). A ideia principal da fotografia
editorial € comunicar, e ndo vender. Ela traduz visualmente o conteudo das matérias

e reforga o discurso da publicagdo. Segundo Dondis (1997), a fotografia atua como
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instrumento de construgdo de sentido, articulando composigao®®, luz'® e contraste®
para direcionar o olhar do leitor. Frascara (2006), destaca que, no design editorial, a
fotografia deve manter coeréncia com a linguagem visual da revista e com seu

publico-alvo, integrando-se a diregdo de arte e ao estilo grafico.

Segundo Dondis (1997) uma fotografia pode cumprir multiplas fungdes em
revistas. Pode ser informativa, expressiva, estética e identitaria. Informativa, quando
comunica fatos e personagens; expressiva, quando desperta emocdes; estética,
quando contribui para o equilibrio visual da pagina; e identitaria, quando ajuda a
definir o estilo e o publico da publicagdo. Ela pode ainda assumir diferentes

naturezas e intencdes.

A fotografia, enquanto linguagem visual, pode se manifestar em diferentes
tipos conforme sua intengdo comunicativa e estética. A fotografia documental, por
exemplo, busca um registro mais fiel da realidade, funcionando como uma espécie
de testemunho visual de um acontecimento (Kossoy, 2001). Ja as fotografias
publicitaria e editorial. sdo construidas a partir da direcdo de arte e da
intencionalidade estética do conteudo: a primeira com carater persuasivo, e a
segunda com uma funcdo mais narrativa, ilustrando conceitos e conteudos textuais

(Ambrose; Harris, 2011). No contexto editorial, destacam-se também o retrato, que

explora a individualidade e a expressao do sujeito (Dondis, 1997); a fotografia de
moda, que utiliza o corpo e o0 vestuario como meio de comunicagédo simbdlica; e o
still_life, que é a fotografia de representacdo de objetos e produtos com apelo
estético (Samara, 2017). Por fim, a fotografia conceitual amplia o campo
interpretativo da imagem, comunicando ideias e emoc¢des de forma simbolica
(Frascara, 2006). No design editorial, esses tipos de imagem fotografica dialogam

entre si, e com os outros elementos da pagina, para construir o discurso visual da

'8 Composic3o é a ordenacio visual dos elementos em um campo, de forma a gerar equilibrio, tens3o ou harmonia (Dondis,
1997).

¥ A luz, na fotografia, é a matéria-prima da imagem fotografica, determinando o tom e a expressividade da cena (Kossoy;,
2001).

% Frascara (2006) observa que o uso intencional do contraste é o que confere legibilidade e emog¢3o & mensagem visual.

68



Servigo Publico Federal
Ministério da Educacan
Fundacgao Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

publicagao, traduzindo ndo apenas o conteudo, mas também o espirito da época e o

perfil do publico leitor.

Na composicao da pagina, fotografia e design formam uma unidade. Samara
(2017) afirma que, dentro do layout, a fotografia funciona como eixo de atragdo do
olhar, conduzindo a leitura e estabelecendo a hierarquia visual. A maneira como uma
imagem é posicionada, seu tamanho e o espago em branco ao redor, além da
relacdo com os outros elementos da pagina, influenciam diretamente o ritmo da
leitura. Na Revista Capricho, esse processo € evidente na edicdo de 2024 (Figura
31) com Bianca Andrade na capa. A fotografia apresenta a influencer em
enquadramento frontal, sob iluminacdo suave e fundo neutro, revelando uma
estética limpa e contemporanea. Kossoy (2001) explica que toda fotografia € um ato
interpretativo: o enquadramento e a luz sdo decisdes que traduzem o olhar de quem
cria a imagem e o contexto de sua publicacdo. A opgdo por uma luz difusa e
homogénea, nesse caso, contribui para criar uma atmosfera de naturalidade e
transparéncia. A composicao da capa € centrada e minimalista, reforcando o
protagonismo da figura retratada, em combinagdo com a luz que destaca as feigoes
de Bianca. Dondis (1997), afirma que o sentido nasce da relagdo entre os
elementos, ou seja, a leitura desses componentes sé € completa quando
observados em conjunto, pois, no design editorial, nenhum elemento é lido de forma

desconectada ou individual.

Figura 31: fotografia de Bianca Andrade para a Revista Capricho; capas da Revista Capricho com
Bianca Andrade, dezembro de 2024.
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Fonte: Jonathan Wolpert para a Revista Capricho, site da Capricho.

Na anadlise das edi¢des da Capricho, as fotografias serdo observadas a partir
de critérios como composi¢cao, enquadramento e iluminagao, considerando também
o papel da imagem na construgédo do discurso visual da revista. Serdo avaliadas a
funcdo comunicativa das fotografias (informativa, expressiva, estética e identitaria), o
modo como elas dialogam com o texto e com o publico-alvo, e a forma como
refletem o estilo e as tendéncias de cada época. Além disso, serdo analisadas as
fotos de capa e da matéria de capa, observando se ha coeréncia entre as escolhas

fotograficas e o posicionamento da marca Capricho ao longo das décadas.
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4 METODOLOGIA

Este trabalho se caracteriza como um estudo de caso, que segundo
Antdnio Carlos Gil (2002, p. 54), “consiste no estudo profundo e exaustivo de um
ou poucos objetos, de maneira que permita seu amplo e detalhado conhecimento,
tarefa praticamente impossivel mediante outros delineamentos ja considerados” .
Os objetivos desse tipo de pesquisa sdo: explorar situagdes da vida real cujos
limites ndo estdo claramente definidos; preservar o carater unitario do objeto
estudado; descrever a situagcdo do contexto em que esta sendo feita determinada
investigacao; formular hipoteses ou desenvolver teorias; e explicar as variaveis
causais de determinado fendmeno em situagdes muito complexas que nao

possibilitam a utilizacdo de levantamentos e experimentos (Gil, 2002, p. 54).

O objeto do estudo deste trabalho é a Revista Capricho, uma publicagao da
Editora Abril, voltada ao publico adolescente feminino, que desempenhou um
papel significativo na formacao cultural, estética e comportamental de geragdes
de jovens no Brasil, debatendo assuntos como moda, comportamento e tabus de
cada época com naturalidade, disseminando informacgao (Scalzo, 2011). Por meio
da analise de algumas edi¢des desta revista, pretende-se observar como o design

e a visualidade impactam na produgéao jornalistica.

Foram selecionadas para isso, quatro edicbes impressas da revista
impressa, referentes aos anos de 1993, 2004, 2014 e 2024, com o intuito de
compreender, também, a evolugdo das escolhas de design editorial ao longo
dessas décadas. A escolha dos anos se deu pela possibilidade de realizar uma
analise comparativa a partir de um recorte temporal de aproximadamente dez
anos entre cada edigdo. Isso nos permite observar as transformagdes no projeto
grafico, na estética e na propria comunicagao/linha editorial da revista, bem como

sua relagédo com os contextos socioculturais de cada época.
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As quatro edigdes foram adquiridas pela disponibilidade no mercado. A
revista de 1993 foi um achado na colegéo de antiguidades de um sebo?'; a edigdo
de 2004 também foi comprada em uma banca de antiguidades?; a revista de
2014 foi comprada na internet, pelo Mercado Livre; e a edicdo de 2024 foi obtida
diretamente em uma banca de jornais, em razao do recente retorno da Revista ao
formato impresso. Diante da extensao do material e considerando a necessidade
de uma analise aprofundada e comparativa, este trabalho optou por concentrar a
analise em partes especificas de cada edicdo: a capa, o editorial, indice e a
matéria de capa. Essas sec¢des foram escolhidas por serem fixas nas revistas, ou
seja, independente da edi¢cdo todas elas possuem essas mesmas segoes, e por
concentrarem as principais decisbes graficas e editoriais que refletem a
identidade visual da revista e sua proposta comunicacional, assim como as

decisdes de destaque que podem indicar uma conexao com o publico-alvo.

A primeira etapa da pesquisa foi o levantamento bibliografico que, segundo
Gil (2002), pode ser compreendido como um processo que envolve as etapas de
escolha do tema, levantamento bibliografico preliminar, formulagdo do problema,
elaboracdo do plano provisorio de assunto, busca das fontes, leitura do material,
fichamento, organizagédo légica do assunto e redacdo do texto. Isso foi feito
considerando a necessidade de entender com profundidade os campos
envolvidos (design editorial e jornalismo de revista), as especificidades da analise
(elementos compositivos visuais) e a busca — a partir da pertinéncia da pesquisa -
dos materiais de analise. No que se refere especificamente a analise, depois de
selecionadas, as edi¢gdes impressas, o procedimento metodologico adotado
consistiu em adquirir das quatro edi¢des, realizar uma leitura exploratoria e uma
observacéo detalhada das paginas, com foco nos aspectos visuais presentes nas
secOes escolhidas: capa, editorial e indice e a matéria de capa. Neste momento,
o olhar estava direcionado exclusivamente para os elementos graficos, néo

contemplando a analise do conteudo textual em si.

1 Sebo Daniel Livros, localizado na rua 14 de julho em Campo Grande/MS.
22 Banca Central, Rua Marechal Rondon, esquina com a 14 de julho, em Campo Grande/MS.
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Para guiar este trabalho e aprofundar as analises, as paginas selecionadas
foram escaneadas para serem apresentadas aqui. A analise, apresentada a
seguir, no Capitulo 5, adotou uma abordagem descritiva, interpretativa e
comparativa, buscando nao apenas descrever o0s elementos presentes, mas
também interpretar seus significados e relagdes com o contexto sociocultural de
cada época, levando em consideracdo os apontamentos feitos nos capitulos
anteriores. Além disso, também buscamos comparar as quatro edigcdes no intuito

de compreender a evolucio estética e editorial da publicagao.
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5 ANALISE DAS EDIGOES DA REVISTA CAPRICHO
5.1. Revista Capricho (1993)

A revista Capricho de 1993 é o espelho de um cenario muito especifico, tanto
no Brasil quanto no mundo. Era uma década que comecgava a se consolidar como
sinbnimo de otimismo econdmico, estabilidade social emergente e cultura jovem em
transformacdo (Castro et al, 2009). Na cultura, a televisdo ainda reinava, com
programas como Xou da Xuxa, novelas, Fantastico e programas musicais ditando
comportamentos. O radio, as revistas e a MTV Brasil eram as fontes de informacéo,
entretenimento e referéncias culturais mais populares entre os jovens (Palomino,
2024). A internet, nessa época, comegava vagarosamente a fazer parte do

imaginario popular.

A adolescéncia de 1993 era uma adolescéncia vivida nos espagos fisicos
como a escola, as pragas, os clubes e as casas dos amigos. As referéncias de
comportamento, moda e relacionamento vinham de figuras midiaticas, revistas e,
principalmente, da socializagdo presencial (Haidt, 2024). Nesse contexto, a Revista
Capricho nao era apenas uma revista, mas uma espécie de manual de consideravel
parcela das adolescentes brasileiras. Era por meio dela que milhares de meninas
acessavam informagdes sobre moda, beleza, relacionamentos, comportamento e
sexualidade, sempre mediadas por uma narrativa leve, otimista e, muitas vezes,

prescritiva (Scalzo, 2011).

Na capa da edigao 01, de janeiro de 1993 (Figura 32), o logotipo da revista se
apresenta em caixa alta, com uma tipografia sem serifa, hastes grossas em linha
reta, na cor azul, ocupando toda a extensao de largura superior da pagina. A
manchete principal da edi¢cdo, € apresentada, logo abaixo do logotipo, com o titulo
“‘“NA BOA!”, sem nenhum outro complemento verbal. O titulo &€, também, em uma
tipografia reta e sem serifa, mais condensada que a do logotipo, com hastes um
pouco menos espessas e esta em caixa-alta, em preto com um sombreado amarelo.

As caracteristicas visuais, tamanho e posicionamento do texto criam um impacto
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consideravel, que reflete uma linguagem direta, jovem e acessivel, transmitindo
informalidade e energia. As chamadas de capa secundarias, estdo todas
organizadas na parte inferior da pagina, na mesma logica tipografica: fonte sem
serifa, caixa alta, cores vibrantes (amarelo sobre um preto-azulado da fotografia de
fundo), mantendo uma sequéncia linear, com contraste suficiente para uma leitura
facil. A paleta de cores é composta por cores primarias e vibrantes/saturadas, como
azul, amarelo e preto. E uma combinagdo que, de um modo geral, transmite energia,

jovialidade e alto contraste visual, reforcando uma comunicagéao forte e objetiva.

Figura 32: capa da Revista Capricho de 1993.

VESTADA PARA ARRASAR: 5 R ;
oM WO SOL » SOCORRO! FIQUE LONCE: 20 JEITOS DE MATAR UM NAMORO™ SECREDO: 0
WENINOS FALAM 04 SUA PRINEIRAVEZ OELES » DROCAS: E PRECISO'ESTAR ATENTO E FORTE! |

Fonte: fotografia de capa da Revista Capricho, edigdo de 1993 - produgéo da autora.

A composigdo da capa tem poucos elementos, é objetiva e com bastante
espaco livre, tem como elemento de destaque a fotografia, que ocupa o fundo da

pagina, com a manchete e as chamadas de capa organizadas sobre ela, a primeira
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na parte superior e a segunda na parte inferior, em um bloco de texto justificado. A
hierarquia visual ndo é muito evidente, pois muitos elementos chamam a atencgéo,
porém, os maiores destaques estdo na parte superior: logotipo, manchete e imagem.
N&o ha excesso de elementos graficos, molduras, baldes ou texturas. A organizagao
e as caracteristicas visuais garantem uma leitura relativamente rapida, com foco na

mensagem que traz uma certa sensacao de descontracao e felicidade.

A fotografia traz a modelo Luana Piovani sorrindo, com o rosto levemente
voltado para cima e para a direita, maquiada, em um cenario que remete ao verao,
possivelmente uma prancha de surf sobre uma rede ou um material azul para
representar (forcadamente) agua. A modelo veste um maid floral, usa trangas e
lagcos no cabelo e esta ajoelnada e com as maos apoiadas sobre a prancha,
transmitindo uma imagem de leveza, tranquilidade e feminilidade romantica. O
enquadramento é recortado, com foco na modelo, a direita da cena, e pouco acesso
ao contexto. A iluminacéo clara e natural reforga a ideia de juventude, frescor e
bem-estar. E uma fotografia posada, tipica dos ensaios editoriais segundo Ambrose
e Harris (2011).

Martin Solomon (1990) afirma que a esséncia de uma cultura é reflexo dos
objetos que se criam em determinados periodos de tempo, logo pode-se entender
que o objeto de estudo desta monografia, a Capricho, pode ser compreendida como
espelho da cultura em que é veiculada, em cada época. Scalzo (2011) afirma que o
papel da revista ndo era apenas informativo, mas também educativo sobre como ser,
como se vestir, como se comportar, como se relacionar, como se posicionar no
mundo. Era um produto que oferecia as suas leitoras uma espécie de roteiro. Em um
mundo pré-digital, onde as informagdes eram mais dificeis de serem acessadas e
controladas, a revista funcionava, em alguma medida, como uma fonte confiavel de
acesso ao universo adolescente. N&o havia uma sobrecarga constante de
informacodes, e isso, paradoxalmente, refletia tanto uma vida mais simples quanto

uma vida com menos espago para a pluralidade de identidades (Scalzo, 2011).
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Esta edicao, portanto, ndao é apenas um registro grafico de sua época, mas
também a representagdo das expectativas sociais, estéticas e comportamentais, em
especial, das adolescentes interessadas em revistas como a Capricho. A estética
direta, organizada, refletia uma adolescéncia aparentemente também estruturada,
com caminhos relativamente previsiveis e uma busca, sobretudo, pela aceitagao
social a partir do alcance de padrées definidos. Sempre que feito o recorte de

género, classe, raca, sexualidade do publico que consumia a revista.

O editorial desta edigcédo (Figura 33) também segue a simplicidade comentada
na capa. No canto esquerdo, se encontra a ficha técnica de producao da revista, o
expediente, onde constam os nomes dos diretores do grupo Abril e da Revista
Capricho, e as/os profissionais envolvidos na produgao da revista, como editoras/es,
fotdgrafas/os, colaboradoras/es, secretarias/os, assistentes e demais colaboradores
desta edicdo. Além dos nomes de responsaveis pela produgao da revista, dispostos
em uma listagem sequencial, linear, na vertical, com uma tipografia sem serifa, que
varia entre negrito (destaques) e regular (textos gerais), aparece na parte superior e
na inferior, a marca da Editora responsavel pela publicagao (em verde — cor principal
da identidade visual), da revista (em vermelho — uma das cores da identidade visual)
e do Grupo Abril — (em verde - cor principal da identidade visual), apds uma linha de
separagao na cor preta. Todas essas informagdes sdo delimitadas por uma contorno

retangular preto, que as agrupa no canto esquerdo da pagina.
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Figura 33: editorial da Revista Capricho de 1993.

’ % Editora Abril

VICTOR CIVITA:
(1907 - 1990) o
i n-u-mw:mogmu! L Janeiro, primeiro més do t:‘aetannsls ,esl:-i/uaso;rmmdof que
= Prasidects Efsciaivo: Thofsz Souko Corte R | ano, um ano novinho & possivel far em
e s el - em folha que estd comegando.  alemdo... Mas, ndo tenho
CarosRabero Berinek,Calso Nuco, : Més de férias, de limpar diwida: ninguém é feliz
Eovad el i crcis . 5ok @ e organizar a cabeca, época sozinho. E, como diz o
certa para fazer planos. Ricardo, um amigo meu muito
a Esse ano vai ser melhor do querido.“eu vou ser feliz.
CAPR’C"O > que o ano passado, nao nem que para isso eu tenha
/ < tem diwida. Afinal. que fazer todo mundo a
. | aobrigacao da gente & minha volta feliz também”.
Dirtor Gersnte: Alberto Pecequeiro | melhorar e, por consequéncia,  Vamos nos preparar, este
oo melhorar o mundo em ano, para crescer, abrir a
pemtara: Widlcx Focaeda volta da gente. cabega e o coragdo, soltar a
Fpeeine] estou falando “mundo” ndo  imaginagdo (este item é
estou falando de uma coisa  MUITO importante).
distante, l4 longe, que acreditar que as coisas
acontece a nossa revelia sao possiveis se a

\ e independente de nés. gente estiver realmente
Muito pelo contrario. ‘comprometido com elas.

- Estou falando da nossa FELICIDADE £ TALENTO,
vida mesmo, com a casa. GENTE, E VOCACAO!
aescola, o trabalho, o quarto,  Nao cal do céu. ndo.
abolsa, a sua cabega, seu  Tem que batalhar. Boa
‘coragao e dos seus amigos, sorte para vocé e um beijo
do seu namorado. Estou gigante. imenso,
Jfalando desse nosso do tamanho de um mundo.
imenso, enorme, AL

\\ Dinedi Cooquetem T Fneie S

< muito mais coisa entre o
céueateradoqueanossa  PS: Nunca ultrapasse um
va filosofia, e, como diz 0 sinal vemelho, por favor.

®Esta capa teve um sabor diferente
para Luana Piovant. O fotografo que
fez a foto foi 0 André Schiliro, o mes-
mo que fez as primeiras fotos dela.
“Fol superlegal ter trabalhado com
ele de novo, ainda mais agora que
estou com mais experiéncia”, diz.
Ela achou 0 maximo se vestir de pin-
up (veja mats na matéria “Garota eu
vou para a Califérnia’)."Adorei fazer
Dot e et i Egar . Toutes esse nunca tinha pin
O Evoaiel e do nase: Lk Fornncs s Voo"| tado minhas unhas de vermelho®,
conta. Além disso, Luana estd supe-
3 rorgulhosa, e ndo é para menos: aos
73 . 16 anos, essa éa quarta capa que ela
# Grupo Abril faz para a CAPRICHO. E tem mais:
adivinhe quem ela esta namorando?
0 Gabriel Matarazzo — o menino da
avela Quacker. Garota de sorte...

Luana foi fotografada por André Schiliré com maid floral da Salinas. A prancha é da OP
C Ribeiro. O cabelo fol feito

por Fabio Rodrigues e a maquiagem por Femando Andrade.

Capricho - Janeiro

4

Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edi¢do de 1993 - produgao da autora.

Do lado direito do expediente, na parte superior, aparece uma caixa de cor
laranja/salmao, sobreposta com um texto em branco “Diario da Redagao”, que inicia
a carta da diretora, na época, Mobnica Figueiredo (Revista Capricho, 1993, p.3).
Mébnica abre esta edicdo com um texto sobre possibilidades para o novo ano. Em um
tom amigavel, ela da conselhos, como uma irm& mais velha, para a adolescente que
esta abrindo a revista pela primeira vez naquele ano. “WVamos nos preparar, este ano,
para crescer, para abrir a cabega e o coragao, soltar a imaginagao (...) sonhar,
acreditar que as coisas sao possiveis se a gente estiver realmente comprometido

com elas”, aconselha a diretora em um texto corrido dividido em duas colunas.
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Abaixo da carta de Mbnica aparece outra caixa de cor laranja/salmao,
sobreposta com um texto branco “A garota da capa”. Luana Piovani em um de seus
trabalhos como modelo é apresentada as leitoras como uma garota de sorte. Este é
seu quarto trabalho para a revista e ela conta sobre estar namorando o garoto
propaganda da aveia Quacker. Além disso, ela conta como pintou suas unhas de
vermelho pela primeira vez aos 16 anos para estrelar essa capa da Capricho. Toda a
descricdo, a escolha das palavras e a foto escolhida para acompanhar o texto de
Luana, tem um ar de ingenuidade e juventude. Logo abaixo, separada por uma linha
fina preta, ha a indicagao de quais pecgas de roupa a modelo usou nas fotos, quem a

fotografou e quem a arrumou.

As tipografias da parte interna da revista sao serifadas, o que cria uma
percepcao de linearidade entre as linhas, tendo o texto da editora a aplicagado de
itdlico®®, o que reforca a ideia de humanidade e até de intimidade com as
adolescentes. Outro ponto que indica essa intencdo de proximidade € a assinatura,
que presumimos ser a assinatura pessoal, da diretora, em letra manuscrita, com
caracteristicas diferentes de tipografias computadorizadas e, portanto,
possivelmente, por conta da época, uma digitalizagdo da assinatura real de Ménica.

Esse toque da um ar de carta enderecada feita a méo, de amiga para amiga.

Além do texto verbal em tipografias variadas, a pagina contém uma ilustragao
de quatro planetas Terra, em estilo vetorial, com tragos geométricos (circulo) e
organicos (paises). Trata-se de uma ilustracdo com fungado decorativa, segundo a
definicdo de Ambrose e Harris (2011), pois, sem a pretensédo de ser extremamente
fiel a geografia do planeta, representa uma parte importante para o texto de abertura
da edigdo. A ilustracdo remete ao trecho em que Mobnica afirma que é nossa
obrigacdo melhorar, e por consequéncia, melhorar o mundo a nossa volta. Junto do
texto sobre Luana Piovani, é apresentada uma fotografia de moda no ensaio editorial

da modelo para a revista. A foto aparece como um complemento da capa, inclusive,

2 Durante muito tempo o italico foi usado para indicar falas pessoais e/ou textos informais, uma fala, citagdo ou
pensamento de alguém, pois ele aparece, em sua origem, como uma imitagdo da escrita a mdo (VELASCO, 2019)
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explica um pouco melhor, visualmente, o material que, aparentemente, representa a
agua: uma sobreposicao de tecidos azuis escuros. A foto apresenta um
enquadramento que centraliza os elementos principais, modelo e coqueiro, e recorta
o entorno, tecidos/agua. Luana aparece de frente, em um cenario montado para
representar o verao, um espaco tropical, com um maid azul escuro, descrito na linha
fina abaixo, e com as unhas vermelhas mencionadas por ela. Luana posa para a foto
sorrindo, com os cabelos soltos, ao lado de um coqueiro, demonstrando a felicidade

de estar fazendo mais uma capa para a Revista.

As cores nessa pagina sdo dessaturadas (é importante compreender também
o desgaste do material impresso). O vermelho que acompanha os titulos é
desbotado e quase se assemelha a um alaranjado/salméao. As ilustragbes dos
Planetas Terra também estdo em um azul e verde claros. O ponto de cor mais
intenso é a foto de Luana que utiliza um azul escuro/royal mais forte em sua
composi¢cdo. Ha um bom aproveitamento do espaco em branco, com bastante
espaco entre os grupos de informagao, e a hierarquia visual é reforcada pelas

imagens, cores e tipografias.

O sumario/indice (Figura 34) da edigao, reflete o estilo visual adotado pela
publicagdo no inicio da década de 1990, periodo marcado por uma estética jovem,
vibrante e divertida (Palomino, 2024). A paleta de cores € composta por tons vivos
de azul, vermelho, laranja/salmao, verde escuro e claro, amarelo e roxo, que criam
uma atmosfera de energia e descontracdo, reforcada pelos elementos
complementares, bolas de praia sois, peixes, etc. O uso de cores contrastantes para
diferenciar se¢des, como o vermelho em “Comportamento”, o verde em “Gente” e o
amarelo em “Férias na Boa”, facilita a navegacgao pela dupla de paginas e confere
ritmo a composi¢ao, enquanto o fundo branco garante respiro e leiturabilidade. As
cores, portanto, cumprem uma funcdo expressiva, transmitindo leveza,

profusdo/alegria e espontaneidade.

80



Servigo Publico Federal
Ministério da Educagao
Fundacdo Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

Figura 34: sumario da Revista Capricho de 1993.
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Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edi¢ao de 1993 - producao da autora.

A tipografia desempenha papel fundamental nessa construg¢ao visual. O titulo
“‘janeiro 93”7, escrito em uma fonte manuscrita, com hastes grossas e irregulares,
confere um tom pessoal e descontraido a composigdo, aproximando a linguagem
grafica do estilo de um diario adolescente. Ja os titulos das se¢des, utilizam fontes
sem serifa, em caixa alta e inseridas em blocos coloridos, seguindo a tendéncia
editorial dos anos 1990 de criar hierarquia visual e organizagdo de leitura sem
perder o dinamismo. Os numeros de pagina aparecem destacados em circulos
coloridos, repetindo a cor do titulo, e a tipografia variada dos textos corridos, parte
em negrito, parte em regular, reforcam o aspecto ludico da diagramacao. Essa
combinagdo entre fontes manuscritas e geométricas equilibra autenticidade e
modernidade, algo que a Capricho buscava para comunicar e que construiu uma

identidade visual proxima das leitoras adolescentes.

No ambito imagético, hd uma combinagdo de fotografias e ilustragdes,

coloridas e estrategicamente recortadas e posicionadas, aplicadas sobre o fundo
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branco para criar uma sensagdo de movimento e dinamismo. As imagens
apresentam personagens jovens, rostos sorridentes e poses naturais,
frequentemente em ambientes claros e ensolarados, o que reforga a sensacao de
leveza e bem-estar. Ao retratar artistas e modelos conhecidos, a revista estimulava
tanto a identificagdo quanto a admiracgéao, posicionando essas figuras como espelhos
e referéncias aspiracionais para suas leitoras. Os elementos graficos, como os séis
em amarelo e o ventilador e os peixes que atravessam a base da pagina
desenhados em azul, complementam a composi¢ao com um tom divertido e sazonal,
remetendo ao verdo e a ideia de descanso e prazer. Esses icones simples, como
das carinhas de sol ao lado de titulos, reforcam o carater divertido e ensolarado da

edicdo.

Em conjunto, todos esses elementos constroem uma identidade visual
coerente com o propdsito da revista naquele periodo: se estabelecer como um
espaco leve, acolhedor e otimista para o publico adolescente feminino. O design do
sumario, em especial, vai um pouco além da fungdo organizacional deste item,
atuando como um mediador simbdlico, uma pega visual que propde o tom da
leitura/acesso da edicdo; comunicando valores de juventude, liberdade e

pertencimento que marcaram a linguagem editorial da Capricho nos anos 1990.

A matéria de capa desta edigdo (Figura 35) é um editorial de moda com
maids e biquinis que seriam tendéncia no verao de 1993. Ha pouca informagao
textual e muitas fotografias produzidas durante o ensaio de Luana, que aparece no
inicio da edi¢ao. As fotos seguem a mesma atmosfera descontraida apresentada na
capa, reforgcando o imaginario do verado e da juventude feminina. A composicao é
organizada em duplas de pagina, com fotografias ocupando uma pagina inteira e
textos dispostos sobre as imagens. O destaque esta nas fotos e nas representacoes

das roupas de banho.
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Figura 35: matéria de capa da Revista Capricho de 2003.

(!

0O meu destino é

ser silar

Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edigéo de 1993 - produgéo da autora.
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A tipografia utilizada mantém a coeréncia com a capa: letras arredondadas,
sem serifa, em tonalidade azul-clara, reforcando a identidade jovial da publicagéo.
Nesse caso, 0 uso do azul em titulos e subtitulos (como “Garota, eu vou pra
Califérnia” e “O meu destino € ser star’) ndo apenas harmoniza com o cenario de
verdo, mas também atua como marcador tematico, remetendo ao céu, ao mar e ao
frescor da estagdo e a musicas cantadas por Lulu Santos, que fizeram sucesso em

meados/final dos anos 1980.

As fotografias, assinadas por André Schilird, sdo posadas e cuidadosamente
dirigidas, tipicas do ensaio editorial (Ambrose; Harris, 2011). A modelo aparece em
diferentes composi¢des, sempre com expressao alegre e corpo projetado, em poses
que enfatizam o movimento e a feminilidade. O enquadramento privilegia o corpo e o
figurino da modelo, e o cenario é reduzido a elementos simbdlicos, como tecidos e
outros objetos, que sugerem verao, praia ou piscina. A iluminagao aberta (difusa), de
aspecto natural, refor¢ca a sensagao de energia, bem-estar e juventude. A fotografia
editorial busca encenar os conceitos visuais, nesse caso o da “garota de verao’,
livre, confiante e estilosa (Ambrose; Harris, 2011). Do ponto de vista croméatico, as
imagens s&o marcadas por tons quentes e contrastes “suaves” entre as tonalidades;
a pele bronzeada da modelo destaca-se sobre fundos brancos e azuis metalicos.
Nesse cenario, ela cumpre a fungdo de criar uma atmosfera otimista, solar e

vibrante.

5.2 Revista Capricho (2004)

O Brasil de 2004 vivia uma fase de otimismo econémico, avango tecnolégico
e transformacéao sociocultural (Palomino, 2024). As primeiras experiéncias digitais ja
faziam parte da vida dos adolescentes: o Orkut estava nascendo, o MSN Messenger
era uma conhecida plataforma de comunicacdo entre os jovens, os blogs se
consolidavam como espagos de expressao pessoal e o acesso a internet discada

crescia progressivamente (Haidt, 2024). No entanto, a vida ainda era
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essencialmente hibrida: o mundo offline tinha tanto peso quanto o online. A
adolescéncia de 2004 se construia nas saidas com os amigos, nas conversas na
escola e, cada vez mais, nas primeiras interagdes virtuais, que carregavam um certo
fascinio, mistério e novidade (Haidt, 2024), influenciada pela globalizagao cultural,
pela consolidagdo da internet e pelo surgimento de uma estética midiatica
fortemente ligada ao consumo e a visibilidade. A televisdo ainda desempenhava
papel central na formacdo de imaginarios coletivos, especialmente através de
programas como Malhagdo, Big Brother Brasil e Domingdo do Faustdo, que
popularizaram modelos de comportamento e estética juvenil. Segundo Palomino
(2024), a cultura pop dos anos 2000, no Brasil, consolidou um mercado adolescente
em expansao, atravessado por referéncias globais, musica pop e estética das
marcas. A moda, a musica e o entretenimento se tornaram linguagens de expressao

identitaria, fendbmeno que a Capricho soube traduzir visualmente em suas paginas.

A edicao de 2004 nao apenas informava, mas traduzia a experiéncia de ser
adolescente em um mundo conectado, midiatico e em transi¢gdo. Suas paginas
funcionavam como espelho e roteiro: um espaco simbodlico onde comportamento,
moda e emogdes eram apresentados sob o mesmo cédigo visual pop, dindmico e
aspiracional (Palomino, 2024). A capa desta revista (Figura 36), traz uma fotografia
dos atores Juliana Didone e Guilherme Berenguer, protagonistas do seriado
Malhagdo, em um ensaio editorial, descontraido. A maneira como os atores foram
fotografados, com o olhar para a cdmera, estabelece uma conexao mais direta com
0 publico, um recurso comum nas capas da Capricho e que funciona como uma
ponte afetiva entre a leitora e as celebridades. Segundo Susan Sontag (2004), o ato
de encarar a camera sugere cumplicidade e reconhecimento, pois hos mostra que o
modelo n&o € um objeto distante, mas alguém que nos devolve o olhar, convidando
a identificacdo. A composigcao é vertical, com cores vibrantes e destaque para tons

de rosa, transmitindo uma perspectiva jovial para a pagina.
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Figura 36: capa da Revista Capricho de 2004.
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Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edi¢do de 2004 - produgao da autora.

O logotipo da Capricho aparece em um tom de rosa vibrante, com efeito de

by

volume e contorno, remetendo diretamente a estética pop da época, divertida,
jovem, chamativa e levemente exagerada (Palomino, 2024). As chamadas de capa
sdo feitas em diversas tipografias: fontes humanistas, manuscritas (como a da
palavra “Malhagéo”), simulando caneta ou assinatura, que trazem um efeito de
pessoalidade e aproximagao. Tipografias sem serifa, em negrito e condensadas, em
caixa alta, quando usadas para destaque, tipografias serifadas, mais finas, usadas
em subtitulos, criando variagdo visual e dinamismo. Essa combinagdo multipla
reflete uma estética maximalista, tipica dos anos 2000 (Palomino, 2024), que

valoriza o excesso de informagéo, o movimento e o impacto visual.

86



Servigo Publico Federal

Fundacdo Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

UFMS

Ha uma hierarquia visual evidente, porém, fragmentada. O logotipo ocupa o
topo da pagina e a manchete principal se destaca no centro, com uma tipografia
diferente e colorida sobre a fotografia, também centralizada, das celebridades. As
chamadas de pagina sao visivelmente secundarias, nas laterais. A foto dos dois
atores da novela Malhagao exala espontaneidade, humor e conexao. A garota sorri
com expressido divertida e descontraida, e o garoto também sorri, transmitindo
cumplicidade, juventude e leveza. Os corpos s&o recortados do contexto. Nao ha
presenga de molduras, texturas ou elementos graficos adicionais. O foco é mantido
na fotografia e nas cores intensas. O espaco é inteiramente preenchido, sem areas
em branco significativas, o que reforca a sensacdo de profusdo, dinamismo e

jovialidade.

O indice da revista (Figura 37) segue 0 mesmo esquema visual da capa:
variedade de elementos, dispostos de maneira dindmica, com linhas sobrepostas,
que indicam/direcionam o olhar para cada uma das se¢des apresentadas na capa,
simulando anota¢des manuais, rabiscos e marcagdes. Tudo isso remete ao universo
escolar, dos cadernos e da vida adolescente. O fundo verde-limao vibrante, em
contraste com o rosa-pink das chamadas e o uso de fontes manuscritas, traduz
visualmente, esse espirito irreverente e colorido que caracterizava a revista nesse
momento (Scalzo, 2011). As tipografias utilizadas no indice sdo de dois estilos
diferentes: o primeiro humanista, handmade, imitando a escrita feita a mao, na
indicacdo da editoria, no endereco do site e no campo “esta Capricho € da...”. As
outras tipografias da pagina séo sem serifa, modernas, regulares ou em negrito para
destaque. No campo “no site” é possivel perceber os indicios da migragcdo para o
digital. Nessa época o blog da Capricho funcionava como um complemento a edicao
impressa, ou seja, uma nao excluia a outra (Scalzo, 2011). A capa é reproduzida,
em miniatura, na parte superior central, destacando a localizagao de cada conteudo
no miolo da edicado. As linhas sobrepostas guiam o/a leitor/a pela publicagdo. O uso
de fontes manuscritas e da linguagem informal aproximam a visualidade do estilo

pessoal das adolescentes, remetendo ao universo dos diarios e agendas. Essa
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estética “handmade” era uma tendéncia forte no design dos anos 2000, valorizando

o aspecto emocional e personalizado (Zeegen, 2005).

Figura 37: sumario da Revista Capricho de 2004.

é
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4 de abril de 2004

que vocé nao
sabe sobre

: 100|
DECOCS Sl
111 Assunto de amiga
76 Bazar

54 Cabelo

70 Certo/errado

27 Colirio

48 Comida

6 Diario

8 Diario da Galera
110 Do bem

79 Estilo
114 Estive pensando
60 Eu quero

56 Gloss

42 Hé-hé-he
o 97 Jeito pra qué?
pig.

Reportagens 12 Por ai
22 Meu didrio de Malhacio 90 Sexo
Didone e Berenguer relatam em detalhes o dia-a-dia do seriado ((enfe TT2 Signos
30 Espie os bastidores
Embarque numa tour pelo “outro lado” de Malhagdo CQ»{Q 88 Teste

72 Cleo Pires 98 Toda sua

Veja vocé, ela nem queria ser atriz.. ((eafe 103 Tudo de bom
75 Virine

No site @ -~w-. <nr/.'¢Lo.¢ow.L/ i .
| & 1. ciao s 2 o des.
i B g Bastidores de Malhacdo:  Suicidio teen: Bia também
As fotos que nio entraram  quis morrer aos 12 anos. Na préxima
na revista. Protagonismo juvenil: edigio 4
MM Contar para a mae: O ex-galera Jodo Felipe AL |
5 Meninas respondem a estréia coluna com dicas
A i enquete dosite. j e se
§ enquete dos de como se engajar. Pravacior G

Como assinamos as matérias (] quem feza reportagem  I8Y quem fotografou (7] quem desenhou a pigina Receita \:_‘ 3
Tc
Est APRICHO < & b

www.capricho.combr 4/4/2004

Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edi¢ao de 2004 - produc¢ao da autora.

A disposicdo das secdes “Beleza”, “Comida”, “Diario”, “Estilo”, “Signos” e
“Sexo”, mostra a segmentagao tematica voltada a formagao identitaria da leitora.
Scalzo (2011), relata que as revistas femininas adolescentes desse periodo
passaram a articular conteudos de comportamento e sexualidade com leveza e

humor, criando um equilibrio entre o informativo e o confessional.

A secéao de editorial (Figura 38), nesta edigdo, passa a ser chamada de Diario

(na edicao de 1993 era chamada diario de redacgéo). A diagramacgao é estruturada,

com destaque para o texto verbal.
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Figura 38: editorial da Revista Capricho de 2004.

| D D.'a(w.'o

Olha s6

Proxim:

Area privativa

Lembra quando vocé descobriu
que seus pais transavam? Foi chato,
ndo 67 Deu até gastura? Existem mil
razdes para justificar seu .
estranhamento. A primeira & obvia:
ninguém gosta de imaginar 05 pais
pelados (preciso explicar mais
alguma coisa?). A segunda: ninguem
gosta de pensar nos pais praticando
o que foi feito s6 para a gente

e 0 namorado. A terceira: sim, saber
da vida sexual do outro (tirando
avida sexual da Britney Spears)

€ de muito mau gosto.

Agora, vamos inverter a situagao.

O que sera que seus pais sentem
quando percebem que vocé pode
ter vida sexual? (Ei, pais, a idade
média do jovem brasileiro ao iniciar
a vida sexual € 14,15 anos) Nesta
edigio, a gente entrevista meninas
que nio sabiam se falavam ou ndo
para a mée que tinham transado.
Uma pesquisa quentinha, que
acabou de ser divulgada pelo Ibope,
mostra que os jovens brasileiros se
sentem mais & vontade para falar
de sexo com os amigos do que

a CAPRICHO nas bancas 2 partir de 15 de abril

amiga. Sim, 2 melhor amiga nio
& melhor amiga por acaso. Ela vaj
ouvir as maiores barbaridades com
cara de paisagem, Vi rir doque é
para rir, vai colocar a culpa NELE
se algo der errado, vai sentir que
a primeira vez também € dela.
Desconsiderando aquelas que
querem ocupar © lugar de
melhor amiga, que mae vai
ser tio eficiente? <
Entio é isso, sexo e familia néo
combinam mesmo? Na verdade,
acho que combinam, sim. Nao
o sentido mae-efilha-tricotando-
sobre-o-Gltimo-orgasmo, mas na
crenca, de ambas as partes, de
que informago sexual ¢ bacana
e previne bobagens. Ainda hoje
encontro pais que acreditam que
falar de sexo é estimular o filho
a fazer sexo, quando acontece
o contrario. Quem trabalha
com saude publica sabe que 3
orientagio sexual em escolas
ajuda a evitar gravidez precoce
entre os alunos.
E apesar de vocé estar bem
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informada sobre o uso da
camisinha, néo custa lembrar:
a gravidez entre adolescentes,

Ana Paulo Alfano, a Apa, € a mais
nova carioca da redacio. Ela se
mudou para o Rio de Janeiro depois

com a mae. Ou seja: serd que
sexo e familia ndo combinam?

que a Alessandra Medina nos Uma vez, entrevistando uma
deixou para assumir outros psicéloga, descobri uma destas no Brasil, continua assustadora

l Zialioe A Apa acth adorands o verdades simples da vida:sexo 6 um A familia tem um papel importante
gente também — o apé dela esta assunto privado, intimo, destinado  nisso — ndo precisa ser amiguinha,
ocupado até o fim do ano com a ser dividido apenas comamelhor  basta deixar voceé se informar.
visitinhas da redacio.
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buara@abrilcombr
Diretora de Redagao
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~ - = /7 ~

?Q"7\"‘t‘s avnca S3o iwdisevetas, ): Al7g\p\45 Rsros{ﬁs sze.
Oscar Wilde, escritor irlandés

www.capricho.combe 4472004

mu;; s
Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edi¢do de 2004 - produgao da autora.

A tipografia € moderna, sem serifa, mistura diferentes pesos e cores, uma
hierarquia visual tradicional — maior destaque no canto superior esquerdo. O titulo da
segao, “Diario”, aparece com a mesma tipografia humanista, handmade, do “indice”.
O titulo da matéria, “Area privativa”, é apresentado em tamanho maior que o corpo
do texto, em azul (aparente cor da secdo), com contraste suficiente. O uso de
trechos em negrito, colorido, guia o olhar e enfatiza os pontos de reflexao,
apostando na fragmentacgao e no dinamismo da leitura. A paleta de cores segue tons
de azul e rosa, frequentemente associados a suavidade e a feminilidade. Esses tons
podem ter sido usados para criar uma atmosfera acolhedora, que traduz a ideia de
espaco intimo e pessoal, coerente com 0 home da seg¢dao e com o tema abordado -

sexualidade. A ilustragdo, mostra uma garota com o dedo sobre a boca, num gesto
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indicativo de siléncio, remetendo a ideia de confidencialidade, segredos e intimidade,
o que reforga o tom pessoal, confessional e cumplice da revista. A ilustragdo tem
estilo handmade, com tragcos que remetem ao cartoon: contornos grossos,
proporcdes levemente caricatas e cores chapadas, caracteristicas amplamente

difundidas na cultura visual juvenil da época (Zeegen, 2005).

Além do aspecto estético, o conteudo reflete a fungéo social e formativa da
Capricho. O texto, assinado pela diretora de redagdo, trata da descoberta da
sexualidade com leveza e humor, buscando naturalizar um assunto considerado
tabu entre adolescentes e suas familias. O design, ao adotar uma estrutura
tradicional, complementada por elementos amigaveis e acolhedores, contribui para
suavizar o tema, tornando-o0 mais acessivel e convidativo. A presenca da assinatura
pessoal da editora - provavelmente digitalizado - e da frase final de Oscar Wilde,
reforgam o carater confessional da pagina, simulando o tom de uma conversa entre
amigas. Vemos novamente a presenga do site da Revista Capricho enderegado,
abaixo, como um complemento da leitura; além de um texto na lateral sobre a nova
integrante da redacdo. Esse fato contado para as leitoras tem o objetivo de
informa-las dos bastidores da revista, e € feito com uma linguagem acessivel - como

se uma amiga te contasse uma novidade.

A matéria principal (Figura 39), celebra os nove anos da novela Malhagéo,
seriado jovem de maior audiéncia no pais, segundo a revista (Capricho, 2004). A
abertura de matéria utiliza uma ilustracdo sangrada, em pagina dupla, representando
os atores e atrizes que estrelam a temporada daquele ano, em um cenario de praia
e sol, com diversas cores saturadas. O titulo escolhido para a apresentacdo do
especial na capa, volta a aparecer nessa abertura, posicionado no canto superior
esquerdo, na cor amarela com contorno preto. Abaixo, um indicativo de que se trata
de um conteudo especial (em maiuscula, tipografia sem serifa, em preto). O texto de
entrada, uma espécie de linha fina do conteudo especial, fica logo abaixo, em preto,

iniciado com uma capitular também em amarelo. A tipografia é sem serifa, moderna
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e parece estar em negrito (com uma espessura, e, portanto, um peso maior que nas

outras paginas).

Figura 39: Matéria de capa da Revista Capricho de 2004.

“de Malhagao
‘W"dd lo da CIAPRICHOI Jul 1m r anof

Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edicéo de 2004 - produgéo da autora.

Na sequéncia, ha outra pagina dupla, dessa vez com uma fotografia
sangrada, um titulo, uma linha fina e um inicio de texto corrido. Aqui, Juliana Didone
e Guilherme Berenguer aparecem novamente em foto posada, em um
enquadramento mais proximo (da cintura para cima, com parte da cabeca cortada).
O uso da fotografia em relagdo com a ilustragdo €, segundo Ambrose e Harris
(2011), uma das principais tendéncias do design nos anos 2000, especialmente em

revistas jovens, por expressar dinamismo e identidade visual contemporanea. O
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titulo da segado, uma espécie de logotipo do conteudo especial, aparece novamente
no canto superior esquerdo, onde comumente esta o cabegalho, com a indicagao de
editoria. O texto corrido inicia outra vez com uma capitular, agora na cor rosa, e
mantém a tipografia sem serifa. O titulo e a linha-fina aparecem na base da pagina
da direita, em branco, sobre a imagem de fundo, causando um certa estranheza. A
tipografia utilizada também é sem serifa, moderna e regular. A pagina da esquerda
apresenta muito mais peso visual que a da direita, ndo s6 pelo posicionamento dos

elementos, como também pela propria posicdo do corpo da modelo.

Na ultima pagina da matéria de capa, ha um equilibrio maior entre texto verbal
e imagens fotograficas. A tipografia segue o padrdao das paginas anteriores e a
combinagao de cores (azul, rosa, preto e branco) se mantém. Ha variacdo de cores
e pesos em alguns textos, para evidenciar subtitulos e os horarios do diario de
gravagdes que Juliana Didone escreveu para a revista. O texto corrido é
apresentado em dois blocos de duas colunas, um entre imagens e o outro, como se
fosse um box de informagdo complementar. Uma sequéncia vertical de fotografias,
feitas pela propria atriz, aparece no canto esquerdo da pagina, como uma
representacdo dos dias de gravagdo. Podemos notar que as fotos sdo feitas de
forma amadora pela diferenca de aspectos técnicos nessas fotos em comparagao as
fotos do ensaio editorial anterior. A iluminacdao com flash feita muito perto do
objeto/pessoa fotografado/a promove uma dominancia do branco que apaga
nuances de cor - o que chamamos de flash estourado (Langford, 2010). O
enquadramento das fotos e qualidade da imagem também demonstram essa
diferenca entre as fotos da secao “diario de Juliana” e do editorial. No canto direito,
vemos mais uma foto do editorial, cortada, apenas com a visualizacdo de Juliana, a
coluna de textos da direita contorna a imagem fotografica, que reforga a paleta

cromatica do material.
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5.3. Revista Capricho (2014)

A edicado da Revista Capricho de setembro de 2014 reflete um momento de
transicao cultural e midiatica no Brasil e no mundo, marcado pela consolidacdo das
redes sociais digitais como espacgos de sociabilidade e consumo simbdlico entre os
jovens (Haidt, 2024). De acordo com Santaella (2013), a cultura contemporanea
passa a ser fortemente influenciada pela légica da conectividade e da interagao, em
que os sujeitos se constituem e se reconhecem por meio da visibilidade nas redes.
Nesse contexto, a juventude dos anos 2010 experimentava novas formas de

expressdo identitaria e pertencimento (Haidt, 2024).

Esses fatores provocam mudangas significativas no design editorial das
revistas juvenis. Como explicam Caldwell e Zappaterra (2014), o design editorial
passa a adotar recursos visuais que simulam a linguagem digital, observando o
impresso como um objeto simbdlico, que condensa a estética das telas e dos feeds.
A Capricho, publicagdo que historicamente acompanhou o comportamento das
adolescentes brasileiras, se reposiciona nesta década, para dialogar com um publico
que cresceu no ambiente digital. Assim, por causa da nova realidade da industria, a
editora Abril transforma a revista impressa em uma publicagdo mensal,

complementada por diversas plataformas digitais (Meio e Mensagem, 2014).

A capa desta edicdo (Figura 40), estrelada por Miley Cyrus, € marcada por
uma alteragdo de uso de imagens, importante de ser pontuada: Brenda Fucuta,
editora-chefe da Capricho na época, passa a utilizar fotos de celebridades ao invés
de realizar ensaios editoriais (Scalzo, 2011). A decisao vai ao encontro da crescente
internacionalizagdo dos idolos teens e dos ajustes de or¢amento das revistas
impressas. Nesta capa, a fotografia, em plano médio, mostra a artista sentada,
sorridente, em pose descontraida. O /look € moderno, composto por saia tule
vermelha e volumosa, blusa preta e sapatos de salto alto na mesma cor da saia. O
cenario de fundo é escuro, aparentemente urbano (uma escada de concreto),
iluminado por um letreiro de néon rosa do logotipo da revista. O logotipo, aqui, faz

parte do cenario e se torna um elemento de iluminagao de fundo/por tras da figura
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da cantora. A composi¢ao € centralizada, mas assimétrica, com Miley no centro,
rodeada pelas chamadas de capa, distribuidas nas margens esquerda superior e
direita. Esse contorno da imagem refor¢a o contato visual direto com o/a leitor/a, ela

sorri e se inclina levemente para frente, gesto que cria proximidade e atragéo.

Figura 40: capa da Revista Capricho de 2014.

O VESTIDO
DOS SONHOS

*3 estilistas ajudam
a nossa leitora a 5 o
encontrar o seu oglspgﬁstlcl)%?g
meu feed”

> Desafio do decote;
Pra muito ou /8
i 4 A gent
pouco peito \ ié%g?a%
* Jine sapato, % 3 , show que
bolsa, joias, bijus b vai rolar

no Brasil
—

.:Q.’

_ P-P-P-PARTY!
O que é top nas festas de
15: convite, valsa, tema...

VIDA'DE PRINCIPE
Rodrigo Simas conta o que
Ve nos bailes de debutante

ENCONTRAMOS AS
HAIRSTYLISTS DE
DEMI E SELENA
MAKE + VESTIDO
Como escolher a cor
do batom e da sombra

Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edigéo de 2014 - produgéo da autora.

O logotipo esta diferente. Antes era uma tipografia sem serifa, moderna, de
linhas retas e estruturadas e agora aparece com adornos e conectores entre as
letras. Foi redesenhado, e a reformulagdo optou por uma tipografia, manuscrita,

personalizada, criada por Miguel Sanches, Paulo Cabral e Alceu Chiesorin Nunes
(Figura 41) (Nunes, 2014).
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Figura 41: processo de elaboragao do novo logotipo da Capricho.

Fonte: Alceu Chiesorin Nunes, Behance.

O titulo principal combina tipografias diferentes: a palavra “Especial” é
apresentada em tipografia cursiva e o complemento “15 anos”, com uma tipografia
retrd mais geométrica, iluminada, simulando um néon rosa e vermelho, em conjunto
com o logotipo. Essa escolha dialoga com o cenario e reforga a ideia de brilho, festa
e glamour, conceitos associados a tematica adolescente e as comemoragdes de
debutante, que é foco desta edicdo. As chamadas secundarias estdo alinhadas as
laterais, escritas em tipografia sem serifa, em branco e rosa, e a variagao de peso
(negrito e regular) facilita o entendimento da diferenga de texto e da hierarquia
visual. A paleta cromatica € composta majoritariamente por tons de branco, rosa,
vermelho e preto/cinza, que, combinados, criam contraste e ritmo visual. O uso de
luz artificial e de brilho confere sofisticacdo e contemporaneidade, caracteristica das
producdes editoriais da década de 2010, que buscavam unir estética digital e

glamour pop (Palomino, 2024).

O sumario da edicdo de 2014 da Capricho (Figura 42) reflete uma
diagramacgao dinamica, apoiada na sobreposicao de imagens fotograficas e textos
indicativos do conteudo, predominantemente visual, em que a fotografia e a
tipografia se integram de forma fluida para guiar o olhar da leitora. A pagina esta

dividida em trés grandes blocos de informagéo, que conectam imagens e textos de
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maneira descontraida, sem muitas regras de posicionamento, indicando uma
composi¢cdo mais atualizada e menos tradicional/repetitiva. Todas as tipografias séo
serifadas e os estilos variam de acordo com a funcdo de cada tipo de texto:
numeracgao de pagina dos destaques, em tamanho exagerado sobre a imagem, lista
de conteudo em sequéncia, dividida em trés colunas com os numeros de pagina em
rosa, titulos em negrito e textos complementares em regular, o que estabelece uma

hierarquia visual tradicional e linear.

Figura 42: Sumario da Revista Capricho de 2014.

Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edigéo de 2014 - produgéo da autora.

Apesar de manter algumas caracteristicas comuns a organizagao tradicional,
que facilitam a identificagdo e a leitura dos conteudos, a escolha por uma
diagramacao fragmentada e assimétrica segue as tendéncias do design de revistas
dos anos 2010, quando, conforme apontam Caldwell e Zappaterra (2014), o objetivo
passa a ser encorajar o olhar a se mover pelo conteudo, mais do que ditar uma

leitura linear. O sumario da Capricho traduz isso ao utilizar fotografias de grande
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porte, sangradas, € numeros ampliados que sinalizam os conteudos de destaque da
edicdo (paginas, 16, 46 e 66), substituindo o modelo tradicional de listagem

sequencial.

O editorial (Figura 43), por sua vez, repete essa estética do sumario e
apresenta a mesma logica de sobreposicédo de texto e imagens. Sdo usados trés
tipografias diferentes: uma humanista, serifada para os numeros, outra humanista,
serifada e em tamanho menor para os textos descritivos/legendas e ainda mais uma,
com serifas mais espessas, em caixa alta, para evidenciar as sec¢des da revista.
Essa combinagédo favorece tanto a legibilidade quanto a diferenciagao hierarquica
(Lupton, 2010). E se repete em toda a edigao, promovendo unidade visual e coesao
entre as paginas. A paleta cromatica continua com os tons de rosa, branco e preto, e
também se repete no restante da revista, o que evidencia a consisténcia visual desta
edicdo, focada nas possibilidades de comemoracdo dos 15 anos de idade das

leitoras — “Vocé, debutante”.

Figura 43: editorial da Revista Capricho de 2014.

"2 Vocd.
debutante

. ‘

Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edi¢do de 2014 - produgao da autora.
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O editorial desta edi¢ao inicia com uma afirmacao positiva e entusiasmada:
“‘Oba! As festas de 15 estdo super em alta”. O que marca o tom celebrativo e
empatico da publicagdo. Esse tipo de abertura € comum no discurso editorial da
Capricho, cuja proposta é falar com a leitora, e ndo para a leitora, utilizando uma
linguagem acessivel e emocionalmente envolvente (Scalzo, 2011). Visualmente, ele
se estrutura em uma composicao hibrida de imagens fotograficas de estilo editorial
documental e retrato, ilustracbes handmade em aquarela e diferentes tipos de texto
e tipografias. A diagramacdo apresenta varias fotos pequenas, dispostas em
tamanhos e formas irregulares, mostrando os bastidores de ensaios, cenas de
desfiles e momentos espontaneos da equipe, entre outros. A tipografia € a mesma
do sumario, salvo na assinatura pessoal da editora-chefe, Tatiana Schibuola, que

agora assina a se¢ao de outro nome : “oi da editora”.

A abertura da matéria de capa (Figura 44) é realizada em uma pagina dupla,
marcada por uma organizagao que apresenta a esquerda, o titulo, ocupando mais
da metade da pagina, com letras em caixa baixa e textura aquarelada. A tipografia é
serifada, em tons de roxo e rosa. No topo, a indicagao de editoria a esquerda é feita
com a tipografia padrdo da revista e a direita, com parte sobre a pagina da direita,
aparece um splash de tinta/aquarela, nas mesmas cores do titulo, que reforca a
conexao entre as paginas e a caracteristica manual, artistica da abertura. Abaixo do
titulo, a linha fina alinhada a esquerda, com tipografia serifada, € maior que a
tipografia do texto corrido, que inicia com uma capitular, com caracteristicas
similares ao titulo. O texto corrido se divide em duas colunas, alinhadas a esquerda,
sem justificar — algo incomum em p&aginas tradicionais impressas (geralmente
justificadas). Na pagina oposta, a fotografia de Miley Cyrus, em close-up, assume o
protagonismo absoluto. A iluminagao intensa destaca o brilho da pele e dos labios
vermelhos, criando um contraste com o fundo claro. A pose - cabeca levemente
inclinada para a direita, com olhar e expressado confiantes - é tipica da fotografia
editorial de retrato, como aquela em que a estética € moldada para traduzir a

personalidade e o discurso da figura retratada, ndo apenas sua aparéncia fisica

98



Servigo Publico Federal
Ministério da Educagao
Fundacdo Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

e

(Ambrose e Harris, 2011). A foto, ainda, possui uma moldura preta, com marcadores

tipograficos (KODAK PHOTOGRAPH), que remetem a fotografia analdgica, um

reforco a manualidade do titulo.

Figura 44: matéria de capa da Revista Capricho de 2014.
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A paleta de cores da matéria € dominada por tons de rosa, lilas, violeta e
vermelho, acompanhando a paleta de cores da capa e do sumario. A tipografia, em

caixa alta e serifada no titulo, contrasta com o corpo de texto menor e mais simples,
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sugerindo uma hierarquia visual evidente. Sobre a foto, na terceira pagina da
matéria, outro splash de aquarela e a mesma moldura preta, conectam a pagina a
dupla de paginas anterior, e sobre ela ha uma declaragdo da cantora retratada,
indicando a forga feminina. Essa forga esta relacionada a vestimenta e a pose da
foto ao fundo. A quarta pagina apresenta a entrevista, em ping-pong, concedida a
revista. Para diferenciar a fala da entrevistadora e de Miley sdo usadas cores e
pesos tipograficos diferentes. O rodapé apresenta imagens fotograficas em
sequéncia, sobrepostas por legendas explicativas, com os “5 momentos mais

incriveis da Bangerz Tour” - turné musical realizada pela cantora em 2014.

5.4 Revista Capricho (2024)

A edicdo de dezembro de 2024 da Revista Capricho marca um momento
simbolico da publicagdo. Apdés uma década atuando exclusivamente no ambiente
digital, a revista retorna ao formato impresso em edigdes semestrais, um movimento
que reflete ndo apenas a nostalgia pelo impresso, mas uma nova forma de
mediagao da cultura juvenil em um contexto hiper conectado. Segundo a Revista
Meio e Mensagem (2024), Andréa Martinelli, editora-chefe da Capricho, afirma que
esse retorno ao impresso acompanha um reposicionamento editorial com base no
conceito “Manifeste, desobedecga, seja vocé”. O discurso da editora revela a
consciéncia de que a juventude contemporanea vive em um ambiente saturado de
imagens, algoritmos e expectativas de performance digital - e que a Capricho se

propde a oferecer “outra perspectiva”.

No plano social, a juventude brasileira de 2024 esta inserida em um contexto
de pluralizagdo de identidades, consumo cultural mediado por redes sociais e
fortalecimento das pautas de diversidade, representatividade e empreendedorismo
juvenil (Palomino, 2024). A edigao da Capricho reflete esse cenario ao escolher para

capa a influenciadora e empresaria Bianca Andrade, que simboliza, por sua trajetéria
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e visibilidade, o protagonismo feminino jovem, a convergéncia entre midia digital e

marca pessoal, e a mobilidade sociocultural ascendente (Palomino, 2024).

Esta edicao foi veiculada com trés capas diferentes (duas delas apresentadas
no item sobre a fotografia, pagina 71). Aqui, analisaremos a capa abaixo (Figura 45),
pois é a versao que foi adquirida para o trabalho. A fotografia de fundo, sangrada, &
um retrato posado, tipico das produgdes editoriais contemporaneas (Ambrose;
Harris, 2011), porém, com uma estética inspirada na cultura de influenciadores.
Bianca ndo encara a camera de forma direta, o enquadramento em close-up
centraliza o olhar e a pose com a mao enluvada em rosa-choque, cobre,
parcialmente, o rosto da influenciadora, criando um gesto de mistério. A iluminagao
frontal e o fundo neutro destacam a textura do tecido de veludo, compondo uma

imagem nitida e sofisticada.

Figura 45: capa da Revista Capricho de 2024.

i by
S.0.S Sexomostra por
que usar camisinba

BIANCA ANDRADE
E a sede de independéncia’

e __

Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edi¢do de 2024 - produgao da autora.
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Em comparacgao, € a capa mais limpa, com menor quantidade de elementos,
analisada. A edicdo mantém o logotipo em tipografia personalizada, ja consolidado
como parte da identidade visual da marca desde 2014, aqui, sobre a cabecga da
personagem. A cor branca e o estilo vazado, remetem a importancia da revista em
contraponto com a personagem. As chamadas de capa estdo em tipografias sem
serifa, modernas, com variagdo de peso e cor, para diferenciagéo de hierarquia. O
nome da influenciadora aparece em caixa alta, negrito, centralizado e em branco,
acima da linha-fina “E a sede de independéncia” em minuscula e com tipografia light,

para revelar o direcionamento tematico do conteudo.

As chamadas da capa revelam a pluralidade tematica da Capricho 2024, que
equilibra assuntos de comportamento, beleza e politica. Conforme a editora-chefe
Andréa Martinelli, a revista busca trazer discussdes reais sobre o que € ser jovem
em 2024: sem rotulos e sem medo de errar. Essa fala sintetiza o espirito da capa:
autenticidade e autonomia feminina, comunicadas por meio de uma linguagem visual
assertiva. A frase “Agora impressa do jeito que vocé pediu” aparece como um
adesivo, um sticker para usar a logica de redes sociais como o whatsapp, por
exemplo, sobre o logotipo, reforgando a ideia de que a Capricho ouve suas leitoras.
Outro “adesivo”, na capa, apresenta a marca patrocinadora, Seda — algo bem

incomum em capas de revista.

O editorial, assinado por Andréa Martinelli, (Figura 46) comecga retomando a
histéria da revista. “Vocés tém nocao de como era o mundo em 20157 Quase dez
anos depois, estamos aqui eu, vocé e a Capricho” (Capricho, 2024, p. 4). Essa frase
de abertura estabelece uma ponte direta entre passado e presente, destacando o
carater nostalgico e comunitario da nova fase. O editorial apresenta um texto corrido
em duas colunas, contornado por um fundo ilustrado no estilo handmade/childlike,

com estrelas e flores em estilo doodle?, remetendo a uma estética de caderno

" Doodles sdo desenhos simples, espontaneos e geralmente feitos de maneira intuitiva, sem planejamento
prévio, frequentemente associadas ao universo jovem por seu carater ludico, expressivo e personalizado. No
contexto visual contemporaneo, os doodles funcionam como elementos estéticos que comunicam
informalidade, criatividade e proximidade com o leitor (Heller; Arment, 2011).
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adolescente. O retrato da editora, inclusive, aparece ilustrado em um pequeno box
azul, com contorno preto, ao lado de sua assinatura pessoal — diferente da
apresentacdo das outras edigbes analisadas, todas fotograficas. A tipografia do
editorial € sem serifa, moderna, sem variagao de tamanho. O que confere hierarquia
visual e variacdo de peso visual sdo os usos de caixa alta, negrito, fundo de cor,

imitando uma caneta marca-texto.

Figura 46: editorial da Revista Capricho de 2024.

Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edi¢cao de 2024 - produgao da autora.

O sumario da edigao de 2024 (Figura 47) rompe, em partes, com o formato
tradicional linear e se organiza como um painel visual, com colagens, baldes de fala

e molduras coloridas em formas organicas. Essa estética remete diretamente as
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linguagens digitais (memes?, stories?®, scrapbooks virtuais®’), marcando a presenca
da cultura das redes no design impresso. A pagina é estruturada de modo fluido e
intuitivo e a/o leitor/a é convidado/a a “navegar” pela revista, como quem desliza por
uma timeline, guiada por uma linha que liga um desenho a outro. Imagens de Bianca
Andrade e outras celebridades, icones graficos variados (coragdes, estrelas, setas)
conduzem o olhar por caminhos nao convencionais, refletindo o conceito de
“‘desobediéncia grafica”, mencionado pela propria editora na divulgagao da edicao.
As cores vibrantes (roxo, verde-limao, rosa e amarelo) sobrepostas nas imagens de
baixa qualidade visual, em preto e branco, criam uma composi¢cao energética e
juvenil, reforcando o carater festivo da edicdo de relangamento. As tipografias
utilizadas sado sem serifa, uma moderna e outra egipcia, que remetem ao uso de
pixels da internet. A hierarquia visual é expressa por variagdo profusa de

informacodes visuais diversas.

2 Memes s3o imagens, frases ou formatos reconheciveis que circulam nas redes sociais e s3o recriados com
humor para comentar situag@es do cotidiano. Segundo Shifman (2014), eles funcionam como uma linguagem
cultural compartilhada, baseada na imitagdo e variagdo, como quando a mesma foto recebe textos diferentes
para expressar emogoes ou reagdes (Shifman, 2014).

%6 O formato “stories”, criado inicialmente pelo Snapchat e popularizado pelo Instagram, constitui uma narrativa
visual efémera — conteudos que desaparecem em 24 horas e sdo moldados pela légica de espontaneidade e
velocidade das redes sociais (Leaver et al, 2020).

27 Scrapbooks virtuais correspondem a composicdes digitais em estilo de colagem — reunindo imagens, textos e
elementos graficos — utilizadas como forma de expressao pessoal e memoria visual em plataformas digitais
(Almeida; Stueber, 2016).
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Figura 47: sumario da Revista Capricho de 2024.
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0 QUE QUEREMOS DA BELEZA

Scapricho

Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edigdo de 2024 - produgéo da autora..

No canto superior esquerdo, é apresentada a editoria: “como navegar”, e no
direito, o campo para colocar o nome da dona da revista, imitando o caderno escolar
— algo tradicional na Capricho. No canto inferior esquerdo, vemos o folio e as
informacdes de ano e més da publicacdo, assim como o nome da publicacdo nas
redes sociais. Esse padrao se repete em quase todas as paginas da revista, como

informacao fixa da publicagao, que chamamos de rodapé.

A matéria de capa intitulada “Futuro independente” (Figura 48), marca o ponto
central do reposicionamento editorial da Capricho em 2024. Com Bianca Andrade
como personagem principal, o conteudo combina fotografia, tipografia, cor de modo
a construir um discurso sobre autonomia, protagonismo feminino e reinvengao
midiatica. A reportagem se estende por sete paginas, mesclando o conteudo da
entrevista com a influencer, com fotos do ensaio editorial de moda realizado

especificamente para esta matéria.
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Figura 48: matéria de capa da Revista Capricho de 2024.
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BIANCA E SEDA: NOVA FASE DE SUCESSO

Fonte: fotografia de paginas da Revista Capricho, edi¢do de 2024 - produgao da autora.

As imagens que compdem a matéria sdo essencialmente fotograficas e atuam
como ponto focal da narrativa. Assinadas por Vinicius Mochizuki, as fotos
apresentam Bianca Andrade em composi¢des de alto impacto visual, alternando
entre planos fechados e abertos, explorando o brilho e 0 movimento do figurino
metalico e tecido de veludo rosa. A primeira fotografia, da pagina dupla de abertura,
ocupa as duas paginas e apresenta Bianca em plano americano, cercada por uma
luz azul difusa e reflexos cintilantes, que criam a sensagdao de profundidade,
movimento e glamour. Essa composigao reforga a ideia de “futuro”, sugerindo uma
atmosfera tecnolégica e etérea. Os closes seguintes aproximam a leitora da
personagem, revelando texturas nitidas, da pele e do tecido. A dire¢ao de arte, de
Emanuel Tadeu, evidencia uma fotografia de moda conceitual, aproximando-se da

estética de campanhas digitais de beleza.

A tipografia principal usada no titulo é sem serifa e em caixa alta, negritada,
em branco sobre o fundo azul metalico. A escolha comunica clareza e impacto, de
acordo com os principios de Lupton (2010), que associa o uso de tipos sem serifa a
comunicacao direta e moderna. Os blocos de texto em preto, branco e rosa mantém
a identidade jovem e dinamica da revista, enquanto o layout alterna entre paginas

com predominancia visual (imagens sangradas, em um pagina ou em pagina dupla),
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sempre em conjunto com colunas de texto corrido, mantendo ritmo e equilibrio —
algo que Caldwell & Zappaterra (2014) chamam de “respiragao editorial”, essencial
para manter o leitor engajado em matérias longas. Em alguns momentos a
leiturabilidade dos textos sobre as fotos fica comprometida, dificultando o acesso a
informacgao verbal. Os elementos fixos da revista permanecem em todas as paginas.
As cores (rosa, prata, preto e branco) se repetem nas paginas tornando a correlagao
entre elas mais explicita. O rosa da roupa da influenciadora aparece como fundo de

outras paginas e em detalhes nas tipografias.

5.5 Comparando as edigoes

A anadlise das edi¢gdes da Capricho de 1993, 2004, 2014 e 2024 revela um
percurso visual e simbdlico que reflete ndo apenas a evolugao do jornalismo e do
design editorial, mas também as mudangas nos valores e comportamentos das
jovens brasileiras ao longo de mais de trinta anos. Cada década apresenta uma
identidade grafica propria, correlacionada com uma linha editorial também em
transformacao, construida em dialogo com o contexto cultural e tecnoldgico de seu

tempo, o que evidencia o papel do design como mediador entre a revista e o publico.

Na edicdo de 1993, observa-se uma estética marcada pela energia e pela
espontaneidade tipicas dos anos 1990. O uso de cores vibrantes, como azul,
vermelho e amarelo, em contraste com o fundo branco, cria uma atmosfera leve e
divertida. As tipografias manuscritas e sem serifa, combinadas com fotografias
recortadas e poses descontraidas, constroem um visual dindmico e acessivel, que
aproxima a revista da leitora adolescente. A diagramacgao irregular e os elementos
ilustrados reforcam o carater ludico do design. Nesse periodo, a Capricho se
consolida como espelho de uma juventude otimista, sonhadora e em busca de

identidade e liberdade de ser quem quiser.
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Ja na edicao de 2004, a revista assume uma identidade visual mais digital,
em sintonia com o inicio da era da internet e das produgdes televisivas juvenis. O
design editorial da edicdo €& dominado por cores neon, como verde-limdo e
rosa-pink, e por fontes manuscritas que simulam anotacdes pessoais, remetendo a
diarios e blogs. A presenca de celebridades da TV, como os atores de Malhagao,
revela o quanto a Capricho se alinhava ao consumo midiatico da época. A
diagramacdo € um pouco mais estruturada, porém carregada de informagdes,
espelhando o excesso visual caracteristico da cultura dos anos 2000. Essa fase da
revista expde uma publicacdo que se torna quase confidente e mais proxima da
leitora, adotando um tom mais direto, interativo e emocional, enquanto explora novos

formatos de linguagem visual.

Na edicdo de 2014, o design alcanga uma fase de maior maturidade estética
e integracdo com o digital. As cores permanecem relacionadas ao universo das
adolescentes, mas ganham tons mais suaves e sofisticados, predominando o rosa, o
branco e o cinza. A tipografia € mais limpa e moderna, revelando influéncia do
design minimalista contemporaneo. As fotografias assumem papel central, com
composi¢des inspiradas em editoriais de moda, e a presenga de celebridades
internacionais, como Miley Cyrus, reforga o carater global da revista. A diagramacao
privilegia o respiro e o equilibrio, adotando o estilo visual das redes sociais e das
plataformas digitais emergentes. O conteudo, por sua vez, reflete um discurso de
empoderamento e autenticidade, temas que se consolidavam entre as jovens da
década de 2010. A Capricho, nesta época, se mostra mais adulta, mas mantendo o

tom leve, com uma consciéncia maior sobre identidade e representacao feminina.

Por fim, a edicdo de 2024 representa a sintese entre o passado e o presente
da revista. O retorno ao impresso € apresentado como um gesto simbdlico de
reconexao afetiva com o publico, apds anos de atuacdo digital. O design editorial
combina elementos retrés e futuristas, com cores metalicas, tipografia classica da
identidade visual e intervengdes manuais inspiradas em colagens e zines. Ao

mesmo tempo que reforga as transformacgdes tecnoldgicas e a presengca (e
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relevancia) do universo digital, apresenta elementos que valorizam a manualidade. A
capa, estrelada por Bianca Andrade, simboliza a nova geragdo de mulheres
empreendedoras e influenciadoras, enquanto a diagramacéo experimental e colorida
das paginas internas traduz o espirito criativo e multiplo da juventude
contemporanea. A estética da edicdo € hibrida: mistura textura analégica com

linguagem digital, espelhando a era das redes sociais e da produg¢ao colaborativa.

Comparando as quatro décadas, é possivel observar que a comunicagao
visual da Capricho acompanhou a evolugdo das tecnologias graficas e dos modos
de comunicacdo, sem perder seu principal trago: a capacidade de conversar
visualmente com o universo feminino jovem de cada época. De uma revista ludica e
colorida nos anos 1990, a Capricho tornou-se digital e interativa nos anos 2000,
minimalista e empoderada em 2010, e experimental e hibrida em 2024. O design
editorial, portanto, ndo apenas foi utilizado para ilustrar, mas foi responsavel por
construir o discurso da revista, mediando valores culturais e emocionais que

atravessam geragoes.

O percurso visual da Capricho evidencia que o design € mais do que um
elemento estético: ele compde a linguagem jornalistica e ¢é capaz de
narrar/apresentar/expor o tempo. Em cada cor, tipografia e estilo de imagem
figurativa, a revista conta uma historia sobre a juventude de sua época. Assim, este
estudo revela, ndo apenas a evolugao de um projeto grafico, mas a propria trajetéria
de uma marca jornalistica que, por meio do design, construiu um espelho do seu

publico ao longo de mais de trés décadas.
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

Mais do que um exercicio de observagao estética, este trabalho foi uma
tentativa de extrair informagdes das linhas, cores, formas e elementos visuais que
compdem as paginas da Revista Capricho. Ao buscar responder de que forma as
escolhas de design influenciam o conteudo jornalistico em revistas, a pesquisa
revelou que a comunicacgao visual nao apenas acompanha o texto verbal, como o
transforma, amplia e modifica, criando efeitos emocionais e de conexao. Caldwell e
Zappaterra (2014), afirmam que o design editorial € uma forma de jornalismo visual,
e, de fato, pudemos observar que na Capricho, ele efetivamente se comporta como
tal. Cada tipografia escolhida, cada fotografia produzida. Cada tonalidade de cor
selecionada, em conjunto, compdem uma narrativa paralela a mensagem verbal,
uma linguagem muitas vezes silenciosa porque pouco compreendida — e/ou trazida
para a consciéncia - € que comunicam, inteng¢des, informacgdes e identidades. O
design, nesse contexto, ultrapassa a ideia do adorno: torna-se mediador da leitura,

do tempo, da emocgéo, do entendimento e do que entendemos como comunicagao.

Foi possivel perceber, também, que em 1994, o projeto grafico refletia a
juventude da década, com cores fortes, titulos desenhados a mao, um
experimentalismo que traduzia a efervescéncia de uma geragdo que comecgava a
descobrir o préprio espaco, e que isso se manteve no decorrer do tempo. Em 2004,
o design se tornou mais ousado e vibrante, acompanhando a explosao da cultura
pop e a consolidagdo da internet. Em 2014, o visual se suavizou, ganhando tragos
digitais, tipografias mais limpas e uma estética préxima das redes sociais. Em 2024,
o design assumiu o papel de espelho de uma, talvez, nova adolescéncia, mais
complexa, mais diversa, mais fluida. Isso tudo evidencia que o design editorial de
revista também da forma ao tempo, e acompanha as mudancas tecnolégicas e

sociais, transformando e sendo transformado por elas.

Moen (2000), indica que os leitores sdo atraidos primeiro pelos elementos visuais
antes de decidirem ler o texto. E isso, provavelmente, também se confirma na

Capricho, pois a diagramacao e o apelo visual séo utilizados para convidar a leitura,
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guiando o olhar e despertando afeto. A ideia apresentada por Dondis (2007), ainda,
de que a fotografia € o que mais se aproxima da visdo concreta do mundo, na
Capricho, mostra que dentro das paginas da revista ela ndo apenas registra, mas
constrdi um discurso que se alinha ao conteudo e também as leitoras. Scalzo (2004),
afirma que o jornalismo de revista deve “explorar novos angulos e ajustar o foco
para aquilo que se deseja saber”. O design da Capricho faz isso: ajusta o foco
diretamente para o publico. Ele traduz o conteudo jornalistico em visualidade,
estabelece pontes afetivas e parece tentar tornar a experiéncia de leitura mais
humana e mais especifica. Em cada década analisada, foi possivel perceber que a
estética da revista acompanha as transformagdes sociais, tecnoldgicas e culturais
em especial relacionadas ao seu publico, mantendo-se fiel ao propdsito de

conversar com quem cresce entre uma edigéo e outra.

Durante a realizacdo deste estudo, ndo foram encontradas limitacbes que
comprometessem o percurso metodolégico. O acesso as edigdes antigas da revista
foi dificil e custoso, e direcionou as escolhas realizadas. Porém, isso ndo prejudicou
o andamento do trabalho. Apesar da complexidade de acessar uma teoria especifica
e densa, estudada pontualmente durante o curso, o processo de analise se revelou,
ao contrario do esperado, uma jornada de descobertas muito interessantes sobre
como o design pode ser memoria, emogao e historia impressa. E, inclusive, uma
possibilidade de aprofundamento de percepgoes ja existentes (que inclusive deram
impulso para a escolha desta tematica). Como sugestado para pesquisas futuras,
propde-se um olhar mais detalhista sobre a pratica jornalistica de revistas como a
Capricho, propondo relacionar de maneira mais aprofundada a correlagéo entre o
texto verbal em si, as escolhas narrativas e discursivas, e o dialogo que estabelece
com a visualidade. Seria interessante observar como o jornalismo para adolescentes
se manifesta em 2025, especialmente no ambiente digital, um ambiente em que

imagem e palavra se fundem, se confundem, se provocam, talvez, mais.

Ao concluir esta monografia, percebo que minha trajetéria na graduagao

ganha novos contornos. Investigar de forma tao rigorosa o design editorial e sua
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influéncia no jornalismo ampliou meu olhar para a arte de projetar sentidos, escolhas
visuais e experiéncias. Ainda mais ao observar as revistas que tanto me encataram
na adolescéncia. Esse processo inteiro me faz compreender o jornalismo como um
campo profundamente interdisciplinar, no qual texto, imagem, cor e forma constroem
narrativas tdo importantes quanto as palavras. Ao mesmo tempo, me da esperanga
sobre minha prépria formagao. Sinto que me tornei uma profissional mais atenta,
critica e sensivel aos detalhes que moldam o discurso e alcangam o publico. Levarei
para minha futura atuacido a certeza de que cada decisdo estética também é uma
decisao ética e comunicacional — e que o jornalismo que desejo praticar nasce do

encontro entre técnica, responsabilidade e beleza.

Assim, conclui-se que o design editorial, na Capricho, funciona como uma
corrente entre o0 que se vé e o0 que se sente. E consequentemente o que se
compreende da mensagem jornalistica. No caso desta revista em especifico, a
sensacao que fica € que as decisdes compositivas ndo apenas comunicam, elas
também acolhem e sugerem/constroem uma visdo de mundo a partir daquilo que
representam. Criam um espaco de identificagdo e pertencimento, importante para o
momento das leitoras. E o traco que desenha o tempo e o afeto de uma geracao.
Em suas paginas, o design editorial acaba funcionando como um olhar que enxerga
antes mesmo da leitura e um coragao, um afeto que permanece depois que a revista

se fecha.
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