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RESUMO:

O presente trabalho tem como objetivo apresentar a produgéo de uma série de
podcasts que busca abordar o pioneirismo do Canal do Boi, nas transmissdes de leildes
de animais na televisdo nacional e internacional. O produto € composto por trés
episddios gravados no modelo de conversa junto a sete profissionais do setor do
agronegocio, que atualmente compdéem o quadro de funcionarios da empresa. Os



entrevistados que prestam servicos em diferentes setores dentro do Canal do Boi irdo
esclarecer questdes relacionadas a logistica de transmissao de leildes virtuais e de
recinto, além de materiais produzidos nas propriedades rurais, que posteriormente sido
apresentados na programacao diaria da empresa. O formato podcast foi escolhido pela
facil metodologia de gravacao e captacao de entrevistas e dialogo simultaneo, onde as
fontes podem conversar entre si e completar informacdes umas das outras. As
gravagdes foram realizadas presencialmente nas imediagbes do Canal do Boi e
editadas pelo Adobe Premiere. Os episodios da série estdo disponiveis no Spotify pelo
link: https://podcasters.spotify.com/pod/show/thauana0.

PALAVRAS-CHAVE:

Jornalismo; Televisdo; Canal do Boi; Leilées; Podcast
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INTRODUGAO



Este trabalho tem como objetivo relatar o pioneirismo do Canal do Boi na
transmissao de leildes realizados na rede de televisdo, por meio de uma série de
podcasts composta por trés episddios de 20 a 30 minutos de duragao cada. O grupo do
Sistema Brasileiro do Agronegdécio (SBA) foi criado em 26 de abril de 1994, pelo
pecuarista José Claudio Godoy, que viu uma necessidade de ampliacdo do numero de
leildes e clientes de outras regides do pais.

Em 1995 foi ao ar o primeiro canal da emissora, conhecido como “Canal do Boi
1” e em margo de 2003 o “Canal do Boi 2”. Entre 1995 e 1997 a programagao era
integralmente para leildes, com vendas 24 horas por dia, foi entdo que a partir de 1998 a
programacao de vendas da emissora foi reduzida e deu espago para programas ao Vivo
com conteudos e anuncios relacionados ao agronegocio.

A programacao do Canal do Boi de sabado a domingo é integralmente reservada
para leildes de animais (bois, cabras e cavalos), além de eventos comerciais, enquanto
que de segunda-feira a sexta-feira, € composta por 20 horas de conteudo jornalistico
voltado a agricultura e pecuaria, além de materiais sobre os negdcios do setor
agroindustrial, com panoramas do mercado interno e externo do agronegodcio. O quadro
de programas do Canal do Boi é composto pelas seguintes atragdes: Mais Pecuaria,
Agricultura BR, Bom dia Produtor, Terra pecuaria, Canal do Boi News, Na Batida do
Martelo, Fala Carlao e Zebu para o Mundo (SANTOS; SILVA; MACIEL, 2019).

De acordo com Avila Junior (2016), os leildes de animais no Brasil ganharam
repercussao a partir de 1960, com eventos de recinto, em tatersal. As vendas eram
feitas para um publico pequeno, limitado a regido e a quantidade de animais também
era reduzida. Com a criacdo do Canal do Boi, houve uma ampliagdo no alcance dos
leildes e no numero de animais ofertados para diversas localidades do Brasil e em
paises vizinhos, uma vez que os lotes ofertados comecaram a ser gravados e
apresentados ao vivo na televisdo e de forma virtual para os pecuaristas, nao
precisando assim locomover os animais das fazendas até o tatersal da regido onde

eram feitos os eventos.



Posto isso, a escolha do produto e assunto foram realizados por uma questao de
afinidade e facilidade de compreensao do assunto. O formato podcast foi escolhido por
ser acessivel ao publico, além da sua forma de producgdo de baixo custo que envolve
gravagao, captacao de entrevistas e edigado. Além disso, por se tratar de um ambiente e
profissionais que atuam na area da comunicacdo, o dialogo fluido é de facil
entendimento para os ouvintes, garantindo a compreensao do assunto. Registrando o
pioneirismo do Canal do Boi, buscou-se explicar como eram realizados os leildes antes
da criacdo da emissora, e o que mudou apdés os eventos serem transmitidos pela
televisdo, como o desenvolvimento de uma nova narrativa demandou tempo e como foi
a conquista de credibilidade. O projeto se mostrou necessario, por ser o primeiro projeto
historico e jornalistico sobre o Canal do Boi, e mostra a necessidade de se apresentar
dados relacionados ao setor nestes podcasts tanto sobre o Canal quanto a area
econbmica do agronegocio leiloeiro, setor este responsavel por grande parcela da
economia de Mato Grosso do Sul.

Em pesquisa divulgada pela Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria
(EMBRAPA), em 2022, o estado sul-mato-grossense detém um dos maiores rebanhos
bovinos do Brasil, e sua fundagdo é advinda de atividades extrativistas, agricola e
pecuaria. Vale destacar que Campo Grande foi reconhecida como a capital que mais
fatura com a produgédo agropecuaria, em 2023 pelo IBGE, e por este motivo também
recebeu o titulo de ‘Capital do Agro’, apds a promulgagao da lei municipal 7140/23, pela
pela prefeita de Campo Grande, Adriane Lopes.

Nesta série de podcasts publicada na plataforma Spotify, os episddios sao
subdivididos por assuntos e abordagens diferentes. O projeto gravado nas
dependéncias do Canal do Boi, conta com a participacdo de sete pessoas envolvidas
com o agronegocio da emissora, e busca de forma geral esclarecer como foi 0 processo

para a criagao e conquista de sua credibilidade no espaco televisivo e comercial.

No primeiro episddio é feita uma analise histdrica sobre a criagdo da emissora,



permeando os desafios e avangos encontrados ao longo dos anos. No segundo
episdédio os ouvintes poderdo entender melhor como sao esquematizadas as entrevistas

com as leiloeiras, consultores, analistas e convidados nos programas ao
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vivo, e como € divida a grade de programacao. No terceiro e ultimo episddio enfoca-se
no publico consumidor do conteudo e dos bastidores das gravagdes de ‘Grandes
Criatdrios’, ‘De Olho na Fazenda’ entre outros materiais feitos pela equipe de
reportagem, nas propriedades rurais brasileiras e fronteirigas.

O modelo diferenciado de distribuigdo de conteudo por meio do podcast, permite
o alcance do publico virtual ou ndo, por meio de diversos aparelhos de comunicacgéo, o
que auxilia na ampliagao do seu alcance, entendimento e disseminacéo. Os podcasts se
caracterizam como programas de servico fonografico que tomam o ciberespago como
base para existéncia e transmissdo. Além de poderem ser ouvidos em qualquer
momento, seus acessos sao permitidos através de diferentes meios, podendo ser site,
plataforma de streaming ou aplicativo.

Em outras palavras, Coradini, Borges e Dutra (2020), definem o podcast como
um formato de produgdo midiatica em &udio, como um programa de radio, mas
distribuido digitalmente (geralmente em arquivo de audio mp3 ou via streaming) e
ouvido sob demanda (on demand), ou seja, 0 ouvinte que escolhe o que ouvir, quando,
onde e por meio de qualquer dispositivo.

Os conteudos abrangem qualquer tipo de tematica ou informagdo, como as
coberturas jornalisticas, criticas literarias, debates sobre temas sociais e econdmicos,

assuntos politicos em pauta, games, entre outros assuntos (SILVE; LEMOS, 2020).



1- ATIVIDADES DESENVOLVIDAS

1.1 Execugao:

Em 16 de agosto de 2023, foi realizada uma reunido com minha orientadora Tais
Fenelon para estabelecer o assunto mais acessivel para o projeto, devido ao curto
tempo que teria para a elaboragao e conclusdo da pesquisa e do produto. Apés uma
conversa, decidi abordar o pioneirismo do Canal do Boi na transmissao de leildes na
televisdo, devido a minha proximidade com a emissora por trabalhar no local e por ter
um entendimento maior sobre o agronegaocio.

A partir de setembro foram iniciadas as pesquisas relacionadas ao avango dos
leildes no Brasil e a importancia do setor do agronegécio para Mato Grosso do Sul, uma
vez que a emissora foi fundada no estado e tem sede local. No final do mesmo més
iniciou-se a organizagdo do enquadramento de cada episddio e o0s possiveis

entrevistados. Foi estabelecido também, que a série de podcasts teria trés episddios de



20 a 30 minutos para tratar de questdes relacionadas a criacdo de um canal direcionado
para o leildes, trazendo os desafios encontrados na época como a conquista da
credibilidade do publico e a importancia da propagacao de conteudos relacionados ao
agronegaocio.

No dia 17 de setembro, foi realizado um contato prévio com todos os
entrevistados para a realizagdo do convite, apresentagdo do projeto e posteriormente o
agendamento das entrevistas presenciais. Entre as pessoas convidadas estavam os
jornalistas e comunicadores Rosa Cabral, José Cunha, Daniel de Paula, os
apresentadores Adriano Faleiros, Fabiano Reis e Jorge Zaidan, o leiloeiro rural e
pecuarista Gabriel Borges, o diretor comercial Floréncio Lemos Neto, o proprietario José

Claudio Godoy e seu filho Derek Godoy.

Os episddios foram divididos por tematica e os entrevistados pelas suas areas de
atuagao no Canal do Boi. Durante o desenvolvimento do roteiro, foi proposto pela minha
orientadora Tais Fenelon que as entrevistas fossem presenciais, para que assim fosse
realizada uma simultdnea entre as fontes, na qual uma poderia complementar a ideia e
conhecimento da outra.

Para a elaboragdo das perguntas do roteiro foi necessaria uma semana de
antecedéncia para serem enviados o0s convites e as questdes para os entrevistados, e
eles pudessem dar uma devolutiva se conseguiriam respondé-las. O elenco de
perguntas foi finalizado em 24 de outubro e contou com o auxilio e opinido da minha
orientadora Tais Fenelon, e de alguns colegas de servico, como Karine Pegoraro,
Polyana Vera e Ayanne Gladstone.

Os episddios seriam gravados por ordem do 1° ao 3° contudo as datas



disponiveis dos entrevistados eram divergentes com a ordem de gravagéo, pois 0s
jornalistas José Cunha e Daniel de Paula teriam compromisso nas fazendas nas
semanas seguintes, desta forma foi necessario gravar o terceiro episddio antes que os
demais.

O terceiro episédio gravado no dia 1° de novembro as 10h (horario de Brasilia)
com o comunicador Daniel de Paula, o leiloeiro rural Gabriel Borges e o jornalista José
Cunha, abordou os trabalhos de gravacdo de ‘Grandes Criatérios’, ‘De Olho na
Fazenda’ e outros materiais feitos nas fazendas, além do cronograma, estudos e
convivéncia com as equipes das unidades externas do Sistema Brasileiro do
Agronegocio (SBA). A conversa teve duragdo de 48 minutos e 14 segundos.

Vale destacar que a gravagao do terceiro e segundo episédios da série de
podcasts foi feita no estudio Azul do Canal do Boi, mediante autorizacdo da
coordenadora da redacéo, Karine Pegoraro, para evitar a entrada de ruidos externos no
audio.

Seguindo a ordem de gravagbes, tem-se a entrevista com os jornalistas e
apresentadores Adriano Faleiros, Fabiano Reis e Jorge Zaidan para o segundo episodio
da série. A conversa realizada em 3 de novembro, com duracdo de 34 minutos de 57

segundos, abordou como sao divididos os nichos na programagao, como € a
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preparagao teodrica e pratica para a apresentagédo dos programas e a realizagéo das
entrevistas com leiloeiras, analistas de mercado, consultores e convidados, além de
debater a importancia dessas entradas para a valorizagdo dos animais e servigos
ofertados no setor do agronegécio brasileiro.

Por fim, o primeiro episédio gravado no dia 8 de novembro as 10h35 (horario de
Brasilia) contou com a participagédo do Diretor Comercial, Floréncio Lemos Neto, onde
foi realizada uma analise da histéria da criagdo da emissora sul-mato-grossense e as

mudangas que ocorreram ao longo dos anos, mediante os avangos tecnoldgicos e a



conquista da credibilidade por parte da emissora. A entrevista com duragcdo de 20
minutos e 53 segundos foi realizada em sua sala nas dependéncias do Canal do Boi,
pois na data em questao o estudio utilizado nas outras gravagdes estava ocupado.

Todos os episddios foram gravados por mim de forma presencial nas
dependéncias do Canal do Boi por meio de um celular da marca Iphone. Os audios
foram armazenados no Google Drive no seu formato bruto. O processo de decupagem
comecou no dia seguinte, 9 de novembro de 2023, no periodo da manha foi realizado o
corte das perguntas e na sequéncia separadas as melhores respostas dadas pelos
entrevistados.

Como as entrevistas foram presenciais, o roteiro pode ser seguido a risca e nao
houve problemas com falta de comunicacao, oscilagdo de rede ou corte da fala dos
entrevistados. No entanto algumas perguntas feitas por mim tiveram de ser regravadas
a parte, pois estavam mal formuladas ou em algum momento um dos entrevistados
falou por cima da pergunta.

A gravacéo de abertura e encerramento foi feita no dia 10 de novembro de 2023
pelo mesmo aparelho celular e armazenado no Google Drive. Entretanto, apds a captura
do audio fui orientada pela Tais Fenelon a gravar novamente ambos os textos, a fim de
atualizar algumas informagdes, entdo o fiz novamente no dia seguinte, 11 de novembro
de 2023.

O inicio da edicdo geral da série de podcast comecou a ser realizada pelo
produtor de edicdo Jean Palhano, na tarde do dia 11 de novembro de 2023 por meio da

plataforma Adobe Premiere. Todas as orientagdes foram repassadas para o editor, uma
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semana antes da entrega e, os arquivos com o roteiro e os audios decupados foram
enviados para um Drive compartilhado do Google.
A arte da capa foi feita por mim dia 5 de novembro de 2023, através da

plataforma de criagdo de designs graficos do Canva, e posteriormente definida a cor



sugerida pelas professora Daniela Ota e Tais Fenelon. Por fim, a trilha sonora escolhida
foi a “Wager With Angels - Nathan Moore” encontrada na biblioteca de audios do

Youtube Studio com disseminagao gratuita.

1.2 Dificuldades Encontradas

A maior dificuldade na parte tedrica foi encontrar pesquisas relacionadas a
criacdo dos leildes de animais no Brasil, pois sdo dados rasos e que datam apenas a
partir de 1960, entdo a procura por artigos ou pesquisas constatadas foi cansativa. A
quantidade de trabalhos produzidos pelos académicos de jornalismo da Universidade
Federal de Mato Grosso do Sul também € escassa sobre o tema, um dos unicos
trabalhos de conclusao de curso que encontrei foi de 2012, que trata sobre a pecuaria
bovina no estado sul-mato-grossense.

Questbes relacionadas ao proprio Canal do Boi também s&o poucas, desta forma
tive de recorrer quase que totalmente por pesquisas feitas pela emissora, direto com
seus funcionarios e parceiros comerciais. Além disso, questbes atualizadas sobre a
repercussao do agronegocio na televisdo também demandam um certo tempo para
pesquisa, pois a maioria dos artigos publicados sdo desatualizados.

Na parte pratica as maiores dificuldades foram em relagao a disponibilidade de
data e horério das fontes. A jornalista Rosa Cabral convidada para a série de podcasts
se desligou da emissora e viajou para outro pais, o que dificultou sua participacao nas
gravagdes e acabou sendo cancelada. Ademais, o proprietario José Claudio Godoy e
seu filho Derek Godoy recusaram o convite para as gravagoes, por este motivo tive que
buscar outra fonte para falar da histéria de sua criagao, foi entdo que consegui escalar
uma entrevista com Floréncio Lemos Neto, mas que demandou um tempo maior diante

da sua agenda apertada para as gravagoes.
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Outra dificuldade encontrada apds todas as gravagdes, foi a decupagem de
alguns trechos das entrevistas, visto que a conversa com um numero maior de
entrevistados no segundo e terceiro episddios se estendia para outros assuntos e eu

precisava intervir nas respostas para encurtar os dialogos desnecessarios.

1.3 Objetivos Alcangados

O objetivo geral deste trabalho era produzir uma série de podcasts onde os
episodios abordariam o pioneirismo do Canal do Boi na transmissdo de leildes na
televisdo, a forma como se instaurou, os desafios encontrados no meio do caminho, os
avangos conquistados pela emissora apds a conquista de credibilidade e a importancia
da propagagéo de conteudos relacionados ao agronegdécio no meio televisivo. De modo
geral, todas as questdes mencionadas anteriormente foram abordadas nos episddios
gravados, compreendendo de forma satisfatéria o objetivo estipulado.

As gravacdes agendadas foram cumpridas de forma presencial com qualidade,
mesmo que com a alteragado de algumas fontes e horarios de entrevistas. Além disso, o
objetivo da producédo de uma série de podcasts com trés episodios de 20 a 30 minutos,
também foi alcancada de maneira satisfatoria.

Com relagdo a cada episddio proposto e seus respectivos assuntos, posso
afirmar que a construcao e elaboragao de cada roteiro, e o elenco de fontes e respostas,

também foram satisfatérios, apesar das alteragcdes necessarias.
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2 SUPORTES TEORICOS ADOTADOS:

2.1 Os leilées

O presente projeto de conclusao de curso tem como base debater o pioneirismo
do Canal do Boi, nas transmissdes de leildes de animais na televisdo nacional e
internacional. Data-se que as vendas por meio de lances surgiram na Babildnia no
periodo 500 a.C, na época os homens disputavam mulheres para casamento, na qual o
maior valor de proposta comprava a moga. Essas negociagdes mais tarde seriam
reconhecidas como ‘leilao’(FERNANDES, 2017, p.68).

A palavra leilao em inglés (auction) vem do latim auctio que, por sua vez,
quer dizer aumentar, crescer. Apesar de ter sido popularizada a nogao
de que no leilao a competicdo ocorre por meio de sucessivas ofertas de
valores ascendentes, tanto a forma quanto o método licitagdo podem
variar de um pais para outro e tem sofrido alteragbes ao longo do tempo.
Em portugués, a origem do termo leildao vem do arabe vulgar al-alam,
que quer dizer aviso, e remete a publicidade do evento, o convite que
deve ser visto por todos (FERNANDES, 2017, p.68).

No mesmo periodo ha relatos de vendas por arremate durante o Império
Romano, na época os leildes eram realizados para liquidar os bens dos devedores,
saques de guerra de soldados e escravos. Vale lembrar, que no ano de 193 d.C, todo o
Império também foi leiloado apdés a morte do imperador Pertinax (FERNANDES, 2017,
p.68).

No decorrer dos anos a pratica de leiloar pessoas e artefatos de valor ganhou
popularidade ao redor do mundo. Segundo Fernandes (2017), os leildes voltaram a se
popularizar na Europa durante o século XVII, neste periodo eram vendidas obras de arte
durante os chamados "leildes de velas", na qual uma vela era acesa no inicio do leilao

e, quando ela terminava de queimar, as vendas eram finalizadas.

O numero de comerciantes que recorriam aos leildes aumentou sem



precedentes, pois muitos deles passaram a se identificar exclusivamente
como leiloeiros, e um novo ramo profissional da atividade comecou a se

14
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estruturar, especialmente nas grandes cidades (FERNANDES, 2017,
p.77)

A profissdo de leiloeiro foi reconhecida em 1556, na Franca. No periodo, os
profissionais eram chamados de “meirinho leiloeiro”, funcédo esta exercida somente por
funcionarios publicos. Os leiloeiros eram responsaveis por toda a realizacao dos leildes.
Em 1674 foi fundada a primeira casa de leildes do mundo, chamada Stockholms
Auktionsverk, ou Stockholm Auction House, localizada em Estocolmo, Suécia.

No Brasil, a atividade comercial se popularizou a partir do século XIX, advindo de
do comeércio maritimo com os ingleses que traziam mercadorias e as leiloavam nos
portos e pragas publicas. Em conformidade a isso, Fernandes (2017) explica que o
comeércio estrangeiro teve importante participagdo no estabelecimento dos leildes na

cidade do Rio de Janeiro.

Com o fim do monopdlio exercido pela Coroa Portuguesa em 1808,
houve um grande crescimento do fluxo de mercadorias que chegavam
todos os anos ao porto do Rio de Janeiro, a maior parte delas formada
por manufaturas europeias. Num primeiro momento, destacaram-se
produtos e comerciantes ingleses. O leilao foi uma das formas de
garantir a absorcao desse intenso fluxo de mercadorias pela sociedade
brasileira (FERNANDES, 2017, p.67).

A atividade dos agentes de leildo responsaveis pela intermediagcdo e venda de
bens foi regularizada inicialmente por meio do Cédigo Commercial do Império de 1850
(BRAZIL, 1878). Entretanto, o reconhecimento profissional do leiloeiro no territério
brasileiro s6 foi normalizado no governo de Getulio Vargas, por meio do Decreto N°

21.981 de 19 de outubro de 1932. “A profissdo de leiloeiro sera exercida mediante



matricula concedida pelas juntas Comerciais, do Distrito Federal, dos Estados e
Territério do Acre, de acordo com as disposicdes deste regulamento” (BRASIL,1932).

Os leiloeiros poderiam trabalhar em casas de leildao ou onde estivessem
ocorrendo as vendas. A partir da regularizagao da profissédo, as pessoas que exercem a
funcdo nao eram mais necessariamente funcionarios do estado, ou seja, poderiam

prestar servicos para empresas privadas ou ndo. “Para isto, ele pode ser contratado por
15
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bancos, instituicbes publicas e judiciais ou ainda por particulares que desejam vender
seus bens” (AVILA JUNIOR, 2016, on-line).

As vendas agricolas e pecuarias no Brasil ganharam espaco e reconhecimento
nacional em meados de 1900, com eventos regionais. O alcance dos eventos era
limitado a cidade e regido onde os leildes ocorriam, ou seja, 0 numero de animais e
publico presente era pequeno em relacdo aos tempos atuais. O Rio Grande do Sul foi o
pioneiro na venda de animais. “Em 1901 ocorre a primeira feira, no ‘Campo da
Redencao’, onde hoje € a area do Parque Farroupilha, na cidade de Porto Alegre. Foi
na época a “12 Exposicao de Produtos do Estado” (AVILA JUNIOR, 2016, on-line).

Decorrente disso, Avila (2016) afirma que o primeiro leildo de bovinos deve ter
ocorrido entre 1910 e 1950, entretanto ndo ha uma confirmacdo concreta para esta
afirmacao, ele pontua ainda que ha especulagbes de que o leildo mais antigo seja da
Cabanha Santo Angelo. “Como as feiras agropecuarias no Rio Grande do Sul,
comecaram a partir de 1901 e se organizaram tornando-se oficiais, a partir de 1937,
custa acreditar que desta data até o ano de 1956 ou 1957 n&o tenha ocorrido nenhum

leildo de bovinos aqui no Estado” (AVILA JUNIOR, 2016, on-line).

Segundo muitos afirmam, o leildo de bovinos de uma Cabanha,
mais antigo do Brasil, e que desde o primeiro ano até hoje, nunca
foi interrompido, é o “Remate da Cabanha Santo Angelo”. Estancia
que esta localizada no municipio de Barra do Quarai-RS, préximo
da fronteira com a Argentina, € um leildo anual, que iniciou sua



atividade desde o ano de 1956 (AVILA JUNIOR, 2016, on-line).

Como podemos observar, a partir do ano de 1960, os leildes de gado comegaram
a se popularizar pelo Brasil. O Rio Grande do Sul, além de ser o precursor das vendas
por arremate, também foi a sede para os trabalhos dos primeiros leiloeiros rurais do
setor pecuario do pais. Nomes como Trajano Silva e Jarbas Knorr, se destacaram no

setor e sao reverenciados até os dias atuais por outros profissionais.
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Apesar dos leildes terem sido alavancados no periodo, ainda eram destinados a um

publico restrito.

Com a criagao do Canal do Boi em 1994, o cenario e alcance de publico dos
leildes cresceu. De acordo com o acervo histérico disponibilizado pela emissora, a
primeira venda de um touro em 1995, demandou uma espera de trés meses. Entre os
anos de 1995 e 1997, o Sistema Brasileiro do Agronegdcio, transmitia poucas horas de
leildes, devido a baixa procura por animais na televisdao e desconfianga por parte dos
telespectadores. O processo de conquista de sua credibilidade no espaco televisivo
demandou tempo, mas apds este periodo a empresa serviu de base para outras

emissoras do setor agropecuario.

A partir dos anos 2000, a popularizacao dos leildes na televisdo e posteriormente
na internet, permitiram a aquisicdo de animais de qualquer lugar do pais. Os leildes de
recinto em tatersal puderam continuar ocorrendo e ainda sendo transmitidos ao vivo
para diversas regides, descentralizando assim as possibilidades de compra e a

disseminagao de uma genética de qualidade em todo o territério brasileiro.



Vale salientar que a emissora sul-mato-grossense permitiu também uma
valorizagdo dos servigos agricolas e pecuarios ja realizados a tempos na regiao,
trabalhos estes responsaveis por grande parcela da economia no Centro-Oeste. “No
final do século XVIII entra em decadéncia a mineragao, tornando-se a pecuaria
extensiva e a agricultura de subsisténcia as principais atividades econdmicas na regido

Centro-Oeste” (GUIMARAES E LEME, 1997, on-line).

Mato Grosso do Sul, ndo obstante representar importante nucleo de
producao agropecuaria, ainda dispde de grande potencial de
crescimento a ser explorado. Essa afirmativa baseia-se numa série de
atributos como: a disponibilidade de terra, topografia favoravel,
consistente estrutura de pesquisa agropecuaria, capital humano
qualificado - enriquecendo com a migracao de colonos sulistas - e uma
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posicao estratégica em relagado aos grandes centros consumidores
(EMBRAPA, 1983, p.33).

Posto isso, a Embrapa (1983) credita a agropecuaria o grande mérito de
conquistas econémicas do pais desde os tempos de col6nia. Em relatério divulgado em
2020, pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o Produto Interno Bruto
(PIB) de Mato Grosso do Sul apresentou o maior incremento no calculo entre as
Unidades da Federagao brasileiras, com uma variagao positiva de 0,25%. Segundo a
analise, o setor agropecuario foi responsavel por 23,70% do PIB estadual.

Desde a criacdo de Mato Grosso do Sul, por meio da promulgacdo da Lei
Complementar N° 31, de 11 de outubro de 1977, assinada pelo general-presidente
Ernesto Geisel, o estado se destaca pelo potencial agricola e pecuario. O estado

sul-mato-grossense possui uma area territorial de cerca de 357.125 km?, e ocupa o



sexto lugar no ranking de extenséao territorial entre as unidades federativas do pais.

Além disso, detém o quinto maior rebanho de bovinos do pais, com mais de 18,4

milhdes de cabecas.

2.2 O podcast

O podcast foi o produto escolhido para realizacdo do projeto de conclusdo. A

midia radiofénica, disseminada por meio de ondas sonoras, esta presente no quadro de

matérias a serem cumpridas para a formagao jornalistica.

O podcasting esteve associado, nos primeiros anos, ao
processo de ensino-aprendizagem, com oferta de cursos por
universidades, por exemplo. O mesmo ocorreu nos primérdios do
radio, que era visto por educadores como uma poderosa
ferramenta de ensino. S6 mais recentemente comegamos a procurar
entender o objeto em sua complexidade, considerando sobretudo

suas dimensdes sonoras (RELLSTAB, 2022, p.173).

Desde a sua origem, de acordo com Cardoso e Vilaga (2022), o podcast se apresenta

como um tipo de midia que utiliza audio e se conecta, de alguma forma, a
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internet, por onde permite completar sua convergéncia pelos dispositivos digitais e, por

isso, se tornou um aparato de comunicagao com a possibilidade de quebrar paradigmas

quanto a distribuicdo e a criagao de conteudos que, até entdo, estavam concentrados

no sistema de radiodifusao.

Entre os fatores que se destacam para a producdo de podcasts esta a sua

liberdade, o que permite a abordagem de diversos temas, com baixos custos de



producao e disseminacao rapida e facil. “Pode-se afirmar que o podcast consiste em um
modo de producao/disseminacao livre de programas distribuidos sob demanda e
focados na reprodugao de oralidade, também podendo veicular musicas/sons” (FREIRE,

2013, p.42). Dessa maneira, no que diz respeito a caracterizagdo do podcast:

Na definicdo proposta, a produgéo livre insere-se como importante fator
de caracterizagao do podcast. Nessa medida, a liberdade marca a
tecnologia em questao de diversos modos: pela liberdade de poder ser
produzidos programas por virtualmente qualquer usuario da internet;
pela liberdade de utilizarem-se formas de expresséao verbal as mais
diversas; pela abertura aos distintos timbres vocais e tematicas as mais
diversificadas; pela possibilidade de tomada de posicionamentos menos
usuais; além da maleabilidade da escuta em tempos e locais diversos
(FREIRE, 2013, p.42).

Em outras palavras, o Podcast, de forma bem simplificada, € um formato de
producado midiatica em audio, como um programa de radio, mas distribuido digitalmente
(geralmente em arquivo de audio mp3 ou via streaming) e ouvido sob demanda (on
demand), ou seja, o ouvinte que escolhe o que ouvir, quando, onde e por meio de
qualquer dispositivo (CORADINI; BORGES; DUTRA, 2020, p.221).

Segundo Falcao e Temer (2019) entre as caracteristicas basicas do podcast, esta
o fato de dividir-se em episddios tematicos, com uma linguagem mais simples e com
diversos temas e formas de abordagem.

Ademais, a produgao do podcast ndo pode ser baseada apenas na gravagao de
audio e distribuicdo deste, sem um estudo prévio sobre o assunto e o proprio produto.
Em analises feitas, Coradini, Borges e Dutra (2020) destacam a necessidade do

desenvolvimento de um pensamento critico na produg¢ao de podcasts.
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Destaca-se, ainda, o desenvolvimento do pensamento critico na



produgdo de podcasts, pois esse processo envolve ndo apenas gravar e
editar o audio, mas sim, primeiramente, definir um tema e formular uma
pauta, fase em que se deve coletar por varios meios e apropriar-se de
informacdes sobre 0 assunto em discussao com uma perspectiva
analitica, observando-se tanto a validade quanto a relevancia dos dados
coletados (CORADINI; BORGES; DUTRA, 2020, p.224).

A maioria dos podcasts sdo disseminados no formato MP3. O formato de
compressao de arquivos sonoros € um dos mais eficientes, por evitar a perda
substancial da qualidade de audios gravados. O modelo de facil edigdo e acesso por
parte dos aparelhos eletrbnicos, permite que o ouvinte ouga as gravagdes no momento
e local que desejar.

Por fim, vale salientar que o trabalho jornalistico para a elaboragdo das
entrevistas partiu do pressuposto de técnicas e ensinamentos obtidos no decorrer do
curso de jornalismo. Anteriormente as gravagbes, € necessaria a realizagdo de
pesquisas jornalisticas a respeito do assunto a ser retratado, e como o formato
escolhido pode favorecer o projeto final. “Por mais que a contextualizagcdo seja
necessaria para o entendimento inicial, & preciso restringir o objeto de pesquisa ao que,
de fato, nos interessa, que € o que € o ha de comunicacional e, mais ainda, o que ha de
jornalistico neste novo produto” (FALCAO; TEMER, 2019, p.3).

O uso do podcast para retratar os fatos abordados em entrevistas futuras,
facilita a disseminagdo do conteudo e possibilita a abordagem de diversos assuntos
dentro de uma série de podcasts, como € o caso do presente projeto. Segundo Falcéo e
Temer (2019), entre os pontos positivos presentes no modelo podcast estdo a
flexibilidade de tempo, a liberdade na linguagem e a divisdo por episédios.

Partindo para elaboracdo do roteiro de entrevistas, € importante criar uma
boa relacdo com as fontes e determinar os limites e pressupostos da conversa. Assim

como Pereira e Naves (2013) explicam, a condug¢ao de uma entrevista de pesquisa
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consiste em mais do que "fazer a pessoa falar". Em geral, é preciso relativizar o jogo de

papéis entrevistador-entrevistado e n&o se restringir a coleta de "boas declaragdes".

Muitas vezes, trata-se de buscar a compreenséo de aspectos
considerados pouco importantes pelo entrevistado. Ou de leva-lo a
refletir sobre a sua pratica, sua identidade em um contexto da interagao
com o pesquisador. Nesse caso, as condi¢cdes de realizacio da
entrevista - os estatutos e papéis sociais envolvidos, as condi¢des de
emissao do discurso do jornalista - devem ser consideradas tanto na
conducao da interacdo como na analise dos dados (PEREIRA; NAVES,
2013, p.38).

O planejamento preliminar, como a escolha do espacgo, do elenco de fontes, do
roteiro e das tecnologias disponiveis para a realizagao das gravacgdes sdo de extrema
importancia, para que haja uma boa interagcéo entre o entrevistador e os entrevistados.
Em linhas gerais, o projeto deve apresentar uma troca de conhecimentos mutuos que

fidelize as informagdes e evite possiveis ruidos.
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3. CONSIDERAGOES FINAIS

A partir da analise geral econdmica do Brasil e das entrevistadas coletadas nos
trés episddios da série de podcasts, conclui-se que o pioneirismo do Canal do Boi
facilitou a venda de animais por meios dos leildes transmitidos na televisdo, aproximou
mais os fazendeiros e os possiveis compradores, e permitiu uma disseminagao maior de
conteudos de qualidade relacionados ao agronegocio, setor este de suma importancia
para o Mato Grosso do Sul, local onde a empresa fica sediada.

Como apresentado pelas fontes entrevistadas na série de podcasts, 0 mercado
agropecuario teve uma visibilidade maior apdés a instauracdo de um canal de
transmissao televisivo direcionado para o setor. Desta maneira, pode-se afirmar que a
emissora além de engajar os leildes no Brasil e no mundo, também auxiliou na abertura
de novos mercados e na valorizagdo econémica de produtos e servicos do meio rural.

Pode-se considerar que as pesquisas jornalisticas realizadas anteriormente a
gravacao da série de podcasts, permitiram um enriquecimento no elenco de perguntas
para as entrevistas, além de proporcionar um entendimento maior em relagéo ao papel
dos profissionais que atuam na emissora e estiveram presentes no projeto. Desta
maneira, pode ser estabelecida a ordem das questdes, e posteriormente a organizagao
das respostas apresentadas durante as gravagdes dentro de cada episodio.

O formato podcast permitiu uma interacdo ampla entre o entrevistador e as
fontes, possibilitando o estabelecimento de um dialogo fluido e de facil entendimento
para o publico em geral. Além, de proporcionar uma entrevista no formato de conversa,
na qual os entrevistados puderam dialogar de forma simultanea, trazendo um

enriquecimento de detalhes para o podcast.



Em suma, o presente projeto de conclusao de curso se faz importante, pois

retrata questdes econdmicas e regionais do estado de Mato Grosso do Sul, uma vez
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que a elaboragao e anexo de pesquisas com este tema pelo curso de graduacgao de
jornalismo na Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS) se fazem escassos,
data-se que o ultimo projeto relacionado ao setor foi apresentado em 2012, com o “Sob
o signo do boi: video documentario sobre a cultura do boi sul-matogrossense” de Hellen
Ovando da Camara Nogueira.

Sendo assim, a série de podcasts sobre o pioneirismo do Canal do Boi na
transmissao de leildes na televisdo, podera servir de base para outras pesquisas sobre

a emissora local e as atividades econdmicas que giram em torno do agronegaocio.
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- Roteiro da série de podcasts




1° Episédio
Il TRILHA -7 SEGUNDOS, MANTER BAIXO NO TEXTO

I (audio 0) INTRODUCAO

A VENDA DE ANIMAIS EM LEILOES NO BRASIL GANHOU
ESPACO A PARTIR DE 1960, COM EVENTOS DE RECINTO
EM TATERSAL.// OS ANIMAIS ERAM APRESENTADOS PARA
UM PUBLICO PEQUENO EM CIDADES DO INTERIOR OU NA
CAPITAL.// A QUANTIDADE DE ANIMAIS TAMBEM ERA
REDUZIDA .//

O GRUPO DO SISTEMA BRASILEIRO DO AGRONEGOCIO
(SBA) RESPONSAVEL PELA CRIACAO DO PRIMEIRO
CANAL DE TELEVISAO A TRANSMITIR LEILOES,
COMECOU AS ATIVIDADES EM 1994.// DE LA PRA CA
AMPLIOU O ALCANCE DOS LEILOES E PROPORCIONOU A
VENDA DE UM NUMERO MAIOR DE ANIMAIS PARA
DIVERSAS LOCALIDADES NO BRASIL E EM PAISES
VIZINHOS.///

A PARTIR DO ANO DE 2005, A EMPRESA JA SE VIA COM
MAIS DE DOIS CANAIS DE TRANSMISSAO DE LEILOES E
PROGRAMAS AO VIVO COM UMA GRADE DE
PROGRAMACAO RELACIONADA AO SETOR DO
AGRONEGOCIO./// PARA A EMISSORA TER SUCESSO
NESTE NOVO RAMO DE VENDAS A DISTANCIA, DEMANDOU
TEMPO E A CONQUISTA DA CONFIANCA DO PUBLICO.///

EU SOU THAUANA LUARES E VOCE ACOMPANHA
AGORA UMA SERIE PODCAST COM 3 EPISODIOS
SOBRE O PIONEIRISMO DO CANAL DO BOI NA
TRANSMISSAO DE LEILOES NA TELEVISAO.///

i TRILHA - 7 SEGUNDOS /i

(4udio 01) NESTE PRIMEIRO EPISODIO VAMOS
ENTENDER MELHOR A HISTORIA DA CRIACAO DESTA
EMISSORA SUL-MATO-GROSSENSE.// RECEBO HOJE
EM NOSSO PODCAST A PARTICIPACAO DE FLORENCIO
LEMOS NETO,

33




ENTAO GOSTARIA DE PEDIR PARA QUE VOCE SE
APRESENTEM PARA NOSSOS OUVINTES
FLORENCIO.//

COMO ERAM FEITOS OS CONTRATOS E APRESENTACAO
DO CANAL PARA OS CLIENTES?

QUANTOS CANAIS DE TRANSMISSAO EXISTIAM NO INIiCIO
? VOCE PODE FALAR UM POUCO MAIS SOBRE ESSA
EVOLUGAO?

EM RELAGAO AO NUMERO DE CLIENTES E QUALIDADE
DE TRANSMISSAO, VOCE PERCEBEU UM AVANCO A
PARTIR DE QUE ANO, PODERIA CONTAR UM POUCO MAIS
SOBRE ? QUAIS OS PRINCIPAIS DESAFIOS O CANAL DO
BOI TEVE PARA INICIAR AS TRANSMISSOES ?

A TRANSMISSAO DE LEILOES E EVENTOS PELA
TELEVISAO PERMITE UMA INTERAGAO MAIOR DO
PUBLICO EM TEMPO REAL, VOCES ACREDITA QUE ISSO
AGREGA VALOR AOS PRODUTOS E SERVICOS
OFERTADOS?

QUERO AGRADECER SUA PRESENGCA FLORENCIO.//
OBRIGADA PELA SUA PARTICIPACAO, ACREDITO QUE POR
MEIO DA ENTREVISTA CONSEGUIMOS ESCLARECER
QUESTOES POR TRAS DA CRIACAO DO CANAL DO BOI E
COMO FOI ESSE PROCESSO PARA A CONQUISTA DE SUA
CREDIBILIDADE E ESPACO NO SETOR DO AGRO.///

/1l TRILHA -7 SEGUNDOS, MANTER BAIXO NO TEXTO /i

ESSE PODCAST E UMA PRODUCAO DE THAUANA LUARES
COMO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO NA
GRADUACAO DE JORNALISMO DA UNIVERSIDADE
FEDERAL DE MATO GROSSO DO SUL, EDITADO POR JEAN
PALHANO E SOB ORIENTAGCAO DA PROFESSORA TAIS
FENELON.///
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2° episddio

Il TRILHA -7 SEGUNDOS, MANTER BAIXO NO TEXTO

I (audio 0) INTRODUCAO

A VENDA DE ANIMAIS EM LEILOES NO BRASIL GANHOU
ESPACO A PARTIR DE 1960, COM EVENTOS DE RECINTO EM
TATERSAL.// OS ANIMAIS ERAM APRESENTADOS PARA UM
PUBLICO PEQUENO EM CIDADES DO INTERIOR OU NA
CAPITAL./ A QUANTIDADE DE ANIMAIS TAMBEM ERA
REDUZIDA .//

O GRUPO DO SISTEMA BRASILEIRO DO AGRONEGOCIO
(SBA) RESPONSAVEL PELA CRIACAO DO PRIMEIRO CANAL
DE TELEVISAO A TRANSMITIR LEILOES, COMECOU AS
ATIVIDADES EM 1994.// DE LA PRA CA AMPLIOU O ALCANCE
DOS LEILOES E PROPORCIONOU A VENDA DE UM NUMERO
MAIOR DE ANIMAIS PARA DIVERSAS LOCALIDADES NO
BRASIL E EM PAISES VIZINHOS.///

A PARTIR DO ANO DE 2005, A EMPRESA JA SE VIA COM
MAIS DE DOIS CANAIS DE TRANSMISSAO DE LEILOES E
PROGRAMAS AO VIVO COM UMA GRADE DE
PROGRAMACAO RELACIONADA  AO SETOR DO
AGRONEGOCIO./// PARA A EMISSORA TER SUCESSO
NESTE NOVO RAMO DE VENDAS A DISTANCIA, DEMANDOU
TEMPO E A CONQUISTA DA CONFIANCA DO PUBLICO.///

EU SOU THAUANA LUARES E VOCE ACOMPANHA AGORA
UMA SERIE PODCAST COM 3 EPISODIOS SOBRE O
PIONEIRISMO DO CANAL DO BOI NA TRANSMISSAO DE
LEILOES NA TELEVISAO.///

M TRILHA -7 SEGUNDOS /i

OBRIGADA PESSOAL PELA PARTICIPACAO DE VOCES AQUI
NO PODCAST, E AGORA COM A PRIMEIRA QUESTAO QUE
EU QUERO FAZER PRA VOCES E COMO E ORGANIZADA A
GRADE DE CONTEUDOS EM CADA PROGRAMA QUE VOCES
APRESENTAM, EU PASSO A PALAVRA PRA VOCES
PESSOAL.
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COMO VOCES SE ATUALIZAM SOBRE AS ULTIMAS
NOTICIAS E DESENVOLVIMENTOS DO AGRONEGOCIO E SE
PREPARAM PARA APRESENTAR SEUS PROGRAMAS E
REALIZAR AS ENTREVISTAS AO VIVO COM PESSOAS
ENVOLVIDAS COM O SETOR?

EM RELACAO AOS TRABALHOS QUE ANTECEDEM OS
LEILOES E OUTROS EVENTOS, COMO AS PROPRIAS
ENTREVISTAS COM PRODUTORES, ANALISTAS DE
MERCADO E CONSULTORES DO AGRO, GOSTARIA DE
SABER, PRA VOCES QUAL A IMPORT NCIA DESSAS
PARTICIPACOES?

A TRANSMISSAO DE LEILOES E EVENTOS PELA TELEVISAO
PERMITE UMA INTERACAO MAIOR DO PUBLICO EM TEMPO
REAL, VOCES ACREDITAM QUE ISSO AGREGA VALOR AOS
PRODUTOS E SERVICOS OFERTADOS?

GOSTARIA DE SABER PRA VOCES QUAL A IMPORTANCIA E
RELEVANCIA DA TRANSMISSAO DE CONTEUDOS
RELACIONADOS AO AGRO NA TELEVISAO A NIVEL
NACIONAL?

QUERO AGRADECER A PRESENCA DOS JORNALISTAS E
APRESENTADORES ADRIANO FALLEIROS, FABIANO REIS E
JORGE ZAIDAN, OBRIGADA PESSOAL, ACHO QUE
CONSEGUIMOS ESCLARECER  MUITAS  QUESTOES
ENVOLVIDAS NA ELABORACAO DOS PROGRAMAS DO
CANAL DO BOI E DO AGRO CANAL.

1111l TRILHA -7 SEGUNDOS, MANTER BAIXO NO TEXTO /i
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ESSE PODCAST E UMA PRODUGAO DE THAUANA LUARES
COMO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO NA
GRADUACAO DE JORNALISMO DA UNIVERSIDADE
FEDERAL DE MATO GROSSO DO SUL, EDITADO POR JEAN
PALHANO E SOB ORIENTAGAO DA PROFESSORA TAIS
FENELON.///
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3° Episédio

Il TRILHA -7 SEGUNDOS, MANTER BAIXO NO TEXTO

1IN (audio 0) INTRODUCAO

A VENDA DE ANIMAIS EM LEILOES NO BRASIL GANHOU
ESPACO A PARTIR DE 1960, COM EVENTOS DE RECINTO
EM TATERSAL.// OS ANIMAIS ERAM APRESENTADOS PARA
UM PUBLICO PEQUENO EM CIDADES DO INTERIOR OU NA
CAPITAL.// A QUANTIDADE DE ANIMAIS TAMBEM ERA
REDUZIDA.///

O GRUPO DO SISTEMA BRASILEIRO DO AGRONEGOCIO
(SBA) RESPONSAVEL PELA CRIACAO DO PRIMEIRO
CANAL DE TELEVISAO A TRANSMITIR LEILOES,
COMEGCOU AS ATIVIDADES EM 1994.// DE LA PRA CA
AMPLIOU O ALCANCE DOS LEILOES E PROPORCIONOU A
VENDA DE UM NUMERO MAIOR DE ANIMAIS PARA
DIVERSAS LOCALIDADES NO BRASIL E EM PAISES
VIZINHOS.///

A PARTIR DO ANO DE 2005, A EMPRESA JA SE VIA COM
MAIS DE DOIS CANAIS DE TRANSMISSAO DE LEILOES E
PROGRAMAS AO VIVO COM UMA GRADE DE
PROGRAMAGCAO RELACIONADA AO SETOR DO
AGRONEGOCIO./// PARA A EMISSORA TER SUCESSO
NESTE NOVO RAMO DE VENDAS A DISTANCIA, DEMANDOU
TEMPO E A CONQUISTA DA CONFIANGA DO PUBLICO.///

EU SOU THAUANA LUARES E VOCE ACOMPANHA
AGORA UMA SERIE PODCAST COM 3 EPISODIOS
SOBRE O PIONEIRISMO DO CANAL DO BOI NA
TRANSMISSAO DE LEILOES NA TELEVISAO.//

M TRILHA -7 SEGUNDOS /i

A PRIMEIRA QUESTAO QUE EU QUERO FAZER PRA VOCES
E COMO E REALIZADO ESSE TRABALHO DE PRODUGAO DE
MATERIAIS PARA GRANDES CRIATORIOS QUE SAO
APRESENTADOS DURANTE A PROGRAMACAO DO CANAL
DO
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BOI E TAMBEM NO AGRO CANAL, EU PASSO A PALAVRA
PRA VOCES PESSOAL.

COMO E ESCALADA ESSA PROPOSTA DE GRAVAGAO NAS
FAZENDAS, QUAL A EQUIPE QUE GERALMENTE
ACOMPANHA VOCES EM CAMPO E QUANTO TEMPO
GERALMENTE VOCES FICAM NO LOCAL?

EM RELACAO AOS TRABALHOS QUE ANTECEDEM OS
LEILOES, COMO PE DE LEILAO E APRESENTAGOES DE
LOTES EM ALGUNS PROGRAMAS AO VIVO DO CANAL,
GOSTARIA DE SABER DE VOCES QUAL A IMPORT NCIA
DESSAS PARTICIPAGOES?

PARA VOCES, QUAL E A IMPORT NCIA DE COBRIR E
RELATAR SOBRE LEILOES DE ANIMAIS NA TELEVISAO E
COMO ESSES EVENTOS PODEM INFLUENCIAR OS
CRIADORES E A ECONOMIA LOCAL?

COMO E FEITA A SEPARACAO DOS LOTES E ESTIPULADOS
OS VALORES PARA OS LEILOES E QUADROS COMO O DE
OLHO NA FAZENDA ?

A TRANSMISSAO DE LEILOES PELA TELEVISAO PERMITE
UMA INTERAGAO MAIOR DO PUBLICO EM TEMPO REAL,
VOCES ACREDITAM QUE ISSO AGREGA VALOR AOS
PRODUTOS OFERTADOS?

NO CANAL NOS TEMOS A TRADICIONAL VENDA DO
GENETICA BR VOCE PODERIA FALAR UM POUCO MAIS
SOBRE A IMPORT NCIA DE GENETICAS DE QUALIDADE
NOS REBANHOS, O QUE AGREGA PARA O PRODUTOR?
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A

GOSTARIA DE SABER PRA VOCES QUAL A IMPORT NCIA E
RELEV NCIA DA TRANSMISSAO DE LEILOES E QUADROS
COMO DE OLHO NA FAZENDA NA TELEVISAO?

QUERO AGRADECER A PRESENCA DO LEILOEIRO RURAL
GABRIEL BORGES, DO JORNALISTA JOSE CUNHA E DO
COMUNICADOR DANIEL DE PAULA, OBRIGADA PESSOAL,
ACHO QUE CONSEGUIMOS ESCLARECER MUITAS
QUESTOES ENVOLVIDAS NA TRANSMISSAO DE LEILOES NA
REDE DE TELEVISAO BRASILEIRA.

/Il TRILHA -7 SEGUNDOS, MANTER BAIXO NO TEXTO //llI

ESSE PODCAST E UMA PRODUGAO DE THAUANA LUARES
COMO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO NA
GRADUAGCAO DE JORNALISMO DA UNIVERSIDADE
FEDERAL DE MATO GROSSO DO SUL, EDITADO POR JEAN
PALHANO E SOB ORIENTAGAO DA PROFESSORA TAIS
FENELON.///
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