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PREFACIO

Passados mais de quatro anos do surgimento do virus Sars-
-Cov-2, evento deflagrador de uma crise sanitiria que abalou o mun-
do, as sociedades paulatinamente se recompuseram, retomando sua
normalidade. No entanto, ainda que a urgéncia epidemioldgica tenha
cessado, muitas das questdes trazidas por essa experiéncia-limite per-
maneceram, colocando em relevo temas importantes, como o lugar da
ciéncia e do jornalismo em meio ao descrédito das instituicdes em con-
textos de recrudescimento da extrema-direita no pais; os limites e po-
tencialidades da acio humana e nao-humana sobre o meio ambiente; o
impacto das desigualdades sociais e do racismo na experiéncia de ado-
ecimento; a natureza das relacdes entre ciéncia e politica e o papel do
poder publico na gestdo das crises sanitarias; a centralidade dos proces-
sos comunicacionais para o enfrentamento dos agravos, tendo em vista
os desafios da infodemia, do negacionismo e da desinformacio, entre
outras questdes relevantes. Algumas dessas temadticas que assumiram
particular contundéncia durante a covid-19 ja vinham sendo discutidas
ha décadas e permaneceram com extrema atualidade diante dos novos
ou persistentes desafios enfrentados, entre os quais podemos citar a
queda de cobertura vacinal no pais, o agravamento da crise climitica,
a situacio sanitdria e territorial dos povos indigenas, a perspectiva de
eclosio de novas pandemias, a complexificacio do cenirio comunica-

cional, entre outros.

Este conjunto de questdes vem constituindo alguns dos eixos
centrais de investigacdo do Grupo de Pesquisa Comunicacdo, Divulga-
¢do Cientifica, Satide e Meio Ambiente, surgido no ambito da Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio (Intercom), o

que reafirma a relevancia desse espaco de reflexdo e troca de saberes.



Criado em 1991 sob o nome Pesquisa em Jornalismo Cientifico, o grupo
foi crescendo e aglutinando outros temas e abordagens, com sucessivas
mudancas de nome e incorpora¢io de novos integrantes, cumprindo
sua vocacdo de espaco formador de jovens pesquisadores e de fortale-
cimento da pesquisa no campo. Nos congressos nacionais da Intercom,
afirmou-se como um dos GPs que mais trabalhos vem recebendo, e
acrescentou tijolos no muro do conhecimento dessa importante insti-
tuicdo de pesquisa. Os documentos disponibilizados no site da institui-
cio (portalintercom.org.br) ou no do préprio GP (comsaudeambien-
te.wixsite.com/intercom) permitem acompanhar sua histéria e ver a
relevancia de suas contribui¢des através dos artigos produzidos desde
2000, representando importante acervo para preservacao da memoria
do grupo e para a geracio de conhecimento na drea. Mantém-se, assim,
fiel ao lema do GP, que entende que conhecimento, se nao for dividido,

nio se multiplica.

Para comemorar os 30 anos do grupo - e também para encerrar a
gestdo da dupla Katia Lerner e Arquimedes Pessoni - foi publicado, em
2020, o primeiro e-book contendo a producio de seus integrantes. Na
oportunidade, em 11 capitulos, foram reunidas contribuicoes de diversas
pessoas que, na trajetdria deste coletivo, procuravam refletir sobre temas
da satde, meio ambiente e divulgacio cientifica. O livro, com 450 pagi-
nas, estd disponivel para download gratuito no link (drive.google.com/
file/d/10APrw_LZdnsJwnkKKHwV4hrnFreiLgSq/view).

Quatro anos ap6és a realizacido desse primeiro produto, a atual
gestdo fez uma nova proposta: um e-book para congregar pesquisas
que sublinham a urgéncia que a triade saide, meio ambiente e divulga-
¢do cientifica adquiriu nos tltimos anos, em especial diante do referido
contexto da pandemia de covid-19. Tal realizacio em alguma medida
trouxe as marcas daquele momento, seja pela predominancia de ar-

tigos que apresentam esse tema como mote, seja pela quantidade de



textos efetivamente escritos durante a pandemia, expressando o gran-
de volume de producio académica realizada no marco da crise sanita-
ria. Por isso mesmo, também aporta os desafios e encaminhamentos
particulares de entdo: a mudanca de rumo de intmeros pesquisadores
que foram compelidos a abracar novos temas e objetos associados a
pandemia; a realizacdo de atividades cientificas sob novo modelo de
organizacio, o distanciamento social, com a intensificacio do uso de
plataformas digitais para coleta de dados, orientacio, apresentacio oral
em congressos, transformacio do ambiente doméstico em espaco pro-
fissional e o incremento de trabalhos coletivos. Todo esse processo re-
velou o acirramento da presenca dos dispositivos de comunicacio e in-
formacio nas vidas privadas e profissionais e, em especial, nas rotinas
de pesquisa. Essa obra descortina, assim, outra dimensio importante,
que é a de registro de um momento histérico singular, dando a ver nao
apenas a covid-19, mas também o processo de midiatizacio da ciéncia

no contexto pandémico.

Outro aspecto importante do livro é que a iniciativa celebra
a gestdo de Katarini Giroldo Miguel (UFMS) e Marcelo Robalinho
(UFAL) (2022-2024) na coordenacio do grupo nesse triénio. Trata-
-se de pesquisadores cuja trajetéria académica se entrelaca a do GP
desde o inicio de sua pés-graduacio, revelando os frutos desse espaco
formador, sua pujanca na construcio coletiva do conhecimento e no
fortalecimento dos estudos interdisciplinares da comunicacio, saude,
divulgacio cientifica e meio ambiente. Destaca-se, ainda, a importin-
cia de uma coordena¢io composta totalmente por pesquisadores ori-
gindrios de institui¢des do Centro-Oeste e Nordeste, a Universidade
Federal do Mato Grosso do Sul e a Universidade Federal de Alagoas,
respectivamente, contribuindo para uma maior representatividade
regional e o descentramento dos espacos tradicionais de poder locali-

zados na regiao Sudeste.



Por fim, gostariamos de manifestar nossa satisfacio com essa
“passagem de bastdo” de pesquisadores mais experientes para as novas
geracdes que chegam para renovar o campo com o aporte de outros te-
mas, perspectivas e articula¢des tedrico- metodoldgicas; que agregam
forca e entusiasmo na constru¢io de um espaco democratico e reflexi-
vo, mantendo a tradi¢do inclusiva do grupo; que combinam de modo
preciso o rigor académico com o afeto necessirios na construcio de um
ambiente verdadeiramente proficuo e transformador.

Katia Lerner, pesquisadora do Programa de
Pés-graduacdo em Informacdo e Comunicacdo em Satide
(PPGICS/ Icict/ Fiocruz).

Arquimedes Pessoni, docente aposentado da
Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul (USCS).



SUMARIO

Apresentacio

UMA PESQUISADORA, UM GRUPO, UM LIVRO: APRESEN-
TAGAO EM TRES TRAJETORIAS

Katarind MIGUEL.....cocccuevreneceeirireceerinecicireeeieesecie ettt sessenens 12

Capitulo 1

A (IN)EXISTENTE CIDADE AMAZONICA DE RATANABA: O
CAMPO CIENTIFICO PRESENTE EM VIDEOS EXPLICATIVO
Danielly Bezerra dos Santos, Isaltina Maria de Azevedo Mello Gomes.

Capitulo 2

A DIVULGAC}AO CIENTIFICA EM TEMPOS DE PANDEMIA:
O CRESCIMENTO DO CANAL DO ATILA IAMARINO NO
YOUTUBE

Jessica Cristina Corte, Tais Marina Tellaroli.........cccccceeecerevcerevcerenencanes 40

Capitulo 3

O FACTUAL CIENTIFICO E O MESMO FACTUAL DO
JORNALISMO? UMA ANALISE DA COBERTURA SOBRE A
COVID-19 NO DOMINGO ESPETACULAR E NO FANTASTICO
Rafael Martins Revadam, Karina Juliana Francisco, Simone Pallone de
FIZUEITEAO....vverereeiieeieieiece ettt sttt et seaens 60

Capitulo 4

RELATO DE EXPERIENCIA: COMUNICANDO CIENCIA COM
A PLATAFORMA JF© DE ACOMPANHAMENTO ESTATISTICO
DA PANDEMIA DE COVID-19

Monica Igreja do Prado ......cceecceenevecenineneeinineneeieiseeeiseseeseeseseeseesenens 81

Capitulo 5

ENXAMES, IMUNIDADES: FUTUROS IMAGINADOS PELA
FICGAO BRASILEIRA APOS A PANDEMIA DE COVID-19
Juliana Krapp ..cccceeceeecenececieccceeecirecnseeesesetsese s s eseseeacssences 103



Capitulo 6

QUANDO O OUTRO FALA POR SI: GRADIENTE DE
PARTICIPACAO POPULAR EM ACOES DE COMUNICAGCAO
DA FUNDAGAO OSWALDO CRUZ EM TEMPOS DE EPIDEMIA
Luiza Gomes Henriques, Inesita Soares de Araujo. ........ccevevecreurenee 123

Capitulo 7

PANICO E “GRIPEZINHA” NAS PAGINAS DOS JORNAIS:
SENTIDOS SOBRE A ESPANHOLA E A COVID-19

Radigia Santos de Oliveira, Izamara Bastos Machado............cco....... 141

Capitulo 8

COMUNICAGAO E SAUDE NA PREVENGAO AO SUICIDIO:
UMA ANALISE DA CAMPANHA SETEMBRO AMARELO NO
INSTAGRAM

Aponira Maria de Farias, Marcia Rodrigues Lisboa, Irene Rocha Kalil,
Mariela Campos Rocha, Denise Nacif Pimenta..........cocccevevecreerenennne 161

Capitulo 9

DOUTOR, O QUE FACO COM A DESINFORMAGCAO? O MAL
DO SECULO NA PERCEPGAO DE MEDICOS

Pedro Henrique de Oliveira Macedo, Claudia Irene de Quadros, Chirlei
Diana Kohls, Tatiana Dourado...........ccceveeeeerereeeeerereeenierereeserererennnes 185

Capitulo 10

A CIRCULAGAO DE DISCURSOS SOBRE COVID-19 NAS
MIDIAS SOCIAIS E O PAPEL DOS INFLUENCIADORES
HUMORISTAS: UM ESTUDO DE CASO

Sheila Virginia de Almeida Bahia, Maria Ligia Rangel Santos

Ivanise Hilbig de Andrade.........cccoouveveueerinieininineeinireecereeeeieeeieenens 208

Capitulo 11

UM RETRATO DA PRODUGAO NOTICIOSA DA SECRETARIA
DE SAUDE DO ESTADO DE ALAGOAS E DO PORTAL TNH]1
SOBRE PANDEMIA DA COVID-19 (2020-2023)

Marcelo Robalinho........c.cceeeeieieieeieieicceeeceeee e 228

10



Capitulo 12

OS ECOS DIGITAIS DA CRISE AMBIENTAL: A AMAZONIA NO
TWITTER DE JAIR BOLSONARO ENTRE 2019 E 2021

Juliana de Oliveira Vicentini, Luciana Miranda Costa, Lucas Rodrigues

Capitulo 13

VERDADES INCONVENIENTES:

OS DILEMAS DOS JORNALISTAS NA COBERTURA DOS
DESAFIOS SOCIOAMBIENTAIS DO SECULO XXI

AGOStINNO VIEITA ...ttt ettt saseaeaes 265

Capitulo 14

INFLUENCIA DA COBERTURA INTERNACIONAL SOBRE
O PRIMEIRO ANO DA GUERRA ENTRE RUSSIA E
UCRANIA NA REPRESENTACAO DA AREA NUCLEAR NO
JORNALISMO BRASILEIRO

Tariana Brocardo Machado .........cceeeveveeeerereneeeieeeeeeeeeeeevereve s 281

SOBRE OS AUTORES E AUTORAS

11



APRESENTACAO

UMA PESQUISADORA, UM GRUPO,
UM LIVRO: APRESENTACAO EM
TRES TRAJETORIAS

Escrevo esta introdu¢io tomada pela satisfacio em coordenar
um Grupo de Pesquisa de uma associacio tio tradicional como a Inter-
com - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comuni-
cacdo — que integro regularmente desde o inicio do meu periodo como
pesquisadora das questoes socioambientais no Mestrado em Comuni-
cacdo na Universidade Estadual Paulista, Unesp de Bauru, em 2007. S6
nao participei, apresentando minhas pesquisas com meus orientado-
res e, depois, com as minhas orientandas, quando estive em periodo
de Doutorado Sanduiche, em 2013, na Universidade Complutense de
Madri, e durante minha licenca-maternidade, em 2018, quando ganhei
minha Dora, jd docente na graduacio em Jornalismo e no programa
de Pés-Graduacio em Comunicaciao da Universidade Federal de Mato
Grosso do Sul (UFMS). Acompanhei tantas fases dos grupos e con-
gressos, desconfiei muitas vezes da importancia de um evento de tama-
nha dimensao e tradicdo, até entender o espaco inclusivo da Intercom
para o debate académico. Estava 14 nas diversas mudancas de nomen-
clatura do nosso GP, incluindo a fatidica unido com a tematica esporte;
até chegar na denominacio que melhor nos representa e abarca nos-
sa triade de interesse: “divulgacio cientifica, saide e meio ambiente”.
Conbheci pesquisadores e pesquisadoras que me auxiliaram, me inspi-
raram, ajudaram a me formar como docente-pesquisadora. No risco
de esquecer muita gente, ouso citar aqui Arquimedes Pessoni, Luciana
Costa, Ricardo Alexino, Jane Mazzarino, Isaltina Gomes, Kdtia Lerner.

Esta dltima me passou a missdo; me convenceu a tomar a frente do

12



GP que me iniciou nos congressos académicos. Entdo, como vice do
Arquimedes Pessoni, assumi uma primeira gestao (2019-2021) e pude
liderar a atualizacio da ementa para o processo de reclivagem dos GPs
da Intercom, feita de forma colaborativa e concatenada aos problemas
de pesquisa do nosso tempo. E, desde 2022, coordeno o grupo agora
em parceria com o colega Marcelo Robalinho, que organiza esta obra

junto comigo.

E neste preambulo, percebo que estive presente em mais da me-
tade da trajetéria deste GP de “Comunicac¢do, Divulgacio Cientifica,
Satide e Meio Ambiente”, que soma 34 anos de atividades ininterruptas
em todos os Congressos, com intensa participacido de pesquisadoras,
pesquisadores, docentes, estudantes de pds-graduacio de diferentes lo-
calidades geogrificas e instituicdes publicas e privadas, o que faz do GP
um dos maiores em quantidade de trabalhos recebidos. S6 em 2023,
contabilizamos 92 submissdes nas etapas remota e presencial. Longe
de mim querer fazer desta escrita uma prestacdo de contas, mas impor-
tante frisar que nos impusemos algumas metas e trabalhos para além
do Congresso Nacional, como os debates online e a aproximacio entre
os/as integrantes, a criacio de um banco de pesquisadores/as, e mais
uma obra coletiva’, atravessada pela pandemia. Nio podia ser diferen-
te. A crise sanitdria da covid-19 impactou diretamente nosso grupo,
que se volta para questdes de saide e ciéncia, inevitavelmente infla-
madas durante o contexto pandémico. Além disso, as tensdes que en-
volvem a divulgacio cientifica e o declarado descrédito as instituicdes
cientificas e aos meios de comunicac¢do; o negacionismo e a avalanche
de desinformacoes nestes ambitos, formataram um cendrio de medo,

' O primeiro livro do GP foi lancado em 2020 “Meio Ambiente, Satide e Divulgacio
Cientifica: questdes comunicacionais”’, j4 citado no prefécio pelos organizadores.

13



incertezas e crises que foram estudadas e debatidas de perto pelo nosso
GP. Com isso, notamos a importancia de demarcarmos essas pesquisas
e contribuirmos para construcio do conhecimento cientifico durante e
no pés-pandemia, assim, propusemos a obra coletiva "Desafios e En-
frentamentos da Comunicac¢ao, Divulgacio Cientifica, Saude e

Meio Ambiente em cenario de grandes crises".

Lancamos a chamada no Congresso Nacional de 2023, em Belo
Horizonte, e recebemos 27 propostas, o dobro do comportado pelo
edital de publicacio que concorremos. Fizemos entiao uma selecio dos
manuscritos a partir de critérios mais rigidos como aderéncia e tradi-
¢do no GP; pesquisa com resultados jd manifestados e alguma origina-
lidade, atualizacdo dos dados e devida revisio do paper, conforme pare-
ceres emitidos no processo para o Congresso Nacional, além de certo
equilibrio entre os temas que nos interessam - saide, meio ambiente e
ciéncia. Chegamos entio a 14 trabalhos que refletem nossa producao

€ preocupacao.

A obra busca um percurso equilibrado entre os trés temas de
interesse, mas ciente que nao ha divisio rigida, os intercruzamentos e
atravessamentos das temdticas corroboram nossa coesio e coeréncia.
Garantimos também na publicacio uma certa pluralidade, diversidade
de abordagens. Ainda assim, a pandemia dominou os trabalhos, dos 14,
apenas quatro nio trazem essa referéncia. Também contemplamos os
diferentes estdgios de pesquisa e titulagdes, firmando a marca do GP: o
acolhimento e a troca de experiéncias entre novos/ as e veteranos/as

pesquisadores/as. Eu que o diga.

Isso posto, abrimos o livro no escopo da Divulgacio Cientifica
com o artigo “A (in)existente cidade amazonica de Ratanabd: o campo
cientifico presente em videos explicativos no YouTube” de uma decana
do GP, Isaltina Gomes, e sua orientanda Danielly dos Santos (UFPE),
que abordam o fendomeno das fontes cientificas, e nem tanto, a partir

14



da analise de videos a respeito de uma polémica cidade ficcional. Outra
dupla de pesquisadoras, Tais Fenelon e Jéssica Corte (UFMS) também
investigam videos no Youtube, mas de um cientista que virou celebri-
dade durante a pandemia ao combater a desinformacio, em “A divul-
gacio cientifica em tempos de pandemia: o crescimento do canal do
Atila Jamarino no Youtube”. Na sequéncia, o foco continua na produ-
¢do cientifica audiovisual, mas dos programas dominicais para enten-
der se a pandemia trouxe mudancas significativas na cobertura, em “O
factual cientifico é o mesmo factual do jornalismo? Uma anilise da co-
bertura sobre a covid-19 no Domingo Espetacular e no Fantéstico”, do
pesquisador Rafael Revadam com as pesquisadoras Karina Francisco e
Simone de Figueiredo, todos da Unicamp. Moénica Prado, doutora pela
Universidade de Lisboa, compartilha o relato de experiéncia “Comuni-
cando ciéncia com a Plataforma JF© de acompanhamento estatistico da
pandemia de covid-19”, para documentar essa pritica de gestdo de co-
municacio e realizar uma reflexdo critica sobre o acompanhamento de
informacdes durante a crise sanitaria. Fechamos o bloco com o ensaio
“Enxames, imunidades: futuros imaginados pela ficcao brasileira apds
a pandemia de covid-19”, da pesquisadora Juliana Krapp (Fiocruz). Ela
examina os vestigios do entrelacamento entre satde e alteridade nas
narrativas de duas obras de ficcio contemporineas “A extin¢do das
abelhas”, de Natalia Polesso, e “Bugonia”, de Daniela Galera.

Na sequéncia, adentramos as preocupacdes da drea especifica da
saude, e trazemos pesquisadores e pesquisadoras da Fiocruz que nao
por acaso ocupam espaco significativo no nosso GP. Em “Quando o
outro fala por si: Gradiente de participa¢do popular em acdes de co-
municacdo da Fundacio Oswaldo Cruz em tempos de epidemia”, Luiza
Henriques e Inesita Araujo retomam os resultados de uma pesquisa de
Mestrado que avaliou o grau de participacio das populacdes de dreas
periféricas em trés epidemias ocorridas no século XXI: Dengue (2008-
2009), Zika (2015-2016) e Covid-19 (2020-2021). Ja Radigia Oliveira e

15



Izamara Machado trazem a comparacio entre a cobertura jornalistica
da gripe espanhola e da covid-19 no Estadio e Didrio de Pernambuco
no artigo “Panico e ‘gripezinha’ nas paginas dos jornais: sentidos sobre
a espanhola e a covid-19”. Ainda da Fiocruz, mas tratando de outra
epidemia, temos “Comunica¢io e saide na prevencido ao suicidio: uma
andlise da campanha setembro amarelo no Instagram”, das autoras
Aponira Farias, Marcia Lisboa, Irene Kalil, Mariela Rocha e Denise
Pimenta. O estudo analisou a campanha da Associacdo Brasileira de
Psiquiatria a partir das postagens no Instagram, na perspectiva trans-
disciplinar da Comunicacio e Saude, considerando a Politica Nacional
de Promocao a Saude e da Politica Nacional de Satide Mental. Saindo
da Fiocruz, temos a pesquisa de Claudia Quadros, Chirlei Kohls, Pedro
Macedo, todos da UFPR, e Tatiana Dourado (UFBA): “Doutor, o que
faco com a desinformacdo? O mal do século na percepcio de médicos”,
que aponta as impressdes dos profissionais sobre pacientes que pesqui-
sam informacoes sobre saude na internet. Sheila Bahia, Maria Santos
e Ivanise Andrade (UFBA), discutem parte de uma tese de Doutorado
em “A circulacio de discursos sobre covid-19 nas midias sociais e o pa-
pel dos influenciadores humoristas: um estudo de caso”, e evidenciam
os fluxos discursivos sobre o novo coronavirus nas diferentes platafor-
mas de redes sociais do influenciador digital Whindersson Nunes. Fe-
chando o ciclo, nosso vice-coordenador, Marcelo Robalinho (UFAL),
traz o paper “Um retrato da producio noticiosa da Secretaria de Satude
do estado de Alagoas e do portal TNH1 sobre pandemia da covid-19
(2020-2023)”, que busca examinar a cobertura da imprensa entre os
meses de marco de 2020 e fevereiro de 2023 na correlacio com a co-

municacio governamental do estado no mesmo periodo da pandemia.

No dominio do meio ambiente, desfocando um pouco da pan-
demia que dominou os interesses, apresentamos o artigo “Os ecos digi-
tais da crise ambiental: a Amazonia no Twitter de Jair Bolsonaro entre
2019 € 20217, das pesquisadoras Luciana Costa, que também jd assumiu
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a coordenacdo do GP, Juliana Vicentini e do pesquisador Lucas Félix
(UFRN). A pesquisa demonstra como a Amazoénia foi tratada pelo po-
litico durante os trés anos iniciais do seu mandato, evidenciando a ne-
gligéncia da pauta ambiental pelo mandatirio em sua estratégia de ge-
racido de engajamento virtual. O pesquisador Agostinho Vieira (UFR])
debate a hipétese de que a crise da industria jornalistica, o crescimento
do negacionismo e da desinformacio interferem no trabalho dos jor-
nalistas especializados na cobertura ambiental em “Verdades inconve-
nientes: os dilemas dos jornalistas na cobertura dos desafios socioam-
bientais do século XXI” e traz uma pergunta central: o jornalismo tem
sido capaz de traduzir a urgéncia e a abrangéncia do momento em que
vivemos? Ampliando a abordagem das tantas crises, fechamos o livro
com a “Influéncia da cobertura internacional sobre o primeiro ano da
guerra entre Russia e Ucrania na representacio da drea nuclear no jor-
nalismo brasileiro”, pesquisa de Tariana Brocardo-Machado (USP),
que mobiliza conceitos de comunicacio publica e cientifica, jornalismo
cientifico e percepcio de risco para problematizar a significacdo ‘nucle-

ar’, majoritariamente associada aos conflitos armados.

Por fim, em mais uma missdo cumprida, ocupo o espaco para
agradecer e fechar o ciclo da coordenacio de um GP que resistiu e re-
fletiu sobre as tantas crises. Ndao sem antes lembrar que organizamos
este livro em um momento histérico e tragico, quando nos esforca-
mos para entender, provavelmente, a maior catistrofe climitica do
pais, ocorrida no Rio Grande do Sul, em maio de 2024, o que amplia
sobremaneira o sentido da crise e me afeta diretamente como pesqui-
sadora. Curiosamente, uma constatacdo que fiz no primeiro artigo
que publiquei no Congresso da Intercom, em 20072, “A expressao dos

? Disponivel em: http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/
R1143-1.pdf. Acesso em 07 jun. 2024.
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movimentos ambientais na atualidade: midia, diversidade e igualdade”,
ainda se faz atual e serve como alerta para a responsabilidade midiati-
ca em eventos como o colapso climitico em RS: “A visio catastréfica
é utilizada para chocar e sensibilizar, desprovida de explicacoes mais
contundentes. O discurso do desenvolvimento sustentivel serve para
gerar um consenso, uma solidariedade internacional sobre os proble-
mas ambientais, apagando a responsabilidade politica” (Miguel, 2007,
p. 7). Nesta esteira, estd a urgéncia em continuar com pesquisas que
possam transformar as realidades. Vida longa ao GP de Comunicacio,

Divulgacao Cientifica, Satide e Meio Ambiente.

Boa leitura!

Katarini Miguel

Professora do Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacdo da
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS).

Bolsista de Pés-Doutorado Sénior do CNPq (FAAC-Unesp).
Coordenadora do GP “Comunicacao, Divulgacdo Cientifica, Satide e
Meio Ambiente” da Intercom (2021-2024).
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CAPITULO1

A (IN)EXISTENTE CIDADE
AMAZONICA DE RATANABA:
O CAMPO CIENTIFICO PRESENTE
EM VIDEOS EXPLICATIVOS NO
YOUTUBE

Danielly Bezerra dos Santos
Isaltina Maria de Azevedo Mello Gomes

Introducao

De modo mais particular, o periodo pandémico da Covid-19 ins-
taurou um novo estigio nos desafios contemporaneos que ¢ a dissemi-
nacdo de informacdes falsas, com cariter negacionista frente as deter-
minacoes da ciéncia, e ainda a producio intencional de desinformacio
com usos politicos (Oliveira, 2020). Em uma oposicio diametral a este
conjunto problemitico, o jornalismo de referéncia no Brasil se colocou
como instincia defensora das evidéncias cientificas a respeito do Coro-
navirus, dos consensos da comunidade cientifica internacional quanto
a doenca e as pesquisas cientificas produzidas na academia brasileira - a

' O presente trabalho foi realizado com apoio da Fundacao de Amparo a Ciéncia e Tec-
nologia de Pernambuco (FACEPE) e do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cien-
tifico e Tecnoldgico (CNPq) - Brasil.

This study was financed in part by the Fundacdo de Amparo a Ciéncia e Tecnologia de Per-
nambuco (FACEPE) and Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico(CNPq)
- Brazil.
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serem em muito estimada as contribuicdes das universidades e institutos
de pesquisa nacionais e que transcendem a factualidade das questdes de
saude, e atuando como legitimadora de todo o discurso cientifico-acadé-

mico em consenso.

Com o entendimento de que a midia profissional brasileira
adotou um perfil de cobertura pré-ciéncia no contexto da Covid-19
(Almeida, 2020), a vivéncia de mais de trés anos de um quadro ex-
cepcional, tal como ocorreu com a pandemia, mostrou o potencial de
promover mudangas nao apenas conjunturais no modelo de producio
de noticias ou concepgdo de pautas. A insercdo de fontes cientificas, ao
menos nas producdes jornalisticas de alcance nacional (como o Jornal
Nacional, da Rede Globo), podem produzir efeitos de contato com te-
madticas cientificas e afetar a orientacdo e apreciacdo desse tipo de fonte

por parte do publico.

Em paralelo ao trabalho jornalistico dos grandes veiculos de im-
prensa, de alcance nacional, se colocam as demais iniciativas e producdes
de contetdo auténomas, como os ja acomodados canais na rede de pos-
tagem de videos ‘YouTube’. A plataforma, além de hospedar as préprias
producdes veiculadas pelas grandes empresas do jornalismo, é espaco
amplo para as diversas possibilidades de producdo audiovisual, nos mais

diferentes nichos de interesse.

Em um movimento de relacdo com as pautas levantadas no am-
bito do jornalismo profissional, e com os temas circulantes nas redes
sociais, essas producdes independentes podem se posicionar em concor-
dancia ou discordancia com a narrativa estabelecida pelos grandes veicu-
los, em virtude de sua autonomia sustentada na rede online. E em meio
a essa liberdade que serdo aqui pensados os usos e/ou mencdes as fontes

cientificas nesse espaco de producio independente.

Na esteira da demarcacio da expertise como fator de legitimida-
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de, uma temdtica em particular atraiu atencio devido ao apelo e movi-
mentacio nas redes sociais. E o caso da existéncia ou nio de uma cidade
perdida no territério da Amazonia denominada ‘Ratanabd’. A polémica
ocupou as discussdes no més de junho de 2022, ao se tornarem co-
nhecidas supostas imagens de uma espécie de expedicio, comandada
por um instituto de pesquisa, defendendo a existéncia de uma cidade
subterranea, desconhecida da populacio brasileira e da comunidade

cientifica até entdo.

Com a intencdo de uma entrada em um conjunto empirico para
aprofundamento da discussio tedrica, este trabalho apresenta uma anali-
se sobre a presenca e/ou auséncia das fontes cientificas a serem mencio-
nadas (ou ignoradas) em videos coletados da rede YouTube, postados em
julho de 2022 e coletados para esta andlise. Atentamos para a recorréncia
cientifica/académica como chancela nas producdes independentes que
comentam o surgimento da cidade ‘Ratanabd’ a partir de um viés infor-
mativo (porém ndo cientifico e oficial). Com este interesse principal,
pretende-se observar os aspectos que se colocam entre a producio de
conteudo e o cariter informativo que intentam, considerando o campo
cientifico (em 6tica bourdieusiana) e sua forma de mobilizacio como su-

postos elementos de diferenciacio e legitimidade dos videos produzidos.

A presenca do campo cientifico

Partindo da experiéncia da pandemia de Covid-19, um cendrio de
excepcionalidade recente - onde as fontes e evidéncias cientificas passa-
ram a ocupar cada vez mais o noticidrio cotidiano -, o campo cientifico
se colocou como recurso de constante acionamento na producio de con-
teudos informativos, sobretudo na dimensio do jornalismo hegemoni-
co no Pais. Neste sentido, o campo cientifico é claramente interpretado

como estrutura de validacio de informacdes frente ao grande publico,
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constituindo um dos polos da versio da noticia ou histéria em questio

(representando ora o argumento a ser defendido, ora a ser confrontado).

O caminho para o entendimento do aqui abordado campo cien-
tifico diz respeito a linha tedrica de Pierre Bourdieu (1930-2002) em
sua conceituacio sobre a formacio de campos enquanto espacos socio-
légicos e as particularidades que se impdem a tais campos quando con-
siderados os aspectos do exercicio cientifico/académico. Ao dedicar-se
a definicdo da ciéncia inserida no desenho de sociedade que entendia
como estruturado e estruturante, o socidlogo francés apontou para as
nuances nas relacdes entre os diversos campos na vida comum e as dis-
putas que se ddo entre os préprios ocupantes de cada grupo, inclusive

o cientifico/académico.

A linha de pensamento bourdieusiano sustenta um conjunto de
conceitos que se complementam na compreensio do que é a estrutura
social, retomada necessaria para o entendimento do valor e legitimidade
cientificos (seguindo a logica desse mesmo pensamento geral). Para tan-
to, existe o ‘campo’ que é pensado em relagdo direta com o que o autor
denomina ‘habitus’ e também ‘capital’, componentes que constituem a
existéncia e o comportamento dos seres sociais. Na presente discussio,
sera focalizado apenas o conceito de campo a fim de que sejam compre-
endidas a valoracio e a legitimidade da ciéncia a partir do acionamento

(ou no) desse universo nos materiais analisados.

Segundo Bourdieu, o campo estrutura o habitus na medida em
que o habitus é a base da compreensdo que os individuos tém de suas
proprias vidas. Assim sendo, ambos os conceitos se veem numa relacio
de condicionamento e construcio cognitiva mutua, ja que o habitus tam-
bém acrescenta ao campo em sua constituicio como mundo significa-
tivo (Bourdieu; Wacquant, 2005 apud Grenfell, 2018, p. 77). A ideia de
campo precisa ser desenvolvida em alinhamento com a conceitua¢io do

habitus para compor o sentido bourdieusiano das relagdes sociais.
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Sobre o entendimento de campo, Bourdieu afirma que analisar
e compreender as interacdes entre os individuos suscita o olhar para o
espaco social onde as relacdes acontecem, e analisar esse espaco é nio
apenas localizar o objeto da investigacio em questio, mas olhar para a
praticas geradoras de conhecimento anterior sobre o objeto investigado.
Sao os espacos sociais renomeados pelo autor para constitui¢ao de sua
teoria (Thiry-Cherques, 2006).

O campo seria o espaco simbolico que nunca é fixo (nem tnico e
homogéneo em toda a sociedade), havendo possiveis relacdes de troca e
interdependéncia entre diferentes campos existentes e, sendo multiplos,
os agentes podem ocupar posicdes em varios deles simultaneamente. O
campo seria composto por forcas opostas (quiasmaticas), como um cam-
po magnético, o que justifica sua condi¢do hierarquizada, com institui-
cOes e agentes dominantes, dotados de poder. Apesar das forgas atuantes,
o autor enxerga a capacidade de reacdo dos individuos pertencentes, nio
estando assujeitados as condi¢Oes preexistentes no campo de origem.

Bourdieu define que:

Um campo é um espaco social estruturado, um cam-
po de forcas - ha dominantes e dominados, ha rela-
¢Oes constantes, permanentes, de desigualdade, que
se exercem no interior desse espaco - que é também
um campo de lutas para transformar ou conservar
esse campo de for¢as. Cada um, no interior desse uni-
verso, empenha em sua concorréncia com os outros a
forca (relativa) que detém e que define sua posi¢do no
campo e, em consequéncia, suas estratégias. (Bour-
dieu, 1997, p. 57)

O autor elaborou em sua teoria o campo do poder (i.e. um mundo
social) que é composto por diversos campos simultaneamente - campos
maiores que se dividem em subcampos. Eles seguem uma légica geral do
campo mais amplo, mas tém sua prépria légica, onde os agentes podem
mover-se do maior para o subcampo. Exemplo desse desenho é o campo
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da arte, que é dividido em microcampos ou subcampos, como a literatu-

ra, pintura, cinema dentre tantos outros.

Todo campo social é composto por ‘distincio’, logicas de diferen-
ciacdo que atuam fora e dentro do préprio campo. No caso do campo
cientifico-académico, os mecanismos de distin¢do se revelam quando da
valora¢do entre o agrupamento das ciéncias exatas em detrimento das
artes (enquanto campo de conhecimento). O campo cientifico é descrito

por Bourdieu como:

[...] sistema de relagdes objetivas entre posicdes ad-
quiridas (em lutas anteriores), é o lugar, o espaco
de jogo de uma luta concorrencial. O que estd em
jogo especificamente nessa luta é o monopdlio da
autoridade cientifica definida, de maneira insepara-
vel, como capacidade técnica e poder social; ou, se
quisermos, o monopodlio da competéncia cientifica,
compreendida enquanto capacidade de falar e agir
legitimamente (isto €, de maneira autorizada e com
autoridade), que é socialmente outorgada a um agen-
te determinado (Bourdieu, 1983, p. 122-123).

Ao reafirmar o campo como um espaco de disputas, entende-se
o campo cientifico como composto por praticas cientificas interessadas,
ou seja, subordinadas a l6gica de nao-motivagdo por valoracio de capital
ou reconhecimento.

O campo cientifico abriga duas espécies de capital cientifico: o ca-
pital de autoridade (propriamente dita, enquanto pesquisador) e um ca-
pital de poder sobre o mundo cientifico (através das ocupacdes burocra-
ticas, como cargos administrativos, reitorias ou ministérios) (Bourdieu,
2001, p. 82). Como afirma Bourdieu:

Um cientista é a materializacio de um campo cien-
tifico e a suas estruturas cognitivas sao homologas
a estrutura do campo e, por isso, constantemente
ajustadas as expectativas inscritas no campo. [...] Em
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suma, as normas s6 os condicionam porque eles se
propdem a cumpri-las por um acto de conhecimento
e reconhecimento pratico que lhes confere eficicia
(Bourdieu, 2001, p. 62).

Na esteira dessa concep¢do, o campo cientifico (ou universo cien-
tifico/académico) é composto por relacdes de poder internas que o orga-
nizam como microcosmo, tornando a ciéncia uma espécie de reparticio
que, através de sua propria légica de elaboracio da realidade e fenémenos
do mundo, é legitimada a ditar o que é importante de ser considerado
como valoroso e verdadeiro para a vida das pessoas. Com a autoridade
de se impor como garantidora de fatos objetivos, é capaz - ou é tornada
capaz pela validacdo da sociedade - de determinar quais verdades e prati-

cas devem ser consideradas na vivéncia cotidiana e legal.

Com a chancela que o conhecimento e o modus operandi da cién-
cia recebem da sociedade, um espaco de importancia e de expectativa é
desenhado, mantendo-se a legitimidade para garantir quais versdes da
realidade devem ser consideradas. Assim sendo, o conhecimento cienti-
fico (técnico, especializado) passa a imperar como instancia de referéncia

para a ordem social comum.

Caminhando para além das disputas internas de posicio e autori-
dade, intimas da forma e ocupacio das instituicdes de ensino e pesquisa
(Bourdieu, 2013), o espaco mididtico se torna preenchido pelas possibili-
dades de troca em uma relacio de legitimidade mutua ou retroalimenta-
da. Conferindo abertura a posicio cientifica através do uso de fontes em
conteudos informativos, veiculos garantem ou recebem uma espécie de
autoridade epistémica por associacio; a visibilidade adquirida pelo cam-
po cientifico é expandida para além dos limites espaciais académicos che-
gando a uma diversidade de publicos, e 0 amparo das informacées divul-

gadas com a ‘chancela cientifica’ tende a garantir maior confiabilidade.

No contexto dessas relacdes descritas, mais precisamente entre
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jornalismo de referéncia e campo cientifico, segue também em aberto
o espaco recebido pela ciéncia nas producdes independentes, nao-hege-
monicas e circulantes majoritariamente no ambiente web. A exemplo do
telejornalismo de transmissio nacional, os contetidos (videos) que abas-

tecem a rede YouTube podem apresentar acionamentos semelhantes.

A mobilizacido do campo cientifico nas narrativas explicativas,
seja no jornalismo profissional ou nas experiéncias no YouTube pode,
de igual modo, se fazer presente tanto na abordagem de temas estrita-
mente cientificos (tais como foi a cobertura da pandemia de Covid-19)
quanto na consideracio de temas que nio dependem necessariamente de
um parecer advindo da expertise. Em ambos os casos, o destaque da repre-
sentacio cientifica conferido a pesquisadores, cientistas ou universidades

é um elemento de nitida observacio nos tempos atuais.

Eventualmente, temas de grande apelo e repercussiao podem sus-
citar posicionamentos cientificos precisos e a expectativa movimenta
produtores de contetido na busca por este tipo de resposta. Um desses
acontecimentos foi a divulgacio de uma suposta descoberta arqueoldgica
que movimentou as redes sociais digitais em meados de 2022 (Vieira,
2022). Brasileiros interessados na controvérsia da cidade amazoénica se
somaram a especialistas e divulgadores cientificos, e ambos os grupos
comentaram amplamente o assunto na internet no periodo que se suce-

deu a descoberta.

Ratanaba, a cidade perdida

Idealizado pela Associacdo Dakila Pesquisas, foi divulgado no
inicio de junho de 2022 um pretenso estudo com o objetivo de comu-
nicar a expedi¢io no territério da Amazonia realizada por pesquisado-
res envolvidos, com sobrevoo para escaneamento da floresta a partir de

uso de laser (tecnologia LIDAR, ferramenta de investigacdo utilizada na
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arqueologia) (Biernath, 2022). O ntcleo da Dakila Pesquisas é definido
como um think tank de ciéncia, tecnologia e inovacoes em que um grupo
de cientistas é reunido com o objetivo de “investigar, catalogar e propa-
gar conhecimento dele e de seus parceiros”, segundo descrito no site do
grupo. O idealizador, Urandir Fernandes de Oliveira, que é filantropo e
declarado como cientista, responde pela motivacdo do agrupamento e
pelos diversos estudos coordenados a partir de suas agendas internas.
Anteriormente, o lider foi também responsavel pela divulgacio de ou-
tras teorias divergentes do consenso cientifico, como a ‘terra concava’.
Os membros participantes, relatados como ‘centenas de milhares’ na
aderéncia ao niticleo, nao sio mencionados nominalmente no site oficial.
A classificacdo dos membros participantes como ‘pesquisadores’ advém
de uma defini¢do interna, proposta pelo grupo, embora nao haja um re-
positério publico com as credenciais dos envolvidos - especialmente em

se tratando do estudo em questdo.

Fundado em 1999 no Mato Grosso do Sul, o Dakila Pesquisas in-
tegra o chamado ‘Ecossistema Dakila’, uma holding empresarial envol-
vida em diversos segmentos do mercado (sem maiores detalhes no site
oficial). Ali, a descricdo publica inicial relata que “Por meio de Ciéncia,
Tecnologia e Inovacdes (CT&I) se promovem deliberacdes académicas
de altissimo nivel sobre um sem-nimero de temas. As iniciativas de
Urandir estdo abarcadas em dreas temdticas que vao da aeroespacial até
a arqueologia.”. O patrono dessa associacdo, apesar de apontado no site
oficial como cientista, nao tem cadastro na ‘Plataforma Lattes’, nticleo

nacional, ptblico e obrigatério de cadastro de pesquisadores brasileiros.

A suposta descoberta se refere a uma cidade antiga secreta até
entdo chamada ‘Ratanabd’, que teria existido hd 450 milhoes de anos, e
estaria localizada na Amazonia, de forma subterranea e ligada a diversos
pontos do planeta Terra através de ttneis. Precisamente, a cidade perdi-

da é descrita como avancada para sua época, localizada entre os estados
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brasileiros do Amazonas e do Par4, e considerada a ‘capital do mundo’ de

sua época segundo os participantes do “estudo”.

A civilizacdo ‘Muril’ é apontada nessas versdes como a civilizacio
que construiu a cidade de Ratanabd e foi ainda a primeira civilizacio a
ocupar a Terra, tendo sua origem datada em 600 milhoes de anos atras.
O mesmo grupo teria sido responsavel pela criacio de uma rota de pas-
sagem entre o atual estado de S3o Paulo, no Brasil, e a costa do Peru (no
oeste da América do Sul).

Nota-se a auséncia de provas ou registros que possam corroborar
a versdo da existéncia da cidade de Ratanabd, somada a inconsisténcia
dos periodos histéricos desse acontecimento diante das evidéncias cien-
tificas quanto a prépria formacido do planeta Terra e a origem da vida
(animal e vegetal). As evidéncias ja consolidadas pela ciéncia apontam a
extincio dos dinossauros datada em 65 milhoes de anos atrés, e a espécie

humana tendo sua origem ha apenas 200 mil anos.

A cidade perdida seria, segundo a versio da Associacio Daki-
la, a razao para o grande interesse internacional na regiio amazonica,
onde estariam escondidos recursos naturais e registros da espécie hu-
mana. No entanto, o resultado divulgado pelo ‘estudo Dakila’ ndo estd
associado a outros experimentos ou estudos com respaldo cientifico,
ou ainda a demais institutos e pesquisadores da area, constituindo-se
como um conjunto Unico de afirmac¢des sem amparo da comunidade
cientifica nacional ou internacional e sem anélise critica do quadro de

especialistas na academia.

Em meio a esse cendrio, a polémica de Ratanaba despertou o inte-
resse para ser tratada neste trabalho tendo o contexto de evidéncia cienti-
fica como gancho. Para esta anilise, foram coletados na rede YouTube os
cinco principais videos com o tema ‘Ratanabd’ em seus titulos - nao sendo

considerados em funcio de uma matriz cientifica/académica informativa
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oficial, mas apenas segundo a logica de reacdo a polémica. A escolha se
deu segundo a ordem de visualiza¢des no ato da busca no site do YouTube
através do login pessoal da primeira autora, sendo captados os videos com
maiores visualizacdes no dia 05 de julho de 2022, com a sequéncia e l6gi-
ca algoritmica organizadas pela prépria rede, e constituindo contetdos de
natureza informativa e/ou critica quanto  polémica. Os procedimentos
metodoldgicos adotados nesta analise compreenderam uma breve descri-
cdo do contetdo e a anilise descritiva das fontes citadas nas producoes,
com perspectiva qualitativa, para observacio da presenca ou auséncia de
mencoes a categoria cientifica-académica por parte dos produtores de
conteudo, revelando, idealmente, a condi¢do da valoracio e legitimidade

cientificas nas producdes informativas sobre a questzo.

Ratanaba “vista” de perto

A organizacdo das tabelas a seguir retine os cinco videos esco-
lhidos para esta andlise (coletados segundo a ordem de apresentacio
da plataforma no ato da busca). Os contetidos, acompanhados de suas
principais informacdes, sdo analisados a partir de seu posicionamento de
concordancia ou refutacio a tese de existéncia de Ratanabd e da possivel

relacdo entre este posicionamento e as fontes acionadas.
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Figura 1: Dados agrupados do primeiro video analisado nesta sequéncia

izaciio antiga descoberta na Amazénia

e 3.300.000 visualizagdes; 336 mil curtidas | Duragdo:
59s
(video do tipo ‘Shorts”)

e (Canal: Yago Stephano (selo de validado); 188 mil
inscritos
| o o Descrigdo do canal: conteudos voltados a biologia, a

"SR o atualidade com humor e de inten¢do informativa
§ o stegham | sussoneven

https://www.youtube.com/shorts/JnVOLXXnVCo

Fontes citadas: nenhuma
Posicionamento: refutacio

Fonte: elaboracio das autoras, 2024.

O primeiro video, no formato ‘shorts’ do YouTube, assemelha-se
as producdes na rede TikTok e apresenta comentdrios criticos a respeito
dos dados elencados no video de inspiracio (video em que a persona-
gem feminina descreve e promove a descoberta da cidade perdida). H4
0 questionamento, por parte do youtuber, sobre a veracidade dos dados
apresentados, mas sem o confronto com uso de evidéncias de pesquisa

ou argumentos de outros cientistas sobre o caso.

O formato deste video, de curta duracao e de visualizacio em Too-
ping’favorece o nimero total de views. De postura humoristica, o youtuber
reage as falas sobre a existéncia de pirimides na Amazonia e a formacio
dos continentes no planeta Terra gerada pelo ‘grande dilivio’ biblico.
O video se encerra sem o aprofundamento da questio de Ratanabd ou
mesmo sobre a inconsisténcia dos argumentos, nio mencionando qual-
quer fonte técnica-cientifica para amparar o comentario - um aspecto a
ser entendido como possivel padrio neste tipo de contetdo, de duracio

mais curta e em formato de ‘reacio da reacao’.
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https://www.youtube.com/shorts/JnVOLXXnVCo

Figura 2: Dados agrupados do segundo video analisado nesta sequéncia

, A CIDADE PERDIDA DA AMAZONIA - Entenda o

Caso

e 2955337 visualizagdes; 331 mil curtidas | Duragio:
10min50s

e Canal: Vocé Sabia? (validado); 43,1 milhdes de inscritos
Descri¢do do canal: contetidos que exploram curiosidades,
fatos interessantes ¢ historicos, de inteng¢do informativa

e Fontes citadas: filosofia de Platdo; cientistas e
divulgadores cientificos (sem figuras ou institui¢des em
particular)

Posicionamento: refutacio

Fonte: elaboracio das autoras, 2024.

Neste video, os dois apresentadores iniciam a conversa introduzin-
do a polémica e explicando os dados relatados no ‘estudo Dakila’. Com a
exibicio de imagens relacionadas ao tema, a narrativa do video estabelece
um didlogo entre os dados conhecidos do novo estudo versus as evidéncias
cientificas ja consolidadas sobre a formacio do planeta, confrontando e
demonstrando a auséncia de correlacio entre os dois conjuntos de infor-
macio. Ao final, os apresentadores concluem nio haver evidéncias (cienti-
ficas) para a “versao Dakila” e definem a polémica como mentira.

Ao longo do video, sio mencionados alguns atores representantes
da ciéncia, como cientistas e pesquisadores de universidades brasileiras a
fim de contrapor os dados da suposta descoberta, o que resulta numa li-
nha de raciocinio que exibe a falta de sustentacio académica do “estudo”,
levantando um fato que ‘ndo pode ser cientifico’.

Ao mesmo tempo em que a inexisténcia de pesquisas comple-
mentares, especialmente cientificas, é destacada pelos apresentadores, é
fixada a refutacio cientifica geral a essa suposta descoberta de Ratanaba.
E apesar de nio haver exibicdo de depoimentos, imagens ou contetido
de cientistas no video, os apresentadores dedicam um espaco importante

na demarcacido do reconhecimento cientifico como aspecto de chancela
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https://www.youtube.com/watch?v=IT9M-rIqSVw

na interpretacio dos supostos dados sobre Ratanaba; é sustentado como

palavra final que “segundo a ciéncia, é apenas uma lenda da internet”.

Neste espaco, o campo cientifico se manifesta enquanto condicio
de legitimidade primordial e se faz essencial para aceitacao do fato como
crivel - tanto em termos da inexisténcia de estudos recentes sobre o tema
‘Ratanabd’ quanto pelo vasto conjunto de evidéncias que sdo desconside-
radas na suposta descoberta. Embora ndo esteja sob esse holofote alguma
instituicio de pesquisa ou cientista em particular, o agrupamento geral

‘ciéncia’ apareceu como determinante nessa negacao de versio.

Figura 3: Dados agrupados do terceiro video analisado nesta sequéncia

tulo do video: Ratanaba, a cidade perdida na Amazénia e o Caminho de Peabiru

e Visualizagdes ndo exibidas; 152 mil curtidas |
AN LMA Duragdo: 12min5Ss
e (Canal: Fatos Desconhecidos (validado); 19 milhdes de
inscritos
Descrigdo do canal: contetidos explicativos, com foco
https:/www.youtube.com/watch?v=nr3DZwnjlko no conhecimento

e Fontes citadas: nomes, fotos ¢ credenciais de
pesquisadores (ndo pertencentes a Dakila); institui¢des
nacionais; ¢ demais dados cientificos que pudessem se
associar a versdo original de existéncia de Ratanaba
Posicionamento: pretensa imparcialidade

Fonte: elaboracio das autoras, 2024.

O terceiro video faz uma descricio das principais informacoes so-
bre o caso - em especial, o ‘estudo Dakila’ e as intencdes da investigacio
-, onde o apresentador expde de modo ndo-depreciativo os dados reu-
nidos pela equipe Dakila. A producio é composta por imagens divulga-
das originalmente, com o complemento de outras imagens ilustrativas
acrescentadas pela edi¢do do préprio canal. Referindo-se aos idealizado-
res da descoberta como ‘historiadores e pesquisadores’, o apresentador
comenta sobre as intenc¢des da Dakila Pesquisas e o cariter engajado dos
envolvidos nessa investigacao.
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https://www.youtube.com/watch?v=nr3DZwnj1ko

O canal se coloca como orientado pela valorizacio da expertise e
da informac@o sustentada por evidéncias, e a producdo apresenta dados
cientificos e representantes da ciéncia no geral (pesquisadores e a uni-
versidade). Esse uso se faz presente para complementar a interpretacio
e construir sua narrativa em uma dire¢io avalorativa ou pretensamente
imparcial, colocando a polémica como um mistério de mérito préprio
a ser desvendado a partir das investigacdes seguintes, e onde o caso é
apresentado como ‘uma versio da histéria’, possivel tanto quanto outras

versoes defendidas.

Figura 4: Dados agrupados do quarto video analisado nesta sequéncia

Titulo do video: RATANABA, A CIDADE PERDIDA

e Visualiza¢des nio exibidas; 149 mil curtidas |
Duragdo: 20min24s

e (Canal: Rodrigo Silva Arqueologia (validado); 1,97

milhdo de inscritos

Descrigdo do canal: contetdos religiosos,
https:/www.youtube.com/watch?v=uS6H5QehX9E especificamente da Biblia sagrada crista,
analisados sob o ponto de vista arqueolégico, em
uma interface entre o campo da arqueologia ¢ da
religidio. Inten¢do informativa seguindo esta
proposta

e  Fontes citadas: pesquisadores de programas de
pds-graduagio da USP (formagdo de origem do
apresentador) e referéncias no campo da
arqueologia; pesquisadores conhecidos do seu
circulo de estudos anteriores (citados
nominalmente); trechos biblicos
Posicionamento: refuta¢io

Fonte: elaboracio das autoras, 2024.

Neste quarto video, apresentado pelo titular do canal, a existén-
cia de Ratanaba é abordada e discutida segundo as contradicdes entre
os fatos arqueoldgicos ja conhecidos e as supostas descobertas do grupo
Dakila. O material, que nio traz o complemento de demais efeitos visu-
ais, é concentrado na fala do idealizador que, segurando uma Biblia pro-
testante, elabora uma explicacdo sobre a questdo de um ponto de vista
inicialmente técnico.
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https://www.youtube.com/watch?v=u56H5QehX9E

O apresentador deste quarto video tem doutorado em arqueolo-
gia pela Universidade de So Paulo (USP), o que representa parte dos re-
cursos da refutacdo trazidos por ele (originados de sua experiéncia como
cientista em formacdo, estudos conhecidos, colegas e professores pes-
quisadores da tematica e demais instituices que respondem pela drea da
arqueologia). Comentando sobre a ferramenta tecnolégica utilizada no
‘estudo Dakila’, o apresentador mencionou ainda pesquisadores/arque-
6logos (estrangeiros e da USP) a respeito de evidéncias divergentes, que
se contrapdem a Ratanaba em particular. Tendo em vista sua formacio
académica, relembrou as evidéncias cientificas ji consolidadas no campo

académico, de cidades e civilizacoes antigas, largamente conhecidas.

Em meio as explicacdes, criticou o sensacionalismo em torno da
questdo e teceu criticas particulares ao fundador do Ecossistema Dakila.
A partir do conjunto de explicacdes, o apresentador nega a existéncia de

)

Ratanaba e a possibilidade de verdade.

Um aspecto de destaque deste exemplo reside no fato de que
apesar de ser doutor justamente na drea em questdo, o youtuber passa
a apoiar suas explicacoes também em trechos e personagens biblicos,
estabelecendo uma correlaciao de factualidade entre os acontecimentos
histéricos descritos pela biologia, geologia e mesmo a arqueologia, e os
episodios descritos na Biblia cristi - a exemplo do dilivio e a modificacao

da paisagem produzida a partir de entZo.

Embora o campo cientifico seja acionado nessa ‘contra-argu-
mentacio’ frente ao ‘estudo Dakila’, o aspecto religioso é prevalente nas
explicacOes e no que se mostra como inspiracao maior no trabalho de-
senvolvido pelo préprio canal. Sendo o ambiente cientifico-académico
um espaco de familiaridade e legitimidade garantidos a esse youtuber, é
interessante observar a relacio de sobreposicio entre os dois campos dis-
tintos - o cientifico e o religioso - quando estd em disputa um aspecto ou

acontecimento sob o qual ambos tém versdes a serem sustentadas. Neste
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exemplo em particular, embora incipiente, resta a interpretacio de que
preceitos de conviccoes religiosas podem se impor como ultima palavra,
mesmo que ja haja evidéncias em outro campo divergente, como o cien-
tifico; serd a ciéncia, ela mesmo, a dimensao epistémica ignorada frente a
esse outro campo de impacto mais profundo.

Figura 5: Dados agrupados do quinto e tltimo video analisado nesta sequéncia

deo: O que os cientistas descobriram até agora sobre Ratanaba, a cidade

escondida na Amazénia

e Visualiza¢des ndo exibidas; 86 mil curtidas |
Duragio: 09min47s

e (Canal: Fatos Desconhecidos (validado); 19 milhdes
de inscritos
Descrigdo do canal: conteudos explicativos, com
foco no conhecimento

Fontes citadas: pesquisadores ¢ instituicdes
cientificas; evidéncias técnicas de negacdo da tese
sustentada no ‘estudo Dakila’

Posicionamento: refutacio

https://www.youtube.com/watch?v=pod04AoOnmY

Fonte: elaboracio das autoras, 2024.

No quinto e tltimo exemplo analisado estd uma segunda produ-
¢do do canal ‘Fatos Desconhecidos’, publicada depois do primeiro video
sobre o assunto (neste texto, listado na posicdo 3). Aqui, a abordagem
foi transformada em uma tomada de posicdo mais critica em relacio as
supostas descobertas. O apresentador passa a relatar a inexisténcia de
provas cientificas sobre alguns dos aspectos do caso Ratanabi e levantar

suspeitas sobre a inexisténcia da cidade.

Alguns aspectos particulares do campo cientifico sdo citados nesse
segundo video do canal, como a auséncia de cadastro dos pesquisadores
da Dakila na plataforma académica ‘Lattes’ e de demais textos ou estudos
cientificos produzidos a esse respeito. Como sequéncia do primeiro vi-
deo, este segundo apresenta descri¢coes atualizadas e informacdes com-
plementares, com detalhamento das técnicas possiveis em uma investi-

gacdo dessa natureza arqueoldgica.
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https://www.youtube.com/watch?v=pod04AoOnmY

Aqui, fica evidente uma refutacio a partir de fontes e evidéncias
cientificas, relatando-se a auséncia de vinculo com instituicdes cientifi-
cas e pesquisadores conhecidos, e o destaque para a natureza da Dakila
Pesquisas, que nio é uma instituicio cientifica consolidada. Este dltimo
ponto revelou uma orienta¢io da producio do canal, preocupada com os
efeitos de seu endosso inicial. No presente fechamento, o segundo video
pode ser entendido como uma espécie de retratacio do video anterior,
uma vez que a auséncia de comprovagio ou consenso cientifico pode
ter sido preponderante na elaboracio de um contetdo originado em um

espaco (canal) que preze pela tecnicidade e comprovacio cientifica.

Em sintese, foram registradas como fontes citadas nesse conjunto
as credenciais de cientistas e divulgadores cientificos, dados de productes
académicas verificadas, e instituicdes e universidades (como a USP, cita-
da nominalmente). Considerando a natureza original das producdes - de
contetidos ndo-técnicos -, a recorréncia a fontes cientificas (ou pelo menos
as mencdes gerais a sua existéncia) se colocaram quase na totalidade dos
exemplos, apontando para a importincia do campo cientifico, mantido

como recurso de autoridade e instancia definitiva para garantir a verdade.

Consideracoes finais

Entendendo o contexto complexo da rede YouTube como recur-
so onipresente de comunicacio atualmente (assim como tantas outras
na internet), este texto se dedicou a uma breve sondagem sobre a mo-
bilizacdo de fontes cientificas em conteudos em video cuja natureza se
deu em producdes independentes e nio oficiais da ciéncia (institutos ou
universidades). Ap6s a andlise da construcio dos contetdos e das men-
coes a entidade da ciéncia, notou-se uma referencia¢io a este lugar como
garantidor de legitimidade e autoridade para afirmacéo de fatos e acon-

tecimentos, uma vez que a questdo da existéncia da cidade de Ratanabd (e
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a construcdo do suposto estudo) foram diretamente refutados a partir da
falta de amparo no conhecimento e dados cientificos consolidados, aqui
defendidos por figuras externas a institucionalidade académica. Essa vi-
sada, embora incipiente, reafirma a perspectiva sobre o fato de o campo
cientifico ainda ser garantidor de certezas em meio a complexidade atual
de questionamento de sua autoridade epistémica partindo de platafor-

mas e grupos nio propriamente pertencentes ao meio cientifico.

E importante, ainda, observar quais as relacdes entre as producoes
hegemonicas, do jornalismo de referéncia, e as replicacdes ou transicdes
desse modelo associado aos campos jornalistico/noticioso e cientifico,
sendo absorvidos por niucleos de producio de contetidos informativos
independentes ou possivelmente nio-jornalisticos. Questio estd relacio-
nada diretamente com a pretensa democratizacio do compartilhamen-
to dos conteddos (autorais, independentes) que acarreta em problemas
como a confiabilidade das informacdes disponibilizadas na plataforma,

sem monitoramento ou espécie de checagem superiores.

A rede YouTube concentra hoje um volume fabuloso de informa-
¢des no formato audiovisual, e o coloca (especialmente tratando de vide-
os de natureza informativa) como uma extensdo da televisio, com uma
aproximacao ao jornalismo de referéncia no uso de determinadas fontes
para producdo de material entendido pelo publico como qualificado. As
relacdes entre as novas formas de consumo de contetidos informativos
parecem ndo estar dissociadas de uma demanda por um conjunto qua-
lificado de informacdes sustentadas pela técnica e expertise através do

campo cientifico.
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CAPITULO 2

A DIVULGAGCAO CIENTIFICA EM
TEMPOS DE PANDEMIA:

O CRESCIMENTO DO CANAL DO

ATILA IAMARINO NO YOUTUBE

Jessica Cristina Corte

Tais Marina Tellaroli

Introducao

A ciéncia possui um papel fundamental no desenvolvimento so-
cial e econdmico de um pais, a divulgacio do conhecimento cientifico
torna-se fundamental para que a sociedade participe de temas que afetam
o interesse publico. O surgimento das plataformas digitais alterou a for-
ma como as pessoas se comunicam e se relacionam, a plataforma on-line
de streaming de videos gratuitos YouTube proporcionou um ambiente
promissor para que produtores independentes criassem contetdos e
atraissem um grande nimero de usudrios em torno de temdticas apa-
rentemente sem grandes interesses. A popularizacio do YouTube para
producio de conteudos educativos, além de ser a maior e mais conhecida
plataforma de compartilhamento de videos on-line, deve-se a sua facili-
dade de acesso e disponibilidade, posto que nio é cobrado nenhum valor

para se compartilhar ou assistir aos videos.

Ha inumeros canais dedicados a essa tematica. Alguns
chegam a atrair milhares de usudrios, engajando-os
em torno de um assunto que com frequéncia é visto
como hermético e que tem pouco impacto social. Os
YouTubers tém utilizado todos os recursos dessa pla-
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taforma para mostrar o contrario: a ciéncia faz parte
do cotidiano e afeta a qualidade de vida das pessoas
(Carvalho, 2016, p. 11).

Canais de divulgacio cientifica sio de extrema importancia so-
cial, pois 2 medida que se conhece e entende o que é realizado nas pes-
quisas, as pessoas tém a possibilidade de compreender melhor a relacio
que seu desenvolvimento tem com a ciéncia. Para Bueno (1985, p- 19),
a divulgacdo cientifica “pressupde um processo de recodificacio, isto
é, a transposicao de uma linguagem especializada para uma linguagem
nio especializada, com o objetivo de tornar o contetido acessivel a uma
vasta audiéncia”.

Mesmo diante de todas as suas possibilidades de desenvolvimento
e importancia, a ciéncia no Brasil viveu durante a pandemia de Covid-19
um periodo critico em que a desvalorizacio por parte das autoridades
governamentais se refletiu ndo s nos cortes orcamentais para investi-
mento em pesquisas, mas também no discurso obscurantista que negou
a relevancia e até os estudos cientificos. A agéncia de checagem “Aos
Fatos” apurou que apds seis meses da decretacio da pandemia em 11 de
marco de 2020, Jair Bolsonaro, entdo presidente do Brasil, “deu 653 de-
claracoes falsas ou distorcidas sobre o novo coronavirus ou medidas ado-
tadas pelo governo brasileiro no combate a infeccdo”. Um outro estudo
realizado por Mota et al. (2023) no periodo de julho de 2020 a janeiro de
2021, analisou dez pronunciamentos de Bolsonaro sobre as vacinas de
covid-19 realizados em redes sociais pessoais (40%), eventos oficiais do
governo (20%) e entrevista (40%), notando “o predominio das informa-
¢Oes enganosas e manipuladas, que apresentam em comum a caracteris-
tica de uma veracidade parcial, cujo uso descontextualizado, seletivo ou
equivocado é feito com a intencio de enquadrar uma questdo, enganar
ou confundir” (Mota et al., 2023, p. 324).

Em julho de 2019, a principal agéncia de fomento a pesquisa cien-
tifica do pais - CNPq (Conselho Nacional de Desenvolvimento Cien-
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tifico e Tecnoldgico) — sofreu um corte orcamentédrio de 41,9% valor
divulgado pelo Ministério da Economia, o que significou cortes diretos
das bolsas de estudo para alunos de p6s-graduacio e consequentemente

a interrupcio de pesquisas cientificas em todo o pais.

J4 a desvalorizacio nos discursos ocorre em uma onda de “opi-
nionismo”. Em meio 4 pandemia em 2020, o Brasil viveu sob a igno-
rancia de um triunfo do negacionismo que dominou e ainda domina as
midias, contrariando a ciéncia e amenizando a gravidade que foi a crise
sanitdria citada. Enquanto cientistas alertavam sobre a catstrofe que
o pais passaria se ndo fossem realizadas as medidas de distanciamento
social, o ex-presidente do Brasil, Jair Bolsonaro, chamou a covid-19,
no dia 24 de marco de 2020, de uma “gripezinha”. Diante desse cendrio,
cientistas, médicos e especialistas encontraram nas redes sociais uma
possibilidade para alertar e esclarecer os desafios que seriam vivencia-

dos diante do virus.

Esse é o caso do bidlogo e pesquisador brasileiro Atila lamarino,
doutor em virologia e divulgador cientifico, que, através do seu canal
pessoal do YouTube, publicou ainda em janeiro de 2020 um video ex-
plicando sobre o coronavirus e o quio preocupante ele era. Em um
governo marcado pelo negacionismo da ciéncia, a publicacio do bid-
logo ganhou repercussio, suas previsdes estavam certas e um cientista

ganhou os holofotes.

Sendo assim, este estudo apresenta, a partir de uma pesquisa
exploratéria do canal Atila Jamarino, qual a importancia dos deba-
tes cientificos para a valorizacido da ciéncia. Tendo isso em mente,
a andlise foi feita com o propésito de verificar os mecanismos que o
canal ativou, a fim de oferecer conteddo cientifico para o ptblico em
meio a pandemia e a forma que a ciéncia encontrou para divulgar e
disseminar seus estudos em um periodo marcado pela desinformacao

e circulacio de informacoes falsas.
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O trabalho se divide em quatro se¢des sendo que, em um primeiro
momento, foi realizada uma sintese da presenca da divulgacdo cientifica
no YouTube; em seguida a metodologia para explicar o método escolhi-
do e como se executou a anilise; a apresentacio de dados de um canal
cientifico gerando debate e informacio em meio a uma pandemia. Por
fim, as andlises sobre os dados e consideracdes finais. O artigo coletou
informacdes do site especializado em andlise de canais em midias digi-
tais, Social Blade, que permitiu a observacio dos dados de crescimento do
canal referente aos meses de janeiro, fevereiro e marco de 2020 e uma

atualizacio realizada em 2023.

A divulgacao cientifica no Youtube, desinformacao e o desafio
da ciéncia

A importancia da divulgacio cientifica estd em comunicar as des-
cobertas e pesquisas, proporcionando a popula¢io uma aproximacio aos
debates e contetidos produzidos. Nesse contexto, segundo Bueno (2010,
p- 8), a divulgacio cientifica deve “abrir espaco para aproximacio e di-
dlogo e, inclusive, convocar pessoas para debates amplos sobre a rela-
¢do entre ciéncia e sociedade, ciéncia e mercado, ciéncia e democracia”,
sendo necessaria uma linguagem inclusiva, que permita ao cidado leigo

compreender o que estd sendo pesquisado.

Assim, pode-se compreender que a divulgacdo cientifica permite
a popularizacio da ciéncia através da utilizacdo de técnicas e mecanismos
comunicativos de tecnologia e informacdo. Utilizando do potencial que
as redes sociais tém de fomentar, e a possibilidade de trocas de informa-
c¢do, conhecimento e socializacio, a divulgacio cientifica no ambiente
digital promove uma nova cultura cientifica em que o didlogo com a po-

pulacdo ocorre facilitada pelos meios tecnolégicos.

O YouTube possibilita o uso de recursos narrativos e
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visuais para atrair a aten¢io do publico em torno de
varias temadticas, até mesmo daquelas que, aparente-
mente, podem nio ter tanto apelo, como a ciéncia.
Em geral as pessoas associam a pesquisa cientifica
com a ideia de algo “complicado”, “dificil” e “distante
da sua realidade”. Entretanto, os nimeros mostram
que, se a ciéncia for trabalhada com formato e abor-
dagem adequados, ha um grande publico interessado
nesse tema (Carvalho, 2016, p. 2).

Através de recursos audiovisuais como animacoes, cortes, sobre-
posicdo de imagens e dos efeitos de sonoplastia na edicio, o uso da plata-
forma do YouTube por divulgadores cientificos possibilita a dissemina-
¢do de um contetido mais atrativo, o que o torna mais receptivo para o
publico. Nio é possivel afirmar que esses mecanismos tornardo o conhe-
cimento mais democritico, mas sio evidentes as possibilidades de apro-

ximacdo nas formas como o publico recebe e interpreta essa mensagem.

A comunicacio da ciéncia exige um processo que en-
volve diferentes grupos e estratégias diferenciadas.
Nio podemos afirmar que a divulgacio cientifica é
solucdo exclusiva da falta de complexizacio e demo-
cratizacdo do conhecimento cientifico, mas acredi-
tamos ser um passo valido na aproximacio entre os
diversos modos de ver, conhecer e entender o mundo
(Reale; Martyniuk, 2016, p. 5).

O acesso a esse conhecimento possibilita para a sociedade com-
preender melhor o mundo e, assim, alterar suas percepcdes e compor-
tamentos. Quando o cidaddo entende a presenca da ciéncia em seu coti-
diano, ele compreende a importincia e como a pesquisa cientifica afeta
a sua vida, como na elaboracio de um novo medicamento, nas criacdes
tecnoldgicas ou no conhecimento do ser humano e da realidade em que

vivemos (Oliveira; Silveira, 2013).

A utilizacdo do YouTube para estudos, conhecimentos e forma-
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cdo de conceitos faz parte, segundo Quintanilha (2017), da vida de gran-
de parte das pessoas que nasceram em meio as tecnologias depois dos
anos 1990. Outro ponto importante, segundo o autor, é a facilidade que a
utilizacio dessa plataforma proporciona, por ser necessario apenas estar
conectado, tornando-se uma “estratégia altamente vidvel para qualquer
instituicdo de ensino e para qualquer professor que queira dar um passo

na dire¢do da aproximacio com seu alunado” (Quintanilha, 2017 p. 5).

Nesse contexto, o YouTube possibilita modificar o pensamento
de que a ciéncia é algo distante e que, para sua compreensio, é neces-
sario um grau de genialidade que fica restrito aos meios académicos. A
liberdade e recursos que a plataforma possibilita permitem a elaboracio
de contetidos que gerem participa¢do, engajamento e propagacio. Esses
mecanismos narrativos sao utilizados por inumeros canais destinados a
divulgacdo cientifica, entre eles, o canal Atila lamarino, que foi selecio-
nado para anilise neste trabalho por apresentar estruturas de abordagens

cientificas diferenciadas.

A populacio se inseriu rapidamente nas redes sociais como Face-
book, YouTube, Instagram e Tik Tok durante a pandemia fazendo des-
tes ambientes umas das principais formas de consumo de informacdes e
noticias sobre todos os temas. Com o “fique em casa” a sociedade viveu

“e s » .
uma “infodemia’, ou seja,

[...] um grande aumento no volume de informacdes
associadas a um assunto especifico, que podem se
multiplicar exponencialmente em pouco tempo de-
vido a um evento especifico, como a pandemia atual.
Nessa situacdo, surgem rumores e desinformacio,
além da manipulacio de informacdes com inteng¢do
duvidosa. Na era da informacio, esse fenomeno é
amplificado pelas redes sociais e se alastra mais rapi-
damente, como um virus (OMS, 2020).

E sobre a covid-19 intimeras informacoes falsas circularam nas re-
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des ganhando espaco até hoje, mesmo com todas as contestacoes e esforcos
dos 6rgaos de saude. O dicionario dos negacionismos no Brasil, no verbete
“Vacina”, Couto (2022, p. 347) aponta que na época houve a “ineficiéncia
do governo federal nas contratacdes de vacinas, a auséncia de coordenacio
para um plano nacional, a antipropaganda e o negacionismo do presidente
Bolsonaro”, trazendo prejuizos a credibilidade das vacinas e do Programa
Nacional de Imunizac¢io reconhecido mundialmente. Conforme as desin-
formacdes circulavam, geravam engajamento e ampliavam seu alcance
causando uma crise de confianca na ciéncia e em dados cientificos. Prado
(2022, p. 34) aponta que os algoritmos regulam a rede atrapalhando o livre

fluxo informacional. A autora explica que:

Na cibercultura compartilhada, as pessoas conectadas
em rede escolhem quem seguir, reagem favoritando
ou banindo comportamentos e produtos personali-
zam também o que querem consumir. Por corolério,
reforcam posicionamentos e opinides. As escolhas
feitas pelos internautas, por sua vez, geram dados e
metadados que informam sucessivamente os algorit-
mos e os ajudam a formar as bolhas em que se inse-
rem as pessoas. Saber ao certo dar sentido aos dados é
tarefa cada vez mais imprescindivel.

Fisher (2023, p. 27) aponta que as plataformas digitais que passa-
ram a contar com acio de algoritmos identificam preferéncias e acabam
impulsionando teorias da conspiracio devido ao engajamento. “As pla-
taformas sociais traziam a tona todo o contetiido que seus sistemas auto-
matizados concluissem que ia maximizar a movimentacio dos usudrios
na internet, o que fazia a empresa vender mais andncios”.

Essa circulacio de contetdos e perfis que buscam cliques, a partir
de contetdos duvidosos nas plataformas, estdo também os divulgadores
cientificos e profissionais que agem como uma corrente que visa ser um
contrafluxo desinformativo a fim de esclarecer e elucidar duvidas e so-
bretudo desmentir informacdes falsas. E fundamental que essas pessoas
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povoem as redes com contetidos explicativos a fim de promover op¢des
e volume de informacdes verdadeiras. Nesse contexto, inserem-se pes-
soas como Atila [amarino, que continua atuando como divulgador cien-

tifico mesmo com o fim da pandemia.

Metodologia

Para a andlise do canal no YouTube do bidlogo Atila Iamarino,
utilizou-se como metodologia a pesquisa exploratéria com o objetivo de
compreender a divulgacio cientifica e sua importancia durante a pan-
demia do coronavirus no Brasil no periodo de janeiro a marco de 2020.

Com a finalidade de fornecer informacdes que ampliam a fa-
miliaridade com o problema de pesquisa construindo novas hipéte-
ses, a pesquisa exploratéria envolve a andlise de exemplos que esti-

mulam a compreensao.

Muitas vezes as pesquisas exploratdrias constituem
a primeira etapa de uma investigacio mais ampla.
Quando o tema escolhido é bastante genérico, tor-
nam-se necessarios seu esclarecimento e delimitacao,
o que exige revisdo da literatura, discussdao com es-
pecialistas e outros procedimentos. O produto final
deste processo passa a ser um problema mais esclare-
cido, passivel de investigacio mediante procedimen-
tos mais sistematizados (Gil, 2008, p. 27).

Os meses escolhidos para a andlise — janeiro, fevereiro e marco
de 2020 - justificam-se a fim de compreender as proporcdes que o canal
tomou apds sua primeira publicacdo de video sobre o coronavirus em
janeiro. Além disso, foi realizada uma atualizacio de dados em dezembro
de 2023 apontando nos anos subsequentes (2021, 2022 e 2023) como foi

o crescimento do canal.
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No que se refere aos procedimentos técnicos, foi utilizada na
pesquisa, como técnica de andlise, a observacio dos dados retirados da
plataforma Social Blade, um site gratuito que rastreia estatisticas de mi-
dias sociais, informando o crescimento em inscritos e visualizacdes dos
videos do canal.

Na pesquisa foi realizado um levantamento de dados de audi-
éncia e crescimento do canal sobre um total de nove videos que foram
publicados entre os meses de anilise, a fim de investigar a recepcio e
a popularizacio desse material na plataforma do YouTube. A proposta
visa compreender a importancia da divulgac¢do cientifica em tempos de

negacionismo da ciéncia e disseminacio de desinformacio.

O canal do Atila Iamarino e a pandemia de Covid-19

Atila Jamarino é bidlogo e pesquisador brasileiro; especializado
em virologia, passou a se dedicar exclusivamente a divulgacio cientifi-
ca em 2015 através do canal do YouTube Nerdologia, que conta tam-
bém com a apresentacio do historiador Felipe Figueiredo. Além deste
canal, o biélogo é youtuber em seu canal pessoal Atila [amarino onde,
desde agosto de 2019, disponibiliza videos ligados a ciéncia e tecnolo-
gia. Em 2019, contava com mais de um milhdo de inscritos e no fim de
2023 com 1,61 milhoes.

Em janeiro de 2020, quando pouco se falava no Brasil sobre a
pandemia do coronavirus, o bidlogo disponibilizou, em 31 de janeiro,
um video com o titulo “E se o coronavirus chegar no Brasil?”. Na épo-
ca, o canal apresentava 176 mil inscritos, como mostra a Figura 1, e a
semana em que o bidlogo postou o video teve um crescimento de 10
mil inscritos entre os dias 27 de janeiro a 3 de fevereiro de 2020, como
indica a Figura 2.
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Figura 1: Total de inscritos no canal pessoal de Atila Ilamarino em fevereiro de 2020
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Fonte: Social Blade.

Figura 2: Aumento no nimero de assinantes semanais no canal pessoal Atila
I[amarino de 27/01/2020 a 03/02/2020
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Fonte: Social Blade.

O segundo video sobre o coronavirus foi postado no canal do
bidlogo no dia 26 de fevereiro de 2020 com o titulo “Primeiro caso no
Brasil #FiqueEmCasa’” e foi feito no formato live com duracio de 1 hora
e 10 minutos. Nele, Atila falou sobre o primeiro caso confirmado no
Brasil e quais seriam os préximos passos. No més de fevereiro de 2020,
o canal terminou com 211 mil inscritos e um total de 12 mil inscritos
a mais na semana em que o segundo video foi postado. No dia 04 de
marco de 2020, o bidlogo fez sua segunda live informando atualiza-
¢oes sobre a circulacio do virus, com o titulo “Coronavirus nao é arma

biolégica #FiqueEmCasa”. Nessa semana, o canal apresentou um cres-
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cimento semanal de 7 mil inscritos e o nimero de casos confirmados
nesse mesmo periodo no Brasil chegaram a 25, segundo o site oficial do

governo sobre o novo coronavirus.

Em 11 de marco de 2020, Atila fez, em seu canal, a terceira live
com o titulo “OMS declara pandemia #FiqueEmCasa”. Na época, o Bra-
sil registrava 52 casos ja confirmados e o canal Atila Jamarino regis-
trou, na semana entre os dias 09 a 16 de marco, um crescimento de 70

mil novos inscritos.

Nessa mesma semana, Distrito Federal e Sao Paulo estabelece-
ram medidas de isolamento social e, no dia 15 de marco de 2020, dois
dias antes da primeira morte confirmada no Brasil, o biélogo publicou
um video com o titulo “Por que o coronavirus pode parar a sua vida?
#FiqueEmCasa”, detalhando a importincia de se fecharem escolas e lo-

cais de grande circulacio para proteger vidas.

Nos dias seguintes, entre 16 e 23 de marco de 2020, foi marcado
o maior indice de assinantes no canal Atila lamarino. Como mostra
a Figura 3, foram 350 mil novos inscritos e o biélogo publicou trés
novos videos. O primeiro foi uma live no dia 18 de marco de 2020 com
o titulo “Como a pandemia pode acontecer no Brasil #FiqueEmCasa”;
no dia 20 de marco de 2020, outra com o titulo “O que o Brasil precisa
fazer nos préximos dias #FiqueEmCasa” e por fim, no dia 22 de marco
de 2020, a live “Por que é importante ficar em casa? #FiqueEmCasa”.
Nesse momento, o Brasil ja apresentava 1.891 casos confirmados e 34

mortes pelo coronavirus.
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Figura 3: Aumento no nimero de assinantes semanais no canal pessoal Atila
Iamarino de 16/03/2020 a 23/03/2020
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Fonte: Social Blade.

Apbs virios Estados no Pais aderirem a quarentena, o ex-presi-
dente do Brasil, Jair Bolsonaro, no dia 24 de marco de 2020, fez um pro-
nunciamento na TV pedindo a “volta a normalidade” e o fim do confina-
mento, contrariando especialistas e culpando os meios de comunicacio
de espalharem uma sensacio de “pavor”. Em meio a pandemia, o gover-
no ainda reduziu mecanismos de financiamento de pesquisas e excluiu as

ciéncias humanas das prioridades de projetos de pesquisa.

No dia 28 de marco de 2020, o Brasil ultrapassou a marca de 100
mortes pelo virus, registrando 114 no total. Nesse dia, Atila divulgou um
video com o titulo “A situa¢do do Brasil pode ser melhor #FiquemEm-
Casa”, em que explicava que paises como o Brasil, que iniciavam com
antecedéncia as medidas de distanciamento social, poderiam salvar mais
vidas. Nessa dltima semana do més de marco, o canal Atila [amarino
conseguiu 103 mil novos inscritos e terminou 0 més com uma marca de
873 mil inscritos.

Pontua-se ainda, no dia 30 de marco de 2020, a participacio
do Atila no programa “Roda Viva”, da TV Cultura, cuja audiéncia foi
a maior desde a entrevista com o entio presidente Jair Bolsonaro em
2018, batendo o recorde do ano. No YouTube, foram mais de 3,7 mi-

lhoes de visualizacdes em uma entrevista que durou 1 hora e 31 minutos,
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em que o bidlogo enfatizou a importancia da ciéncia em meio ao anuncio

de cortes de verbas para pesquisas diante de uma pandemia.

A Ciéncia no palco

Diante dos dados levantados pelo site Social Blade, foi possivel
perceber a relevancia que o canal Atila lamarino foi ganhando a medida
que a repercussdo sobre os casos de coronavirus aumentavam no Brasil.
No més de janeiro de 2020, quando ainda nio havia casos registrados no
pais, o nome Atila lamarino ainda era pouco conhecido e suas previsoes
pareciam distantes ou até ilusérias. A medida que seu discurso ia se cons-
truindo e o cendrio da pandemia ganhava forma no Brasil, seu nome se
tornava mais conhecido, transformando-se em uma fonte especializada

que contrapunha o discurso governamental.

Observa-se que em fevereiro de 2020, quando o Brasil confirmou
o primeiro caso de coronavirus, o canal Atila lamarino apresentava um
crescimento linear, foram 35 mil inscritos a mais em relacio ao més an-
terior, um crescimento de aproximadamente 19,8%. Desde seu primeiro
video sobre o virus, o bidlogo ji utilizava a hashtag “#FiqueEmCasa’,
indicando que ficar em casa e se distanciar socialmente seriam solucdes
para barrar o avanco do virus e, a partir dessas acdes, foi ganhando voz

e conhecimento.

Como apontado, o més de marco de 2020 foi marcado pelo inicio
das restri¢des. Conforme as noticias sobre o aumento dos casos eram
anunciadas e a populacio comecava a entender o que estava acontecen-
do, Atila continuava a postar seus videos e o ndmero de inscritos em seu
canal comecou a crescer de forma exponencial. Com um jeito simples e
bem didatico de falar, Atila adotou uma postura séria passando a comu-

nicar apresentando dados divulgados pela Organizacio Mundial da Sad-
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de, previsdes baseadas em estatisticas, tabelas e desenhos para reafirmar

suas explicacoes.

Na semana dos dias 16 a 23 de marco de 2020 (semana que se ini-
ciaram as medidas de isolamento social), o canal atingiu o maior indice
de inscritos semanais desde a sua criacdo, foram 350 mil novos inscritos
e 0 més de marco terminou com 662 mil inscritos a mais em relacdo ao

més de fevereiro, um crescimento de aproximadamente 313,7%.

Conforme observado nos dados apresentados, enquanto os casos
do novo coronavirus aumentavam no Brasil, a procura por informacdes
sobre o assunto crescia e o nome Atila lamarino ganhava espaco. E pos-
sivel afirmar que o salto no numero de inscritos no més de marco teve
relacdo com o avanco da pandemia no pais e com os videos no formato
live. Nas lives realizadas nos dias 18 e 22 de marco de 2020, os internautas
participaram pelo chat com perguntas respondidas pelo Atila em tempo
real, garantindo credibilidade por ser um especialista na voz de coman-
do. Apenas no dia 20/03 o chat foi fechado para perguntas e comen-
tarios. Atila diz: “desativei o chat, desativei tudo aqui porque o papo é
reto hoje, e sdo niimeros reais”. As lives supracitadas comecam com uma
apresentacio curricular e depois os assuntos sdo colocados em tépicos e

divididos por cores para orientar o publico.

Ressalta-se que depois do discurso em TV aberta do presidente
Jair Bolsonaro no dia 24 de marco de 2020, contrariando especialistas e
pedindo a volta a normalidade, Atila lamarino ocupou a cadeira de cen-
tro no programa Roda Viva da TV Cultura no dia 30 de marco de 2020,
protagonizando um momento dinico em que o debate cientifico tomava

conta do espaco e dominava as midias e redes sociais.

Durante a pandemia em que as pessoas ficaram em casa e viven-
ciaram momentos de inseguranca informacional, o crescimento do canal

atrelado a producio de contetido indicou a urgéncia desse tipo de produ-
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¢dao no YouTube. Em marco de 2021, o canal contava com 1.340.000 ins-
critos, em marco de 2022 eram 1.560.000 e em marco de 2023: 1.570.000,
como mostra a Figura 4. Os dados revelam que houve crescimento anu-
al do canal, mas de forma linear, diferentemente das registradas no inicio
da pandemia.

Figura 4: Total de 1.570.000 inscritos no Canal Atila lamarino em marco de 2023
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Fonte: Social Blade.
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CONSIDERAGCOES FINAIS

Com os dados levantados, observou-se que o canal Atila Ia-
marino foi, durante os primeiros meses de pandemia no Brasil, uma
referéncia para quem buscava informacdes e conhecimento sobre o
que se passava. Diante de um assunto tido importante e preocupante,
informar-se através de pessoas que sejam especialistas e que possuam
autoridade sobre o que falam porque pesquisam o assunto é a melhor

maneira de se obter o conhecimento.

No caso do canal Atila lamarino, foi possivel perceber que os
contetidos com tematicas referentes a0 novo coronavirus foram os mais
vistos, sendo que as lives eram feitas para aprofundar os debates com um
tom mais didatico. A sua formacao académica dava énfase ao seu nome

o que reforcava o seu discurso e o diferenciava dos demais divulgadores.

Além da anilise de dados realizada, o estudo apresentou o por-
qué da importancia de tornar o conhecimento acessivel e de interes-
se publico, sabendo ser ele o responsavel por permitir que o cidadao,
conforme Shen (1975, p. 265), possa “tornar-se mais informado sobre
a ciéncia e as questdes relacionadas a ela, [...] desta forma, participar
mais intensamente no processo democratico de uma sociedade cres-

centemente tecnolégica”.

O canal do bidlogo se tornou uma fonte ficil e confidvel para
quem buscava informacdes sobre a pandemia, tornando o campo da ci-
éncia em meijo a uma disputa por “autoridade”, um meio de grande vi-
sibilidade e repercussdo. Sendo assim, a divulgacio cientifica assegura o
didlogo entre os pares, ptblico e comunidade cientifica, possibilitando a

comunicacio para a popula¢io em geral.

A divulgacio cientifica presente em uma plataforma digital como
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o YouTube, que tem seu acesso facilitado e necessita apenas de um dispo-
sitivo com rede de internet, possibilita que seus videos sejam vistos por
um nuimero maior de pessoas e seu alcance, mais democratico e menos
hierarquizado. A relacio que se forma entre o publico leigo e o divul-
gador cientifico é de extrema importancia, pois hd uma maior tendén-
cia em acreditar nas informacdes compartilhadas por alguém em quem
se confia e tornar o pesquisador uma pessoa préxima facilita essa troca,
possibilitando que a disseminacio de noticias falsas no pais seja minimi-

zada através da divulgacdo de informacoes cientificas e confidveis.

Entretanto é importante ressaltar um grave problema devido a
falta de regulamentacio das plataformas digitais que, ao inserirem algo-
ritmos que enderecam perfis e contetidos, acabam privilegiando certos
canais, lucrando sobretudo com a desinformacio, além de nio terem a
intencio de combater o problema. “Quando os algoritmos, de maneira
geral, restringem o contetdo, estao contribuindo para regular e atrapa-
lhar a comunicacio digital, o livre fluxo das informacdes” (Prado, 2022,
p. 34). Pensar e discutir o papel dos divulgadores cientificos na rede, em
consondncia com a atuacio das plataformas é fundamental para uma so-

ciedade livre e democratica.
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CAPITULO 3

O FACTUAL CIENTIFICO
E O MESMO FACTUAL DO
JORNALISMO? UMA ANALISE DA
COBERTURA SOBRE A COVID-19
NO DOMINGO ESPETACULAR E NO
FANTASTICO

Rafael Martins Revadam
Karina Juliana Francisco

Simone Pallone de Figueiredo

Introducio

No dia 31 de dezembro de 2019, autoridades de satide da China
acionaram a Organizacio Mundial de Satide (OMS) para alertar sobre
uma epidemia de casos de uma infec¢do respiratéria até entdo desconhe-
cida em Wuhan, drea metropolitana da provincia de Hubei. Na época, os
primeiros casos da doenca foram denominados “pneumonia de etiologia

desconhecida” (Oliveira; Matos; Siqueira, 2020).

O Centro Chinés de Controle e Prevenciao de Doencas descobriu
que o agente infeccioso era um novo virus da familia do coronavirus,
batizado de covid-19. Um més depois da descoberta da covid-19, no dia
30 de janeiro de 2020, a OMS classificou o surto como emergéncia em
sadide publica de interesse internacional. J4 em fevereiro, a OMS elevou
a classificacdo da covid-19 para “nivel muito alto de risco de pandemia”,
eno dia 11 de marco de 2020, com 118 mil casos da covid-19 espalhados

em 114 paises, e com 4 mil mortes ja contabilizadas, a entidade afirmou
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que o mundo estava vivendo uma pandemia (Oliveira; Matos; Siqueira,
2020; Opas, 2020).

Se a pandemia de covid-19 ji era complexa a nivel de satde, a situ-
acdo se agravou quando olhada no contexto comunicacional. Jornalistas
comecaram a enfrentar indmeros desafios na abordagem dos fatos, como
o de noticiar descobertas que ainda estavam em revisio pela ciéncia e a
onda de medo e incerteza da populacio, dvida por informacdes do que
fazer. Muitas medidas foram tomadas pelos diversos veiculos, incluindo

grandes grupos de comunicacio do Brasil.

Por exemplo, no comeco da pandemia, mais especificamente no
dia 16 de marco de 2020, a TV Globo, principal emissora aberta do pais,
modificou sua grade diaria, retirando do ar dois programas de entreteni-
mento (Mais Vocé e Se Joga) para intensificar a cobertura jornalistica. Dois
dias depois, a emissora retiraria mais um programa de entretenimento
(Encontro com Fatima Bernardes) para a criacdo de um programa dedicado
especificamente a cobertura da pandemia, o Combate ao Coronavirus,

que ficou no ar por mais de dois meses.

Conforme a cobertura da pandemia se fortalecia, difundia tam-
bém as movimentacdes do Governo Federal para dificultar o acesso a
dados oficiais do Ministério da Sadde. Entre as principais medidas, hou-
ve troca de horarios dos antncios oficiais do Ministério, queda e instabi-

lidade de sistemas online e o fim das coletivas de imprensa.

A estratégia do presidente do Brasil na época, Jair Messias Bolso-
naro, era de disseminar desinformacdo com o propdsito de minimizar a
gravidade da covid-19. O remédio cloroquina, inclusive, foi um grande
ator para esta estratégia. Ignorando a auséncia de diagndsticos cienti-
ficos, o entdo presidente passou a recomendar o uso do medicamento
como tratamento precoce ao novo coronavirus, alegando que era mais
facil e barato investir em uma cura para a doenca do que em uma vacina
(Di Giulio In:, 2023).
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A estratégia de Bolsonaro também era contra a imprensa, afinal,
ela era a responsivel em difundir a real situacio da pandemia no pais.
As coletivas de imprensa em que eram apresentados os totais de casos
e mortes no pais se tornavam cada vez mais escassas, e o préprio Mi-
nistério da Saude comecou a atrasar a divulgacio destes boletins epide-
miolégicos aos veiculos interessados. Nos dias 3 e 4 de junho de 2020, o
boletim foi divulgado as 22h e o Ministério alegou problemas técnicos.
Jdno dia 5, a divulgacdo do boletim foi oficializada para as 22h, e Bolso-
naro colocou em seu Twitter, “acabou matéria no Jornal Nacional”, em
referéncia a cobertura realizada pela TV Globo, a quem chamou de “TV
funerdria” (Coletta; Saldafia, 2020).

Esse conjunto de a¢des do Governo Federal fez com que no dia 8
de junho, seis veiculos (O Estado de S. Paulo, Extra, Folha de S. Paulo,
O Globo, G1 e UOL) se unissem na producio de dados da pandemia,
nascendo assim o Consércio de Veiculos de Imprensa. Na pritica, as
redacdes se uniram para acionar conjuntamente estados e municipios
e, assim, obterem os dados de infec¢do da covid-19 pelo pais (Folha de
S. Paulo, 2020).

Pode-se dizer que a criacio do Consdrcio atendeu os direitos e
deveres que pautam a profissao do jornalista. Trata-se, inclusive, de uma
das poucas profissdes que tem deontologia e codigo de ética na Consti-
tuicdo Brasileira, e também uma das poucas profissdes que busca a ma-
nutencdo da democracia e do direito 4 informacio de qualidade, segundo

o préprio Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros:

Art. 9°: E dever do jornalista: a) Divulgar todos os
fatos que sejam de interesse publico. b) Lutar pela
liberdade de pensamento e expressdo. c) Defender
o livre exercicio da profissio. d) Valorizar, honrar
e dignificar a profissio. e) Opor-se ao arbitrio, ao
autoritarismo e a opressio, bem como defender os
principios expressos na Declaracio Universal dos
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Direitos do Homem. f) Combater e denunciar todas
as formas de corrupcio, em especial quando exercida
com o objetivo de controlar a informacio. g) Respei-
tar o direito a privacidade do cidadio. h) Prestigiar as
entidades representativas e democraticas da categoria
(...) (Fenaj, 2007).

Apbs o anuncio do Consoércio, os veiculos envolvidos levaram
aproximadamente um més para se organizarem metodologicamente. Os
dados do Consoércio passaram a ocupar as reportagens a partir da se-
gunda semana de julho, substituindo os dados do Ministério da Saude.
Os veiculos que nio integraram a iniciativa seguiram dependentes das

informacdes governamentais.

“O governo federal, por meio do Ministério da Satde, deveria ser
a fonte natural desses nimeros, mas atitudes recentes de autoridades e
do préprio presidente colocam em dudvida a disponibilidade dos dados e
sua precisio’, diz a nota que anunciou a cria¢do do Consoércio (Folha de
S. Paulo, 2020).

Quatro anos depois, o Consorcio ainda é visto como uma grande
iniciativa e a imprensa continuou a utilizar seus dados até o inicio de
2023, quando o Governo Federal, agora sob responsabilidade de Luiz

Inicio Lula da Silva, voltou a divulgar os dados sobre a covid-19 no pais.

Metodologia e obstaculos de analise

Para a realizacio deste estudo, viu-se a necessidade de diferen-
ciar trés conceitos que norteiam as definicdes das matérias em andlise:
disseminacdo, divulgacdo e jornalismo cientifico. Discute-se muito os
limites entre um e outro conceito, as partes que sdo conectadas e as que
se distanciam. Segundo Nascimento (2008), essas definicdes seriam, de

uma maneira simplificada, as seguintes: a disseminacio cientifica com-
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preende palestras, debates, revistas especializadas voltadas apenas para
o publico académico. Ou seja, a disseminacio cientifica é interna, é pro-
duzida por e voltada para, preferencialmente, pessoas que fazem parte
de um mesmo ramo, que tem uma linguagem, uma complexidade, uma

discussio e uma preocupacio especializada na area.

J4 a divulgacio cientifica, como explica Bueno (1985), abrange
todo tipo de pessoa e pode ser feita tanto por cientistas como por jorna-
listas, assim como professores de ciéncias nas escolas. Materiais didaticos
entram nessa categoria, assim como palestras de cientistas para o publico
em geral e também qualquer material jornalistico feito para a ciéncia. E
uma comunicac¢do de todos para todos, pois tanto o receptor quanto o

emissor podem ou nio ser especializados.

Por dltimo, o jornalismo cientifico, que pode ser tratado como
divulgacdo cientifica, mas possui um diferencial que é exatamente o
fator jornalistico. Os autores Bueno (1985), Nascimento (2008) e o
trio Tucherman, Oiticica e Cavalcanti (2010) concordam que todos os
produtos cientificos que seguem um formato, uma linguagem e uma
abordagem jornalistica se encaixam nessa categoria. Além disso, o jor-
nalismo cientifico é feito para expandir os conhecimentos da academia
para a sociedade de maneira ‘traduzida’, em que qualquer pessoa possa
entender o que é feito e, principalmente, como isso afeta sua vida coti-

diana e um possivel futuro.

Considerando esses conceitos apresentados, o objetivo inicial do
estudo era mensurar a qualidade e a quantidade de matérias cientificas
veiculadas nos meses de julho e agosto de 2020 nos produtos de jornalis-
mo e entretenimento, popularmente conhecidos como ‘revistas eletro-
nicas’, Fantdstico e Domingo Espetacular, respectivamente, produzidos pela
TV Globo e pela Record TV.

A ideia inicial era comparar as produgdes cientificas dos dois pro-
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gramas com o cendrio do jornalismo cientifico apresentado por Fabiola
de Oliveira na obra Jornalismo Cientifico (2019). Em linhas gerais, Olivei-
ra afirma em sua obra que o jornalismo cientifico brasileiro é priorita-
riamente internacional, ou seja, destaca mais acoes de outros paises do
que do préprio Brasil, e que, quando sua cobertura chega ao cendrio na-
cional, existe uma predominancia de fontes governamentais. O objetivo
era identificar se a pandemia de covid-19 trouxe mudangas significativas
na estrutura do jornalismo cientifico brasileiro em comparacio com o

diagnoéstico de Oliveira.

Aqui, cabe destacar que foram definidos dois critérios para que
uma reportagem fosse tabulada como cientifica. O primeiro é se ela co-
bre uma pauta da ciéncia, como o desenvolvimento de uma nova va-
cina; resultados relevantes de um estudo; uma narrativa sobre espaco;
entre outros temas que tém o cendrio académico como protagonista. J4
o segundo critério é a presenca do cientista como fonte-especialista, ou
seja, mesmo em matérias que nio sejam especificamente de temdticas
cientificas, se ha um tempo dedicado a visao da ciéncia, por exemplo,
uma reportagem sobre o aumento da violéncia no transito em que ha

um cientista social falando dos diagnésticos académicos acerca do tema.

Definido este conceito, na primeira andlise realizada, do Domin-
go Espetacular, identificamos apenas uma reportagem que atendia os
critérios de noticiabilidade cientifica. Uma tnica reportagem nao seria
o suficiente para analisarmos efetivamente a forma de cobertura da atra-
¢ao televisiva. Por este motivo, ao invés de fazermos o recorte cientifico,
optamos por mensurar toda a cobertura sobre a covid-19 realizada por
ambos os programas, classificando também suas tematicas, podendo, as-

sim, mensurar quantas matérias foram de ciéncia.

A escolha dos meses de julho e agosto de 2020 também atende a
alguns critérios. O primeiro é que foram os meses em que a gestio da

pandemia nio teve mudangas significativas, ou seja, ndo houve desco-
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berta de cura, evolucio da doenca ou qualquer outro fator que pudesse
impulsionar a producio de matérias. Analisar dois meses consecutivos
também permite identificar a evolu¢io narrativa, ou seja, quais temas
tiveram uma cobertura continua e por quanto tempo um fato é conside-
rado noticioso. Ainda, é um tempo habil para que as emissoras possam
identificar o recebimento dos programas por parte dos telespectadores e

realizar mudancas, se necessario.

Por fim, durante os meses de julho e agosto de 2020, ambos os
programas passaram por mudancas significativas em suas estruturas. No
caso do Domingo Espetacular, no dia 12 de julho, a Record TV estreou a
nova versao do programa, que ganhou novo cendrio, identidade visual e

apresentadora — a entdo atriz Carolina Ferraz.

Segundo cobertura do portal Noticias da TV, a reformulacio do
Domingo Espetacular foi iniciada em janeiro de 2019, quando o jorna-
lista Douglas Tavolaro, entdo vice-presidente de Jornalismo da Record
TV, saiu da emissora para auxiliar na estruturacio do canal CNN Bra-
sil, sendo substituido por Antonio Guerreiro. Os motivos que levaram
a reformulacdo do programa sair do papel somente apds um ano e seis
meses sdo desconhecidos, mas por esta reformulacio coincidir com o
periodo de pandemia, houve a curiosidade de analisar se ela refletiria
num aumento da cobertura cientifica no programa, algo que ocorreu
com o principal concorrente, o Fantastico (Castro, 2019, 2020; Noti-
cias da TV, 2020a, 2020b).

No caso do Fantistico, como explicado nos topicos anteriores, em
junho de 2020 foi criado o Consércio de Veiculos de Imprensa, no qual
trés veiculos do Grupo Globo, em que a TV Globo faz parte, estdo envol-
vidos: o portal G1 e os jornais O Globo e Extra. Por mais que a TV Globo
nio esteja diretamente ligada ao Consdrcio, a sua programacio passou a
utilizar os dados da iniciativa desde o primeiro momento em que foram

divulgados, na segunda semana de julho.
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Para a realizacdo da anilise, optou-se pela utilizacio da metodolo-
gia de anilise de contetido. Esta foi baseada no conceito de mesmo nome,
defendido por Martin W. Bauer, e no conceito de andlise tematica, de
Antonio Joaquim Severino. Para Bauer, a andlise de contetdo, aplica-
da no comparativo entre veiculos jornalisticos, é usada para entender as
diferencas de coberturas, que é um dos objetivos deste estudo. O espe-
cialista reforca o aspecto histdrico da técnica, no qual o texto reproduz

caracteristicas da sociedade em que se encontra (Bauer, 2004).

Ja Severino alega, em seu conceito de analise tematica, que existe
a necessidade de problematiza¢io dos contetudos, para entender o que
estd sendo estudado. O olhar ao texto busca responder como os assuntos
estdo apresentados e, principalmente, qual a posicdo do autor do contet-
do — qual posicio ele assume, qual ideia é defendida e o que o autor deseja

demonstrar (Severino, 1991).

A anilise de conteudo também busca responder em casos de au-
séncia de reportagens sobre o novo coronavirus nos programas jornalis-
ticos. Esta técnica, ainda, pode tracar aspectos politicos da relacio entre
emissoras e Governo Federal. Cabe destacar que, enquanto a TV Globo
teve embates com o Governo Federal, a ponto do Ministério da Satde
dificultar o acesso a informacdes, a Record TV foi a emissora que mais
recebeu verba federal para comunicagio em 2020, segundo levantamen-
to do portal UOL (Fabrini, 2019).

Como os dados mostrardo nos préximos topicos, a presenca de um
governo como anunciante pode ser considerada uma grande influéncia na
cobertura do Domingo Espetacular. O jornalista e pesquisador em comu-
nicacdo Eugénio Bucci (2011) alerta sobre a presenca do Estado-anuncian-
te na imprensa brasileira, que se articula a niveis municipal, estadual e fe-
deral para manipular a opinido ptblica e, que ainda, “se agiganta a medida

que abusa de seu imenso poder econémico” (Bucci, 2011, p. 277).

67



Nesse cendrio, a relevancia, principal critério para definicdo de
noticiabilidade de um fato, que deveria ser seguido, d4 lugar ao interesse
econoémico, servindo de instrumento para narrativas ideoldgicas.

Os Programas

Idealizado pelo jornalista Carlos Amorim em 2004, o Domingo Es-
petacular (Record TV) possui 210 minutos e passa todos os domingos,
das 19h45 as 23h. A atracdo ja passou por 10 apresentadores e conta, atu-
almente, com a presenca de Carolina Ferraz e Sérgio Aguiar. No cargo
de direcdo do programa estd Antonio Guerreiro.

E formatado para ser uma revista eletronica de informacio e
entretenimento para os telespectadores aos domingos. Ele conta com
reportagens de denuncia, comportamento, ciéncia, turismo, esportes,
medicina e aventura, além de um panorama geral dos fatos que marca-
ram a semana. Segundo a descri¢do de seu canal no YouTube (2024), o
Domingo Espetacular conta com uma equipe de, aproximadamente, 50
profissionais, entre editores, produtores e cinegrafistas.

O Fantdstico, também conhecido como Show da Vida, é um pro-
grama de 185 minutos transmitido pela TV Globo aos domingos, das
20h30 as 23h25, e é apresentado por Poliana Abritta e Maria Julia Cou-
tinho. Criado por José Bonificio de Oliveira Sobrinho, o Boni, estd ao ar
desde 1973. Atualmente, o programa, assim como seu concorrente, con-
templa humor, interacdo com o publico e noticias de diversas editorias,
sendo um programa de infotainment - nome dado a juncio das palavras

informacio e entretenimento.

Em toda sua histéria, foi lider de audiéncia no horario nobre de
domingo, com raras exce¢des. O programa ja foi alvo de diversas pesqui-

sas no campo do Jornalismo Cientifico. Duas pesquisas de grande desta-
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que sobre isso foram de Rondelli (2004), que fez Anélise Critica do Dis-
curso, e o trabalho de Medeiros, Ramalho, Caldas e Massarani (2013),
com Anilise de Contetido. Segundo os autores, o Fantastico sempre se
posicionou como enunciador e ndo autor do discurso, pois ele é respon-
savel por organizar e apresentar as diferentes vozes que compdem a po-

lifonia do discurso.

Analises e resultados

Como ja detalhado, o presente estudo analisou as matérias so-
bre a covid-19 exibidas nos programas televisivos Domingo Espeta-
cular e Fantistico entre os meses de julho e agosto de 2020, com ex-
cecio as edicoes veiculadas no dia 5 de julho, j4 que ambas as revistas
eletronicas nao haviam passado por suas respectivas reestruturacoes
de formato e cobertura.

Aqui, cabe explicar que o termo ‘matéria’ se refere a toda pro-
ducio exibida nos programas selecionados, sendo esta producio de trés
tipos: reportagens, quando ha o papel efetivo do jornalismo na cobertura
de um fato; boletim da covid-19, exibi¢do de dados da pandemia no Bra-
sil; e obitudrio, histérias de vidas de pessoas mortas pelo coronavirus,
narradas em linguagem poética e emotiva — esse tipo de matéria foi pro-
duzido apenas pelo Fantéstico.

Ao todo, foram encontradas 84 matérias nas oito edicoes anali-
sadas de cada programa (de 12 de julho a 30 de agosto de 2020), sendo
78,6% do Fantéstico (66 matérias) e 21,4% do Domingo Espetacular (18
matérias). O dia 12 de julho foi a data em que ambas as atracdes exibiram
o maior nimero de matérias sobre a covid-19, mas o Fantastico exibiu
quatro vezes mais conteidos do que o Domingo Espetacular — 12 maté-
rias contra trés.
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Como destaque, no dia 16 de agosto, o Domingo Espetacular
atingiu seu recorde negativo de veiculacao de matérias sobre a pan-
demia, apenas uma, que foi um boletim de 40 segundos com dados
do Ministério da Sadde. Ironicamente, as menc¢des ao termo ‘coro-
navirus’ ocorreram mais em seu intervalo comercial, j4 que um dos
anunciantes era o desinfetante Casa & Cuidado, que se intitula “eficaz

contra o Coronavirus”.

Grafico 01: Matérias veiculadas por dia em cada revista eletronica
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Na anilise por tipos de matérias, o Fantéstico segue quantitati-
vamente na frente do Domingo Espetacular em todos os tipos de con-
tetidos analisados. A revista eletronica realizou um boletim de dados da
covid-19 a mais que a concorréncia, ao fazer uma edicdo internacional
com informacdes da Organizacio Mundial da Saide (OMS), e realizou
40 reportagens a mais. Outro destaque é a presenca de obitudrios, uma

leitura de perfis publicados no site Inumeréveis por atores da emissora.

Jé na anilise por editorias, ambos os programas tiveram as mes-
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mas temdticas como as mais exploradas: histérias de vida em 1° lugar e
reportagens criminais/ policiais em 2°. As histérias de vida sdo matérias
que exploram pessoas comuns e alguns de seus dramas, normalmente

envolvendo tragédia ou superacio.

No caso das reportagens criminais e policiais, os principais focos
foram festas clandestinas na pandemia e o desrespeito as normas impos-

tas por cidades e estados, como o uso de mascaras em espacos publicos.

No Grafico 2, cabe também destacar a cobertura cientifica, foco
inicial do estudo. Ao todo, enquanto o Domingo Espetacular fez apenas

uma matéria cientifica sobre a pandemia, o Fantéstico produziu trés.

Grafico 02 : Cobertura por editorias em cada revista eletronica
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Foi realizada também a anélise das fontes dos dados utilizados por
ambas as revistas eletronicas nas matérias. Como cada programa utili-
zou fontes diferentes, optou-se em no agrupar este item por meio de
graficos. No caso do Domingo Espetacular, as principais fontes foram: o
Ministério da Saide (oito aparicdes) e o IBGE (2). Também houve uma
quantidade de dados citados sem fonte (2).
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No caso do Fantistico, os dados sem fonte lideraram o ranking,
sendo identificados 16 vezes. Isso se deve, principalmente, & auséncia de
fonte nos obitudrios, j4 que o programa citava dados do total de mortos
no pais, sem especificar se a informacio vinha do Consércio de Veiculos
de Imprensa ou do Ministério da Satde. Apesar da TV Globo priori-
zar os dados do Consércio, os dados do Ministério da Satide apareceram
pontualmente em reportagens, o que trouxe a divida sobre a origem das

informacdes usadas neste quadro.

Das fontes citadas, o Consércio de Veiculos de Imprensa, com
nove mencoes e a Organizacio Mundial da Saide com seis, se revelaram
como as grandes referéncias. No comparativo, o Domingo Espetacular

usou fontes de sete entidades diferentes e o Fantastico, de 23.

A anilise seguinte foi das entidades que mais apareceram nas
reportagens. Aqui, foram tabuladas as instituicdes creditadas nas en-
trevistas. Esse ponto foi pensado anteriormente para comparar com o
diagnostico de Oliveira (2019) sobre a presenca de mais fontes governa-
mentais no jornalismo cientifico. Como o estudo migrou para a analise
do jornalismo em geral, fazendo o recorte do factual cientifico (a pande-
mia), compreendeu-se de que haveria a possibilidade de aparecer outras
institui¢oes para além da ciéncia. Para a surpresa, mesmo com a ciéncia
ndo sendo o foco principal da cobertura da pandemia, as instituicdes

cientificas foram as que mais apareceram no Fantastico.

Ao todo, 44 entidades colaboraram com especialistas nas matérias
da revista eletronica da TV Globo. A Universidade de Siao Paulo (USP)
foi a instituicio com mais porta-vozes, representando 14,3% do total de
fontes, seguida pela Fundacio Oswaldo Cruz (Fiocruz), com 4,8% do to-
tal. Em terceiro lugar, cinco instituicdes colaboraram com dois especia-
listas cada uma — o que representa 3,2% do total de fontes consultadas
pelo programa televisivo. Sio elas: a Fundacio Getulio Vargas (FGV), o

Instituto Emilio Ribas, o Ministério da Satde, a Sociedade Brasileira de
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Infectologia (SBI) e o Tribunal de Justi¢ca do Estado de Sdo Paulo (TJ-SP).

Ja o Domingo Espetacular entrevistou especialistas de 11 en-
tidades diferentes. Apesar da presenca de pesquisadores, a maioria das
fontes consultadas € atrelada a instituicoes religiosas. Este fator se deve
por conta de uma reportagem sobre o fechamento de espacos religiosos
durante a pandemia. Cabe destacar que a Record TV é uma emissora
abertamente religiosa, de linha evangélica, e tal dado revela que a sua
vertente religiosa acaba pautando também a producao jornalistica

Das instituicdes mais consultadas, duas colaboraram com dois
porta-vozes, o que representa 15,4% do total de entrevistados: as igrejas
Renascer em Cristo e Universal do Reino de Deus em Angola. Outras
nove entidades apareceram com apenas um porta-voz (7,7%): a Uni-
versidade Estadual de Campinas (Unicamp), o Instituto do Coracio da
Universidade de Sio Paulo (InCor), o Instituto Butantan e as entidades
religiosas Unido Social dos Espiritas, Arquidiocese de Sdo Paulo, Egi-
to-BR, Igreja Sara Nossa Terra, Unido Nacional das Igrejas e Pastores
Evangélicos (Unigrejas) e a Igreja Cardeal Ortodoxa.

Por fim, houve a andlise dos boletins com dados sobre a covid-19
realizados por ambas as revistas eletronicas, lembrando que o Domin-
go Espetacular utilizou dados do Ministério da Satde e o Fantéstico, do

Consércio de Veiculos de Imprensa.

No Domingo Espetacular, esse quadro teve duracdo média de 40
segundos. Dividido em duas telas com gréficos, o ancora da atracdo apre-
sentava o total de casos no pais, o nimero de mortes, o nimero de casos
nas dltimas 24 horas, o nimero de curados e a quantidade de casos em
acompanhamento. Cabe aqui ressaltar a utilizacdo do dado de "curados",
destacando as pessoas que sobreviveram apds contrairem a covid-19. O
uso de tal informacio gera uma narrativa erronea de cura e, até mesmo
de imunizacio plena, quando se sabe pela ciéncia que nem todos os efeitos

pds-covid foram mensurados e que hd uma taxa de reincidéncia da doenga.
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Outro agravante é que nio hd qualquer anilise dos dados, os na-
meros sio falados e colocados ao telespectador sem que ocorra a minima
compara¢io com semanas anteriores ou demais informacdes que per-
mitam ao publico compreender a evolucio dos casos de coronavirus no

pais, se estavam subindo ou caindo.

Ja no caso do Fantistico, esses boletins tém duracio entre 2 a 5
minutos, abrangendo os mesmos dados do Domingo Espetacular, com
excecdo dos dados de curados, além da interpretacdo das informacdes no

comparativo de semana a semana.

O Fantéstico utilizou a metodologia de média mével para calcular
se hd aumentos ou quedas no total de casos da covid-19, no nimero de
mortes e no total de infectados por estado. Inclusive, o programa afirma
que essa metodologia foi a melhor recomendada por cientistas para a
interpretacio dos dados do Conséreio de Veiculos de Imprensa.
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CONCLUSAO

Analisar as revistas eletronicas Fantdstico e Domingo Espetacular
e suas respectivas coberturas sobre a covid-19 é essencial para entender-
mos o quanto o factual cientifico da pandemia pautou a cobertura jor-
nalistica de ambas as atra¢des, principalmente em um momento em que
ambas realizaram reestruturacdes relevantes em seus projetos editoriais.

O prazo de dois meses de andlise foi considerado suficiente, por
compreender ser um tempo habil para as producdes dos programas rea-
lizarem mudangcas pontuais em suas atracoes, dependendo da audiéncia,
repercussdo ou demais fatores. Isso ocorreu no Domingo Espetacular,
por exemplo, que alterou as tonalidades de seu cendrio na semana se-
guinte a sua reestruturacio, ao ser alertado que o novo cendrio foi con-
siderado escuro e de dificil visualizacio pelos telespectadores. Esse fato
atesta que, caso a emissora quisesse realizar outras alteracdes em seu
produto, ela conseguiria, e em pouco tempo. Dado este fator, é possivel
constatar que a cobertura minimizada da covid-19 feita pelo Domingo
Espetacular foi uma escolha proposital. Das oito edi¢cdes analisadas para
este estudo, uma edicio chegou a ter apenas uma matéria sobre o tema,
sendo o boletim de aproximadamente 40 segundos.

Cabe também aqui o alerta a ponderacdo colocada por Bucci
(2011) e mencionada no texto, sobre a problemética de érgios gover-
namentais atuarem como financiadores de veiculos de imprensa. Na
época analisada, a Record TV foi a emissora que recebeu mais ver-
ba do Governo Federal, o mesmo governo que negou a gravidade da
pandemia e dificultou o acesso da imprensa as informacdes oficiais do
Ministério da Sadde. Sob esse panorama, é possivel dizer que a Record
TV violou os principios bésicos da cobertura jornalistica, ao privar a
sociedade de informacdes essenciais para a tomada de decisido sobre

satide e sua sobrevivéncia.

75



Quanto ao Fantéstico, apesar do numero baixo de reportagens
cientificas, foi perceptivel a preocupacio da producio em se apoiar nas
metodologias académicas para pautar a sua cobertura da pandemia, prin-
cipalmente nas explicacdes sobre tabulacdes de dados que eram forne-
cidas todas as semanas nos boletins do Consércio dos Veiculos de Im-
prensa. Essa preocupacio também foi identificada nas fontes que mais
ocuparam as matérias produzidas, sendo a grande maioria oriunda de

instituicoes cientificas.

No comparativo com as observacdes de Oliveira (2019) em sua
obra Jornalismo Cientifico, é possivel dizer que houve, sim, uma mu-
danca na cobertura da pandemia - mesmo nio sendo essa totalmente
cientifica —, onde a situacdo nacional se sobrepds a cobertura interna-
cional, e fontes de instituicdes apareceram mais do que governos. Cabe
a ciéncia agora acompanhar se tais mudancas continuardo ou se serdao
necessarios novos factuais cientificos para que a ciéncia tenha um espago

mididtico relevante.
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CAPITULO 4

RELATO DE EXPERIENCIA:
COMUNICANDO CIENCIA
COM A PLATAFORMA JF© DE
ACOMPANHAMENTO ESTATISTICO
DA PANDEMIA DE COVID-19

Monica Igreja do Prado

Introducao

A Plataforma JF Salvando Todos®© estd no ar desde o dia 29 de
marco de 2020, acompanhando a evolu¢do da pandemia de covid-19
no Brasil. A plataforma é desenvolvida por uma equipe multidiscipli-
nar no ambito de um projeto de extensdo do Departamento de Estatis-
tica da Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF) e tem o objetivo
de facilitar o acesso as estatisticas do novo coronavirus para gestores,
profissionais de saude e para a populacio em geral de forma réapida,
transparente e confidvel (Vieira, 2023). Ao longo desses anos, a Pla-
taforma JF© ganhou reputacio e presenca publica em veiculos de im-
prensa em Juiz de Fora (MG), contribuindo para reduzir a infodemia
(Paho/Who, 2020) e disseminar informagdo para autoprote¢do no en-
frentamento da covid-19. Essa experiéncia, circunscrita a um momen-
to histérico, é aqui documentada, gerando a oportunidade, de um lado,
para uma reflexdo critica, e de outro para uma partilha sobre a pratica
de gestio da comunicacio.

Covid-19 é uma infeccdo respiratéria causada pelo virus SAR-
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S-CoV-2, cujo nome deriva da juncio das letras que se referem a (co)
rona (vi)rus (d)isease e o 19 estd relacionado ao ano em que os primei-
ros casos foram divulgados (Fiocruz, 2020). A Organizacio Mundial
da Satide (OMS) declarou estado de Emergéncia em Sadde Publica de
Importancia Internacional (ESPII), no dia 30 de janeiro de 2020, por
conta dos casos primeiramente reportados, no final de dezembro de
2019, em Wuhan, China. A OMS reconheceu a covid-19 como pan-
demia, em 11 de marco de 2020, e suspendeu o estado de Emergéncia
Internacional, no dia 5 de maio de 2023 (Opas, 2023).

No Brasil, a declaragdo de Emergéncia em Satude Publica de Im-
portancia Nacional (ESPIN) ocorre prontamente a declaracio da OMS,
pela Portaria GM/MS n° 188 (Croda et al., 2020), em 3 de fevereiro
de 2020. No entanto, a suspensido do Estado de Emergéncia Sanitdria
ocorre antes do da OMS, por intermédio da Portaria GM/MS no. 193,
de 22 de abril de 2022, sendo divulgada, cinco dias antes, em pronun-
ciamento, em cadeia nacional de radio e televisio, no dia 17 de abril de
2022 (domingo de Pdscoa). Dados da OMS (2023) listam o Brasil como
o segundo pais no mundo com o maior nimero absoluto de ébitos,
tendo a frente apenas os Estados Unidos, e o sexto no ranking mundial
de paises com o maior nimero de casos acumulados confirmados. Até
o dia 25 de outubro de 2023, siao 706 mil 531 vidas perdidas, desde o
inicio da pandemia, e um total de 37 milhdes 905 mil 713 casos acumu-

lados confirmados, com base nos dados da Plataforma JF®©.

O excessivo nimero de ébitos e o modo de enfrentamento ado-
tado pelo Governo Federal para a situacdo de desastre levou a instala-
¢30, no dia 27 de abril de 2021, da Comissiao Parlamentar de Inquérito
no Senado Federal, denominada CPI da Pandemia, sendo o Relatério
Final aprovado e publicado, no dia 26 de outubro de 2021. A conclusio
da CPI é a de que houve omissio e enfrentamento no técnico-sanita-
rio por parte do Governo Federal no combate 2 covid (Senado Federal,
2021, p. 1270-1271):
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[...] Comissdo Parlamentar de Inquérito da Pande-
mia colheu elementos de prova que demonstram so-
bejamente que o governo federal foi omisso e optou
por agir de forma n3o técnica e desidiosa no enfren-
tamento da pandemia do novo coronavirus, expon-
do deliberadamente a populacio a risco concreto de
infeccio em massa. Comprovaram-se a existéncia
de um gabinete paralelo, a intencio de imunizar
a populacio por meio da contaminacio natural, a
priorizacio de um tratamento precoce sem ampa-
ro cientifico de eficicia, o desestimulo ao uso de
medidas ndo farmacoldgicas. Paralelamente, houve
deliberado atraso na aquisicio de imunizantes, em
evidente descaso com a vida das pessoas.

O modo de atuar do Governo Federal no enfrentamento da
emergéncia também passou pela desinformacio. A CPI da Pandemia
apontou haver omissio dos 6rgdos oficiais no combate aos boatos e
identificou campanhas em redes sociais com conteudo contrério a evi-
déncias técnicas e cientificas, o que, na visdo dos parlamentares, gerou
um clima de desconfianca na populacio, incentivando as pessoas a agi-
rem normalmente, diferentemente das orientacdes, provocando expo-
si¢do ao virus e aumento na ocupacio de leitos hospitalares (Senado
Federal, 2021, p. 1273):

[...] envolveram diversos tépicos, como a origem
do virus, com ataques xen6fobos a China; a oposi-
¢do infundada ao isolamento social; a divulgacio de
que o STF teria proibido o governo federal de atuar
no combate a pandemia; o incentivo ao tratamento
precoce; a desinformacio sobre o nimero de mortes
pela covid-19; a contesta¢do sobre a eficicia do uso
de mdscaras; e, por fim, a propaganda antivacina.

Esse ambiente de desinformacio em grande escala levou a
OMS a cunhar o termo infodemia, sendo definido como “um exces-

so de informacdes, algumas precisas e outras nio, que torna dificil
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encontrar fontes idoneas e orienta¢des confidveis quando se precisa”
(Paho/Who, 2020). Conforme Zaracostas (2020), o termo infodemia
foi utilizado pela primeira vez em fevereiro de 2020, num discurso
do diretor da OMS, que alertava para a epidemia de desinformacio

paralela a da sadde.

Relato de Experiéncia: estruturando uma metodologia

O relato de experiéncia é um texto que descreve de modo con-
textualizado e com aporte tedrico uma dada experiéncia, que, segun-
do Daltro e Faria (2019), valoriza a explicitacdo descritiva, interpre-
tativa e compreensiva de fenémenos. Esse tipo de trabalho permite
a apresentacdo critica de praticas e/ou intervencdes cientificas e/ou
profissionais (Mussi et al., 2021), cuja producio se materializa pelos
trabalhos da memoria, da revisitacio, e da narrativa (Santana, 2022, p.
52). Daltro e Faria (2019) lembram que o relato legitima a experiéncia
enquanto fendmeno cientifico e que ele é uma importante tecnologia
de producio de conhecimento alinhada com as ciéncias humanas e as
ciéncias sociais aplicadas. A abordagem é qualitativa que, segundo Go-
doy (1995, p. 62-63), valoriza tanto a significacdo que as pessoas ddo as
coisas e a vida como a oportunidade de ir construindo uma interpre-
tacdo a medida que analisa as informacdes. A natureza qualitativa per-
mite uma multiplicidade de opc¢des tedricas e metodolégicas (Daltro;
Faria, 2019), além de permitir a abordagem dos aspectos que dificulta-
ram o processo e daqueles que potencializaram a experiéncia (Mussi et
al, 2021, p. 70). Na busca pelo fortalecimento do relato de experiéncia
como instrumento de producdo de conhecimento cientifico, Daltro e

Faria (2019, p. 233-234) destacam seis elementos:

i. a producio documental é um trabalho narrativo;
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ii. a construcdo documental implica que, a0 menos, um ator seja

sujeito participante do contexto real da experiéncia;

iii. a apresentacdo deve ser descritiva, objetiva e rica e abordar o

cendrio, os atores e as técnicas utilizadas;

iv. o referencial tedrico fundamentador da leitura da experiéncia

deve ser apontado para permitir a confec¢do de novos saberes;

v. a narrativa deve ser construida de maneira acessivel a todas as
pessoas interessadas no tema, e as teorias escolhidas devem estar

colocadas claramente, e

vi. as conclusdes devem ser evitadas, mas os resultados, as licdes
aprendidas e as possiveis contradi¢des e lacunas devem ser apre-

sentados.

Este relato integra a visdo da narradora que é um sujeito ativo
no processo histérico da construcio e da consolidacio da Plataforma
JF© como fonte de referéncia para veiculos de imprensa, pois a autora
integra a equipe multidisciplinar de desenvolvimento da plataforma.
Para a construcio da narrativa, foi empregada pesquisa documental
tanto para conhecer o contexto que envolveu a decretacdo da emer-
géncia sanitiria como para compreender o enfrentamento da pande-
mia por parte do governo federal. O documento de gestdo interna da
plataforma — Inventdrio da JF - é um instrumento de meméria criado
em abril de 2020, com o objetivo de registrar a presenca de integrantes
da equipe JF tanto em veiculos de imprensa como em eventos acadé-
micos e/ou cientificos. O Inventario conta com 411 registros, até no-
vembro de 2023, que estio dispostos numa planilha com oito colunas
(data, titulo, veiculo, fonte, origem, sintese, link da divulgacio, meio

de veiculac¢io). Segundo Moreira (2005, p. 276), a pesquisa documental
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“funciona como expediente eficaz para contextualizar fatos, situacdes
e momentos”, e ajuda na compreensio pois o documento estd inserido
em determinado contexto, conforme lembra Ferrari (1982, p. 228-29).

A narrativa deste relato é descritiva e critico-reflexiva, pois
toma documentos e o que foi vivido como fios condutores, mas nio
abandona a pesquisa bibliografica, que sustenta a composicio do qua-
dro fundamentador da experiéncia composto pelo tripé: comunicacio
publica, produtos/servicos de imprensa e comunicacio de risco, enfati-
zando os principios voltados para a prevencao. A pesquisa bibliografica
ajuda a “identificar informacdes bibliograficas, selecionar os documen-
tos pertinentes e proceder a anotacio ou fichamento dos dados”, diz
Stumpf (2007, p. 51), sem deixar de lado a atitude critica diante do
material, certificando-se sobre sua autenticidade e procedéncia (Vera,
1974, p. 126). A modalidade é exploratéria-descritiva que, de acordo
com Gil (2002, p. 42-43), ¢ utilizada por pesquisadores sociais preocu-
pados com a atuacdo pratica. O quadro teérico fundamentador da ex-
periéncia foi empregado para moldar o posicionamento da Plataforma

JF© no ambiente publico.

Impulso motivador: a prestacio de servico publico

No intervalo entre a confirmacio do primeiro caso no Brasil, em
26 de fevereiro de 2020, e o anuncio de medidas para conter a trans-
missdo do virus pelo MS, em 11 de marco, o aluno Pedro Henrique
Pacheco, hoje graduado em Estatistica, a convite do professor Marcel
Vieira, ambos da UFJF, decidiram que era necessirio agir proativa-
mente, pois a nova doenca chegara e medidas de quarentena estavam
sendo adotadas por prefeitos e governadores. De forma voluntria,
idealizaram a plataforma e contaram com a colaboracio da também

ex-aluna Gabriela Theotonio dos Santos, hoje graduada em Estatistica.
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Junto com Pedro, Gabriela criou a logomarca, que se mantém origi-
nal e estd registrada no Instituto Nacional de Propriedade Industrial
(INPI), e idealizou os icones e as cores da plataforma, que nunca teve

seu nome alterado: Plataforma JF Salvando Todos®.

Em nota de imprensa, de 2 de abril de 2020, a UFJF (2020) en-
fatiza que a plataforma traz informacdes sobre a evolucio da covid-19
por meio de graficos, numeros de casos confirmados e 6bitos e que a
base sdo os dados oficiais do Ministério da Saude (MS) e da Secretaria
de Estado de Satde de Minas Gerais (SES-MG). Nessa nota, Marcel
Vieira (apud Universidade Federal de Juiz de Fora, 2020) destaca que
“os dados nio estdo sendo apenas recolhidos, mas organizados de for-
ma que fiquem mais ficil o entendimento e a visualiza¢do para a so-
ciedade [...] e que as pessoas tenham uma informa¢io mais répida”.
A home da Plataforma JF© é minimalista desde sua origem e traz um
texto de boas-vindas ao usudrio e o botdo para pesquisa. Da paginacio
original, apenas as cores dos botdes, os icones empregados e as abas
foram alterados a partir de sugestdes da professora Moénica Prado que
se juntou, também voluntariamente, ao projeto da plataforma, em abril
de 2020. Um pouco mais adiante, a equipe original, a aluna Jéssica Sell,
hoje também graduada em Estatistica, integrou o grupo. A Plataforma
e a Equipe JF passam a integrar o Grupo de Pesquisa Comunicacio em
Emergéncia e Desastre (GP-CED), do Centro Universitario de Brasilia
(CEUB), liderado pela professora Monica Prado, e a JF se constitui,
oficialmente, como projeto do departamento de Estatistica da UFJF,

havendo, entio, contemplacdo de bolsas de iniciacio cientifica.

O impulso motivador de prestar servico ao publico para que
pessoas tenham informacio de qualidade e de facil visualizac¢io perma-
nece apods esses anos de atuacio e motiva a equipe a inovar e a buscar
robustez para a programacio e para a atualiza¢do dos dados. Por den-

tro, a plataforma foi desenvolvida utilizando diversos pacotes, dentre

87



eles o Shiny do software R para desenvolvimento de aplicativos web
voltados ao ensino e a pesquisa (Konrath et al,, 2018), e o EpiEstim
para o calculo do Numero de Reproducio Efetivo (Rt), que indica a
transmissibilidade da covid-19. Os dados carregados para a Plataforma
JF© sio oficiais e coletados no: CNES-DATASUS, MS (municipios),
SES-MG (estado), Prefeitura Juiz de Fora (municipio Juiz de Fora),
UFLA e SES-MG (municipio Lavras), IBGE (projecio populacional
para 2020), e WCOTA (vacinacio). A plataforma, que comecou hos-
pedada em site gratuito, estd incorporada ao servidor da UFJF (mai.
2020), ganhando, com isso, estabilidade para seu desenvolvimento e
uma institucionalizacio definitiva, o que permite, por exemplo, que o
usudrio tenha caminhos diferentes para pesquisar e modos variados de
visualizar a evolucdo da covid-19. O usudrio pode pesquisar os dados
na Plataforma JF© de duas maneiras: por regides de Satde e pelas cin-
co grandes regides brasileiras, conforme divisio do IGBE. A primeira
para facilitar o acompanhamento por gestores nos municipios e a se-
gunda destinada mais ao publico em geral. Logo ao acessar, o usudrio
encontra a sua disposi¢do 18 visualizacdes de dados sobre a covid-19,
em forma de graficos que podem ser baixados como imagem (extensio
.png) e sobre os quais pode ser aplicado zoom para detalhamento de de-
terminado periodo. O usudrio também pode escolher se quer visualizar
por tipo de escala: linear e/ou logaritmica e por total: absoluto e/ou
milhio/habitante. No Quadro 1 - Modos de Visualizacio de Dados na
Plataforma JF©, é possivel observar o tipo de informacdo disponivel na
Plataforma JF©. Cada tipo vem acompanhado de varidveis de consulta,
sendo que nem todas elas estdo disponiveis para os 5.568 municipios e

nem para os Distritos Federal e Insular de Fernando de Noronha.
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Quadro 1 : Modos de Visualizagao de Dados na Plataforma JF©

Lista dos 18 graficos interativos com informagdes sobre a covid-19

Casos Acumulados ao

Novos registros por semana

Coeficiente de Letalidade

semana epidemioldgica

longo de tempo epidemioldgica (CFR %)
Casos acumulados a0 longo Registros acumulados por
do tempo por unidade & P Taxa de Letalidade

ventiladores pulmonares

geografica
Numero de Reprodugio Novos registros por més Crescimento percentual
Efetivo (Rt) s P diario de casos acumulados
Evolugio do numero de ] . Perfil dos leitos de
respiradores Registros acumulados por més

internagélo existentes

Numero de registros

Cobertura Vacinal

Perfil dos leitos
complementares existentes

Novos registros por dia

Variagdo percentual da
mobilidade comunitaria ao
longo do tempo

Tempo estimado para a
duplica¢do do nimero de
casos

(Google Mobility)
Fonte: Elaboracio da autora (2023).

Importa destacar trés inovagdes incorporadas pela JF para a vi-
sualizacio de dados sobre a covid-19. A primeira inovacio é o gréfico
da medida estatistica “Numero de Reproducio Efetivo” (Rt), que se
tornou popularmente conhecida como “taxa de transmissio”. Rt in-
dica o numero de casos secundérios produzidos em média por um in-
dividuo infeccioso em uma populacio onde nem todos sio suscetiveis
(Plataforma JF, 2020). Na JF, é possivel estimar o Rt didrio e conhecer
o seu valor. Conforme a OMS, o valor do Rt deve ser menor que 1,
persistentemente, por, pelo menos, sete dias, para que a epidemia seja
considerada sob controle. Critérios atualizados pela Fundacio Oswal-
do Cruz (2022) apontam que, preferencialmente, deve ser menor que
0,5. A segunda inovacio sio os graficos com os registros por més e o
de Coeficiente de Letalidade (CRF%). A partir dos gréficos, é possivel
observar a evolucio e os novos casos/6bitos e comparé-los ao longo
do tempo. O grifico CRF% aponta a evolucio dos 6bitos a cada més,

sendo possivel saber como a letalidade evolui mensalmente.

A terceira inovacio da Plataforma JF© é a que quer chegar ao
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gestor de pequenos municipios que, muitas vezes, nio conta com
equipe para andlise de dados estatisticos. Na JF, a partir do botao —
gerar relatério (Beta) — sdo gerados relatdrios automatizados, na ex-
tensdo .pdf, com dados e grificos sobre casos e 6bitos, média mével
e vacinacio, sendo possivel escolher emitir relatérios por municipio,
por regido, por estado e para o pais. Também pode-se escolher o peri-
odo, de uma até quatro semanas, bastando selecionar a semana epide-
mioldgica de interesse. O relatério estd disponivel a partir da semana
epidemioldgica nimero 20 de 2020 (10 a 16 de maio de 2020), e, desde
a segunda semana de junho de 2022, é possivel emitir o relatério com

ou sem o valor do Rt.

Plataforma JFO: fonte de referéncia na midia local

A anilise da matriz do Inventdrio da JF evidencia o crescimen-
to da exposicdo da plataforma em veiculos de imprensa. Ressalta-se
que o crescimento é organico, pois nio houve por parte da equipe
uma busca ativa por veiculos para publicacio de material jornalistico
e/ou noticioso. Toma-se, como inicio para esse crescimento, a divul-
gacdo de matérias institucionais no website UFJF Noticias (https://
www2.ufjf.br/noticias/), as quais registraram o Boletim Informati-
vo Covid-19 da Plataforma de Anilise Estatistica da Pandemia e a
Nota Técnica do Grupo de Modelagem Epidemiolégica da Covid-19
(GEM). O Grupo de Modelagem foi uma iniciativa da UFJF e da Pre-
feitura de Juiz de Fora (PJF), entre abril de 2020 e marco de 2021,
que desenvolveu e emitiu 17 notas técnicas. O Boletim Informativo
é um produto informativo da equipe JF, cuja primeira edicio data de
13 de maio de 2020. O boletim estd ativo e desde entio é divulgado
de modo ininterrupto, estando em sua 852 edi¢io, que foi publicada
em 6 de dezembro de 2023.
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As matérias institucionais da assessoria de Comunicacio da UFJF
tendo como base o Boletim Informativo da Plataforma JF© funcionaram
como trampolim para a veiculacio de material noticioso em veiculos de
imprensa da cidade de Juiz de Fora (MG). A matéria da UFJF torna-se
release, que se transforma em matéria de sifes noticiosos e/ou em pauta
para veiculos de rddio e tv. Esse aproveitamento de releases por parte
de veiculos é atestado por estudos académicos como os de Lage (2001)
e Quintdo (1997). Quintio (1997, p. 118) afirma que “o aproveitamento
dos releases pela midia tem clara rela¢do com a maior ou menor tangibi-
lidade demonstrada pelos textos noticiosos [...] induzem, por exemplo,
entrevistas diretas no rdio e na televisio”. O produto/servico boletim
produzido e editado pela equipe JF é a matéria-prima para as noticias
publicadas pela assessoria da UFJF e as divulgadas (na integra, muitas ve-
zes) em veiculos de imprensa de Minas Gerais, da regido do entorno do
Distrito Federal e na Agéncia de Noticias universitaria do CEUB. Além
disso, serve como pauta das emissoras locais de radio e televisio, geran-
do entradas ao vivo e/ou gravadas. Aqui, levanta-se a hipétese de que
a presenca da JF em veiculos de imprensa estd diretamente relacionada
a embalagem do boletim. Para Duarte (2010, p. 311), “o bom assessor
de imprensa apresenta a informacio de maneira embalada, prét-a-porter,
pronta para uso ou, a0 menos, para facilitar o trabalho da redacao”. No
caso do Boletim Informativo, os blocos noticiosos funcionam como no-
ticia prét-a-porter (pronta para vestir, traducio livre), que ganha tangibi-
lidade pela linguagem simples, a objetividade das anilises estatisticas e o
trato jornalistico da informacio. O conteudo foi concebido para agregar
valor de andlise a Plataforma JF© e funcionar como instrumento de in-

formacao publica.

O projeto editorial foi construido em reunido de equipe (abr.
2020), quando se percebeu a necessidade de divulgar a evolucio da co-
vid-19 para além da consulta que as pessoas e/ou gestores pudessem
fazer a plataforma de modo online. O Boletim Informativo foi entio
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planejado para funcionar em blocos noticiosos que pudessem ser trata-
dos em conjunto e, a0 mesmo tempo, de modo independente. Foram
criados inicialmente oito blocos (Abre, Juiz de Fora, Zona da Mata,
Minas Gerais, No Brasil, Destaque da Semana, Distrito Federal e Ride
e Noticia Boa). O bloco Noticia Boa surgiu por demanda da integrante
Gabriela dos Santos, que dizia que deveriamos dar espaco a boas novas
dentre tantas noticias ruins sobre mortes, dores e sofrimento da popu-
lacdo com a pandemia. O bloco Abre é o editorial do boletim no qual
sdo expressas as preocupacdes da equipe para com as necessidades de
medidas de prevencio e autocuidado. No Abre, foi expresso o incomo-
do quando, por duas vezes, houve um “apagio de dados”, como ficou
conhecida a demora de o Ministério da Satde atualizar as informacdes
sobre a covid-19. O primeiro ocorreu em junho de 2020 com a ausén-
cia de atualizacio de dados de 6bitos e o segundo entre dezembro de
2021 e janeiro de 2022 quando nio foi atualizado o nimero de casos
confirmados da doenca, sob a alegacio de que o Ministério fora viti-
ma de um ataque cibernético. O Abre, como editorial, ajudou ainda a
elucidar como a evoluc¢io da pandemia se relaciona com os feriados

prolongados, com a flexibilizacio de medidas sanitarias e a vacinacao.

O projeto editorial passou por trés reformas. A primeira foi
a inclusio (ago. 2020) do bloco Governador Valadares (GV), Minas
Gerais, pois hd no municipio um campus da UFJF. Além da inclusio
do bloco noticioso sobre GV, criou-se o Espiando, uma coluna que
destacava a evolucio da covid-19 em alguma cidade brasileira. A es-
colha editorial da cidade a ser noticiada era feita no dia da edicao do
boletim, sempre as quartas-feiras, e com um olhar sobre os pequenos
e médios municipios brasileiros que estavam, naquele momento, de
alguma maneira na agenda publica. A segunda ocorreu quando o bloco
Destaque da Semana foi substituido pelo bloco Regides do Brasil, na
edicdo 382 (13 out. 2021). A terceira reforma é sobre a periodicidade
do boletim, que deixa de ser quinzenal e passa a ser mensal (edicio 782,
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3 mai. 2023), o que ocorre no momento da decretacio do fim da Emer-
géncia Nacional e da Internacional. A reforma também ressignifica os
blocos e, com isso, andlises sobre a evolucdo dos registros de Sindrome
Respiratéria Aguda Grave (SRAG) foram incorporadas ao boletim. O
projeto editorial vigente, em dezembro de 2023, comporta sete blo-
cos: Abre (editorial), Juiz de Fora, Regides do Brasil, No Brasil, SRAG
Minas Gerais, SRAG Brasil e Satide e Inovacio. As reformas editoriais
do boletim acompanham a evolucio da covid-19, o enfrentamento da

pandemia e a sua inclusio como SRAG.

O projeto grafico, por sua vez, nio sofreu alteracio desde a pri-
meira edicdo, tendo fundo cinza claro, titulos dos blocos em letras em
vermelho, ficha técnica e fontes ao pé do boletim. Os textos sdo em
duas colunas em letras pretas, sendo o Abre sempre em uma coluna
e acompanhado de imagem referente ao virus da covid-19, e os blo-
cos ilustrados por graficos gerados pela JF. O bloco Satde e Inovacao
traz sempre uma imagem relacionada ao contetdo do texto seguindo a
mesma diretriz que teve o bloco descontinuado Noticia Boa. As cores

do boletim sdo as da logomarca da Plataforma JF©, cinza e vermelho.

O que sofreu alteracio ao longo do tempo foi o modo de pro-
ducdo e o processo de edicdo. Entre a primeira edicdo (13 mai. 2020) e
a oitava (19 ago. 2020), trocdvamos, via aplicativo WhatsApp, textos
do material que a equipe escrevia para que fosse feita leitura e revisio.
Nosso tempo de edicio era de 12 horas, além do tempo de producio
para a redacdo dos textos. Na edicdo 92 (2 set. 2020), comegamos a pro-
duzir o boletim utilizando a versdo gratuita do software Notion e ai
nosso tempo de producio foi reduzido, ganhando em produtividade.
Desde entio, até a edicdo 852 (6 dez. 2023), produzimos e revisamos os
textos dentro do Notion, durante apenas o dia de edicdo e publicacdo,
que é a primeira quarta-feira de cada més. Com o uso do software de

gestao de projetos, editamos em trés horas.
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A finalizacio, desde a primeira edi¢do (mai. 2020), é feita no
editor grafico Figma e exportado em formato .pdf para facilitar a dis-
tribuicdo e o upload dos boletins para a Plataforma JF©. A producio
segue um fluxo que comeca na terca-feira, com a disposicdo dos blocos
de texto no Notion, separados por seus responsiveis. Cada voluntirio
(professor/a ou estudante) é responsével por um ou dois blocos de tex-
to de analise estatistica. Cada texto passa por duas revisdes, a primeira
mais gramatical e jornalistica e a segunda mais de contetdo para con-
trole de qualidade das anilises. Quando finalizados, a editora recebe
autorizacio e formata o boletim, que passa por nova revisio, desta vez
mais focada na formatacio e na estética. Apds a revisio final, o boletim
é liberado para divulgacio e o upload para a aba dos boletins informa-

tivos é autorizado.

O trajeto Boletim Informativo — Noticia UFJF - Release e/ou
Pauta — Veiculo de Imprensa levou a entradas ao vivo em emissoras de
radio e em telejornais locais. Pela primeira vez, no dia 23 de junho de
2020, o professor Marcel Vieira participou ao vivo em debate na radio
CBN Juiz de Fora e, no dia 14 de julho de 2020, entrou ao vivo no te-
lejornal da TV Integracio, emissora afiliada da TV Globo com sede em
Uberlandia (MG). Essas participacdes em veiculos foram precedidas
de media training, um servico de imprensa prestado a autoridades e a
especialistas que interagem com jornalistas. O foco do treinamento foi
preparar o coordenador-geral e porta-voz da Plataforma JF©, profes-
sor Marcel Vieira, para ser um comunicador de ciéncia, transmitindo
mensagens de maneira simples, direta e eficiente a fim de que fosse
levada informacio séria e descomplicada a populacdo. Em cendrio de
infodemia, é primordial que a informacio promova o autocuidado e a
prevencio da saude, caminhando ao lado das premissas da comunica-
cio de risco, conforme preconiza a OMS (2018), para que o cidadio
compreenda o que estd acontecendo e adote comportamentos de pro-
tecdo. Ao mesmo tempo em que o foco era o esclarecimento sobre a
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evolucio da pandemia e a informacdo sobre autoprotecio, mirava-se
como objetivo que a Plataforma JF© se tornasse fonte de referéncia
para dados e informacdes sobre covid-19 na cidade de Juiz de Fora.
Em depoimento 2 revista Cidade Nova (jun. 2022), Marcel Vieira diz
nunca ter dado tantas entrevistas e que ja foi chamado de ‘o professor
do covid’ (Monteiro, 2022). O conceito comunicacional da plataforma
é a prestacio de servico publico e, portanto, a coeréncia com o valor

escolhido para identificar a equipe JF - informacio salva vidas!

Como apontado por Faria e Duarte (2010, p. 361), na prepa-
racido de um media training deve-se priorizar a clareza e a firmeza na
fala, e a postura corporal. No desenrolar das simulacdes e das reunides
preparatdrias, também houve recomendacio sobre vestudrio adequado
a cada tipo de entrevista/emissora, a cor apropriada de roupas para os
videos gravados em casa, o tom de voz cadenciado, o uso de dados atu-
alizados oriundos da plataforma, e orientacio sobre as possiveis per-
guntas resultantes da pauta e da agenda da imprensa no momento da
entrevista. A presenca da Plataforma JF© e de seu porta-voz na midia
cresceu e, até dezembro de 2023, jd estdo contabilizadas 232 aparicdes,
sendo 25 entrevistas ao vivo ou gravadas para televisio, seis partici-
pacdes em radio, uma participacio em revista, e 179 matérias em sites
noticiosos. Esses dados sao do Inventario. Quando uma autoridade cria
uma relacdo de confianca que produza ressonancia junto aos cidados,
na visdo de Duarte (2011) e Kunsch (2003), esse porta-voz adquire le-
gitimidade. Como hipdtese, entende-se que a continuidade e a cons-
tancia da aparicio em veiculos de imprensa consolidaram a Plataforma
JF© como fonte e referéncia para a comunica¢io de informacio qua-
lificada sobre a pandemia. A relacdo de confianca firmou a presenca
publica do porta-voz, o que contribuiu para trazer clareza num cendirio
de infodemia. Essa legitimidade também deu ciéncia a equipe JF de sua

responsabilidade publica.
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CONSIDERAGCOES FINAIS

O Brasil foi severamente impactado pela covid-19. A Plataforma
JF© acompanha a evoluc¢io da pandemia desde o comeco e se fez presente
publicamente por intermédio do acesso gratuito a plataforma e da publi-
cacao do Boletim Informativo, numa contribuico publica e social com o
intuito de construir capacidades para o autocuidado, para a prevencio e
a preservacio da vida. Os dados sobre a presenca da JF na midia e sobre
o ndimero de acessos a plataforma indicam que o valor-noticia de selecio
- morte (Traquina, 2005, p. 79) é a base que molda a curva das aparicdes
e das consultas. As aparicdes em televisiao estdo alinhadas com os picos
de casos e 6bitos e as ondas da pandemia, conforme apontam os dados
do Inventario, que elencam ao menos uma aparico por més, no ano de
2021 e aparic¢Oes pontuais em 2020 e em 2022, apenas em picos e ondas
de novas variantes do coronavirus. O ntiimero de acessos a plataforma
também ¢ influenciado positivamente pela quantidade de casos e 6bi-
tos, conforme andlise de Oliveira (2023). Portanto, quanto mais casos/

mortes, mais acesso a plataforma e mais aparicio em veiculos noticiosos.

Essa equacdo traz a tona a responsabilidade social para com a in-
formacdo e Jorge Duarte (2011) enfatiza que, para atuar em comunica¢do
publica, quatro pré-requisitos sdo necessarios: transparéncia, acesso, in-
teracdo e ouvidoria social. De modo critico-reflexivo, este relato de ex-
periéncia permite identificar que no quesito transparéncia, a Plataforma
JF© oferta informacio, oportuniza o acesso, e incorpora o valor ético da
informacio qualificada como dever. No quesito acesso, a plataforma bus-
ca inovagao, a fim de facilitar a obtenc¢ao de informacio sobre covid-19
e SRAG por parte da sociedade, mas reconhece que é preciso avancar
em acessibilidade, por exemplo. No quesito interacio, a plataforma quer
fortalecer lagos com outros entes publicos com o objetivo de produzir

e entregar servicos/produtos que apoiem a tomada de decisio seja in-
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dividual e/ou coletiva. E quanto ao quesito ouvidoria social a JF ainda
nao realizou sondagens que permitissem compreender como os publicos
reagem ao servico ofertado, ainda que, até o momento, a Plataforma JF©
conte com mais de 6 mil 300 acessos regulares, de 37 paises e de 381 mu-

nicipios brasileiros diferentes.

A covid-19 é uma enfermidade que veio para ficar e que tem dei-
xado sequelas e efeitos de médio e longo prazos nas pessoas que sofreram
com a doenca, mesmo com o fim da Emergéncia de Satide Publica por
parte da OMS em maio de 2023. Prevencio e autocuidado sio medidas
que estdo dentro das capacidades individuais de enfrentamento, mas é
preciso medidas coletivas que sdo parte da responsabilidade e dever do
gestor publico em todas as esferas de governo. A equipe JF busca novas
frentes para ampliar e crescer sua atuacdo, tendo, nesses mais de trés
anos, participado em dez eventos académicos e cientificos com e-pos-
ter, palestra, mesa-redonda e producio cientifica. Os integrantes da JF
sabem que é preciso avangar, relatar a experiéncia e produzir mais co-
nhecimento, pois muito ainda hd o que progredir na comunica¢io da
Plataforma JF Salvando Todos®©, assim como em seu desenvolvimento,

a fim de continuar prestando servico de informacio publica a sociedade.
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CAPITULO 5

ENXAMES, IMUNIDADES: FUTUROS
IMAGINADOS PELA FICCAO
BRASILEIRA APOS A PANDEMIA
DE COVID-19

Juliana Krapp

Introducao
O mundo é um né em movimento.

Donna Haraway

“Esta deve ser a primeira vez na histéria que o ser humano vi-
vencia a aguda finitude do mundo”, sentencia a autora polonesa Olga
Tokarczuk (2023), em ensaio escrito durante a pandemia de covid-19. O
acelerado processo de globalizacio e a marcha do capitalismo tardio nos
deixou diante de uma nova experiéncia histérica do ser humano. Por um
lado, a oferta abundante de servicos, mercadorias, informacdes, possibi-
lidades. Por outro, para os nossos cinco sentidos, o planeta parece ter en-
colhido. A imaginacio tornou-se dispensavel, ja que tudo estd ao alcance
dos celulares. E o sentimento de estar no mundo, atravessado por uma
espécie de claustrofobia: “a sensacio da superlotacio, do espaco limitado,
do acanhamento, da constante presenca dos outros” (Tokarczuk, 2023).

A alteracio dramitica nos modos tradicionais de perceber o ser
humano ocorre nao apenas em funcio de intimeras crises sobrepostas —
o colapso climitico, a pandemia, as corridas migratdrias, a necessidade
de por em xeque o desenvolvimento econdmico. Mas, também, devido
a0 nosso “novo reflexo no espelho”, indica Tokarczuk. Ou seja, a cons-
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ciéncia, tdo recente quanto revoluciondria, de que somos um ente mais
coletivo do que individual. Até bem pouco tempo atras, o homem ainda
pairava em nossa imaginacio como um conquistador singular, separado
do mundo, monolitico e detentor de autoridade sobre o resto do uni-
verso. E entdo, subitamente, é necessirio assumir a nossa dependéncia
de outros seres. Admitir a enorme complexidade organica embutida na
constatacdo de que o corpo de uma pessoa possui apenas 43% de células
humanas. E, também, a forma como podemos, facilmente, ser “coloni-
zados” por outros seres — inclusive em larga escala, como nos mostrou
a pandemia. Eis as novas perspectivas que adotamos para enxergar o
mundo, indica a autora: “J4 ndo somos um bionte, mas um holobionte,
ou seja, um grupo de virios organismos que vivem em simbiose. Justa-
posicdo, multiplicidade, diversidade, influéncia midtua, metassimbiose”
(Tokarczuk, 2023).

Trata-se, afinal, de assumir que o “Terrestre” (ou Gaia) é um novo
ator politico, como define Bruno Latour (2020, p. 52). A profunda ero-
sdo do solo comum, a perda de terra estivel que se avoluma como feno-
meno incontorndvel de nossos tempos nos leva a um Novo Mundo, mas
bem diferente daquele desenhado pelos modernos. Este é um mundo
em que a geografia fisica é indissocidvel da geografia humana; em que
0 espaco nio é mais apenas pano de fundo para a acio humana, mas
sim “uma histéria agitada da qual nés somos meros participantes entre
outros” (Latour, 2020, p- 53-54). Um mundo em que a consciéncia da
complexidade orgéanica do todo e da nossa dependéncia de outros seres
faz emergir — ou deveria — o conceito de simbiose, cooperacio, enxame,
como sugere Tokarczuk (2023).

Talvez ndo seja a toa que abelhas tenham papel de destaque em
duas obras literdrias publicadas recentemente no Brasil. Em “A extincio
das abelhas” (2021), de Natalia Polesso, o desaparecimento desses insetos

é importante marcador do colapso que arruina a vida como a conhece-
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mos hoje, dando espaco a um cendrio distopico pds-pandemia. Jd em
“Bugonia”’, novela que integra “O deus das avencas” (2021), de Daniel
Galera, as abelhas sdo elemento essencial a sobrevivéncia de uma comu-
nidade que resiste, isolada, num cendrio pds-apocalipse, em que os virus

$30 ameaca permanente.

Neste trabalho, vamos examinar como esse “novo reflexo no es-
pelho” apontado por Tokarczuk surge nessas duas obras literdrias de
autores brasileiros contemporaneos. Para isso, numa investigacio de
reflexdo tedrica e de perfil ensaistico, recorremos a conceitos propostos
por pensadores que tém se debrucado sobre questdes do tempo presente.
Interessa-nos buscar vestigios sobre como as ameagcas a ideia de satude
coletiva emergem dessas narrativas ficcionais, ja tio marcadas pelo con-
texto atual, ou seja, pelos impactos da pandemia e pelo recrudescimento
das crises contemporaneas no imaginario em comum. Estamos levando
em conta que o discurso literario é dimensido importante no processo
de construcio dos imaginarios e da memoria coletiva. E que, por isso,
observar as formas como a prosa brasileira tem criado tramas em que
a erup¢do de ameacas graves a saide é elemento-central pode oferecer
rastros interessantes sobre a producio de sentidos que emerge no bojo
deste “Novo Mundo” ao qual se refere Latour. Um mundo atravessado
por catéstrofes, em que as dimensdes de “risco” (Castiel; Guilam; Ferrei-
ra; 2010) que se associaram 2 ideia de “saide” nas dltimas décadas des-
locam-se do escopo de escolhas individuais, ou seja, da preponderancia
do nexo causal entre hébitos de vida e doencas organicas, para a ameaca
constante de riscos de grandes dimensdes — cujas consequéncias nio
podem ser aplacadas por medidas de prevencio individual. Ao mesmo
tempo, um acontecimento como a pandemia de covid-19 enfatiza as
consequéncias das acdes individuais sobre as possibilidades de vida dos
outros — consequéncias que se dao no presente imediato, e nio mais no
decorrer do tempo. Consequéncias que reiteram o quanto a vida indivi-
dual é inextricvel da coletividade.
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Um lugar chamado Saude

Na zona central da cidade do Rio de Janeiro, hd um bairro chama-
do “Satide”. As margens da Bafa de Guanabara, desdobra-se em ladeiras
de sobrados coloridos e calcamento pé-de-moleque. E, hoje, uma zona
boémia e festiva, que guarda em sua geografia muitas marcas e camadas
da Histéria. Integra a chamada “Pequena Africa”, nome dado pelo artista
Heitor dos Prazeres (1898-1966) ao conjunto de bairros da regido portu-
dria cuja histdria estd intimamente ligada ao tréfico transatlantico de es-
cravizados, mas também a resisténcia da cultura negra (Muhcab, s.d.). E
ali, na Saude, que ficava o Cais do Valongo: maior porto de desembarque
de africanos escravizados nas Américas. Recebeu milhares deles, entre
o final do século XVIII e o inicio do século XIX. E foi também ali que o

samba, em seu formato carioca, foi em grande parte gestado.

A cada sibado, guias circulam com visitantes em roteiros-aula
a céu aberto, narrando como aquele bairro — a “Satide” — foi palco de
intimeras atrocidades, ao receber os sobreviventes das longas e terriveis
travessias do Atlantico. Este nome, “Satide”, deve-se provavelmente 2
presenca da Capela de Nossa Senhora da Satde, erguida no século X VIII.
Mas talvez o nome também tenha a ver com a existéncia de um lazareto
(Biblioteca Nacional, 2020), espécie de hospital onde ficavam em qua-
rentena os escravizados que chegavam doentes da travessia. No mesmo
bairro, havia as “casas de engorda”, local onde eram alimentados para se-
rem vendidos. Os escravizados, afinal, tinham seu valor de venda aferido
em arrobas, num dos iniumeros marcadores de seu processo de desuma-
nizacio pelo universo escravocrata. N3o é coincidéncia que, em 2022, o
entdo presidente do Brasil, Jair Bolsonaro, tenha repetido uma afirmacio
racista que ja havia feito anteriormente, dizendo que pessoas negras sio
pesadas em arrobas (Teixeira, 2022). Ontem como hoje: no biopoder, a

funcdo do racismo é regular a distribui¢cio de morte.

O bairro da Satde e a regido da Pequena Africa sdo um territ6rio
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em litigio, costumam dizer os guias. Alvo de intenso processo de gentri-
ficacdo e de cobica, cendrio que ganhou visibilidade (sob a égide da ra-
cionalidade neoliberal) durante as obras para os megaeventos da década
de 2010, territério de resisténcia e de reinvencio hé séculos. Dificil ndo
fazer uma associacio com a prépria ideia de “satide”, e a intrincada rede
de disputas de imagindrio quanto a ela, na arena publica. Esta breve di-
gressio toponimica, afinal, é uma alegoria para trazer ao corpo do texto
um elemento-chave a qualquer tentativa de olhar a saide pelo viés do
coletivo: a necropolitica. Politicas de morte; a soberania como detentora
do poder e da capacidade de determinar quem pode viver e quem deve
morrer (Mbembe, 2016).

Durante a pandemia de covid-19, a expressdo “necropolitica”
frequentou com assiduidade textos jornalisticos e de opinido, anélises e
relatos que buscaram lancar luz as multiplas dimensdes envolvidas na
intensidade com que a crise sanitaria assolou o Brasil. Apenas cerca de
100 anos nos separavam, afinal, de outra epidemia com altissimas taxas
de mortalidade: a gripe espanhola. E, no entanto, a sociedade brasilei-
ra mostrou que nio pode tomar licdes da “espanhola” que se tornassem
uteis ao enfrentamento da covid-19. Em “A bailarina da morte: a gripe
espanhola no Brasil” (2020), Lilia Schwarcz e Heloisa Starling dio provas
de como as atitudes negacionistas de médicos e governantes, a inércia
das autoridades e o massacre especialmente de populacdes mais vulne-
rabilizadas foram semelhantes em uma e em outra. Na histéria brasi-
leira, afinal, a ideia de “saide” muito frequentemente é usada em prol
das politicas de morte. Quando as autoridades transferiram da Praca XV
para o Cais do Valongo o ancoradouro de barcos vindos da Africa, um
dos motivos foi que o fluxo de moradores havia aumentado muito nos
arredores da atual Rua Primeiro de Marco, e que a presenca de tantos
escravizados poderia gerar o contigio de doencas entre a popula¢io. No
século XVIII, assim como no XX, era politica de Estado regular a distri-
buicio de morte.
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Mas talvez seja hora de retornar ao papel da ideia de “satide” nos
processos de subjetivacdo. Importante frisar que os sentidos de “satide”
sdo configurados social, histérica e culturalmente (Czeresnia; Maciel;
Oviedo, 2013, p. 12). E, assim, os estados de satide e de doenca nio de-
vem ser considerados de forma cristalizada, mas sim processual e dina-
mica. Se observarmos o transcorrer do dltimo século, podemos identifi-

car mudancas significativas na nossa relacdo com esses conceitos.

O modelo biomédico e a organizac¢io da saude publica como di-
retamente ligados as técnicas disciplinares e a vigilancia, ao exercicio
do biopolitico como forma de estabelecer controle sobre as populacdes,
como indica a andlise foucaultiana. A saide como processo muito além
do bioldgico, envolvendo multiplas dimensdes: direito ao lazer, ao tra-
balho, a democracia, a qualidade de vida. A determinacio social como
agente ativo no processo saude-doenca. A tecnologia médica, com suas
prescricoes e dispositivos, modulando cada vez mais o cotidiano. O cres-
cimento do discurso do risco fazendo com que a doenca paire como uma
ameaca sempre presente; e, com isso, influenciando processos de subje-
tivacdo e modos de vida, formatando a importancia de escolhas indivi-
duais para a garantia do bem-estar. Processos histéricos e culturais que
tém desenhado e transformado nossas percepcdes sobre os conceitos de

satde e de doenca.

E, no entanto, o desmoronamento de um solo em comum — a
sensacio generalizada de caréncia de terra firme — talvez nos acene com
outras fronteiras para a ideia de satide e de bem-estar. Que tipo de “sat-
de” pode emergir de nosso “novo reflexo no espelho”, a apontar para a
interdependéncia e para o entrelacamento de multiplas formas de vida,
com as quais teremos de aprender a conviver, para garantir nossa propria
perpetuacio? A experiéncia da pandemia, o colapso climitico, o acentua-
mento dos fascismos e autoritarismos nos ultimos anos, a chamada “p6s-
-verdade”, o fendmeno da infodemia: que tipo de “satide”, como direito

coletivo, poderi ser reivindicado pelas gera¢des futuras?
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Nio é a toa que a fil6sofa feminista Donna Haraway arriscou alie-
nar seu “velho doppelginger, o ciborgue, na tentativa de convencer os lei-
tores que os cachorros podem ser guias melhores para os emaranhados
da tecnobiopolitica no Terceiro Milénio da era atual” (2021, p. 18-19).
Se, em seu cldssico “Manifesto ciborgue”, ela diagnosticava uma transi-
¢do politica do biopoder ao tecnobiopoder, em “O manifesto das espécies
companheiras” (2021) reivindica a percepcio de uma “alteridade signi-
ficativa”. Ou seja, a implosdo da ideia de que “natureza” e “cultura” sio
polos opostos ou categorias universais. Em vez disso, pensa em termos

de conexdes parciais, nas quais os atores nao sao nem todo, nem parte.

Apés décadas investigando o binarismo natureza/cultura, Ha-
raway investe na indissolubilidade desses dois polos do pensamento mo-

derno, passando a usar com profusio o termo “natureza-cultura”.

Seu intuito é suspender a opera¢do que separa o que
seria natural do que seria cultural: as trajetérias de
vidas humanas, caninas, ou de qualquer outro ser,
sdo sempre naturais-culturais. Isto ¢, sio produto e
produtoras de naturezas-culturas em que a vida indi-
vidual é inextricavel da coletividade e a existéncia de
uma espécie depende incontornavelmente de suas re-
lacdes com outras espécies e com os ambientes. Para
as naturezas-culturas humanas, isso significa que o
humano é insepardvel do mais que humano (Silva,
2021, p. 181).

“O mundo é grande, vasto e cheio de vida assertiva”, diz Haraway
(2021 p. 42), lembrando que os érgios sensiveis a luz das lulas s6 se de-
senvolvem se elas receberem uma colonia de bactérias luminescentes.
Que o tecido do intestino humano nio se desenvolve normalmente sem
colonizac¢do de sua flora de bactérias. Que a diversidade de formas ani-
mais na Terra sé pode emergir na sopa bacteriana do oceano. Isso que
chamamos “satide”, pois — e que ndo é o oposto de doenca, mas sim algo

muito mais amplo —, sé floresce no cerne da contraditéria trama dos
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relacionamentos e aliancas, nas “preensdes” e movimentos para alcan-
car uns aos outros. Uma coreografia que, talvez possamos dizer, é o que
eventualmente também reluz na literatura ficcional.

Feras que espreitam ruinas

“A exting¢do das abelhas” (2021), segundo romance de Natalia Bor-
ges Polesso, é dividida em trés partes. Na primeira, somos apresentados
a Regina, protagonista e narradora da maior parte do livro. Aos 40 anos,
vive sozinha numa casa que precisa de reformas, num bairro imerso em
abandono. E diabética e hipertensa, mas nio pode mais contar com o
sistema publico de satide, entdo suborna uma enfermeira para conseguir
seus remédios. Nao tem emprego fixo, vive de pequenos servicos. Foi
abandonada pela m3e quando ainda crianga, e perdeu o pai no comeco
da vida adulta. Sua namorada, uma mulher de 60 anos, também decide
partir, ap6s ser demitida da faculdade onde d4 aulas. A soliddo é um traco

marcante na composi¢io da personagem.

Pouco a pouco, a narrativa descortina o cendrio distépico em que
se instaura o romance. A necropolitica se desdobra em mecanismos ain-
da mais acentuados do que os que vemos hoje. A cidade em que vive
a protagonista, ao Sul do pais, foi dividida em zonas, que oficializam a
segregacdo. Cada zona conta com esquema proprio de seguranca e pro-
tecdo. Os mais ricos vivem isolados em condominios, que funcionam
como mini cidades; os mais pobres precisam se revezar em guaritas ou
em barricadas improvisadas; em muitas zonas, milicias supostamente
cuidam da seguranca. A comida estd tdo contaminada que as sementes
desapareceram das poucas frutas que restam a venda. Nao hd empregos,
e sim desamparo e violéncia. O lixo se acumula nas ruas. Um “colapso-
metro” é inaugurado em Davos, com estardalhaco, indicando as tempe-
raturas em diferentes lugares do mundo; os limites deveriam ser respei-

tados por todos — caso contrario, o pais ou a regido sofreriam sancdes.
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O colapso ambiental estd acrescido do descrédito na ciéncia e
de uma espécie de anestesia, ancorada na espetacularizacio promovida
pelo regime hegemonico do pés-capitalismo. “Estdvamos mesmo na
era do espetaculo de circo, na coisa material 6bvia e redundante, s6 pa-
lavras nao davam conta’, resigna-se Regina. Por isso era preciso criar
monumentos, como o colapsdmetro, para que as pessoas acreditassem
nas palavras, nas promessas. Relatérios e pesquisas haviam sido bani-

dos dos debates oficiais.

Desamparo e desesperanca emergem na narrativa. Um desencan-
to do mundo. Nos termos de Jonathan Crary: terra arrasada, ou seja,
“o sufocamento da esperanca, o cancelamento da possibilidade de res-
tauracio ou cura do mundo” (2023, p. 65). Apesar de ser uma obra que
imagina um futuro ainda ficticio, ha muitos tracos em “A extin¢do das
abelhas” que ja sdo identificados em nossos tempos pelo critico de arte
americano. A homogeneizacio intermindvel da experiéncia, a anestesia
parcial que se tornou necessiria para a sobrevivéncia, a desintegracio
de formas de solidariedade social, a erosdo de um senso minimo de es-
tabilidade. A “patologia da internet”; ndo aquilo que estd “transacionado
em seus circuitos menos acessiveis, mas na naturalizacao do modo como
nossas necessidades, desejos e afeicdes sio desviados ou apartados do
compromisso com o cuidado com um mundo vivido em comum com os
outros” (Crary, 2023, p. 47).

Grande parte dos capitulos breves que formam a primeira parte
do livro é encadeada como se fossem cartas de Regina para a mae desapa-
recida, de quem a protagonista guarda uma tnica fotografia. Sio textos
em que concilia descricdes sobre o mundo colapsado a relatos mais pes-
soais. Entremeadas s narrativas em que a narradora é a prépria Regina,
irrompem capitulos em que é sua mae, Lupe, a personagem em foco.
Jamais fica claro se essa linha da trama seria um exercicio de imaginacio

de Regina, inventando uma memoria para a mie ausente.
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A segunda parte da obra consiste em uma espécie de colagem que
mescla trechos de noticias, relatdrios cientificos, relatos que parecem ex-
certos de didrios, microfic¢des. Juntos, dio dimensio da escalada apoca-
liptica que dé base ao livro. E a terceira parte do romance acompanha a
corrida de Regina pela sobrevivéncia, apds uma série de acontecimentos
que aprofundam ainda mais o colapso em que jd viviam, por exemplo, a

explosio de um novo sol.

Estruturas e mecanismos narrativos a parte, nos interessam aqui
algumas dimensdes do romance. Primeiramente, o préprio exercicio de
fabulacdo, a projetar um cendrio que, apesar de ficticio, é perfeitamente

crivel. Um alerta para nossos dias:

Depois da morte das abelhas, colmeias artificiais fo-
ram criadas. Elas tém o formato clssico por motivos
comerciais e afetivos. O mel produzido com a glicose
do actcar de cana é produzido artificialmente. Dizem
que um zumbido constante atravessa os campos-fa-
brica e que os funciondrios colhem o mel com roupa
apropriada, telas no rosto, respiradores e luvas, isso
para ndo contaminarem o néctar com o choro da
auséncia e do arrependimento. E para nio se conta-
minarem com o veneno no ar. Depois da morte das
abelhas, os homens ficaram mais sensiveis e comeca-
ram a tomar probidticos para aliviar os sintomas da
febre gastrointestinal, mas morrem do mesmo jeito.
Depois da morte das abelhas, repensaram os limites
do consumo, mas jd nio havia muito (Polesso, 2021).

Outro aspecto de destaque é como o romance tensiona a impos-
sibilidade de qualquer alianca social ou afetiva mais duradoura. Os lacos
comunitirios parecem ter sido abolidos. Sem familia de sangue, Regina
tem como pessoas proximas apenas Denise e Eugénia, um casal de vizi-
nhas, que a adotam como a uma filha. Elas sao maes de Aline, que Regina
considera como irmi. Ainda assim, conflitos ideolégicos perturbam a
relacio com essa familia postica.
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O impacto do complexo cibernético sobre o mundo produz, “de
forma esmagadora, subjetividades autocentradas incapazes de imaginar
objetivos e resultados que no aqueles consagrados ao privado, ao indi-
vidual”, sugere Crary (2023, p. 31). Nesse sentido, 0 mundo desenhado
pelo romance de Polesso é um reflexo do enfraquecimento da solidarie-

dade do grupo.

Nio a toa, o grande companheiro de Regina é uma fantasmago-
ria. Paranoia, seu gato, morre logo no inicio da trama; mas esti sempre
presente: uma companhia-ameaca. Regina o vé por acaso, engana-se,
ouve seu miado, pressente sua presenca. Paranoia é o gato-fantasma que
encarna o proprio paradoxo da impressio que o mundo estende sobre
Regina, e que balanceia entre a ameaca constante e o desejo de movi-
mento em direcdo ao outro. Paranoia morreu, entao vé-lo e ouvi-lo é,
também, sintoma do adoecimento ao qual o atual estado das coisas lan-
cou a personagem. Mas Paranoia, o gato morto, é também o lampejo de
vida selvagem — e encarnacio da intimidade compartilhada — que ainda

preserva em Regina o vislumbre de sua prépria subjetividade.

Quando tenta elaborar um gesto de solidariedade, Regina esbarra
num desfecho terrivel. Dona Norma é uma catadora de lixo a quem se
afeicoa. Tanto que a convida para morar em sua casa. Eugénia e Denise a
advertem: Regina nio deveria se meter com a catadora; nio é problema
seu. Mas a protagonista insiste, e Dona Norma aceita. Um dia, porém,
a casa pega fogo. Regina estd fora, havia deixado a convidada trancada,
pois tinha medo de que ela, ingénua, abrisse a casa para estranhos, ex-
pondo-as a algum perigo. Dona Norma morre no fogo, e é assim, com
Regina mergulhada no horror, na culpa e no desespero que se encerra a

primeira parte do livro.

O filésofo Roberto Esposito (2010) tem tracado uma revisio do
conceito de comunidade, associando-a a ideia de imunidade. Ele atribui

a communitas o sentido de uma associacio humana baseada na pertenca
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mutua, uma partilha, uma dadiva reciproca. Um compromisso com o
outro, porém baseado, também, na comum expropria¢io das suas sub-
jetividades. A comunidade seria, pois, também o conjunto de pessoas
ligadas por estarem em débito, em divida permanente. Ja a imunidade
representaria o seu inverso: o aparecimento de uma associa¢io humana
ndo comunitdria, cuja fonte se encontra nio na gratuidade de uma dédiva
reciproca, mas na impossibilidade de qualquer relacdo de gratuidade. A
imunidade isenta o individuo da divida; porém, ela prépria se ampara na
violéncia. Ela libera da convivéncia compartilhada e do dever do dom, do
débito para com a comunidade, protegendo do perigo representado pelo
contato com o outro. Mas, justamente por isso, abole as possibilidades
de convivéncia.

Em “A extincdo das abelhas”, o paradigma imunitdrio desenha-se
nio apenas na quase total impossibilidade de se tramarem relacdes de
partilha num mundo em ruinas, mas também pelo impacto das violén-
cias que tentam extirpar do corpo social as ameacas de inimigos ficticios,
de corpos e sexualidades considerados diferentes. “No Brasil, foi criado
um jogo (...), cujo objetivo é perseguir mulheres lésbicas e trans e ho-
mens trans. O governo se absteve de agir. (...) Disseram que a existéncia
do jogo era mentira. Os assassinatos, desaparecimentos, agressdes e vio-
léncia sexual cresceram” (Polesso, 2021).

No acentuado paradigma imunitério do futuro distépico projeta-
do pelo romance, a desinformacio alimentada pelos fascismos enfatiza
ainda mais o horror de um mundo que Vvé seus recursos se extinguirem.
“Querem matar a gente pra continuar vivendo impunemente no planeta.
Como gafanhotos, hienas, predadores, parasitas, gente ruim” (Polesso,
2021), afirma Regina. “Querem matar a gente”: quem quer? O mundo
convulsionado e violento que se desdobra na narrativa deixa claro que

ndo se trata de uma guerra tradicional ou de inimigos claros.

Nagquele futuro distépico, os dispositivos e aparatos legitimados
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de autoridade e a prépria ideia de “soberania” j nao retém o poder de-
cisorio entre as pessoas que devem viver e as que devem morrer. Vale
lembrar um alerta de Mbembe (2016): a no¢io de biopoder tem sido
insuficiente para explicar as formas contemporaneas de subjugacio da

vida ao poder da morte.

Regina faz a afirmativa acima quando estd num carro em fuga para
uma regido rural da Argentina, ao lado de uma amiga que a resgatou,
ferida e faminta, numa construcao em escombros. Ante o siléncio ator-
doado da companheira, Regina narra que sempre havia imaginado que o
fim do mundo seria despertado por algum fenémeno como a colisio de
um planeta com a Terra, a explosio de usinas nucleares ou misseis lanca-
dos num arranjo terrorista. Mas nio. “Foi um golpe. Pirotécnico. Men-
tiras elaboradas com consequéncias mundiais”, define. “A nova arma de
destruicio de massa: a mentira. Uma construcio ao mesmo tempo tosca
e refinada.” E, claro, uma referéncia as consequéncias disso que alguns

chamam pds-verdade.

Por fim, hé ainda outra dimensao do romance que precisa ser exa-
minada. No passado Lupe, a mae de Regina, abandonou a familia para
viver com o circo. Um cliché. E, por isso mesmo, um contraponto a at-
mosfera de niilismo e desencanto que marca a narrativa central. Lupe se
deixa seduzir pela figura da Conga, a mulher-gorila, personagem ao mes-
mo tempo apavorante e erdtica. Personagem de circo que é, também,
simbolo de misoginia. Mas Lupe nio deixa a familia para se submeter ao
regime de um dnico circo, e sim para viver de forma errante, enquanto

estabelece lacos provisérios — porém exuberantes — por onde passa.

As infiltracoes de Lupe na narrativa que tem Regina como prota-
gonista sao como formas de dilacerar o sufocamento e a apatia do univer-
so pos-pandemia descrito pelo romance. No que a histéria de Lupe seja
forjada por momentos gloriosos ou arrebatadores; hd, na verdade, muito

sofrimento: a perda de uma perna num acidente, por exemplo. Mas h4,
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também, a possibilidade de deslumbramentos a espreitar as experiéncias;
hé a insisténcia em nio se deixar domesticar e submeter; ha um constan-
te impulso de vida, que faz com que a Lupe se lance aos riscos, em vez de
tentar controla-los. H4, enfim, a busca por “satide”, incluindo o tramar e

o destramar de aliancas intrinsecas a esse vitalismo.

Lupe e sua fantasia de mulher-gorila, que preserva consigo até
a morte, em suas errancias pelo mundo. Regina e seu fantasma de um
gato morto, que a persegue dentro de seu quase cativeiro (a protagonis-
ta, afinal, quase no sai de casa). Talvez ndo seja por acaso que a fantasia
da animalidade — uma animalidade que, porém, nio é real; nio implica
efetivamente o contato com essa espécie outra — habite essas duas faces

do mesmo romance.

Em “A extingdo das abelhas” quase todas as personagens — e todas
as de destaque — sio mulheres. Nio foi, claro, escolha ocasional. Nao
abordaremos, porém, esta dimensio neste texto. Mas importante frisar
que, na etapa final do romance, Regina é resgatada por uma conhecida,
e acolhida por um grupo de mulheres que integra uma rede clandestina.
Elas partem por uma viagem pela América do Sul — como Lupe fizera
anos antes, mesmo que Regina nio saiba. As relacdes que se estabelecem
na viagem, com as novas companheiras, sao repletas de atritos, descon-
fiancas, mal-entendidos. Mas, também, de plenitude. Numa regido rural
da Argentina, a beira de um lago, o grupo de mulheres experimenta algo
parecido com o bem-estar. Uma sensacio quase desconhecida para Regi-
na. E uma comunidade precéria, instaurada de forma proviséria. Ainda

assim, comunidade. Um gato surge na casa. Elas decidem adota-lo.

Um pacto reescrito a todo instante

“Bugodnia” é a terceira — e tltima — novela de “O deus das aven-

cas” (2021), livro de Daniel Galera. A trama transcorre no “Topo”, onde
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resiste 0 “Organismo”: uma pequena comunidade de pessoas que sobre-
viveram ao colapso climitico e 4 chamada “peste de sangue”. Vivem iso-
ladas do resto do mundo, em simbiose com a natureza e com as colmeias
de abelhas. Sio elas, as abelhas, que fabricam um mel especial que prote-
ge dos virus que assolam o planeta, devastando as populacdes. Isso s6 é
possivel, porém, se o Organismo alimentar a coopera¢do com oferendas:
caddveres. Corpos de integrantes da comunidade que morreram natural-
mente, e que sdo, entdo, oferecidos as abelhas. Estas, em troca, fabricam
o necromel, unica substancia capaz de imunizar contra a peste do sangue.
“Bugonia” fabula um mundo onde ji ndo vigora o antropocentrismo, e
onde a ideia de “satide” estd diretamente relacionada ao equilibrio, sem-
pre mutavel, e 2 comunicacio com o meio ambiente. “A alianca, nao can-
sa de ensinar a Velha, é um pacto reescrito a todo instante. Uma sintonia

frégil entre corpos, uma danca” (Galera, 2021).

Instaurada num futuro que parece ainda mais distante do que o
cendrio de “A extinc¢do das abelhas”, a novela de Galera é um exercicio
exuberante de fabulacio, que narra em mintcias a simbiose entre os
humanos e a natureza com quem vivem em mutua relacio. Chama, a
protagonista, é uma adolescente que ji nasceu no Organismo, de modo
que desconhece os modos de vida de fora da comunidade. O sentimento
de pertenca que nutre pelo lugar em que vive irrompe na narrativa por
meio de descricdes que a situam em comunhio profunda com as outras
espécies e formas de vida que habitam o Topo. Espécies companheiras,

alteridades significativas.

Na aurora violdcea Chama se afasta do Organismo
pela trilha que leva as colmeias. Seus chinelos feitos
de borracha de pneu e cabos de carregador esmagam
nédoas de terra seca, o imundo poncho-pala de fibra
de canhamo roca seus quadris estreitos, as perneiras
de couro de javali nas coxas e canelas impedem que as
macegas altas e espinhentas rasguem sua pele casta-
nha, na qual ferimentos superficiais deixam cicatrizes
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lisas e brancas. Atravessa pela rota bem conhecida o
campo de eucaliptos mortos, uma cama de gato de
troncos caidos, finos e estranhamente preservados
no ar seco, contorna o morro de onde se avista o vale,
cumprimenta com um olhar Boloto, o vigia daquele
turno, trepado no esqueleto retorcido da antiga torre
de transmissao (Galera, 2021).

Chama é fascinada pelas colmeias, e as visita com frequéncia. Tan-
to que consegue estabelecer uma forma de comunicacio com as abelhas.
Além de produzir o necromel, os insetos desenvolveram uma estratégia
para manter seu habitat mais fresco do que o resto do mundo, que pade-
ce de extremo calor. Em contato com as colmeias, o corpo de Chama se
atica e se refresca. Toda ela se umedece: a lingua, as mucosas, o meio das

pernas. Os joelhos amolecem.

Trinta e nove pessoas vivem no Organismo. Velha é uma espécie
de matriarca, e divide a lideranca nao formal do grupo com Alfredo, com
quem tem diferencas ideoldgicas. Velha foi a primeira a chegar, dizem.
Mas ela nio confirma a histéria. Pois, para ela, ndo deve existir histéria.
“Precisamos resistir a inventar o passado, ela ensina, esquecer os relatos
e desfazer os registros. Nao ha necessidade de passado, pois o presen-
te guarda todos os indicios que precisamos para manter o Organismo
vivo” (Galera, 2021). Que busquem o conhecimento no tempo presente,
ela incita, numa clara repulsa ao passado e ao que esse tempo legou de
maléfico. “(...) O passado reforca a identidade, e a identidade é o veneno
das comunidades. O pertencimento é uma ilusdo e uma deformidade do
medo. A Velha aboliu a lembranca e entronou a experiéncia” (Galera,
2021). Para ela, um humano nio deve ser nada além do que vai se tornar
no instante seguinte. E por isso proibe livros, didrios, anotacdes para
qualquer propésito.

Identidade: “o veneno das comunidades”. O quanto podemos as-
sociar isso que a Velha chama de “identidade” ao “paradigma imunitario”
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de Esposito? A imuniza¢io como uma prote¢io negativa da vida. O pro-
cesso reconstitui a identidade, ameacada pelo enredar da comunidade, e
protege o individuo daquilo que difere de si. A interioriza¢io preventiva

e neutralizante do externo, do diferente, da alteridade.

Ao ter sua histéria gravada num relato escrito, a comunidade
passa a ter Histéria, uma versio de si mesma que ultrapasse diferentes
temporalidades: uma identidade que, possivelmente, ird exigir protecao.
Ao escrever essa Histéria, registrando o passado, perigam resgatar sua

antiga ideia de autoridade do homem sobre o mundo.

Nio teremos oportunidade de desenvolver este tépico neste en-
saio, mas um aspecto que parece se destacar nos relatos ficcionais que
de algum modo reverberam os impactos da pandemia de covid-19 e de
nossas crises contemporaneas € justamente sua relacio com a memoria
coletiva, com seus esquecimentos e tensionamentos. Vale lembrar que,
em “A extincio das abelhas”, a histéria de Lupe, a mae desaparecida da
protagonista, é narrada num fio paralelo que ndo sabemos se é fabulacao
da prépria Regina, na busca por resgatar a memoria da mae. Impossivel
ao leitor decifrar, pois, se é fabulacio ou memoria; mas fato é que a tra-
jetéria de Lupe é repleta de lacunas, tramada sempre de modo errante e
ndo linear, com muitas zonas obscuras. Como se justamente o corpo que,
no conjunto do livro, é aquele que mais desfruta de satide em seu concei-
to amplo — a liberdade vitalista de fruir os riscos de uma existéncia ainda
ndo esvaziada pela homogeneizacio de experiéncias de nossos tempos —,

estivesse naturalmente legado ao espaco do esquecimento.

Mas voltemos 2 Chama e ao Organismo. Uma série de incidentes
provoca desordem no delicado equilibrio que sustenta a comunidade.
Como a queda de um homem vindo do espaco, por exemplo (apds o
colapso, algumas pessoas ricas passaram a viver em naves espaciais, na
busca por se salvar). O astronauta € visto como um intruso, e parte da

comunidade — justamente aquela que defende que se mantenha um pas-
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sado, com livros e registros — enxerga a sua presen¢a como uma grande
ameaca, defendendo que ele seja morto. Chama se insurge contra a pro-
posta, e acaba sendo punida e segregada. Experimenta o “horror repenti-
no de ndo mais pertencer’. Tanto em “A extincio das abelhas” quanto em
“Bugonia’, a preservacio da saide dos seus protagonistas aparece intrin-

secamente ligada ao resgate da ideia de comunidade e de pertencimento.

Uma reportagem de 2021, da revista Bula, apregoa: “Narrar senti-
mentos como o do iminente colapso planetario (e nacional) exige outras
formas de contar histérias” (Vieira, 2021). E alguns romances publicados
a partir de 2020, sugere, apresentam uma nova sensibilidade brasileira
para imaginar o futuro: “O primeiro passo ¢, sem duvida, reconhecer o

desmoronamento do presente”.

Talvez seja prematuro afirmar que a leva de obras brasileiras
inspiradas na ou pela pandemia apresentam “uma nova sensibilidade
brasileira para imaginar o futuro”. O que narrativas como “A extin-
cdo das abelhas” e “Bugonia” mostram, porém, de fato é a necessidade
de olhar para o desmoronamento do presente. Usar a criatividade e o
labor artistico como ferramentas politicas para fabular praticas emer-
gentes que levem em conta a inextricivel dependéncia individual do
coletivo, as relacdes entre alteridades significativas e as possiveis core-
ografias relacionais entre vidas e histérias que, apesar de tio dispares,
pulsam no cerne do que entendemos por saude. Obras que olham para
as possibilidades de cria¢do de um futuro comum — quase impossivel,

mas absolutamente necessario.
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CAPITULO 6

QUANDO O OUTRO FALA POR Sl:
GRADIENTE DE PARTICIPACAO
POPULAR EM ACOES DE
COMUNICACAO DA FUNDACAO
OSWALDO CRUZ EM TEMPOS DE
EPIDEMIA

Luiza Gomes Henriques

Inesita Soares de Araujo

Introducio

Apesar da orientacio das conferéncias nacionais de satide por
uma politica de comunicacio que abrace os principios do Sistema Unico
de Saude (SUS) e dos avancos na compreensio dos processos comuni-
cacionais para além dos limites colocados pelos modelos centrados na
informacio, o campo da Comunicacio e Sadde ainda apresenta, de for-
ma hegemonica, metodologias, praticas e técnicas correspondentes ou
em alguma medida deles tributdrios (Araujo; Cardoso; Murtinho, 2009).
Observa-se historica e reiteradamente a adocio de préticas que, por sua
orientacio tedrica, ocupam-se de transferir informacdes a populagio de
forma descontextualizada, sem consideracio a conhecimentos, informa-
cdes e saberes previamente existentes e mais ajustados a seus contextos
particulares. As acdes decorrentes sio centralizadas e centralizadoras do
direito a falar e ser levado em consideracio (Araujo, 2004). Essa forma
de agir se apoia num modelo de base transferencial e informacional que,

principalmente a partir dos anos 1990, comegou a conviver com iniciati-
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vas contra-hegemonicas apoiadas em outras matrizes, como a freireana
e a da producio social dos sentidos, que valorizam a multiplicidade de

vozes e 0s contextos dos sujeitos na cena social.

Nesse cendrio de disputas por diferentes modos de estabelecer
uma relacio comunicacional da institui¢do com a populacio, emerge a
constatacdo da necessidade de desenvolver formas de avaliar a partici-
pacao da populacio nas acoes que dizem respeito diretamente a sua vida
e saide. Com este ponto de partida e apoiadas numa observa¢io em-
pirica de que na pandemia da covid-19 estavam sendo experimentados
na Fundacio Oswaldo Cruz (Fiocruz) alguns novos formatos comuni-
cacionais, realizamos entre 2020-2022, no contexto de uma dissertacio
de mestrado, uma pesquisa com o objetivo principal de avaliar o grau de
participacio das populacdes de dreas periféricas em trés epidemias ocor-
ridas no século XXI: Dengue (2008-2009), Zika (2015-2016) e Covid-19
(2020-2021), neste ultimo caso configurando-se mundialmente como
uma pandemia. A pesquisa incluiu o desenvolvimento de uma matriz
analitica, de natureza qualitativa e a producio de mapas como parte da
metodologia, embora sejam componentes importantes dos resultados a
que pudemos chegar. O objetivo deste paper é apresentar os principais
componentes dessa pesquisa, com énfase no processo metodoldgico,

principais resultados e conclusdes.

Ancoragens e contextos

Em seu livro “Renovar la teoria critica social y reinventar la emanci-
pacién social” (2006), Boaventura de Sousa Santos retoma uma de suas
principais contribuicoes tedricas a sociedade, a ideia da existéncia e pre-
dominancia de uma monocultura do saber. Segundo o autor, a falta de

’
diversidade dos conhecimentos disponiveis hoje na sociedade é fruto de

uma resisténcia, fundada na racionalidade ocidental moderna em reco-
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nhecer como vilidos os saberes, modos de vida e de producio que nio
estejam inscritos nos modos do “norte global”, constituido pelas nacdes
que ocupam historicamente lugares estratégicos na geopolitica mundial,

em sua maioria, de tradicio colonial e imperialista.

Tanto na abordagem tradicional da comunicacio, quanto no fun-
damento epistemoldgico ao qual Boaventura contempla na sua critica a
racionalidade moderna, encontra-se um elemento comum: a invisibili-
dade daquilo ou daqueles que sio colocados para além da linha abissal
(Santos, 2007). Essa demarcacio simbélica — linha abissal - define tudo
aquilo que vai ou n3o ser visto, ouvido e considerado. Em nossa pesqui-
sa, definimos o Outro como aquele que, nio estando identificado com as
formas legitimadas de existéncia, saber e produzir, é tratado como me-

nor, residual ou particular (Santos, 2006) no ato comunicacional.

Na relac@o entre as instituicdes de Estado e a populacio, os mo-
delos comunicacionais dominantes levam ao favorecimento das falas
institucionais e a uma prética centrada na transmissdo de informacao,
(Araujo; Cardoso; Murtinho, 2009), ignorando os contextos e potencia-
lizando o negligenciamento em satde (Araujo; Moreira; Aguiar; 2013).
Por essa via, sio assim negados alguns principios fundamentais do SUS
(Araujo; Cardoso, 2009).

A recorréncia do paradigma transferencial nas institui¢des de sau-
de contraria tanto principios tedricos que vém se fortalecendo em alguns
ambitos de producio de conhecimento da comunicacio — como é o caso da
ampla corrente da comunicac¢io como producio social de sentidos (Verén,
1980; Pinto, 1994) — quanto nas de Satide Coletiva, no tange a participa-
¢do da populacio no controle social das politicas de satide. Também exclui
a possibilidade de considerar, na relacio dos individuos com o Estado, a
dimensdo da comunicacio como direito a voz. Nao apenas como direito
a expressdo, mas como direito a ser ouvido e levado em consideracio nos

temas que lhes dizem respeito, da satide e da sociedade em geral.
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Consideramos a comunica¢io um processo social de producio de
sentidos, sempre contextualizado, que opera aos modos de um mercado
- um mercado simbdlico —, no qual se disputa discursiva e desigualmente
os sentidos da realidade (Araujo, 2004). Nesse mercado, os agentes ocu-
pam lugares de interlocucio (idem) diferenciados, mais centrais ou peri-
féricos em relacio ao seu capital simbolico (Ibidem), condi¢do do exerci-

cio do poder simbolico, poder de fazer ver e fazer crer (Bourdieu, 1989).

Contextos das crises sanitarias

Os periodos de crise sanitiria sdo estratégicos para nossos fins,
por visibilizar e intensificar a interface da comunicacio com a satde,
constituindo-se a Comunicacio como um recurso central para preven-
¢do e enfrentamento das epidemias. O controle das epidemias requer
corresponsabilizacio de Estado e sociedade, como afirmam Negreiros et
al. (2009); essa é uma das razdes pelas quais ndo s6 se intensifica a comu-
nica¢io, como também se observa o crescimento da mobilizacdo social,

inclusive exigindo providéncias dos érgaos publicos.

Em 1986, ocorreu o primeiro surto de dengue na cidade do Rio
de Janeiro. O segundo surto, entre 1990 e 1991, destacou-se pelo grande
alarde por parte dos jornais impressos (Lima, 2017). Apesar de, naquele
periodo, serem predominantes em nivel nacional praticas institucionais
de comunicacio e educacio com objetivo de controlar a dengue ainda
com modelagem centralizada, vertical e unidirecional (Rangel-S, 2008),
na década de 1990 também ocorreram mobilizacdes protagonizadas por
movimento sociais, em que técnicas e canais de comunicacio foram
apropriados como estratégia para reivindicacdo junto a instituicdes pu-

blicas de satide do efetivo direito a saude.

No periodo de 2008 a 2009, a epidemia bateu recordes de 6bi-

tos na cidade (Coelho et al., 2016) e houve um aumento significativo da
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modalidade hemorragica da doenca (Brasil, 2008), acompanhado de um
intenso investimento comunicacional por parte das instituicdes, sendo
inclusive criada no Rio de Janeiro uma rede de pesquisadores, a Rede
Dengue, tendo a Fiocruz ficado como responsével pela coordenacio do

segmento Informacio, Educacio e Comunicacio.

Em 2015, outra arbovirose — a Sindrome Congénita do Zika — de-
mandou uma reconfiguracio de servicos de satude, da atuacdo dos movi-
mentos sociais na interface com o Sistema Unico de Satde e das préticas
comunicacionais de instituicdes e 6rgdos publicos de saude. Os efeitos
do virus nio se restringiam a microcefalia, incluindo outras alteracoes
como epilepsia, deficiéncias auditivas e visuais e a maioria dos casos inci-
diu mais fortemente entre as pessoas pobres de periferias, em particular,

mulheres negras (Matos; Quadros; Silva, 2017).

Em 2020, o “novo coronavirus” foi introduzido no pais, caracte-
rizando a epidemia da covid-19 no pais e inaugurando-se um capitulo
de intensa mobilizacio dos servicos de saude, comunica¢io, pesquisa e
mobilizacido social. Embora a covid-19 tenha inicialmente sido descrita
como uma “doenca democritica”, por supostamente nio distinguir en-
tre ricos e pobres, uma producio da Fundacio Oswaldo Cruz lancada
em 2021 afirmou o oposto. Em seu primeiro Boletim Socioepidemio-
légico sobre a pandemia nas favelas do Rio de Janeiro, a instituicio
apontou que o impacto e velocidade de transmissio da doenca eram
maiores nas dreas onde a pobreza urbana é mais acentuada (Fiocruz,
2020). A partir de dados levantados em 15 favelas cariocas, o informa-
tivo concluiu que a letalidade por covid-19 foi maior nos bairros em
que hd alta ou altissima concentracio de favelas - maior inclusive que a

taxa do municipio a época.

No Brasil, em 2019, cerca de 17,5 milhdes de pessoas viviam em
aglomerados subnormais — varios constituidos por favelas - e 2,2 milhoes

delas (12,6%) residiam no Estado do Rio de Janeiro (Instituto Brasileiro
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de Geografia e Estatistica, 2019 apud Fiocruz, 2020). Segundo o Instituto
Pereira Passos (IPP), existem atualmente 1.074 favelas na cidade, onde
residem cerca de 1,4 milhées de pessoas, em uma édrea de 48 milhdes de
m?2. Esses territorios concentram uma série de déficits estruturais, par-
ticularmente no que tange ao saneamento, mas também no acesso ao
sistema de direitos como um todo (Bueno et al.,, 2016) — um dos motivos
que dé sentido a categoria “territério vulnerabilizado” empregada por al-
guns pesquisadores e institui¢des ptblicas (Bueno et al., 2016; Oliveira,
2018; Pires, 2020; Fiocruz, 2020; Soares, 2021).

No macro contexto comunicacional e politico da pandemia de
covid-19, destacamos a propagacio de discursos desabonadores da ci-
éncia emanando do préprio Governo Federal (falas do préprio presi-
dente ou de seus ministros), conferindo maior grau de complexidade ao
lugar enunciativo das instituicdes de ciéncia, em particular, as publicas
de saude. Essa foi uma particularidade diferenca marcante da pandemia
em relacdo as outras crises sanitdrias, nas quais as estruturas institucio-
nais do Estado cooperaram para criacdo de programas e planos de acio
coordenados nacionalmente, com producio de documentos técnicos e

cientificos acerca dos agravos em foco.

Nas dltimas décadas do século XX, o cendrio comunicacional
e de participacdo social j4 comecara a apresentar mudangcas, com um
“notério aumento e diversificacdo das vozes que publicamente falam
de comunicacdo no campo da saude, seja demandando politicas, exi-
gindo participacio, seja desenvolvendo trabalhos de pesquisa e produ-
zindo conhecimentos especificos”, como constataram Araujo, Cardoso
e Murtinho, em pesquisa nacional sobre a comunicacio no/do SUS
(2009, p. 106). Somada 2 alta incidéncia de covid-19 (Fiocruz, 2020),
dengue e zika no Rio de Janeiro e a correspondente intensidade co-
municacional constatada por pesquisadores da comunicac¢io nos peri-

odos referenciados, configurou-se um cendrio cujos elementos centrais
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constituiram nossa decisdo pela pesquisa e particularmente por essas
trés epidemias. O objetivo estabelecido foi comparar a natureza da
participacdo popular nas estratégias de enfrentamento desses agravos
a satde em diferentes periodos e contextos epidémicos, estabelecen-
do um gradiente relativo a essa participacio que pudesse vir nio sé
a caracterizar a acao comunicacional que vem sendo desenvolvida na
Fiocruz, mas responder as nossas perguntas sobre um possivel movi-
mento de mudanca na orientacdo dessas acdes. Por outro dngulo, o ob-
jetivo poderia ser descrito como investigar o lugar de interlocucio de
organizacdes populares nas acdes de comunicacio da Fundacao Oswal-
do Cruz voltadas para populacio moradora de favelas e periferias em
periodos de epidemias e contribuir com a memoria de acdes que levam

em consideracio o principio da participa¢io na comunicacio.

Percurso metodolégico

O percurso metodoldgico foi cumprido em trés etapas: composi-
¢do da corpora, estruturacio e aplicacdo da matriz analitica e producio de
mapas da participacio popular na comunica¢io. Na primeira, identifica-
mos, selecionamos e categorizamos diferentes produtos de comunica-
¢do que circularam nas trés epidemias. Realizamos buscas nos dominios
virtuais da instituicio e em suas midias sociais e nos valemos também de
consultas a pesquisadores, profissionais de comunica¢io e gestores da
Fiocruz envolvidos nas iniciativas.

Os mapas, tais como utilizamos, consistiram em um procedi-
mento metodoldgico e produto cartografico (Araujo, 2004) que pos-
sibilitaram transformar em imagem o poder relativo das organizacoes
populares de falarem, serem ouvidas e levadas em consideracio nas

experiéncias analisadas.

O material obtido foi planificado e as iniciativas categorizadas por
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natureza, conformando o corpus estendido de anilise com 115 materiais,
aos quais aplicamos duas camadas de critérios para composicio do corpus
estrito, os critérios bésicos (filtrando iniciativas que se enquadrassem no
recorte temporal, geogréfico e temdtico) e os critérios adicionais (para
obter a composicio do corpus estrito, definido anteriormente como trés
iniciativas por epidemia). Os critérios adicionais foram diversidade -
como forma de delinear a heterogeneidade de acdes comunicacionais da
instituicdo — e alcance — forma de definir o direcionamento da acZo, se a
um publico amplo ou explicitamente as classes populares. Nos casos em
que os critérios nio foram suficientes para uma escolha clara, acrescen-
tamos um tultimo: a quantidade de pessoas, organizacoes ou territérios

envolvidos em sua producio.

Em dengue, apenas duas iniciativas atendiam aos critérios basicos:
0 “Programa de Controle da Dengue em Manguinhos” e o site “Dengue:
virus ou vetor”. Em zika, selecionamos o “Plano de Controle do Aedes em
Manguinhos’, as paginas especiais criadas no contexto daquela epidemia
e o debate promovido pelo Jornal Extra e Fiocruz entre leitores e cien-
tistas. Em covid-19, selecionamos o boletim “Radar Covid19 Favelas”, a

campanha “Se liga no Corona” e a plataforma “Cidades em Movimento”.

Na sequéncia, fizemos buscas direcionadas nos sites institucionais
para mais informacdes sobre as iniciativas, elaboramos uma matriz des-
critiva das mesmas, formamos dossiés por iniciativa e por agravo e apli-

camos a matriz analitica a cada uma das acoes.

A matriz analitica foi composta por cinco perguntas, cada uma
relacionada a uma das cinco etapas de construcio e desenvolvimento de
um projeto ou iniciativa e no seu conjunto contemplando as trés etapas
do circuito produtivo da comunicacio: producio, circulacio e apropria-
cio (Verédn, 1980).

+ A demanda que deu origem 2 iniciativa partiu da populacio/
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organizac¢des populares ou da Fiocruz?

+ Houve participacio popular na definicio da estratégia e em seu

planejamento? Como se caracterizou essa participa¢ao?

« Houve participacio popular na producio/implementacio das

acdes? Como se caracterizou essa participa¢ao?

+ Houve participacio popular na circulacio dos materiais e con-
teddos produzidos pela iniciativa? Como se caracterizou essa par-

ticipacao?

+ Houve participacio popular na avaliacio da iniciativa? Como se

caracterizou essa participacao?

Com base nas situacdes concretas ja estudadas na construcio dos
dossiés, criamos uma tipologia, estabelecendo um gradiente de partici-

pacio de O a2, em que:

+ 2 pontos: a maxima pontua¢do coube a modalidade de partici-
pacio “protagonismo coletivo pleno”, tendo a populacio direito a
voz, poder de decisio e influéncia direta nos processos constituti-

vos da iniciativa;

+ 1,5 ponto: quando a populacio é vista como parte de um traba-
lho conjunto com a Fiocruz, com influéncia nas principais deci-

soes do processo;

+ 1 ponto: é permitido a populacio contribuir de forma localizada

em algumas decisdes do processo;

+ 0,5 ponto: quando apenas hé consulta a populacio ou envol-
vimento de organizacdes populares e liderancas na execucio de

tarefas, no aspecto operacional da iniciativa;
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+ 0 pontos: o lugar da populacio é o de publico passivo, situa¢io

em que nao ocorre participacao.

Principais resultados

Na aplicacio da matriz analitica, foram somados os pontos das
questdes e atribuida uma pontuacio total a cada iniciativa. Com esse es-
core, as iniciativas foram localizadas em uma escala de poder discursivo
representada no mapa da participacio popular na comunica¢io por uma
espiral. A major proximidade das iniciativas ao centro da espiral confi-
gurou maior poder simbdlico da popula¢io; em contraposicdo, a posi¢io
mais periférica representou menor protagonismo, portanto menor po-

der simbdlico, como ilustra o mapa abaixo.

Figura 1: Mapa base da participacdo popular na comunicacio
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Fonte: As autoras (2021).
Foram gerados 13 mapas: um por iniciativa analisada (8); um

mapa por agravo de saide (3); um mapa sintese evidenciando o deslo-

camento do lugar de interlocucio das organizacdes populares na espiral
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discursiva de 2008-2021 e um mapa-sintese referenciando a pontuacio
das iniciativas.

Figura 2: Mapa-sintese com a pontuacdo de cada iniciativa estudada
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Fonte: As autoras (2021).

Figura 3: Mapa-sintese 2 com referéncia dos anos em que as iniciativas estudadas
foram desenvolvidas
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Fonte: As autoras (2021).
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Comparando as 12 iniciativas do corpus estrito, aquelas que
tiveram pontuacio mais alta (9-10 pontos) — Programa de Controle
da Dengue em Manguinhos (Dengue) e Campanha Se liga no Corona
(Covid-19) foram também as mais completas, abrigando uma série de
subestratégias de mobilizacio e comunicacdo. Nelas, o envolvimento
da populacdo ocorreu em diferentes graus de protagonismo, mas, em
ambas, com elevado grau de poder discursivo na interlocucio com a
instituicdo. As iniciativas relacionadas a covid-19 estiveram nas duas
faixas de pontuacio mais alta, com predominancia de arranjos comu-

nicacionais mais participativos.

No processo de andlise das trés crises sanitrias, examinamos as
115 acdes e estratégias do corpus estendido pelo seu aspecto participativo
— pela presenca ou pela auséncia — categorizando-as por temas: informa-
¢do cientifica, vigilancia epidemioldgica, mobiliza¢do, outras linguagens
e dispositivos comunicacionais, arranjos participativos. Pela extensio
desse resultado e por nio serem centrais nos nossos objetivos principais,

optamos pela simples mencio, sem detalhamento.

Principais conclusdes

Retomando a questdo inicial sobre o possivel avanco da comuni-
cacdo praticada na covid-19, em relacio as epidemias anteriores, quan-
to a participacio ativa da populacio, iniciamos discernindo, entre as
multiplas praticas comunicacionais, aquelas que representam uma per-
manéncia de modelos comunicacionais consolidados, de natureza mar-
cadamente informacional e transferencial e aquelas que apontam para
descontinuidades, assinalando a emergéncia de outras praticas, refletin-
do maior consonancia com o debate sobre a comunicacio como direito
a voz. Destacamos como “permanéncia” a estratégia de criacdo de areas e

paginas especiais temadticas dos agravos nos sites institucionais; o privi-
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legiamento da atuaco da instituicio nas midias sociais, apontando para
uma ampliacio e consolidacido de um processo de midiatizacio das insti-
tuicdes publicas de saide (em particular em zika e covid-19); a prética do
género campanha nas trés emergéncias sanitirias. Em zika, a categoria
com o maior numero de ac¢des foi o de campanhas, com alguns diferen-
ciais, como a presenca dos movimentos sociais na concepgao e gestao de

planos de controle da doenca, o que sem duvida representa um avanco.

Como descontinuidades, destacamos também o desenvolvimen-
to da parceria entre a instituicio e um portal de entretenimento focado
nas juventudes de periferias urbanas no YouTube, na crise da covid-19.
Nesse caso, além da “ocupacio de espaco”, estd presente uma ldgica de es-
tabelecimento de redes e parcerias com outras vozes influentes presentes
nesses espacos virtuais, por meio das quais emergem novos arranjos de

comunicacio que modulam o discurso institucional.

Principalmente, identificamos espacos abertos para participacio
ativa de coletivos ligados a interesses de classe, etnia, género e territd-
rio em iniciativas das diferentes dreas do saber (educacdo, pesquisa) e
do fazer (intervencio social). A populacio moradora de favelas esteve
presente nio apenas nas acdes de vigilancia e mobilizacio (que podem
ser consideradas continuidades na forma de se relacionar do Estado e das
instituicdes publicas com os territorios populares), mas também subsi-
diando pesquisas e materiais cientificos; na producio de conhecimento
e em debates; na publicacio de narrativas e reportagens em informa-
tivos especializados e nos préprios portais institucionais; na producio
de materiais de informacio e comunicacio. Esse tipo de participacio da
populacio em iniciativas de outras naturezas (que ndo o mutirdo) pode
ser vista como um processo emergente, cuja ocorréncia identificamos
apenas na crise sanitria provocada pela covid-19, nao tendo ocorrido de

forma constativel e consistente nem em zika e dengue.

Essas acoes evidenciam a emersao de um reconhecimento dos co-
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nhecimentos e competéncias de atores sociais de territorios populares,
um elemento central para a descontinuidade das praticas correntes em
comunicacio institucional, que privilegiam posicionamentos oficiais,
noticias, notas técnicas e o trabalho de assessoria de imprensa, em uma
via unidirecional de difusdo de mensagens e prescricoes. Esse reconheci-
mento € indispensavel se quisermos avancar na direcio da “ecologia dos
saberes” preconizada por Santos em sua obra (2002, 2006, 2007), quando
faz a critica do viés discriminatério constitutivo da perspectiva cientifi-
ca, que exclui como legitimos os saberes populares, do campesinato, dos

indigenas, conhecimentos urbanos e respectivas praticas sociais.

As mudancas no sentido de uma maior participacio popular nio
ocorreram da noite para o dia. Os arranjos participativos na comunica-
¢do foram aumentando progressivamente com o passar dos anos e das
epidemias, mas certamente o esse movimento ganhou mais forca na co-
vid-19, correspondendo inclusive a um movimento interno na prépria
Fundacio Oswaldo Cruz que, um pouco antes da pandemia, publicou
sua Politica de Comunicacio, buscando ressoar os principios fundantes
do Sistema Unico de Satde e as deliberacdes das Conferéncias Nacionais
de Satide. Mas, com certeza nada disso aconteceria se nio fosse o conco-
mitante crescimento dos préprios movimentos populares, fortalecidos
politicamente pelas diversas lutas identitdrias, por um aumento muito
expressivo da qualificacdo de seus integrantes em formas diversas de ex-
pressio de suas vozes e pela percepcio clara do direito a reparacio pelo

siléncio a que foram e ainda sao submetidos historicamente.
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CAPITULO 7

PANICO E “GRIPEZINHA" NAS
PAGINAS DOS JORNAIS: SENTIDOS
SOBRE A ESPANHOLA
E A COVID-19

Radigia Santos de Oliveira
Izamara Bastos Machado

Introducao

A Organizacio Mundial da Satide (OMS) classificou a covid-19
como pandemia em 11 de marco de 2020 e, no dia seguinte, o Brasil
registrou o primeiro 6bito causado pelo entdo novo coronavirus (Matta
et al, 2021). A partir dai, o ano de 2020 comecou a ficar marcado pela
doenca causada pelo virus SARS-CoV-2 e virou manchete nos principais
jornais brasileiros e no mundo, a exemplo do que ocorreu com a gripe

espanhola, no inicio do século 20.

Independentemente da época, vestigios do passado, recente
ou longinquo, possibilitam a identificacdo dos multiplos sentidos que
emergem das paginas dos jornais. Para Barbosa, “é a partir de restos e
vestigios, que chegam do passado ao presente, que podemos recontar
as histérias que envolvem prioritariamente as acdes comunicacionais
do passado” (2009, p. 22). Quando o objetivo é recuperar a historici-
dade dos meios em relacio a certo periodo de tempo e lugar, a autora
acrescenta ser necessiria a constru¢do de “um nexo a partir de narra-
tivas configuradas em outros tempos e que chegaram ao presente sob
forma de rastros” (2007, p. 26).

141



Neste estudo, optamos por investigar dois jornais que noticiaram
a gripe espanhola e a covid-19. Os escolhidos foram O Estado de S. Paulo,
também conhecido como Estaddo, e o Diario de Pernambuco. O objetivo
foi identificar os sentidos relacionados as palavras “gripezinha” e “pani-
co” em textos publicados pelos dois periddicos, tanto durante a pandemia

de gripe espanhola quanto de covid-19.

De abordagem qualitativa, este trabalho é recorte da pesquisa de
mestrado “Gripe espanhola e covid-19: estudo a luz do jornalismo cente-
nério”, em andamento no Programa de Pés-Graduacio em Informacio
e Comunicacio em Saude, ligado ao Instituto de Comunicac¢do e Infor-
macio Cientifica e Tecnoldgica em Sadde, da Fundacio Oswaldo Cruz
(PPGICS/Icict/Fiocruz). Para este estudo, especificamente, seleciona-
mos uma pequena amostra resultante de achados referentes a pesquisa
de mestrado. Realizamos buscas, nos dois jornais, pelas palavras-chave
“panico” e “gripezinha” — e variacdes da tultima - relacionadas com os

anos de 1918 e 2020, e focamos em identificar os sentidos.

A consulta ao jornal O Estado de S. Paulo, por data ou palavras-
-chave, foi feita no Acervo Estadao. As edi¢cdes antigas do Diario de Per-
nambuco foram acessadas por meio da Hemeroteca Digital, da Fundac¢do
Biblioteca Nacional. As versoes recentes do Diario de Pernambuco podem

ser encontradas no site do préprio veiculo.

No jornal O Estado de S. Paulo de 1918, a busca pela palavra “panico”
apresentou 130 resultados. Outubro daquele ano se destacou com a maio-
ria deles: 30. Em 2020, por sua vez, o vocdbulo “panico” apareceu 885 vezes
no mesmo jornal. A maioria — 121 achados — estava concentrada no més
de marco. Para “gripezinha”, as buscas nio revelaram nenhuma ocorréncia
no Estaddo de 1918 nos meses de janeiro e fevereiro de 2020. No restante
do primeiro ano da pandemia de covid-19, “gripezinha” surgiu 49 vezes
no periodo de marco a dezembro. Os meses com mais ocorréncias foram

marco e abril, com 7 e 11 resultados, respectivamente.
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No Diario de Pernambuco de 1918, a palavra “panico” surgiu 88
vezes. A maioria das ocorréncias foi nos meses de setembro e outubro,
com 14 e 13 resultados, respectivamente. A busca pelas palavras “panico”
e “covid”, a0 mesmo tempo, gerou 726 achados de 2020 até o momen-
to. Nao existem ocorréncias para “gripezinha” em 1918, ao contrério de

2020 para cd, com 172 resultados.

A justificativa para escolha dos dois jornais centendrios estd, prin-
cipalmente, no fato de ambos terem publicado varios textos sobre as duas
pandemias, marcadas por uma diferenca temporal de pouco mais de 100
anos. Considerado o mais antigo jornal em circulacdo na América Lati-
na, o Diario de Pernambuco completa 199 anos em 2024, enquanto o pe-
riédico Estado de S. Paulo, um dos trés mais vendidos do Brasil (Newman
et al., 2023), 149 anos. Os dois veiculos possuem versdes impressas dis-
poniveis para compra nas bancas e edicdes recentes ou antigas acessiveis
de forma online, para assinantes. As edi¢des antigas do Diario podem ser

encontradas na Fundacio Biblioteca Nacional.

Neste estudo, decidimos por cinco textos: trés do Estaddo e dois do
Didrio de Pernambuco. Os do Estaddo datam de 13 de outubro de 1918, 21
de marco de 2020 e 23 de setembro do mesmo ano. Os textos do Diario de
Pernambuco sao de 6 de outubro de 1918 e 20 de marco de 2020. No caso
da gripe espanhola, outubro de 1918 foi o pior més da doenca no Brasil,
por isso a opcao pelo periodo nos dois jornais. Para a covid-19, marco de
2020 foi escolhido porque marca a classifica¢do da doenca como pande-
mia. Em setembro de 2020, o mundo chegou a 1 milhao de mortos pela
covid e o Brasil registrou quase 140 mil ébitos, de acordo com dados
publicados na capa do Estaddo do dia 30 desse més (A pandemia, 2020).

Entre os autores “convidados” para auxiliar neste estudo, estdo
Michel Foucault (2008) e Norman Fairclough (2016), quando as refle-
x0es envolvem principalmente discurso, linguagem e poder. Para as re-

flexdes sobre histéria, memoria e comunicacio, convocamos Ana Paula
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Ribeiro (2012), Marialva Barbosa (2007, 2009, 2010) e Francois Dosse
(2013). No que diz respeito aos debates sobre comunicacio e satde, sele-

cionamos Inesita Araujo e Janine Cardoso (2007).

Diante do exposto, o nosso interesse é investigar os sentidos
emergentes dos dois jornais quando o foco da andlise estd nas palavras
“gripezinha” e “panico” e suas relacdes com as pandemias de gripe espa-
nhola e covid-19. A hipétese inicial é que as duas palavras estejam rela-
cionadas com a tentativa de diminuicio da gravidade das duas doencas. A
palavra “gripezinha”, por exemplo, quando usada em sentido diferente de
tamanho, pode significar, segundo Bechara (2009, p. 141), “pouco caso”.

Os jornais e suas contribuicdes na producio dos sentidos de pani-
“« . . »”
co e “gripezinha

Com o titulo “Grippe hespanhola”, o jornal O Estado de S. Paulo
publicou, em 13 de outubro de 1918, o seguinte didlogo ocorrido entre o

médico brasileiro Murtinho Nobre e um jornalista:
— 840 vocés, jornalistas, os grandes culpados...
- Da difusio da moléstia, doutor?!

- Do panico que se estd propagando com rapidez
maior que a prépria doenca! Quer ver como toda a
gente que aqui estd s6 vai falar a esse respeito? (Gri-
ppe [...], 13 out. 1918, p. 7)

Segundo o Estaddo, o texto era a reproducio de uma entrevista
dada pelo médico ao jornal fluminense A Epoca. Publicado na pagina 7 do
veiculo paulista, saiu no més seguinte a data em que o navio com os pri-
meiros contaminados pelo virus da gripe espanhola aportou no Recife,
em Pernambuco (Schatzmayr; Cabral, 2012; Schwarcz; Starling, 2020).
Segundo Bertucci (2007), Murtinho Nobre era médico homeopata atu-

ante em S3o Paulo.
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Os pacientes do doutor Murtinho Nobre, continua o texto, real-
mente s6 perguntaram sobre a gripe espanhola, conforme previu o mé-
dico: “~ Estou com medo da ‘hespanhola’, doutor! [...] Que devo tomar
para evitar o mal?; - Quanto a nova peste, que recomenda, doutor?; —
Qual o melhor preservativo contra a ‘bailarina’?”. O médico homeopata,
“com bonomia e sorridente”, ainda segundo o texto, recomendou “pru-
déncia” e afirmou: “Nao h4 perigo. A influenza pode atacar subitamente,
inesperadamente, mas nem por isso tem grande importancia. Os casos

constatados até agora apresentam-se sob forma benigna”.

Sobre a melhor forma de prevencio da enfermidade, Murtinho
Nobre aconselhou “Gelsemium”, remédio homeopatico manipulado
pelo préprio médico (Bertucci, 2007). O texto termina assim: “Gelse-
mium’, o preservativo contra a nova peste... nossa tao velha conhecida”
(Figura 1, com destaque nosso, em vermelho).

Figura 1: Conselhos médicos sobre a “grippe hespanhola” - Estaddo, 13 out. 1918
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Fonte: O Estado de S. Paulo, 13 out. 1918, p. 7.
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Além de culpar os jornalistas pelo panico da populacio, o dou-
tor Murtinho Nobre minimiza a pandemia de gripe espanhola e nega a
gravidade da doenca ao afirmar nio haver perigo e chami-la de benig-
na, mesmo em quase meados do més de outubro, més em que, segundo
Schwarcz e Starling (2020, p 166), a “capital paulista amanheceu apavo-
rada nos primeiros dias”. Entre os motivos, de acordo com as autoras,
estava a divulgacdo de casos no Recife, em Salvador e no Rio de Janeiro:
“Em poucos dias, os registros de ‘gripados’ e ‘mortos’ passavam a saltar
nos jornais de Sao Paulo, que procuravam ainda manter calma a popula-
¢ao” (Schwarcz; Starling, 2020, p. 166).

O jornal em que o texto de 1918 foi publicado originalmente
também minimiza a doenca ao considerar a pandemia “nossa tao velha
conhecida”. Embora Fairclough (2016, p. 246) defenda, com algumas re-
servas, que “quando se troca a palavra também se troca o significado”,
nos dias atuais, o trecho pode ser interpretado como “gripezinha”, sem
prejuizo de entendimento. Além disso, pode-se inferir que o Estaddo, ao
reproduzir, sem contestar, texto de outro jornal, contribui para mini-
mizar a enfermidade. Pouco mais de um més depois dessa publicacio,
no fim de novembro de 1918, o nimero de paulistanos mortos pela gri-
pe espanhola superou 5 mil, o equivalente a 1% dos paulistas, conforme
apontam Schwarcz e Starling (2020).

Diferentemente de 1918, em que os jornais eram em preto e
branco e, no caso do Estaddo, o niimero de fotos divulgadas poderia
ser contado nos dedos, em 23 de setembro de 2020, pouco mais de um
século depois, 0 “mesmo” jornal, agora colorido e com varias imagens,
publica chamada de capa para trés paginas na editoria de Politica, todas
relacionadas com a covid-19. A capa da versio digital (copia da edicio
impressa) convida o leitor para noticias sobre o discurso do entio pre-
sidente do Brasil (2019-2022) na 752 Assembleia-Geral da Organizacio
das Nacoes Unidas (ONU).
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A manchete da primeira pagina, acompanhada de imagem, afir-
ma: “Na ONU, Bolsonaro distorce dados sobre queimadas e covid”. Os
titulos principais das outras trés paginas (A4, A10 e A11), todas acompa-
nhadas de fotos, sdo, respectivamente, “Bolsonaro mantém tom de con-
fronto em fala da ONU” (Soares, 2020), “Presidente distorce dados em
discurso” (Monnerat et al., 2020) e “Entidades ambientais veem danos
para o Pais” (Borges; Moura; Sampaio, 2020). Focamos na matéria publi-

cada na pigina A4 (Figura 2), que comeca da seguinte maneira:

O presidente Jair Bolsonaro abriu ontem os deba-
tes da 752 Assembleia Nacional das Nacoes Unidas
(ONU) com um discurso contundente em que man-
teve o tom de confronto e apresentou seu governo
como vitima de perseguicio internacional. [...] Criti-
cado pela conducio da crise do coronavirus, o presi-
dente insistiu na narrativa contra o isolamento social,
usou informacdes falsas sobre a pandemia e defen-
deu a hidroxicloroquina, medicamento sem eficicia
comprovada para o tratamento da covid-19 (Soares,
2020, p. A4).

O texto continua e destacamos, em seguida, o inicio do quinto pa-
régrafo: “Bolsonaro acusou a imprensa de politizar a doenca [covid-19] e
espalhar panico e criticou a quarentena recomendada por autoridades de

a . ’ . ”»
saude para evitar o contagio”.

Em 1918, o Estaddo apenas reproduz texto de outro jornal que,
por sua vez, ndo contesta as afirmacdes do doutor Murtinho, descrito
como um homem com “bonomia e sorridente”. Nas matérias de 2020, de
alguma forma, o Estaddo confronta algumas falas do entdo presidente da
Republica com os seguintes termos: “Bolsonaro distorce dados”, “insistiu
na narrativa”, “usou informagdes falsas sobre a pandemia”, “defendeu [...]

medicamento sem eficicia comprovada”.

147



Figura 2: Manchete da editoria de Politica sobre passagem do ex-presidente Jair
Bolsonaro na ONU - Estaddo, 23 set. 2020
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Tanto o médico do inicio do século passado quanto o ex-presi-
dente brasileiro, ao acusar a imprensa de provocar panico, demonstram,
de alguma maneira, a importancia dos jornais no interior das socieda-
des e os possiveis impactos que os seus discursos podem causar. Além
disso, a partir das reflexdes propostas por Foucault (2008), destacamos
a relevancia da figura do médico, que, para o autor, confere status e dd

legitimidade ao discurso:

A fala médica ndo pode vir de quem quer que seja; seu
valor, sua eficicia, seus proprios poderes terapéuticos
e, de maneira geral, sua existéncia como fala médi-
ca nio sio dissocidveis do personagem, definido por
status, que tem o direito de articuld-lo, reivindicando
para si o poder de conjurar o sofrimento e a morte
(Foucault, 2008, p. 57).

O status do presidente da Republica, por sua vez, estd relacionado
com o cargo. Ainda sobre a importancia dos jornais, Dosse (2013) afir-
ma que as midias participam ativamente e chegam a interferir nos acon-
tecimentos. Para Ribeiro (2012), a midia jornalistica ndo apenas possui
legitimidade reconhecida, mas também pode ser considerada registro
unico para sociedades futuras e agente poderoso da memoria dos tempos
atuais. “Sua forca moral se sustenta em diversos elementos, a comecar na

sua ancoragem factual” (Ribeiro, 2012, p. 77).

Para Polistchuk e Trinta (2003, p. 63), “uma mensagem [...] porta
significados; todavia, sio seus destinatirios os que a ela emprestam um
ou mais sentidos. Provido de sentido, todo ato comunicativo providen-
cia (ainda mais) sentido”. Dessa forma, os significados dos textos publi-
cados pelos jornais ganham multiplos sentidos quando chegam ao leitor.
Araujo e Cardoso (2007, p. 37), por sua vez, ressaltam a estreita relagio
entre a producio dos sentidos e a comunicacgo. E acrescentam: “Quando
um ponto de vista consegue se impor como mais verdadeiro [...], ele
amplia sua influéncia sobre as politicas, que, entre outras coisas, trazem

financiamentos que viabilizam a a¢io”.
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Assim, diante da importancia dos veiculos de midia, pode-se in-
ferir que os sentidos que emergem dos jornais possuem, por exemplo, o
poder de barrar ou deslanchar politicas publicas, afinal, para serem efi-
cazes, essas iniciativas dependem da comunicacio, drea entendida por
autores como Araujo e Cardoso (2007) e Murtinho (2012) como um di-

reito. O direito & comunicacio, por sua vez, tem a imprensa como braco.

Pode-se considerar, a partir das matérias analisadas no Estaddo de
2020, que a pandemia de covid-19 foi minimizada e, por vezes, negada
pela autoridade maxima do Brasil. No mesmo texto da pagina A4, o Es-
taddo destaca o Brasil como o segundo pais em numero de mortos pela

pandemia, com 137 mil dbitos até aquele momento.

De volta ao inicio do século passado, trazemos como exemplo o
editorial “Folhas ao vento...”, publicado no jornal Diario de Pernambuco de

6 de outubro de 1918, em que destacamos o seguinte trecho:

“Hespanhola!” Nobre forasteira que tamanho alarido
vem fazendo agora no seio da populacio do Recife.
Quem te viu e quem te vé! E, todavia, nada tens de
novo. [...] E viram de perto os sibios que eras aquela
mesma gripe, conhecida de toda gente, familiar em
todo o mundo, tdo antiga quanto a terra e o mar, a
chuva e a umidade... (Folhas [...], 6 out. 1918, p. 3).

A opinido da empresa jornalistica sobre o tema d4 uma ideia de
como a gripe espanhola foi minimizada naquele momento. Da mesma
maneira que o trecho “tao velha conhecida”, aqui também, sem prejuizo
de entendimento, pode-se traduzir “aquela mesma gripe” pela “gripezi-

nha” dos tempos de hoje.

A “gripezinha” volta & cena em viérios jornais do pais em 2020.
No site do Diario de Pernambuco de 20 de marco de 2020, por exemplo, o
titulo reproduz palavras do entao presidente brasileiro sobre a covid-19

e ainda chama a atencio para a figura de linguagem usada por ele: “De-
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pois da facada, ndo vai ser uma gripezinha que vai me derrubar’, ironiza
Bolsonaro” (Ferraz, 2020).

A palavra “gripezinha”, por si s4, quando ndo estd relacionada com
tamanho, ganha sentido pejorativo, segundo Bechara (2009, p. 141): “As
formas aumentativas e diminutivas podem traduzir o nosso desprezo, a
nossa critica, 0 nosso pouco caso para certos objetos e pessoas”. O uso
das aspas também ¢ significativo porque o jornal marca, com o titulo em
discurso direto, a fala do outro, no caso, a do ex-presidente brasileiro.
Dessa forma, o periddico, de alguma maneira, se isenta. O Estaddo tam-
bém ressalta, logo no titulo, que a frase do ex-presidente era ironica. De
acordo com Fairclough (2016), essa figura de linguagem “depende de os
intérpretes serem capazes de reconhecer que o significado de um texto

ecoado nio ¢ o significado do produtor do texto”.

O “ndo” do titulo também merece atencdo. Para Fairclough (2016),
o uso de frases negativas, geralmente, objetiva provocar polémica. Ainda
segundo o autor (2016, p. 163), elas “carregam tipos especiais de pres-
suposi¢do que também funcionam intertextualmente, incorporando ou-
tros textos somente para contesta-los ou rejeitd-los”. No caso do Estaddo,

a intencio seria contestar a fala “ndo vai ser uma gripezinha”.

Na imagem que acompanha o texto do Diario de Pernambuco de 20
de marco, o entdo presidente da Republica aparece, a0 microfone, com
a mdscara contra a covid-19 no pescoco, foto que reflete fala e postura
negacionistas. No primeiro parigrafo da matéria, o texto abre aspas para
o comentdrio do entio mandatdrio, apds ser questionado se divulgaria
resultado de exame de covid: “Agradeco a preocupacio, espero que vocé
tenha muito amor e carinho por mim’, disse Bolsonaro, ironizando a
pergunta do repérter Felipe Frazio, dO Estado de Sao Paulo, durante

coletiva de imprensa”.

Em 21 de marco de 2020, o Estaddo publica, na primeira pigina,
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manchete semelhante & do Diario de Pernambuco: “Mandetta prevé colap-
so na Satde em abril e Bolsonaro fala em ‘gripezinha” (Mandetta [...],
2020). A “gripezinha”, nesse caso, estd no discurso indireto. Essa man-
chete do Estaddo e, também, do Diario de Pernambuco do dia 20 de marco

evidenciam “representacio do discurso”, conforme Fairclough (2016):

Uma forma de intertextualidade na qual partes de
outros textos sao incorporados a um texto e expli-
citamente marcadas como tal, com recursos, como
aspas e oracdes relatadas (por exemplo, “ela disse” ou
“Maria afirmou”) (Fairclough, 2016, p. 146).

A capa do Estaddo chama para quatro paginas distribuidas em trés
editorias do jornal: Politica (pégina A4), Metrépole (paginas F1 e F6) e
Internacional (pagina A12). Conforme Lage (2001), “o espaco dos jor-
nais é geralmente fatiado entre editorias que tratam de diferentes assun-
tos: politica, economia, esportes etc”. O Metrépole do Estaddo, como o
nome sugere, é voltado a temas sobre a Grande Sao Paulo.

O texto da chamada de capa para os trés cadernos ressalta o fato de
o entdo presidente ter voltado a minimizar a pandemia, diferentemente
de seu ministro da Satude. O discurso também marca a fala do ex-presi-
dente, mas, agora, de forma indireta. Muda a forma, mas o sentido con-
tinua semelhante. Ao mostrar as contradi¢cdes entre o entdo presidente
e o seu ministro da Satide, demitido no més seguinte a publicacio desses

textos, os jornais também evidenciam a tensdo entre as duas autoridades.

Segundo Goulart (2005), de 50 milhdes a 100 milhdes de pessoas
morreram no mundo por causa da tal “gripezinha” em 1918, mas a autora
ressalta nao haver consenso sobre os nimeros. Em quatro anos da pan-
demia de covid-19, completados em marco de 2024, a covid-19 matou 7
milhdes de pessoas no planeta, segundo a OMS (Mathieu et al, 2024) No
Brasil, foram mais de 700 mil ébitos pela covid-19 no mesmo periodo,
segundo o Painel Coronavirus, do Ministério da Satde (Brasil, 2024).
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Entre os choros pelos mortos e/ou hospitalizados, multiplos fa-
tores entram em cena na producio dos sentidos, como o modo de apre-
sentacio dos discursos, a maneira como cada texto é tratado pelo jornal e

como cada pessoa faz a “leitura”.

Comunicacao e satude nos contextos da gripe e da covid-19

Alguns dados sio bastantes relevantes para a compreensio dos
distintos cendrios e a relacdo das pessoas com o jornalismo. A época da
gripe espanhola, por exemplo, era de inovacdes na drea da comunicaco.
Os periddicos brasileiros haviam acabado de passar por diversas mudan-
cas, especialmente depois da chegada de miquinas para impressdo em
larga escala (Barbosa, 2010).

Além de aumentar a tiragem, os veiculos comecavam a adotar a
chamada primeira pagina moderna, com fotos, ilustracdes e manchetes
(Vieira, 2017, p. 79). O objetivo era atrair cada vez mais leitores, inclusi-
ve os iletrados, representados por 60% da populacio brasileira da época
(Brasil, 2003, p. 6).

Mesmo com 0s avancos, as fotos ainda eram raridade no inicio do
século 20. O Estaddo, por exemplo, apresentou apenas seis em 1918, ne-
nhuma relacionada com a gripe espanhola. No entanto, além da pande-
mia, o mundo vivia o ultimo ano da Primeira Guerra Mundial, iniciada
em 1914, com reflexos no abastecimento de papel, matéria-prima para
a fotografia e o proprio jornal (Luca, 1999). Com a chegada da gripe, a
Primeira Guerra passou a dividir espaco nos jornais com a doenca, mas,

muitas vezes, o conflito ganhou mais destaque que a pandemia.

Sobre a satde, o acesso da populacio ao servico publico, na época
da gripe, era limitado. No inicio do século 20, o 6rgio responsavel pela

area era vinculado ao Ministério da Justica e Negdcios Interiores. Assim,
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de acordo com Paim (2015), o setor era considerado mais caso de policia
que social. Nos tempos da gripe, “a situacido s6 ndo foi pior porque o
préprio povo se solidarizou, criando hospitais de emergéncia e cozinhas
populares que distribuiam alimentacio gratuita aos mais carentes” (Ber-
tolli Filho, 2006, p. 27). O modelo de assistencialismo, completa Paim
(2015), durou até os anos 1920.

O Ministério da Satide foi criado em 1953. O Sistema Unico de
Saude (SUS), por sua vez, nasceu de reivindicacdes de movimentos so-
ciais, trabalhadores, gestores e usudrios (movimento conhecido como
Reforma Sanitéria Brasileira), quando a satide passou a ser incluida como
direito na Constituicio Federal de 1988 (artigo 196). A partir da cria-
¢do do SUS, a populacio pode contar com um sistema publico de satde
universal e gratuito. Ainda que no seja considerado perfeito, especial-
mente pelo subfinanciamento e dentincias de ma gestio, o SUS atende,
de acordo com o Ministério da Satde, mais de 190 milhoes de pessoas —
80% delas dependem exclusivamente dos servicos publicos para qualquer
atendimento de satide (Machado, 2020).

Para além de todas as caracteristicas, variacdes e contextos que
envolvem a gripe espanhola e a covid-19, os sentidos produzidos e
identificados nas matérias de 1918 e de 2020 podem ser diferentes do
previsto porque a mensagem passa por alguns processos, as chamadas
“mediacdes”, conforme Martin-Barbero (2006). A partir das proprias
experiéncias de vida e do contexto em que estd inserido, o leitor passa a
integrar a producio do texto e colabora na producio de sentidos — que

podem ser multiplos e nem sempre homogéneos.
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CONSIDERAGCOES FINAIS

Os sentidos que emergem sobre “panico” e “gripezinha” nos discur-
sos analisados dos jornais Diario de Pernambuco e O Estado de S. Paulo sobre
a gripe espanhola e a covid-19, destacados nos textos deste estudo, estdo
relacionados, entre outros fatores, com o negacionismo e a minimiza¢ao
das pandemias, conforme hipétese levantada no inicio desta investigacio,
apesar dos diferentes contextos que envolvem as duas doencas.

Nos tempos da gripe, por exemplo, os jornais reinavam como
porta-vozes das noticias, afinal, ndo havia concorréncia com a televisio,
o radio e a internet. O radio chegou ao Brasil em 1922, a televisio foi
inaugurada em 1950 e a internet sé ganhou forca no século 21. A popu-
lagdo brasileira era de 30 milhdes (Anudrio, 1996), nimero quase sete
vezes menor que os primeiros resultados do Censo demografico de 2022
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, 2023). Em 1918, 60% dos
brasileiros eram analfabetos (Brasil, 2003); em 2020, o percentual cai
para 6,6% (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, 2019). Além
disso, diferentemente dos dias atuais, comunica¢io e saide nio eram

considerados ou vistos como direitos.

Assim, mesmo com contextos dispares, na amostra dos textos
analisados, nos casos em que a palavra “panico” foi acionada, tanto o
médico do inicio do século passado quanto o ex-presidente brasileiro
acusam a imprensa de provocar medo na populacio. Nas vezes em que

« . . » . ~ “«, . ”
aparece a palavra “gripezinha” ou variacdes, como “velha conhecida” ou
aquela mesma gripe”, a intencao é considerar a espanhola ou a covid-19

como doenca benigna, sem perigo.

Cientes de que a amostra analisada nio representa a totalidade
dos sentidos sobre “gripezinha” e “panico” porque o universo de publica-

cdes é muito maior, consideramos este estudo um exercicio preliminar
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para uma investigacao maior, que é a dissertacdo de mestrado em curso.
A ideia ndo é esgotar o debate, e sim possibilitar novos investimentos
reflexivos sobre o tema, até porque uma andlise mais minuciosa exige
detalhamento. Além disso, muitos textos identificados pedem um olhar
mais atencioso, a0 mesmo tempo em que possibilitam reflexdes ainda

mais aprofundadas que, futuramente, esperamos realizd-las.

Pesquisas que investigam os discursos jornalisticos, ao longo do
tempo, podem contribuir para maior compreensio dos sentidos produ-
zidos pela imprensa e, consequentemente, vir a colaborar, em ultima ins-
tancia, para o bem-estar social. Se as pessoas deixam de tomar a vacina
contra a covid-19 porque, entre os multiplos sentidos observados, nio
acreditam na gravidade da doenca, a situacdo pode resultar em mortes,
hospitais lotados e impacto direto nas politicas publicas. Vale destacar
que as empresas jornalisticas tém suas linhas editoriais e determinadas

narrativas tendem a ser repetidas ao longo do tempo.

Se a producio dos sentidos é indissocidvel da comunicacio, con-
forme apontam as autoras Aradjo e Cardoso (2007), pesquisas sobre o
contetdo produzido pela midia ganham cada vez mais importancia, es-

pecialmente em momentos de crise.

156



REFERENCIAS

ANUARIO ESTATISTICO DO BRASIL 1996. Rio de Janeiro: IBGE, 1996.

A PANDEMIA no Brasil. O Estado de S. Paulo, Sio Paulo, ano 141, n.
46.369, p. 1, 30 set. 2020.

ARAUJO, 1. S; CARDOSO, J. M. Comunicacio e Satde (Colecio Te-
mas em Saude). Rio de Janeiro: Fiocruz, 2007.

BARBOSA, M. Meios de Comunicacio e histéria: um universo de possi-
veis. In: RIBEIRO, A. P. G.; FERREIRA, L. (orgs.). Midia e memdria -
A producao de sentidos nos meios de comunicacio. Rio de Janeiro:
Mauad X, 2007.

BARBOSA, M. Comunicacao e histdria: presente e passado em atos nar-

rativos. Comunicacio, Midia e Consumo, Sio Paulo, v. 6, p. 1-27, 2009.

BARBOSA, M. Histéria cultural da imprensa: Brasil, 1900-2000. 2.
ed. Rio de Janeiro: Mauad X, 2010.

BECHARA, E. Moderna Gramatica Portuguesa. 37. ed. Rio de Janei-
ro: Nova Fronteira, 2009.

BERTOLLI FILHO, C. Historia da saude publica no Brasil. 4. ed. Sao
Paulo: Atica, 2006.

BERTUCCI, L. M. Ciéncias da cura: debates, embates, educa¢io popular
no final dos anos 1910. Esbocos: histérias em contextos globais, Floria-
népolis, v. 13, n. 16, p. 73-86, 2007.

BORGES, A; MOURA, R. M; SAMPAIO, R. Entidades ambientais veem
danos para o Pais. O Estado de S. Paulo, Sao Paulo, ano 141, n. 46.362,
23 set. 2020. Politica, p. A11.

157



BRASIL. Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio
Teixeira. Mapa do Analfabetismo no Brasil. Brasilia: Ministério da
Educacio, 2003.

BRASIL. Ministério da Satde. Painel Coronavirus. Brasilia: Ministé-
rio da Satde, 11 abr. 2024 (data da atualizaco). Disponivel em: https://
covldsaude.gov.br/. Acesso em: 15 abr. 2024.

DOSSE, F. O renascimento do acontecimento. Sao Paulo: Unesp, 2013.
FAIRCLOUGH, N. Discurso e mudanca social. 2. ed. Brasilia: UnB, 2016.

FERRAZ, B. N. “Depois da facada, ndo vai ser uma gripezinha que vai
me derrubar”, ironiza Bolsonaro. Diario de Pernambuco Online. Re-
cife, 20 mar. 2020.

FOLHAS ao vento... Diario de Pernambuco, Recife, ano 94, n. 275, p.
3,6 out. 1918.

FOUCAULT, M. A arqueologia do saber. 7. ed. Rio de Janeiro: Foren-
se Universitaria, 2008.

GOULART, A. C. Revisitando a espanhola: a gripe pandémica de 1918
no Rio de Janeiro. Histdria, Ciéncias, Saide - Manguinhos, Rio de
Janeiro, v. 12, n. 1, p. 101-142, jan./abr. 2005.

GRIPPE hespanhola. O Estado de S. Paulo, Sio Paulo, ano XLIV, n.
14533, p. 7, 13 out. 1918.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Cen-
so demografico 2022. Rio de Janeiro: IBGE, 2023.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Pes-
quisa Nacional por Amostra de Domicilio. PNAD Continua — Educa-
¢a0 2019. Rio de Janeiro: IBGE, 2020.

158



LAGE. N. Teoria e técnica de reportagem, entrevista e pesquisa

jornalistica. Floriandpolis: Record, 2001.

LUCA, T. R. A Revista do Brasil: um diagnéstico para a (N)acio. Sio
Paulo: Unesp, 1999.

MACHADO, I. B. O SUS midiatico: historicidades e sentidos sobre sat-
de publica no jornal O Globo (1988-2018). 2020. Tese (Doutorado em
Comunicacio e Cultura) — Escola de Comunicacio, Universidade Fede-
ral do Rio de Janeiro (UFR]J), Rio de Janeiro, 2020.

MANDETTA prevé colapso na saiude em abril e Bolsonaro fala em gri-
pezinha. O Estado de S. Paulo, Sio Paulo, ano 141, n. 46.176, p. 1, 21
mar. 2020.

MARTIN-BARBERO, J. Dos meios as mediacdes: comunicacio, cul-
tura e hegemonia. 4. ed. Rio de Janeiro: UFR], 2006.

MATHIEU, E.; RITCHIE, H.; RODES-GUIRAO, L.; APPEL, C.; GA-
VRILOV, D.; GIATTINO, C.; HASELL, J.; MACDONALD, B.; DAT-
TANI, S; BELTEKIAN, D.; ORTIZ-OSPINA, E.; ROSER, M. Co-
ronavirus Pandemic (COVID-19). 2020. Disponivel em: https://
ourworldindata.org/coronavirus. Acesso em: 9 abr. 2024.

MATTA, G. C,, REGO, S., SOUTO, E. P., SEGATA, J. (orgs.). Os im-
pactos sociais da Covid-19 no Brasil: populacdes vulnerabilizadas e
respostas 2 pandemia. Rio de Janeiro: Fiocruz, 2021.

MONNERAT, A.; BRAMATTI, D.; CASTRO, F.; COELHO, G.; BIAN-
CHINI, G.; PRATA, P.; LIMA, S.; AGUIAR, T. Presidente distorce da-
dos em discursos. O Estado de S. Paulo, Sio Paulo, ano 141, n. 46.362,
p- A10, 23 set. 2020.

MURTINHO, R. Estado, comunicacio e cidadania: didlogos per-
tinentes sobre a relacio entre direito a saude e direito a2 comunicaczo.

159



2012. Tese (Doutorado em Comunicacio) — Instituto de Arte e Comu-

nicacio Social, Universidade Federal Fluminense (UFF), Niteréi, 2012.

NA ONU, Bolsonaro distorce dados sobre queimadas e covld. O Estado
de S. Paulo, Sio Paulo, ano 141, n. 46.362, p. 1, 23 set. 2020.

NEWMAN, N.; FLETCHER, R.; EDDY, K.; ROBERTSON, C. T,;
NIELSEN, R. K. Digital News Report 2023. Oxford: Reuters Institute,
University of Oxford, 2023.

PAIM, J. O que é o SUS. Rio de Janeiro: Fiocruz, 2015.

POLISTCHUK, L.; TRINTA, A. Teorias da comunicacao. 2. ed. Rio
de Janeiro: Elsevier, 2003.

RIBEIRO, A. P. G. A memoria e o mundo contemporaneo. In: RIBEIRO,
A. P. G,; FREIRE FILHO, J.; HERSCHMANN, M. (org.). Entreteni-
mento, Felicidade e Memoria: forcas moventes do contemporaneo.
Sao Paulo: Anadarco, 2012.

SCHATZMAYR, H. G.; CABRAL, M. C. A virologia no estado do
Rio de Janeiro: uma visdo global. 2. ed. Rio de Janeiro: Fiocruz, 2012.

SCHWARCZ, L. M.; STARLING, H. M. A bailarina da morte: a gripe
espanhola no Brasil. Sio Paulo: Companhia das Letras, 2020.

SOARES, J. Bolsonaro mantém tom de confronto em fala na ONU. O
Estado de S. Paulo, Sio Paulo, ano 141, n. 46.362, p. A4, 23 set. 2020.

VIEIRA, A. B. Primeira pagina: do grito no papel ao siléncio no jor-
nalismo em rede. 2017. Tese (Doutorado em Comunicacio) — Pontificia
Universidade do Rio de Janeiro (PUC-Rio), Rio de Janeiro, 2017.

160



CAPITULO 8

COMUNICACAO E SAUDE NA
PREVENCAO AO SUICIDIO:
UMA ANALISE DA CAMPANHA
SETEMBRO AMARELO NO
INSTAGRAM

Aponira Maria de Farias
Marcia Rodrigues Lisboa
Irene Rocha Kalil
Mariela Campos Rocha
Denise Nacif Pimenta

Introducio

Um dos grandes desafios da satide ptblica é o combate ao sui-
cidio. Entre as iniciativas com esse intuito estd a criacio de uma data
simbdlica, o dia 10 de setembro, para abordar o tema de forma educativa
e preventiva. Nessa data em 2014, surgiu no Brasil a campanha Setem-
bro Amarelo, que instigou a pesquisa qualitativa que gerou este artigo.
O estudo teve o objetivo de analisar a campanha de 2022 a partir das
78 postagens do perfil da Associacio Brasileira de Psiquiatria (ABP) na
plataforma Instagram, observando os tipos de postagens, as pautas e as

pessoas participantes da campanha.

A anilise considerou a abordagem e o direcionamento dado a
campanha sob a perspectiva transdisciplinar e dialégica da Comunica-
¢ao e Satide, pondo em relevo o debate sobre o direito a satide e o direi-
to 4 comunicacio, a defesa dos principios do Sistema Unico de Satde
(SUS), a Politica Nacional de Promocio a Satde e a Politica Nacional
de Satide Mental.
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Nesta direcdo, discute-se a promocio da satide como uma estra-
tégia de articulacdo transversal e biopsicossocial, visando a criacio de
mecanismos que reduzam as situacdes de vulnerabilidade, defendam a
equidade e incorporem a participacio e o controle sociais na gestdo das
politicas publicas (Brasil, 2010). Diferentemente de uma concepgdo de
saide centrada no paradigma biomédico, cujo foco é a doenca e suas ma-
nifestacdes, essa perspectiva da producio social de saide, é resultado da
combinacio das abordagens da medicina preventiva e da satde integra-

tiva e da expansdo do conceito de educacio em satde (Gaino et al., 2018).

Tal visio influenciou a Politica Nacional de Saide Mental no
Brasil, que buscou superar o paradigma hospitalocéntrico medicalizador
pelo paradigma psicossocial, fortalecendo a autonomia, a inclusio e o
resgate da cidadania. O marco dessa mudanca foi a Lei n° 10.216, de 6
de abril de 2001, ao determinar a responsabilidade do Estado no desen-
volvimento da politica de saide mental, da assisténcia e da promocio de
acoes de satide as pessoas com adoecimento mental, com participacio

social e dos sujeitos envolvidos (Brasil, 2001).

Estratégias de prevencao ao suicidio

A designacio suicidio, morte autoprovocada, morte autoinfligida
ou morte voluntiria remete a um ato deliberado executado pelo préprio
individuo, cuja intencio seja a morte, de forma consciente e intencional
(Associacio Brasileira de Psiquiatria, 2014). O suicidio nunca se deve a
uma Unica causa, mas a uma série de fatores, Trata-se, portanto, de um
fendmeno complexo e multicausal, proveniente da interacio entre fato-
res de ordem filoséfica, antropoldgica, psicoldgica, bioldgica e social, que

ndo dispde de uma explicacdo universal (Cassorla, 2017).

Segundo a Organizacio Mundial da Saide (OMS), um dos pontos
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de partida para a construcio de uma politica publica de prevencio de
transtornos mentais é a descriminalizacdo e a quebra de tabus, ou seja, a
abertura de espacos de fala que ndo somente acolham de forma cuidadosa
as pessoas que passam por essa experiéncia, mas que as incluam como
atores sociais protagonistas do campo. A negacio e o silenciamento se
mostraram mecanismos ineficazes para lidar com a questio (Organiza-
¢do Pan-Americana da Saude, 2022a).

Uma das primeiras iniciativas do Brasil de prevenir e combater o
suicidio na perspectiva da satide publica foi a Estratégia Nacional de Pre-
vencio do Suicidio, que ressalta o papel dos meios de comunica¢do no
apoio a prevencio e no tratamento humanizado dos casos de tentativas
de suicidio, bem como estabelece a importancia da intersetorialidade e

articulacio no combate a morte autoprovocada (Brasil, 2006).

Apesar de quase duas décadas de existéncia dessa Portaria e de
outras leis posteriores, como a Politica Nacional de Prevencio da Au-
tomutilacdo e do Suicidio (Brasil, 2019), a legislacio ndo tem sido su-
ficiente para reduzir o nimero de casos de violéncia autoprovocada no
Brasil, que s6 aumenta a cada ano, especialmente depois da pandemia de
covid-19 (Orellana; Souza, 2022). A Politica Nacional de Prevencio da
Automutilacio e do Suicidio, mesmo tendo como um dos objetivos pro-
mover o fortalecimento de estratégias permanentes de educacio e satde,
em especial quanto as formas de comunicacio, prevencio e cuidado, a
implantacio dessa politica publica, no que se refere a eficicia da comu-
nicacido e reducio do nimero de casos de suicidio, ainda nio mostrou

resultados satisfatérios (Brasil, 2022).

Esta andlise parte do entendimento da comunica¢io como um
bem publico, que se constitui em uma das determinacdes sociais da saude
(Fundagio Oswaldo Cruz, 2017). Portanto, as politicas e campanhas de
comunicacao e saude devem buscar a efetivacio do direito social, coleti-

vo e individual 4 informacdo, a expressio e ao didlogo. Isso implica em
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reiterar que o direito a comunicacio ¢ indissocidvel ao direito a satde
(Stevanin; Murtinho, 2021) e que a comunicacio é uma demanda para
a consolidacio, o fortalecimento e a expansio dos projetos da Reforma
Sanitdria, do SUS e para o desenvolvimento de politicas publicas inter
e multissetoriais (Fundacio Oswaldo Cruz, 2017). O eixo balizador da
pratica comunicativa sao os principios do SUS. Nessa perspectiva, a co-
municacio e saude ndo é restrita ao profissional de comunicacio. Estd
inscrita em outros setores que se ocupam do tema e chamam para si
parte da responsabilidade de ampliar sua abrangéncia e transformar as

concepcdes e praticas (Aratjo; Cardoso, 2007).

O Setembro Amarelo

A instituicdo do Dia Mundial de Prevencido ao Suicidio foi uma
iniciativa da Associacio Brasileira de Psiquiatria (ABP), em parceria com
o Conselho Federal de Medicina (CFM) e o Centro de Valorizacio da
Vida (CVV), para divulgar, nas midias tradicionais e em meios digitais,
a campanha Setembro Amarelo, com o objetivo de estimular o debate
responsavel sobre satide mental e prevencio ao suicidio.

A Campanha Setembro Amarelo deu visibilidade a um assunto
tabu: o suicidio. E preciso responsabilidade e cautela para abordar o tema,
evitando o efeito contdgio, mas ignora-lo, invisibilizi-lo, tem-se mostra-
do pouco eficaz diante do avanco do nimero de casos ao longo dos anos.
O suicidio por contdgio, ou por imitacdo, estd associado ao processo de
identificacio e imitacdo, a influéncia scio-histérica e cultural dos locais,
dos métodos e do préprio ato suicida influenciador (Kovécs; Hwang,
2019). Entre as recomendacdes para abordar o assunto evitando o efeito
contégio, sobretudo nas midias, hd uma abordagem narrativa que nio
atribua culpas, ndo informe detalhes especificos sobre métodos, nio use
esteredtipos religiosos ou culturais e ndo forneca explicacdes simplistas

para o ato de morte voluntaria (Stevanin, 2018).
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Apesar das iniciativas de prevencio, o nimero de casos de suici-
dio vem aumentando nos dltimos anos. Entre 2010 e 2019, ocorreram
no Brasil 112.230 mortes por suicidio, com um aumento de 43% no nu-
mero anual de mortes: de 9.454 em 2010 para 13.523 em 2019, tendo as
Regides Norte, Sul e Centro-Oeste com as maiores taxas de suicidio en-
tre as regides brasileiras (Brasil, 2021). No ano de 2020, ocorreram mais
de 13.000 mortes por suicidio no Brasil, resultando em uma taxa nacio-
nal de 6,6 mortes por 100.000 habitantes (Dantas; Bredemeier; Amorim,

2022). Isso sem levar em conta a subnotificacio.

Métodos e achados

A pesquisa qualitativa analisou 45 perfis no Instagram intitulados
“Setembro Amarelo”, no final de outubro de 2022. A quase totalidade
deles tinha poucos seguidores e poucas postagens. Os dois perfis do Ins-
tagram com mais publico que abordam a campanha Setembro Amarelo
sao os do Centro de Valorizacio da Vida (CVV) (@setembroamarelo),
com 360 publicacdes e 9.316 seguidores, e o da Associacdo Brasileira de
Psiquiatria (ABP) (@abpbrasil), com 8.206 publicacdes e 96.800 seguido-
res. Por ter mais seguidores, o perfil da ABP foi o escolhido para o estudo
das postagens feitas em setembro de 2022.

Foram analisados o numero e o tipo de postagens, as pautas e as
pessoas participantes da campanha. Também foram objeto de anilise
a abordagem e o direcionamento dado a campanha, na perspectiva da
Comunicacao e Saude, dos principios do SUS e da Politica Nacional de
Promocio a Satde. A coleta dos dados ocorreu em outubro de 2022.

A campanha Setembro Amarelo no Instagram da ABP teve 78
postagens, incluindo fotos, videos, lives, eventos promocionais, divul-
gacio de matérias, entrevistas e eventos sobre o tema, além de parcerias

com eventos, empresas, times de futebol e artistas, bem como o depoi-
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mento de uma atriz. Também foram postadas fotos de prédios publicos

com iluminacio amarela, para chamar atenc¢do para o tema.

O slogan de 2022 da campanha Setembro Amarelo foi “A vida é a
melhor escolha”, que pode ser analisado por dois aspectos. Um deles seria
o de valorizar a autonomia do sujeito, algo tdo enaltecido pela Reforma
Psiquidtrica e que permeia a Politica Nacional de Saude Mental. Porém a
campanha é verticalizada, protagonizada por psiquiatras para a popula-
¢do em geral. Questiona-se, portanto, até que ponto a pessoa que acom-
panha a campanha Setembro Amarelo no perfil da ABP no Instagram
tem autonomia e tem seu sofrimento psiquico reconhecido e acolhido. E

quais sdo as escolhas efetivamente apresentadas para ele?

Outro aspecto, ja apontado por Bteshe (2018), é a forma como,
frequentemente, o ato suicida aparece nas midias associado a presenca de
transtornos mentais, a um discurso de risco que acaba, quase sempre, por
normatizar, homogeneizar e patologizar a experiéncia subjetiva de so-
frimento. Em determinados meios, sobretudo naqueles orientados pelo
discurso médico, como é o perfil no Instagram da ABP, associar o autoe-
xterminio a possibilidade de escolha é incorrer em um grave erro. O im-
perativo de evitar novas mortes acabou se sobrepondo a toda e qualquer
tentativa de compreensio da urgéncia subjetiva que pode acompanhar
um suicidio, comprometendo sua prevencio. Essa abordagem, que se
verifica no slogan da campanha Setembro Amarelo de 2022, evidencia
um discurso que visa salvar ou curar a todo custo e que traz associado
um tom de responsabilizacio dos sobreviventes e de inadequacio das

pessoas que ndo se identificam com essa mensagem.

Durante o més de setembro de 2022, o perfil da ABP fez 134 pos-
tagens. Dessas, 78 postagens eram relacionadas a campanha Setembro
Amarelo, ou seja, quase 60% das postagens de setembro de 2022 do per-
fil foram direcionadas a campanha Setembro Amarelo. As demais eram

relacionadas a eventos diversos. Em algumas postagens, a campanha era
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o mote para divulgar os eventos da instituicdo ou dos quais ela partici-
pou, como Simpésio de Suicidologia, Festival Internacional de Cinema e
Psiquiatria Minas Shopping e Congresso Nacional de Psiquiatria. Sobre
a decisao de usar uma campanha de satide consolidada para publicizar
eventos, Cardoso e Rocha (2018) pontuam que iniciativas isoladas e sob
a hegemonia de modelos de marketing ou comunica¢io organizacional
nos moldes predominantes no mercado, sio insuficientes e na contra-

mao dos projetos do SUS e da Reforma Sanitaria.

Um outro aspecto que chama a atencio é que, mesmo tendo mais
de 6 mil psiquiatras cadastrados em todo o Brasil (Associa¢do Brasileira
de Psiquiatria, 2022), o presidente da institui¢cdo é também coordenador
da campanha Setembro Amarelo e monopoliza todos os eventos relacio-
nados a campanha no perfil do Instagram e nas demais midias, como é
possivel conferir nesta postagem abaixo, de 31 de agosto de 2022, na qual
o0 anuncio da campanha é o mote para divulgar e dar engajamento a um
evento local de Psiquiatria no Parand do qual ele participou. A postagem
teve 59 curtidas.

Figura 1: Presidente da ABP anunciando campanha Setembro Amarelo durante
evento de Psiquiatria
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Fonte: Postado no perfil da ABP no Instagram em 31 de agosto de 2022.
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Além dele, quando ha participacio de outros profissionais de sad-
de mental, geralmente sio médicos, especialmente psiquiatras, do sexo
masculino e brancos. As exce¢des foram uma audiéncia publica, da qual,
além do presidente da ABP, participaram duas psicélogas e uma psicana-
lista, em 1° de setembro de 2022, na Camara dos Deputados; e uma live
no dia 22 de setembro de 2022, que teve participacio de uma psicologa.
Chamou a aten¢io uma postagem de 25 de setembro de 2022, com o vi-
deo de uma matéria para o Globo Esporte sobre alimentos nio recomen-
dados para pessoas com depressiao. Ao invés de um nutricionista, quem
concedeu a entrevista foi o presidente da ABP, psiquiatra.

Sobre as postagens da campanha Setembro Amarelo no perfil da
ABP, h4 fotos, videos e lives, além de divulgacio de matérias, entrevistas
e palestras sobre o tema. A campanha no Instagram contou com a parce-
ria da banda musical Maneva; dos eventos musicais Salvador Fest, com o
cantor Léo Santana, e do Rock in Rio, com exibicio de video da campanha
durante o evento. Teve ainda apoio dos times de futebol Flamengo, Vas-
co e Coritiba. A live com a banda Maneva foi a que teve mais audiéncia,
com 11.683 visualizacdes, em 21 de setembro de 2022, seguida do video
de apoio do time Flamengo a campanha Setembro Amarelo, em 6 de se-
tembro de 2022, com 10.398 visualizacdes. Houve ainda a parceria entre
a ABP e o Minas Shopping, via Festival Internacional de Cinema e Psi-
quiatria, totalizando nove postagens sobre o evento. Foram exibidas fotos
com a mudanga de iluminacZo de prédios publicos em todo o Brasil para a
cor amarela, objetivando chamar a atenc¢do para campanha, a exemplo do
Cristo Redentor (16/09/2022), do Tribunal de Justica do Rio Grande do
Sul (21/09/2022) e dos Arcos da Lapa, no Rio de Janeiro (25/09/2022).

Durante a campanha Setembro Amarelo, o Instagram da ABP di-
vulgou duas lives com a Miss Brasil 2022 e a Miss Universo, ambas co-
mandadas pelo presidente da ABP, o que leva a refletir acerca da escolha
dessas convidadas, que nao representam os grupos mais acometidos pelo

risco de suicidio, a partir dos dados epidemiolégicos. Uma alternativa
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seria convidar outro profissional de saude, por exemplo, que atue numa
emergéncia psiquidtrica, ou uma pessoa da sociedade com mais repre-
sentatividade, com a qual os seguidores se identifiquem, melhorando a

audiéncia e o engajamento.

A sugestdo se justifica a partir de pesquisas que mostram a in-
fluéncia dos tabus relacionados ao suicidio no atendimento e no aco-
lhimento dos profissionais de saide aos pacientes com essas demandas,
tanto quando estes chegam as emergéncias, como ap6s terem alta hospi-
talar das emergéncias. Essa lacuna j4 vem desde a formacio profissional,
conforme atesta a pesquisa de Costa e Moreira (2017). Segundo Mar-
quetti, Kawauchi e Pleffken (2015, p. 38), muitos profissionais de satide
que atendem pessoas que tentam suicidio consideram o ato “algo da or-

dem do anormal, antissocial ou imoral”.

A producio da ABP na campanha Setembro Amarelo reforca essa
narrativa de patologizacio e estigmatizacio do fendmeno, embora se defi-
na como “a maior campanha anti-estigma do mundo”, conforme postagem
em 20 de setembro de 2022. Em discordancia a essa postura de patologi-
zacio do comportamento autodestrutivo, Stevanin (2018, p. 21) ressalta a
necessidade de acolhimento, empatia e de cuidados durante o atendimento
inicial. Essa postura profissional deve continuar apds a alta hospitalar das
tentativas de suicidio e é essencial para preservar a vida dessas pessoas e
suas familias. Devem envolver um encaminhamento qualificado, numa

perspectiva de corresponsabilizacio interdisciplinar e intersetorial.

Nesta direcio, Oliveira et al. (2020a) enfatizam que os profissio-
nais de saide ndo podem ser negligenciados na campanha Setembro
Amarelo, até porque hd muitos casos de adoecimento mental e tenta-
tivas de suicidio com esse publico, especialmente apds a pandemia de
covid-19. Um estudo da Organizacio Pan-Americana da Saude feito
em 11 paises, dentre eles o Brasil, revelou que trabalhadores da drea da

satde na América Latina apresentaram indices elevados de sintomas
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depressivos e pensamentos suicidas durante a pandemia de covid-19
(Organizacio Pan-Americana da Satude, 2022b), mostrando-se um pu-
blico vulneravel, que requer mais atenc¢io e direcionamento das cam-
panhas de prevencio ao suicidio.

Por exemplo, houve uma postagem com foto de depoimento de
uma atriz, objetiva e esclarecedora, tentando descontruir preconceitos
sobre a depressio. Foi feita em 29 de setembro de 2022 e teve 768 curti-
das (Figura 2). O equivoco da postagem ¢é restringir o cuidado em satde
mental & figura do psiquiatra. Além disso, o texto s6 indica o Servico
de Atendimento Mével de Urgéncia (SAMU) e os contatos para con-
sultdrios particulares de psiquiatras. Nao ha indicacoes para politicas
publicas especificas de saide mental nos Estados, a exemplo dos servi-
cos substitutivos, como os Centros de Atencdo Psicossocial (CAPS), que
contam com equipe interdisciplinar — inclusive psiquiatra. Esse tipo de
abordagem acaba excluindo pessoas em maior situacio de vulnerabili-
dade socioecondmica, que nio tém um direcionamento de atendimento

especializado em satide mental no servico publico de saude.

Figura 2: Depoimento de atriz jovem e branca sobre depressdo e preconceito
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Fonte: Postado no perfil da ABP no Instagram em 29 de setembro de 2022, no
site https://www.instagram.com/p/CjGpE6HAzIm/?utm_source=ig_web_copy_
link&igsh=MzRIODBiNWFIZA
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Além da falta de articulacdo com o Estado, a campanha da ABP
nio dialoga com o terceiro setor, as Organiza¢des Sociais Nao go-
vernamentais, que s3o institui¢cdes filantrépicas sem fins lucrativos,
a exemplo do Centro de Valoriza¢io da Vida (CVV). Outra falha a
ser destacada é que nio h4, no perfil da ABP, mencio ao trabalho do
CVYV, que também faz parte da campanha Setembro Amarelo, traba-
lha h4 mais de 60 anos com prevencdo ao suicidio e realiza mais de 3
milhoes de atendimentos anuais no Brasil todo (Centro de Valoriza-
cio da Vida, 2022).

E preciso reconhecer que a ABP foi bem-sucedida em duas pos-
tagens, no que se refere a prevencio ao suicidio com grupos mais vul-
neraveis: uma live sobre suicidio de criancas e adolescentes, realizada
em 20 de setembro de 2022, que teve 794 visualizacdes, e outra sobre
bullying e cyberbullying como fatores de risco para suicidio em jovens,
em 28 de setembro de 2022, com 403 curtidas. Essas postagens visa-
ram atingir jovens com idade entre 15 e 29 anos, faixa etiria que mais
tem aumentado o numero de casos de suicidio no Brasil. Destaca-se
o aumento de 113% das mortes por suicidio em menores de 14 anos
(Oliveira et al., 2020b).

Outro ponto positivo de prevencio ao suicidio da campanha
Setembro Amarelo no perfil da ABP no Instagram em 2022 é uma
postagem sobre posvencio, em 6 de setembro de 2022, que teve 1.059
curtidas. O termo posvencio abrange as virias medidas que favorecam
a expressio de ideias e sentimentos relacionados ao trauma e a elabora-
c¢io do luto, de enlutados e de sobreviventes do suicidio (Botega, 2023).
Grupos de autoajuda, formados por sobreviventes enlutados apds ocor-
réncia de um suicidio, tém sido reconhecidos como um meio valioso
de posvencio, capaz de ajudar emocionalmente familiares e amigos
da pessoa que cometeu suicidio. Nesse aspecto, parece ser uma lacuna
representantes desses grupos nio estarem participando ativamente da

campanha Setembro Amarelo no perfil da ABP no Instagram.
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Auséncia de dialogo com os principios do SUS

Analisando as postagens da ABP na campanha Setembro Ama-
relo de 2022 a partir dos principios do SUS, da Politica de Promocio a
satide e de uma perspectiva transdisciplinar da Comunicacéo e Satide, é
possivel concluir que, apesar de a iniciativa ser relevante para estimu-
lar o debate sério do suicidio como grave problema de saide publica,
desconstruindo tabus e incentivando o cuidado em saude mental, al-
guns pontos precisam ser aprimorados.

Nessa direcao, uma campanha dialégica deveria incorporar os
principios e diretrizes do SUS as politicas e praticas de comunicacio
e satde. Com base no principio da universalidade, a comunicacio é
direito de todos. Isso significa que as pessoas ndo sio apenas destina-
tarias da comunicacdo, mas interlocutoras, devendo serem levadas
em conta como quem tem o que dizer e quer ser escutada e conside-
rada (Stevanin; Murtinho, 2021). Tendo como referéncia uma comu-
nicacdo em rede, multidirecional, multipolar e descentrada (Aratjo;
Cardoso, 2007), evidencia-se que a campanha Setembro Amarelo de
2022 no perfil da ABP nZo se deu na perspectiva da universalidade.
Feita por psiquiatras, em geral homens, brancos, do Sul e Sudeste,
falhou em termos de representatividade, restringindo a campanha a
Psiquiatria, como se o suicidio e a saude mental fossem um problema

estritamente psiquidtrico.

Pelo principio de equidade, haveria a tentativa de promover a
redistribuicio do poder de produzir e fazer circular as ideias, de ser
ouvido e levado em considera¢io (Aratjo; Cardoso, 2007). Na cam-
panha Setembro Amarelo de 2022 no perfil da ABP no Instagram nio
se observa essa equidade, pois, além de niao contemplar publicos-alvo
especificos, por regiio, por demandas, a partir do que os dados epi-
demiolégicos mostram, apresenta um discurso predominantemente

médico, normativo, patologizante e excludente, visto que é direcio-
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nado para pessoas que podem custear um tratamento particular com
psiquiatra. Nao h4 referéncias para suporte interdisciplinar em satude
mental no setor publico. Assim, a campanha Setembro Amarelo deixa
a desejar no que se refere a pessoas mais vulnerdveis, em saide mental
e economicamente. Elas até podem chegar a conclusio que precisam
cuidar da saide mental, mas nio sao informadas de como ter acesso a

um servico de satide mental publico e gratuito.

A partir do principio de integralidade, observa-se que nio se res-
tringe aos comunicadores (Aradjo; Cardoso, 2007). Por esse principio,
ter psiquiatras fazendo essa comunica¢io é um avanco. O problema é
quando sé eles protagonizam a campanha. Nao convidar profissionais
de outras dreas, pesquisadores ou organiza¢des nio governamentais
que trabalham com o tema para integrar o debate, leva a um discurso
unissono e vertical, que nio contempla a multifatorialidade e inter-
setorialidade que demanda o combate e prevencio ao suicidio. Evi-
dencia-se que a pauta e convidados nio contemplam publicos mais
vulneraveis ao risco de suicidio além dos adolescentes, como idosos
(Santos et al., 2021), pessoas LGBTQIA+ (Chinazzo et al., 2023), indi-
genas (Aratjo et al. 2023), agricultores que trabalham com agrotéxicos
(Lima; Cunha, 2021), profissionais de seguranca publica (Pereira et al,
2023) e, inclusive, profissionais de satide (Carvalho, 2023). Se é para
enfrentar tabus, estimular o cuidado em satide mental, seria mais eficaz
contemplar publicos mais vulneraveis, que se sentissem acolhidos e re-

presentados no discurso da campanha Setembro Amarelo.

Assim como na pesquisa de Monari e Bertolli Filho (2019), ao
nio contemplarem essas pessoas mais vulnerdveis na campanha Se-
tembro Amarelo, a ABP faz com que esse publico nio sinta identifica-
¢do com a campanha de prevencio ao suicidio e acaba por corroborar a
invisibilidade social e a estigmatiza¢io que jd vivenciam, agravando seu

sofrimento psiquico. Como afirmam Stevanin e Murtinho (2021, p.
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145), “satde € o territério da diversidade e ela nunca poderd ser plena

se ndo houver didlogo, reciprocidade e construcio coletiva”.

Quanto ao principio de descentralizacdo, a comunicacio pde
em questio a producio autoritaria, restrita a espacos de poder, a par-
tir do capital economico, da politica e da cultura (Aratjo; Cardoso,
2007). Uma iniciativa institucional nessa direcio seria ter a participa-
¢do de membros da ABP de todas as regides do Brasil, trazendo con-
tribuicdes a partir da realidade e das demandas locais. Mas vai além. E
preciso a participacio e articulacio de varios segmentos sociais, nao

apenas médicos.

Pelo principio da hierarquizacdo, a comunicacio deve ocorrer
em vdrios niveis, a partir de condicdes para que a polifonia social seja
ouvida e de fato considerada, fortalecendo diretamente o exercicio
dos demais principios e diretrizes do SUS, no ambito da comunica-
¢do. (Araujo; Cardoso, 2007). No entanto, a comunicacio da cam-
panha Setembro Amarelo foi extremamente centralizada, por regiao
geogrifica, por categoria profissional, por discurso, por escolha de

pautas, por publico-alvo.

Complementando todos os principios do SUS estd o da parti-
cipagdo social, tio importante para a comunica¢io em saude. Por esse
principio, a comunica¢io deve ser universal, equitativa, integral, des-
centralizada e hierarquizada. Assim, a comunicacdo e saide nio deve se
restringir a profissionais de satide e de comunicacio (Aratjo; Cardoso,
2007). Por esse principio, é preciso refletir acerca do publico que a ABP
quer atingir pelas postagens do Setembro Amarelo: quem pauta a cam-

panha e quem produz esse conteudo.

No contexto da promocio da satide, a campanha Setembro
Amarelo produzida pela ABP, apesar de pretender incentivar a pro-

mocio da satide mental, acaba por produzir um discurso predominan-
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temente médico, elitista, patologizante, focado em situacoes de crise
e de medicalizacao — ou internacio. Esse objetivo niao condiz com a
promocio de saide mental, nem com a Politica Nacional de Satde
Mental, que prioriza a inclusio social, o tratamento interdisciplinar
em servicos substitutivos, o fortalecimento dos vinculos sociais e a
autonomia dos sujeitos. O préprio discurso normativo da campanha,
dependendo do estado de saide mental de quem consome, pode levar
a uma culpabilizacio e sentimento de impoténcia, quando coloca a

vida como uma escolha.

“As pessoas ainda tém uma visio de que suicidio é uma escolha
e que a pessoa estd consciente, tendo uma escolha livre. Alguém que
estd inundado de dor e sofrimento nao tem uma escolha livre, nao é
assim que funciona” (Santos, 2022). Em geral, a pessoa quer acabar um
sofrimento que parece insolivel, ndo acabar com a vida. Por isso, as
campanhas de prevencio ao suicidio, somada a eficicia de politicas pd-
blicas permanentes em educacio em saude e saude mental, poderiam

contribuir para reduzir a quantidade de casos no pais.

Assim, a campanha Setembro Amarelo falha devido a sua pro-
ducdo centralizada e a incapacidade de atender a grupos especificos.
Além disso, usa um estilo impessoal, desprovido de referéncias cultu-
rais, unidirecional, verticalizado e focado em difundir normas e mudar
comportamentos das pessoas. Tais caracteristicas parecem inadequa-
das em um pais tdo diversificado quanto o Brasil, pois alienam diversos
grupos da sociedade, limitando a eficdcia dessas campanhas (Aratjo;
Cardoso; Murtinho, 2009).

A anilise da campanha realizada em 2022 leva a concluir que o
Setembro Amarelo tem sido um espaco importante de prevencio em
satde mental. Como toda campanha, necessita avaliacdo e atualizacio,
devendo priorizar grupos mais vulnerdveis e conectar-se ao Estado,

organizacdes nio governamentais e representantes das diversas ca-
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tegorias de saude, como os Conselhos Profissionais. Nao basta a re-
peticio de dados epidemioldgicos descontextualizados ou alertas nos
moldes de mitos e verdades. Melhorar a prevencio do suicidio e as
acdes de posvencio exige uma maior compreensio de como e por que
as pessoas decidem acabar com suas préprias vidas em diferentes con-
textos. Como ressalta Bteshe (2018), a construcio de um plano de cui-
dado implica em pensar no caso a caso, conhecer e escutar as diferentes

histdrias e narrativas que constituem aquele sujeito ou grupo social.
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CONSIDERAGCOES FINAIS

Apesar de a iniciativa da campanha Setembro Amarelo por par-
te da Associacio Brasileira de Psiquiatria ser relevante para estimular o
debate sério do suicidio como grave problema de saide publica, descons-
truindo tabus e incentivando o cuidado em satide mental, alguns pontos
precisam ser aprimorados. Um deles é a articulacdo intersetorial da ABP
com organiza¢des ndo governamentais, representacdes de outras cate-
gorias profissionais, no s6 de saude, de organizacdes de apoio a enlu-
tados e do poder publico, a partir da articulacdo de varios Ministérios,
estados e municipios. O Estado nio pode se eximir do seu papel e precisa
se envolver de forma mais efetiva na campanha, nio apenas em setem-
bro, mas o ano todo. A ABP vem h4d 20 anos cumprindo uma funcio
importante no combate ao suicidio, mas, além de ser restrita a um més,
requer aprimoramento, ampliacdo, atualizacio. Falta ao Estado atuar in-
tersetorialmente o ano todo em campanhas educativas de promocio e

prevencio em saude mental.

A luz dos principios do SUS de universalidade, equidade, descen-
tralizacdo, hierarquizacio e participacio social, a campanha Setembro
Amarelo protagonizada pela ABP no Instagram necessita de alguns ajus-
tes e maior participacio da sociedade, inclusive nas pautas e producio
de contetdo, promovendo maior engajamento e eficicia da campanha.
Sobre a promocio de saide, apesar de a campanha se propor a ser um in-
centivo a prevencio do suicidio, que envolve uma abordagem preventi-
va, intersetorial e interdisciplinar, ainda é centrada na figura do médico,
especialmente o psiquiatra, e com foco na patologiza¢do e na intervencio

em crise.

Os dados epidemiol6gicos mostram que os suicidios nio ocorrem

apenas em setembro. Ampliar a campanha para o ano todo, articulando
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com a educac¢do em saude, pode gerar maior engajamento, melhorando a
eficicia da campanha na reducio dos casos. Apesar de o perfil da ABP no
Instagram contar, em 2024, com 118 mil seguidores, o aumento do nd-
mero de casos aponta a necessidade de reformular a campanha, para que
atinja seu objetivo: informar e diminuir o nimero de casos de suicidio.
Isso ni3o significa pensar nos processos comunicacionais de forma linear

e horizontal, mas buscar outros canais de escuta e de didlogo.

Por fim, essas campanhas precisam ser periodicamente avaliadas,
revistas, pesquisadas, nao apenas em termos de engajamento. As pessoas
que vivenciam problemas de saude mental precisam ser ouvidas acer-
ca dessas campanhas e contribuirem na sua producio. Quem produz a
campanha precisa ser mais empatico e ter como foco a questdo da satde
mental, e ndo algumas pessoas ou instituicdes. O protagonismo deve ser

da causa: saide mental e prevencio ao suicidio.
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CAPITULO 9

DOUTOR, O QUE FACO COM A
DESINFORMACAO?
O MAL DO SECULO NA
PERCEPCAO DE MEDICOS

Pedro Henrique de Oliveira Macedo
Claudia Irene de Quadros

Chirlei Diana Kohls

Tatiana Dourado

Introducao

Neste estudo, destacamos as percepcdes de médicos sobre pa-
cientes que pesquisam na internet informacdes sobre satide, procurando
compreender como os médicos estio lidando com noticias fraudulentas
(fake news) e outros contetidos tipicamente enganosos (Dourado, 2020)
que podem prejudicar a saide da populacio. Na drea da saude, por exem-
plo, informacdes falsas podem afetar milhares de pessoas (Levy et al,
2021). Neste contexto, a comunicagdo publica da ciéncia (CPC) é acio-
nada para refletir o momento da p6s-pandemia de covid-19 e contribuir
para o combate a informacdes falsas e enganosas. Além de uma pesquisa
survey com médicos que trabalham em trés hospitais de Curitiba (PR) e
os resultados da Analise de Contetido (AC), procuramos evidenciar al-
gumas estratégias de comunicacio utilizadas para criar respostas contra

desinformacio.

A desinformacio é considerada o mal do século por muitos pes-
quisadores (Jorge, 2023), e instituicdes, como a Organizacdo das Nacoes

Unidas para a Educacio, Ciéncia e Cultura, a Unesco (2021), tém en-
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fatizado os riscos que o aumento da circulacio de informacdes falsas,
negacionismo e discursos nocivos geram a sociedade. Neste capitulo,
observamos como a exposicio de individuos a informacdes incorretas,
equivocadas e imprecisas, muitas das quais induzidas por meio de cam-
panhas de desinformacio, pode afetar a saide das pessoas e a relacao
entre médico e paciente. A partir do projeto de pesquisa de mestrado “De
frente com o Dr. Google: o que os médicos pensam sobre pacientes que
se informam sobre satide na Internet”, fizemos um recorte para estudar

o impacto causado pela desinformacio.

Na discussao tedrica, resgatamos fundamentos dos estudos da de-
sinformacio e da comunicacio publica da ciéncia. Desinformacio pode
ser compreendida como um conjunto de contetdos produzidos e distri-
buidos para cumprir algum tipo de objetivo, e pode gerar danos a indi-
viduos, a eficicia de politicas publicas e a imagem publica de institui¢des.
A CPC envolve cidadios especialistas e nao especialistas interessados na
producdo do conhecimento e, para isso, diversas acdes sdo realizadas,
como coletar dados para uma pesquisa e/ou organizar atividades estra-
tégicas para o avanco da sociedade. No combate a desinformacdo, a CPC
pode contribuir no planejamento de acdes mais efetivas com envolvi-

mento de cientistas, populacdo e comunicadores.

Nesta investigacio, por meio de uma pesquisa survey, ouvimos
médicos que trabalham em trés hospitais de Curitiba para conhecer as
percepcdes desses profissionais que se relacionam constantemente com
pacientes que se deparam com a desinformacio na irea da saude. A partir
dos resultados, apresentamos algumas propostas para combater a desin-
formacdo com a CPC. Diante de tanta desinformacio que pode causar
problemas graves para a saude publica, como surtos de doengas ocor-
ridos pelo boicote a vacinacio incentivado por grupos nas redes sociais
digitais que propagam contetdos falsos e/ou distorcem uma noticia (Al-
meida, 2019), consideramos necessario evidenciar (possiveis) acdes que
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esclarecem a populacio sobre a necessidade de verificar a informacao

recebida ou consultada na internet.

Desinformacio: o mal do século XXI

A crise de saude desencadeada pela covid-19 trouxe desafios de
toda ordem (politica, econdmica, sanitéria, social, familiar) no mundo.
Em paises como o Brasil, que tem vivido um processo acentuado de po-
larizacdo social e afetiva nos ultimos anos, principalmente entre os mais
interessados por politica (Fucks; Marques, 2022), a pandemia do novo
coronavirus aprofundou mais ainda o fosso de uma crise também epis-
témica (Gomes, 2019). No Brasil, esse processo se agravou, entre 2020
e 2022, com as atitudes do entdo presidente da Republica, Jair Bolsona-
ro, que levantava suspeitas sobre a vacinacio, rejeitava a necessidade de
distanciamento social e defendia o uso de um kit de medicamento para
tratamento precoce. Essa abordagem atraia engajamento expressivo em
plataformas como o Twitter (Penteado et al., 2022) e interferiu nos ru-

mos da discussdo publica e na eficicia de politicas puiblicas.

Isso contribuiu para que negacionismo cientifico e teorias da
conspiracio fossem validados e endossados continua e publicamente, a
partir de publicacdes feitas por lideres de opinido, de politicos a médi-
cos, jornalistas, religiosos, entre outros segmentos profissionais, além de
adeptos de movimentos antivacinas, gerando efeitos negativos signifi-
cativos e duradouros para o campo da satde publica, problema definido
como “infodemia” (informacdo + pandemia) pela Organizacio Mundial
de Saide (OMS). Na medida em que a crise sanitdria evoluiu, identifi-
cou-se a escalada de contetidos incorretos e impréprios, em especial, no
Facebook, WhatsApp e Instagram (Galhardi et al, 2022). No Twitter,
uma das caracteristicas identificadas no Brasil e mundo foi a apropriacao

da linguagem cientifica e de fontes pseudocientificas para reforcar cren-
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cas que impulsionaram informacoes falsas sobre como tratar a covid-19
(Piaia et al., 2023).

O Brasil é um dos maiores mercados para as midias sociais no
mundo, com cerca de 152 milhdes de usudrios ativos em 2023 (We are
Social, 2023). Também um dos paises onde os individuos estdo mais ex-
postos a informacdes falsas, incorretas, imprecisas e descontextualizadas,
o que agrava o problema, tendo em vista o cendrio digital comunicacio-
nal no qual nocdes de publico e privado se tornam hibridas (Papacharis-
si, 2010) e a ideia da discussdo mediante razio publica (Habermas, 2003)
mais dispersa. Neste contexto, plataformas como WhatsApp, Google,
YouTube e Instagram tornaram-se instrumentos relevantes, quando nao
os principais, de acesso a informacdes em saide para parte expressiva
da populacdo brasileira. Por isso, estudos tém chamado a atencio para
a necessidade de existir mais parimetros que sinalizem a qualidade da

informacio em sadde na internet (Moretti; Oliveira; Silva, 2012).

Neste sentido, os fluxos de mensagens propagados por meio de
contas auténticas e inauténticas em plataformas digitais, especialmente
os servicos de redes sociais, conformam a desordem informacional ti-
pica da contemporaneidade. Essa desordem informacional é, a0 mesmo
tempo, constituida por multiplos fend6menos que decorrem dos usos da
informacio e das possibilidades de manipula¢do informativa, que podem
ser resumidos na concepcio de misinformation (informacio incorreta) e
de desinformacio, cujas trajetdrias precedem a era digital. Misinformation
representa o tipo de informacio que, de forma nio intencional, desenca-
deia um processo de ma compreensio dos fatos sociais e acontecimentos
publicos. Nesse caso, equivocos de interpretacio, muitas vezes, persis-
tem de forma duradoura e se tornam de dificil correcao, como no caso da
construcio de esteredtipos em torno de virus como ebola e HIV (Lewa-
ndowsky et al., 2012), além de teorias da conspiracio como os efeitos da

radiacdo do 5G, entre outros.
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Por sua vez, por desinformacdo, compreende-se acio sistemdtica
e coordenada de distribuicio apdcrifa de falsificacdes e enganos infor-
mativos, tradicionalmente realizada pela propaganda politica e, de for-
ma mais especifica, por meio de propaganda computacional (Bradshaw;
Bailey; Howard, 2020; Freelon; Weels, 2020). Neste ambito, inclui-se
producio e distribuicdo de pecas de fake news, isto é, de histérias pre-
tensamente factuais, porém objetiva e verificadamente falsas (Allcott;
Gentzkow, 2017), distribuidas digitalmente com o objetivo deliberado
de disputar o sentido de noticia (Dourado, 2020), visando um ganho
pretendido. Esse processo de espraiamento de mensagens, mesmo que
ativadas por téticas de propaganda e uso de automacio, depende funda-
mentalmente de envolvimento organico para ter seu alcance ampliado
(Dourado, 2023), o que diversos autores passaram a definir como “desin-
formacdo participativa” (Starbird; Arif; Wilson, 2019). Essas distin¢des
sdo fundamentais para caracterizar e identificar prioridades para enten-
der a complexidade do problema e construir respostas contra os efeitos

nocivos a partir da comunicag¢do publica.

A Comunicacio Publica da Ciéncia (CPC) no combate a desinformacio

Neste contexto, o papel central da CPC de democratizar o acesso
ao conhecimento cientifico (Bucchi, 2008; Granado; Malheiros, 2015;
Castelfranchi, 2008, 2010; Manso, 2015; Hernando, 2003; Costa; Sou-
sa; Mazocco, 2010; Bueno, 2010; Targino; Torres, 2014; Quadros et
al., 2022) torna-se fundamental. A discussio da CPC é relativamente
nova quando comparada a tradicio mais longa de comunicar ciéncia ao
publico (Bucchi, 2008), mas tem sido bastante utilizada para discutir e
encontrar uma solucio de forma conjunta para um problema enfren-

tado pela sociedade.

A CPC é um espaco de oportunidades para didlogos que traz para
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o centro dos debates o cidaddo ndo especializado em ciéncia (Manso,
2015). Ao olhar para a producio cientifica, a CPC também abrange e
discute a ciéncia aberta, “mantendo a centralidade da dinamica do cida-
ddo como sujeito informacional ativo” (Manso, 2015, p. 4). A crise de
confianca na ciéncia pode ser inclusive também relacionada ao modelo
de replicabilidade da ciéncia aberta, ji que promover a replicabilidade
como um critério central pode reforcar a desconfianca da ciéncia entre
o publico e os cientistas (Oliveira et al., 2021). Por isso, tomando como
exemplo a drea da comunicacdo, é essencial manter a pesquisa baseada
em perspectivas inclusivas e abertas, além de considerar contextos locais

na implementacio da ciéncia aberta (Oliveira et al,, 2021).

Dentro da CPC, hd outros conceitos que se relacionam com a de-
mocratizacdo do acesso ao conhecimento cientifico: a divulgacio cien-
tifica, a alfabetizacio cientifica (ou educacio para ciéncia, ou literacia
cientifica), o jornalismo cientifico e a comunicacio integrada cientifica
que desenvolve estratégias que colocam os publicos envolvidos para o
desenvolvimento de acdes conjuntas. Esta ltima pode ser relacionada ao
conceito de Envolvimento do Ptblico em Ciéncia e Tecnologia (ou Pu-
blic Engagement in Science and Technology), que considera os saberes tanto
de cientistas quanto de todos os cidaddos para mobilizar ambos numa
conversacao democritica, incluindo as pessoas em discussdes e decisdes

que afetam sua vida (Granado; Malheiros, 2015).

Com linguagem acessivel para um ptblico mais amplo, na maio-
ria das vezes ndo familiarizado com os processos do fazer cientifico, a
divulgacdo cientifica é a extensio do conhecimento, um direito que
o publico tem de ser informado sobre os avancos da ciéncia e da tec-
nologia, como propde Manuel Calvo Hernando (2003). “A divulgacio
da ciéncia nos meios de comunicacio é uma pratica democritica, pois
oferece as maiorias o conhecimento das minorias, no exercicio da mais
exigente e complexa democracia, a democracia da cultura” (Hernando,
2003, p. 207, traducdo nossa).
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A divulgacio cientifica abrange outras acdes e formatos além do
jornalismo cientifico, como exposicdes em museus, atividades nas esco-
las e acdes na rua. Com novos elementos e instincias adicionais de me-
diacdo, o jornalismo cientifico assume a inter-relacio estreita e continua
com a ciéncia para intensificar a divulgacio de informac¢des em lingua-
gem acessivel ao grande ptiblico (Targino; Torres, 2014; Bueno, 2010).
Ja a alfabetizacdo cientifica incorpora a noco geral sobre conceitos e
temas bésicos da ciéncia, a esséncia da atividade cientifica e a funcio so-
cial da ciéncia e tecnologia, e deve estar prevista na divulgacio cientifica
(Targino; Torres, 2014; Bueno, 2010). Wilson da Costa Bueno (2010)
destaca que a alfabetizacio cientifica precisa abrir espaco para aproxima-
¢do e didlogo, convocando as pessoas para debates amplos sobre a relacio

entre ciéncia e sociedade, ciéncia e mercado, ciéncia e democracia.

Para conhecer como a ciéncia funciona, ajudando no combate a
desinformacio, ao negacionismo e a pseudociéncia, a educacio e alfa-
betizacio cientifica e popularizacio da ciéncia sdo apontadas como ca-
minhos por vérios autores (Marineli, 2020; Barnett; Kaufmann, 2018;
Howell; Brossard, 2021). Ao buscar que as pessoas se tornem e permane-
cam informadas e evitem ser mal informadas sobre questdes cientificas,
a literacia cientifica precisa considerar todo o “ciclo de vida da informa-
cdo cientifica”, como sugerem Emily L. Howell e Dominique Brossard
(2021). Desta forma, a alfabetizacio cientifica deve incluir: 1) compreen-
der como a comunidade cientifica produz informacio cientifica e como
a ciéncia se relaciona com a sociedade, ou “alfabetizacio em ciéncias ci-
vicas/ptiblica”; 2) como os meios de comunicacio reempacotam e par-
tilham a informacio, ou “alfabetizacio cientifica em midia digital”; 3) e
como os individuos encontram essa informacio e formam opinides so-
bre ela, ou “alfabetizacio cientifica cognitiva” (Howell; Brossard, 2021),
como mostra a Figura 1.
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Figura 1: Dimensdes da alfabetizacdo necessdrias para a alfabetizaco cientifica.

Literacia da Ciéncia

Produgéo de ciéncia: Midia e produgdo de informagdes on-line Formagéo de opinido
pessoas, instituigoes, pesquisa, pessoas, instituicdes, pesquisa, crengas, heuristica,
processos, métodos, normas e processos, normas, objetivos emogao e motivagdes.

objetivos e tecnologias

Literacia da ciéncia publica Literacia da ciéncia nos meios digitais Literacia da ciéncia cognitiva

Fonte: Howell; Brossard, 2021 (Traducio nossa).

Com estas trés dimensdes sobrepostas, a literacia cientifica de-
veria significar que mais pessoas sio capazes de acessar a informacio
que necessitam, evitar a desinformacio e contribuir melhor para um
discurso informado e para a tomada de decisdes envolvendo a ciéncia
(Howell; Brossard, 2021). Diante das questdes complexas e dinamicas
enfrentadas na contemporaneidade, como a prépria pés-pandemia
de covid-19, hd uma urgéncia em ajudar as pessoas a desenvolverem
as competéncias que a literacia cientifica abrange (Howell; Brossard,
2021). “Sé entdo a ciéncia poderd ajudar a construir uma sociedade
melhor e mais justa” (Howell; Brossard, 2021, p. 7, tradu¢do nossa),
e auxiliar no combate a desinformacao nas diversas dreas do conheci-
mento ao contribuir também para que os cidadios saibam identificar

contetidos confidveis sobre ciéncia.

Nesse esfor¢o, a comunicac¢io publica da ciéncia exige um traba-
lho integrado de especialistas e nio especialistas. O Decreto Federal n°
11.754, do governo brasileiro, assinado em 25 de outubro de 2023, pre-

vé uma série de acdes dentro do Programa Nacional de Popularizacio
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da Ciéncia - Pop Ciéncia que contemplam a comunicacio publica da
ciéncia para valorizar o engajamento das pessoas de diversas camadas
da sociedade. Entre os objetivos deste programa, estd o combate a de-
sinformacio cientifica por meio da informacdo de educacio cientifica,

mididtica e digital.

Procedimentos metodolégicos

Os dados utilizados neste texto foram coletados a partir da téc-
nica de survey com médicos que atuam em trés hospitais de Curitiba:
Hospital de Clinicas da Universidade Federal do Parana (HC), Hospital
Santa Casa de Curitiba e Hospital Erasto Gaertner. Com a abordagem de
bola de neve, cada entrevistado indicava um ou mais médicos para par-
ticipar da pesquisa. A survey foi enviada por e-mail apés apreciacio dos
Comités de Etica de cada instituicio. O HC foi criado em 5 de agosto de
1961, sendo o maior hospital ptblico do Parana e o terceiro universitario
federal do Brasil. A Santa Casa de Misericérdia foi o primeiro hospital
de Curitiba, inaugurado em 22 de maio de 1880. E uma instituicdo fi-
lantrépica com principal piblico no Sistema Unico de Satde (SUS). O
Hospital Erasto Gaertner foi inaugurado no dia 8 de setembro de 1972
e trabalha com a prevencio e tratamento do cancer, terapias celulares
e transplante de medula dssea. Do universo de 1.150 médicos dos trés
hospitais, fizemos a andlise de contetido das 74 respostas recebidas. A
survey foi construida com 34 perguntas utilizando a escala de Linkert e a
escala booleana e dividida em trés partes: identificacio do profissional, o
acesso 2 internet pelo médico e percep¢des em consultério. Aqui anali-
samos apenas as percepcdes dos entrevistados sobre a desinformacio no
consultério. Essa analise foi feita a partir do cruzamento entre perguntas
sobre desinformacio, como “vocé ji teve que desmentir uma informacio
durante o atendimento médico?” e a filtragem com a identificacio do

participante da pesquisa.
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Dos resultados

Outras pesquisas sobre a relacio médico e paciente com o uso da
internet na busca de informacdes sobre saiide mostram que pessoas uti-
lizam ferramentas digitais para procurar conteddos sobre satide (Coelho
et al,2013). No presente estudo, a survey mostra que médicos percebem
crescimento de pacientes que buscam informacdes na internet sobre sai-
de. Em uma escala de 1 a 5, de menos frequente para mais frequente,
41,9% dos médicos que participaram responderam ser muito frequente
(escala 4), 14,9% ser sempre frequente (escala 5), e 28,4% ser comum (es-
cala 3). Apenas 13,5% responderam ser pouco frequente (escala 2) e 1,4%
responderam nunca terem atendido um paciente que chegou informado

sobre sua satde (escala 1).

Como demonstram os dados, ¢ alto o niimero de pacientes que
chegam em atendimento com informacdes sobre a prépria saude apos
consulta na internet, na opinido dos médicos entrevistados. E 95,9 % dos
participantes afirmam que ja tiveram que desmentir uma informacao fal-
sa. Somado a isso, 91,9% dos médicos disseram que ja atenderam pessoas

que se automedicaram apos ler algo na internet.

Em relacdo a aderéncia ao tratamento, 93,2% responderam que ja
se depararam com uma situa¢io em que a informacao falsa levada pelo
paciente atrapalhou a conduta médica. Ao serem questionados com que
frequéncia as informacdes falsas prejudicaram de alguma forma o tra-
tamento, 55,4% responderam que isso acontece as vezes e 39,2%, que é
raro. Apenas 5,4% afirmaram que, em sua experiéncia, as informacdes
falsas sempre trouxeram prejuizo ao tratamento. Apesar de os médicos
ja terem se deparado com, pelo menos, um caso em que o acesso a in-
formacio incorreta ou falsa atrapalhou o tratamento, eles apontam que
esses episddios sdo pouco frequentes. Nesse sentido, depreende-se que
os pacientes confiam em seus médicos, o que os tornam estratégicos para
ajudar a mitigar os efeitos da informacio incorreta e da desinformaczo.
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E perceptivel que, além da interpretacio do caso clinico e da to-
mada de decisdo sobre os melhores tratamentos, os médicos assumem
outra funcio durante o atendimento: verificacio de fatos e informacoes.
Mais de 60% j4 tiveram que desmentir uma informacio trazida pelo pa-
ciente durante a consulta. Dos médicos participantes da pesquisa, 67,6%
afirmaram orientar os pacientes sobre o melhor lugar para encontrar
informacdes veridicas sobre satdde. Para 52,9% deles, essa orientacio
costuma ser frequente. Qutros médicos afirmaram fazer isso em poucos

atendimentos, ou raramente.

A importancia dos médicos no combate a desinformacio pode ser
confirmada no relatério de Confianca na Ciéncia em Tempos de Pan-
demia (Massarani et al. 2022): 60,1% das pessoas entrevistadas no Brasil
afirmaram confiar mais nos médicos durante a covid-19, quando com-
parado com cientistas de universidades e instituicdes ptiblicas (47,3%) e
jornalistas (36,4%). A Pesquisa Percep¢do Ptblica da Ciéncia e Tecno-
logia no Brasil (CGEE, 2019), do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e
Inovacio, mostra que os entrevistados, mesmo antes da pandemia, con-
fiavam mais em médicos (49%), seguidos por jornalistas (38%), cientistas
(34%) e religiosos (29%).

Apesar dos pacientes chegarem em atendimento com informa-
cOes encontradas na internet, inclusive falsas, 43,2% dos médicos par-
ticipantes afirmam que nunca tiveram um paciente que recusou aceitar
o diagnéstico devido 2 internet. Na pesquisa, 32,4% afirmaram que ja
estiveram diante dessa situaciio, mas a maioria em casos isolados (76%).
Usar a internet como fonte de informacdo sobre satde é uma tendéncia
cada vez mais frequente. A classe médica, no entanto, nio vé isso como
algo negativo. Quando questionados se o didlogo com o paciente fica
mais ficil quando ele chega ao atendimento ja informado sobre a prépria
condicio fisica, 63,5% concordam total ou parcialmente com a frase. No
lado oposto, 21,6% discordam parcialmente e 1,4% discordam totalmen-

te. Os neutros representam 13,5% dos participantes.
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Ainda que essa atitude de procurar informacdes na internet niao
seja vista de forma negativa, a maioria dos médicos (51,4%) acredita que
seus pacientes ndo se preocupam em Vverificar a informacdo. A questdo
sobre quando o paciente chegou com informacdes prévias a respeito da
saude ja fez com que o profissional mudasse de postura foi respondida da
seguinte forma: 59,9% dos médicos se mostraram resistentes, enquanto
40,5% afirmaram que ja tiveram que mudar o comportamento durante o
atendimento. Essa mudanca de postura é vista como positiva por 56,7%
dos participantes. Nesse sentido, inferimos que os médicos estdo apren-
dendo e se preparando para lidar melhor com os pacientes que chegam

com informacdes prévias.

O consenso entre os médicos participantes estd presente em um
evento canodnico vivido nos tltimos anos. Ao serem perguntados se a
pandemia da covid-19 incentivou o aumento da procura de informacdes
sobre saude na internet, 87,7% dos médicos concordam total ou parcial-
mente com essa afirmacdo e apenas 6,9% discordam. Neutros represen-

tam 5,5% dos participantes.

Da analise

Para expandir a anilise, os dados foram cruzados utilizando a fer-
ramenta do Excel, o que permitiu refletir sobre as acdes médicas perante
a desinformacio em atendimentos. A maioria dos médicos que trabalham
em hospitais publicos ou clinicas particulares afirma que indicam fontes de
informacio confidveis para seus pacientes, enquanto os participantes que
responderam que nio costumam indicar essas fontes focam sua atividade
em hospitais particulares. Isso ndo significa, no entanto, que o consumo de
informacdes incorretas e falsas ndo seja uma preocupacio dos médicos que
trabalham em hospitais particulares. Possivelmente niao houve a necessi-

dade de indicar uma fonte confidvel entre os entrevistados.

196



Os pacientes de hospitais ptblicos e clinicas privadas sao os que
levam pecas usadas para desinformacio, na percepcio dos médicos en-
trevistados. Nesses espacos, a recusa de diagnéstico por algo lido na in-
ternet é maior: 37,5% em hospitais publicos e 33,3% em clinicas particu-
lares. Logo, os profissionais desses locais precisam explicar com maior

frequéncia sobre como encontrar boas fontes de informacio.

De acordo com a Pesquisa Nacional de Saide divulgada pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) e pelo Ministério
da Saide em 2020, mais de 70% dos brasileiros ndo possuem acesso a
qualquer plano privado de saude, por isso dependem de servicos pu-
blicos (Tajara, 2020; Paula, 2020). As clinicas, apesar de pagas, atraem
uma demanda reprimida pelo sistema publico. Tal fato obriga parte
da populacio a buscarem clinicas privadas, que tém sido observadas
como nicho de mercado que também conquista pessoas com baixo po-

der aquisitivo (Godoy, 2019).

A survey revela que as especialidades que mais indicam conte-
udos de qualidade sdo as com contato direto com o paciente, como
cardiologia, dermatologia, ginecologia e obstetricia. Essas mesmas es-
pecialidades, com excecio da ginecologia e obstetricia, sdo as mesmas
que trabalham o problema da desinformacdo em consultério. A cardio-
logia e a dermatologia apresentam maior recusa de diagnéstico devido
a um contetdo encontrado na internet. Ha baixa frequéncia de rejeicao
do diagnéstico entre pacientes da ginecologia e obstetricia. As espe-
cialidades que menos indicam contetidos de qualidade sio radiologia e

diagnéstico por imagem e urologia.

Os dados mostram que médicos de clinicas privadas (35,3%) e
de hospitais publicos (32,4%) sdo os que mais ja se depararam com in-
formacdes fornecidas por pacientes que atrapalhavam o diagnéstico e
o tratamento. A tendéncia segue para médicos que ji tiveram que des-

mentir informacdes durante o atendimento. Hospitais privados (27,9%)
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possuem menor taxa de automedicacio de pacientes por algo visto na
internet comparado com hospitais ptiblicos (33,8%) e clinicas particula-
res (36,8%). Os médicos que majoritariamente trabalham em hospitais
privados (36,2%) sdo os que mais acreditam que o didlogo com o paciente
fica mais facil quando ele chega ao atendimento ji informado sobre sua
satde. Para essa afirmacio, os médicos de clinicas particulares (41,2%)
e de hospitais puiblicos (35,3%) sdo os que mais discordam. Na parte de
especialidades, os ginecologistas e os cardiologistas concordam mais com
essa afirmacio, enquanto os dermatologistas foram os mais resistentes.
Aqueles que mais discordam que a informacio deixa o didlogo mais facil
é proporcionalmente maior com os médicos que possuem entre 26 e 30

anos e os maiores de 56 anos.

Atender um paciente que chega ao consultério informado sobre
sua condicio gera desafios, que podem levar os profissionais a terem que
mudar de abordagem. Os médicos que trabalham em hospitais privados
(40%) se sentem mais 4 vontade e enxergam de forma positiva a mudan-
ca de postura com o paciente que traz informacdes para discutir durante
a consulta. J4 os médicos de clinicas particulares (36,4%) e de hospitais
publicos (36,4%) tendem a enxergar isso negativamente. A mudanca de
postura é mais vista de forma positiva pelos urologistas, pediatras e car-
diologistas, na maioria, enquanto mudar de posicio é visto como algo
negativo pelos ginecologistas e dermatologistas, majoritariamente. Em
relacio a idade, médicos acima de 56 anos, bem como aqueles entre 26 e
30, tendem a ver essa mudanca de forma mais negativa do que os médi-
cos entre 31 e 55 anos, que enxergam isso de forma mais positiva.

Ao serem questionados se a pandemia incentivou as pessoas a
procurarem mais sobre saide na internet, os médicos que concordaram
com essa afirmacio trabalham em clinicas particulares (34,4%), hospi-
tais publicos (32,8%) e hospitais privados (31,3%). Além da dermato-
logia, ginecologia e urologia, os pediatras sdo os que mais percebem o
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aumento da procura por informacdes na internet pelas pessoas apés a
covid-19. Ao contrério, os médicos que possuem uma carreira em hos-
pitais privados possuem menos dificuldades em lidar com esse publico,
considerando a internet como algo mais positivo. No ambito publico, os
médicos relatam ser mais negativo o didlogo com o paciente informado.
Os recém-formados na residéncia (a partir dos 26 anos) e os médicos aci-
ma de 56 anos frequentemente compartilham dos mesmos sentimentos,
acreditando que a informacdo deixa o didlogo mais dificil e enxergam de

forma negativa a mudanca de postura em consultdrio.

Consideracoes

A pesquisa conseguiu demonstrar algumas evidéncias sobre o fa-
tor idade e o tipo de instituicio que o médico trabalha. As especialidades
que mais participaram da pesquisa foram dermatologia, urologia, pedia-
tria, cardiologia e ginecologia. Por isso, foi mais perceptivel compreen-
der padrdes nessas dreas, sendo necessirio um avanco no estudo com

médicos de outras areas para aprofundamento nelas.

Neste estudo, entrevistamos apenas médicos de Curitiba. Ha
necessidade de ampliar para outras cidades brasileiras para compre-
ender como a desinformacio é observada por médicos de todo o pais.
Compreendemos que os médicos podem contribuir no combate a de-
sinformacio sobre saide uma vez que é alto indice de confianca nesta
categoria profissional. No entanto, é importante recordar que durante
a pandemia médicos que propagaram teses infundadas sobre virus e
tratamentos para a covid foram criticados por colocarem a satide dessas

pessoas em risco.

Nesse sentido, a Comunicacio Publica da Ciéncia procura dar
autonomia ao cidadao. Ao conhecer mais sobre a ciéncia, o cidadio

também consegue ser mais critico com as informacdes recebidas. A

199



literacia da ciéncia, dos meios e da satide sio fundamentais para pro-
mover essa autonomia. O acesso ao conhecimento cientifico em lin-
guagem acessivel também auxilia as pessoas na tomada de decisdo, no
caso deste estudo a informacio pode ser essencial para evitar riscos a
saide como com a automedicacio e ajudar a procurar profissionais de

satide para o tratamento correto.

O conceito de CPC deve ser sempre reconstruido (Lewenstein,
2010). As transformacdes sociais, politicas, tecnoldgicas e culturais fa-
zem parte do contexto a ser considerado ao refletir sobre a evolucio do
referido conceito. Entradas et al. (2020) destacam que nas dltimas déca-
das instituicdes de ensino, governo e agéncias de fomento mostraram a
importancia de o cientista envolver o ptblico em suas pesquisas. Num
estudo com 2030 instituicdes do Brasil, Alemanha, Itilia, Japao, Paises
Baixos, Portugal, Reino Unido e Estados Unidos, ela e outros investi-
gadores procuraram saber como a CPC tem sido aplicada em centros de
pesquisa. Entre as atividades desenvolvidas para dialogar com o publi-
co estdo eventos publicos e a midia tradicional. A pesquisa revela ainda
que institutos que contam com equipe profissional apresentam maior
atividade on-line. E a comunicacio da ciéncia parece atender mais aos
objetivos da visibilidade publica do que ao envolvimento do publico. O
estudo sobre o uso da CPC em virios paises (Entradas et al,, 2020) mostra
o Brasil em primeiro lugar quando é observada a intensidade das acdes

das organizacdes cientificas.

Compreendemos que a levar a ciéncia ao ptblico nio se resume a
transmissio de informacdes, mas traz a ciéncia como centro do didlogo
que pode acontecer das mais variadas formas (Bucchi; Trench, 2021).
Nesse sentido, a CPC envolve muito mais que a interacio entre especia-
listas e ndo especialistas, é um ato politico, cultural e social que mobiliza
diferentes publicos para o desenvolvimento da sociedade. Nesse cendrio,

o planejamento da comunicacio da ciéncia e o mapeamento dos publicos
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envolvidos sio fundamentais para o desenvolvimento da ciéncia, a par-
ticipacido de cidaddos e o combate a desinformacio. Quadros e Gradim
(2023) observam estratégias para combater a desinformacio a partir da
perspectiva de comunicadores de ciéncia no Brasil e em Portugal, desta-
cando a importancia da CPC para o envolvimento de publicos diversos
nessa luta. A pesquisa em tela procura mapear as percepcoes de médicos
sobre esse mal do século, tendo em mente que as informacdes analisadas
podem contribuir para o planejamento de a¢cdes de combate a desinfor-

macio sobre saude.
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CAPITULO 10

A CIRCULACAO DE DISCURSOS
SOBRE COVID-19 NAS MIDIAS
SOCIAIS E O PAPEL DOS
INFLUENCIADORES HUMORISTAS:
UM ESTUDO DE CASO

Sheila Virginia de Almeida Bahia
Maria Ligia Rangel Santos
Ivanise Hilbig de Andrade

Introducio

O presente estudo integra pesquisa de doutorado em andamen-
to, partindo das perspectivas sobre a complexidade do processo de mi-
diatiza¢do da sociedade, abordadas por Eliseo Verén (1997, 2004, 2014)
e Couldry e Hepp (2020). Ainda, dos discursos sobre a covid-19 que
circularam nas diversas plataformas de midias sociais, numa relaciao
interdiscursiva que ora negava e ora afirmava os sentidos dos enuncia-
dos sobre as medidas preventivas para o enfrentamento da pandemia
(Fausto Neto, 2020).

No contexto da pandemia, influenciadores digitais ou mediado-
res (Verén, 1997; Backes, 2019) colocaram em circulacio diversos desses
discursos. Alguns, no entanto, aliaram a busca por visibilidade positiva
ao papel social de ampliacdo critica de determinados assuntos e infor-
macdes, exercendo a sua responsabilidade civil. As préticas shade (iro-
nia e ambiguidade), comum entre os jovens, usadas para “brincar com
sutilezas e subtextos”, segundo Crystal Abidin, transformaram pautas

sensiveis e dificeis de abordar em algo mais fluido associado a cultura
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e linguagem jovial (Abidin apud Karhawi, 2021, p. 296). Essa estratégia
enunciativa vem sendo usada por influenciadores como forma de pro-
tecdo de acusacoes futuras, além de alcancar publicos diversos em curto
espaco de tempo (Id., 2021, p. 296).

Diante disso, partimos da seguinte pergunta de investigacdo:
de que forma tais mediadores colocaram em circula¢io discursos com
vistas a atender as reais necessidades sociais de acesso ao direito de
comunicac¢io e promocio da saude, em meio ao contexto de pandemia
por covid-19? Com isso, pretendemos analisar de que forma o influen-
ciador digital do género humoristico, Whindersson Nunes, colocou
em circulacdo discursos sobre o novo coronavirus e quais fluxos dis-
cursivos se constituem diante da légica de consumo nas diversas pla-
taformas de midias sociais. Para tanto, analisaremos as postagens rea-
lizadas em algumas plataformas de midia social (Instagram, YouTube,
Twitter, TikTok e Facebook).

Whindersson Nunes faz parte do rol de influenciadores digitais
jovens nascidos na década de 90 do século 20, sem nivel superior de es-
colaridade, que emerge das midias sociais (considerados nativos digitais)
como celebridade de internet (ou megainfluenciador) e parte para diver-
sas articulacdes em ambientes mididticos, de “interacio mediada on-line”’
(Abidin apud Karhawi, 2021; Thompson, 2018; Couldry; Hepp, 2020).
Apresenta caracteristicas culturais nordestinas predominantes no con-
trato enunciativo (Verdn, 2004) — construido em torno de um estilo hu-
moristico — apresentando as vulnerabilidades sécio-economicas da sua
histéria de vida, com teor critico e comico. Seu publico de seguidores
tem idades que variam entre 25 e 34 anos de idade, atingindo 82% do

publico no pais, segundo relatério HypeAuditor (Instagram, 2022).

No presente estudo, fazemos uma breve caracterizacio das pu-
blicaces, a fim de analisar os discursos sobre covid-19 construidos pelo

influenciador, considerando também as caracteristicas das distintas pla-

209



taformas de midias sociais. Esperamos, com isso, fomentar discussoes
mais amplas em torno da cidadania e da responsabilidade civil destes
influenciadores, uma vez que a comunicacio faz parte do processo de
determinacio social da saide e impacta diretamente nos aspectos sociais,
culturais, politicos e ao bem estar fisico, mental e social dos individuos e
populacdes (A Percepcio, 2023; Emerich et al, 2016).

Midiatizacéo e discursos sobre a pandemia de covid-19

Quando falamos em midiatizacio hd uma série de questdes que
se impdem ao campo da comunicacio, especialmente com o advento
da internet e da cibercultura (Lévy, 1999; Santaella, 2001). No entanto,
partiremos da tentativa de sintetizar os conhecimentos sobre o proces-
so de midiatizacio dialogando mais diretamente com a visio semioan-
tropolodgica de Eliseo Verén, semiético, socidlogo e filésofo argentino,
mas sem desconsiderar outros autores que trabalham com o conceito
(Thompson, 2011, 2018; Fausto Neto, 2018; Ferreira, 2016; Couldry;
Hepp, 2020; Andrade, 2020).

Para Veré6n (1997, 2004, 2014), no campo da comunicacio, sio
necessarias andlises sobre a producio de sentido mediatizado, em espaco-
-tempo, e sobre circulacdo, com vistas a amadurecer o préprio conceito
de midiatizacio. Para Fausto Neto (2018), a circulacio discursiva ocorre
em contextos diversos, em que na nova ambiéncia mididtica (nao-linear
e relacional) envolve as instituicdes, os media e os atores individuais que
impde novos fluxos e circuito de légicas, em que os sentidos sdo constru-
idos a partir de um feixe de relacdes. Trata-se, pois, de um processo de
producdo discursiva, de pélos de comunica¢io em interdiscursividades,
sem perder de vista a existéncia da ‘légica de midia’ nos 4mbitos micro e

macro das relacdes sociais (Hjarvard, 2014, Andrade, 2020).
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Considerando que os meios de comunicacio estao implicados tam-
bém nos processos de interacdes sociais (Thompson, 2011, 2018; Hjarvard,
2014; Verén, 1997, 2014; Santaella, 2001), pois sdo espacos de circulacio
e intercambio de sentidos, faz-se necessario analisar o contexto das midias
sociais, que lancam novos atores comunicantes e novas caracteristicas con-
cretas nas formas de produc@o e circulagio da informacdo. O imperativo
desse novo ambiente informacional e mididtico é a criacao de contetdos
pelos usudrios, numa espécie de pseudoliberdade criativa, com o advento

de novos atores estratégicos no cendrio mididtico.

No que tange aos discursos que sobre a covid-19, Fausto Neto
(2020) identificou quatro discursos sociais que apontavam para o lugar
de fala dos diferentes enunciadores, dando pistas para as “possibilida-
des de cooperacdes e de conflitualidades” (Fausto Neto, 2020, p. 213).
Sa0 eles: o discurso médico-sanitério, fundamentado na Epidemiologia
e outras disciplinas do campo da satide, e voltado para o diagndstico
precoce, prevencio e tratamento, de modo a conter o avanco do vi-
rus; o discurso mididtico, composto por instancias de “gestdo didatica
e de correferéncia ao discurso sanitarista” (Id., 2020, p. 213); o discurso
politico, divergente ao discurso médico-sanitdrio, com foco na econo-
mia (que também foi apropriado pelo discurso religioso); e, o discurso
juridico, que buscou a regulamentac¢io das acoes em conflito entre os

discursos médico-sanitério e politico.

Apesar de Véron (1997) ressaltar a importancia de refletirmos de
forma global e considerarmos que o acesso as mensagens estd mais re-
lacionado ao funcionamento de regras economicas que estruturam os
meios de comunicacio (aspectos da producio), faz-se necessario refletir
acerca do acesso aos sentidos das mensagens, considerando que “os agen-
tes tentam fazer uso dos meios de comunicacio para seus proprios fins e
objetivos” (Ferreira, 2016, p. 113). Assim, cabe considerar os espacos dis-
cursivos desses agentes, diante da diversidade de plataformas de midias

sociais, cada qual com suas caracteristicas e objetivos peculiares.
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As midias sociais e suas caracteristicas subjacentes

As midias sociais digitais, as plataformas digitais e as redes sociais
on-line sdo conceitos distintos, dinimicos e estio em constantes atualiza-
¢oes. Diferentes das midias tradicionais (televisio, radio, telefone fixo,
etc), as midias sociais sdo constituidas como espacos de interacio on-line,
em tempo real e/ou por distin¢do de espaco-tempo, que promove um
novo habitus interacional caracterizado por conversacoes e modos mais
velozes de circulacdo das informacdes no ciberespaco. Nelas, as platafor-
mas de midias sociais digitais constituem-se no meio fisico dos processos
relacionais, a partir de perfis com suas listas de contatos que compdem as
redes de socializacdo on-line (ou redes sociais), segundo Recuero (2019)
e Rosa e Santos (2015). No presente estudo, tais conceitos aparecem,
muitas vezes, entrelacados, mas todos se reduzem ao uso cotidiano das

midias sociais, em sentido amplo.

A partir do advento do Orkut, em 2004, e depois do Facebook e
do YouTube, as midias sociais digitais passaram a traduzir as estruturas
existentes no mundo real (offline) e a complexidade das relacdes sociais.
Na busca por maior engajamento possivel, a partir de feed de publica-
cOes, comentdrios, curtidas e compartilhamentos, comecaram a trazer
suas caracteristicas também para outras plataformas de midias sociais,
como, por exemplo, o Instagram. Dentre as plataformas de midias so-
ciais mais usadas no mundo e no Brasil, estao: o Facebook, o YouTube,
o Instagram, TikTok e o Twitter, cada qual com origens gerenciais e

caracteristicas distintas, e que farao parte do nosso estudo.

Além das caracteristicas comuns a uma rede social on-line e a 16gi-
ca de mercado, cada uma dessas midias sociais possui suas proprias par-
ticularidades e finalidades distintas. O Facebook foi compreendido pela
possibilidade de expansdo dos contatos e a maior interacdo com eles, a
partir das comunidades on-line. O Instagram surge como possibilidade de

compartilhamento de fotos e mensagens, inicialmente, depois incluindo
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videos variando por tempo de exposicio (stories por 24h e reels com vi-
deos mais longos), crescendo por seu uso comercial. O YouTube, por sua
vez, surge com funcio principal de compartilhar videos (curtos ou lon-
gos), sendo bastante usado para exposicio de musicas, aulas e palestras
on-line. Ja o Twitter tem como caracteristica central o compartilhamento
de mensagens com poucos caracteres, disseminando o uso dos hashtags e
o TikTok surge como forma de entretenimento pelo compartilhamento
de videos curtos e virais, de onde surgem as dancinhas que viraram moda
entre adolescentes e jovens (Personal, 2023; Mahon, 2021).

No entanto, o publico alvo de cada plataforma pode ser diferen-
ciado ndo somente pela faixa etdria ou género, mas também pelo nivel
de escolaridade, nivel socioecondmico, valores sociais e no modo de
consumir as informacdes, além da regido do pais - informacdes que nao

compreendem a andlise apresentada, neste momento.

Influenciadores digitais e a circulacio de discursos

No campo da cibercultura, os influenciadores digitais surgem
como novos atores do cendrio mididtico e exercem a funcio de lideres
de opinido (Katz; Lazarsfeld, 1955), usando estratégias enunciativas
para que seus seguidores consumam as suas informacoes. Para tanto,
reconfiguram os dispositivos tecnosemiéticos na producio de conte-
udo e na circulacio de discursos nas mensagens, com vistas a manu-
tencdo da sua legitimidade e usando a l6gica de mercado para seduzir e

fidelizar os seus seguidores.

Segundo Karhawi (2022, p. 12), ha que se considerar a existéncia
de uma “cointencionalidade” na comunicacdo do influenciador digital,
pela adocio de atos comunicativos em acordo prévio com os contextos
estabelecidos nas diferentes plataformas. Com isso, a autora sugere ha-
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ver uma perda original de espontaneidade, especialmente no Instagram,
em que os influenciadores de midias sociais terminam por dedicar inten-
cionalmente a uma programacio voltada para a producio de conteudo,

havendo, assim, um paradoxo entre a performance e a autenticidade.

No ambito das midias sociais, as mensagens enquanto portado-
ras de significados, a0 mesmo tempo em que sio acessiveis a uma varie-
dade de publico, dependem de dispositivos tecnolégicos para permitir
uma velocidade em tempo recorde ao seu destinatirio. Com isso, nos
discursos performaticos dos influenciadores digitais, percebe-se que, em
muitos casos, para além do conteddo, cada vez mais os influenciadores
precisam investir no modo de dizer, para seduzir um publico maior de
seguidores, com foco na forma, nos modos de dizer. No entanto, tais atos

enunciativos podem produzir vérios efeitos de sentido.

No que tange a regulacio na circulacio de contetdos, Ferreira e
Moura (2018), tomando por base a obra “A quoi révent les algorithmes:
nos vies a lheure des big data”, do socidlogo francés, Dominique Cardén,
retomam a radiografia critica dos algoritmos a partir de quatro funcdes
desempenhadas por cilculos precisos e, muitas vezes, invisiveis aos en-
volvidos: popularidade (relacionado a audiéncia), a autoridade (retrata
a hierarquizacio das conexdes), a reputacio (pela rede de seguidores) e
predilecio (rastros deixados pelos usudrios). Desta forma, a criacio de
contetdo pelos influenciadores digitais deve seguir os padroes das dife-
rentes plataformas digitais exigindo uma performance compulséria por
tentativas de subversdo para visibilidade, num sistema complexo de po-

liticas opacas (Santos, 2022).

Assim, a incessante busca por autenticidade na producio de con-
teddo conduz a criacio de estratégias por parte dos influenciadores digi-
tais para angariar capitais sociais e simbolicos (Recuero, 2005; Karhawi,
2017, 2022). Segundo Andrade (2020), compreendendo as caracteristi-
cas do ambiente mididtico em “ondas de midiatizacio” (Couldry; Hepp,
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2020), h4 uma interpenetracio das instancias de producdo, circulacio e
recepcdo, que reconfiguram os papéis discursivos e sociais do processo
comunicativo. Por essa perspectiva, os individuos passam a ser coprodu-
tores de informacdes e cogestores do processo enunciativo, cujo desafio
posto aos pesquisadores consiste em reconhecer os discursos e interdis-

cursos construidos e colocados em circulacio.

Nesse cendrio, destacam-se, no Brasil, jovens humoristas com
habilidades de colocar, espontaneamente, em circulacio, no ambito das
plataformas de midias sociais, discursos sobre a covid-19 que, potencial-
mente, atendem o direito de acesso a informacio e contribuem para a as

praticas preventivas para o controle da pandemia.

Percurso Metodoldgico

Partindo de um estudo de caso, apresentamos um pequeno recor-
te da pesquisa de doutoramento em Satide Coletiva, com base nos perfis
das midias sociais do jovem humorista Whindersson Nunes. O método
adotado busca por dados qualitativos dos eventos, como também dados
quantitativos necessarios, com vistas a explicar e descrever de forma
aprofundada o fenémeno atual inserido em cada contexto (Eisenhardt,
1989; Yin, 2009; Laville; Dionne, 1999).

A escolha deste influenciador ocorreu com base na lista de me-
gainfluenciadores selecionados no Top 3, por voto popular, dos Prémios
QualiBest 2020, 2021 e 2022, onde aparece entre os escolhidos nas cate-
gorias humor, instagrammer do ano, youtuber do ano e influenciador
Twitter. Na Tabela 1, destacamos a quantidade de seguidores/platafor-

ma de midia social, conforme segue:
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Tabela 1 - Influenciador digital e quantitativo de seguidores nas plataformas de
midias sociais

Niumero de seguidores nas plataformas de midias sociais
Influenciador YouTube Instagram  Tiktok Twitter Facebook
Whindersson Nunes 44 4M 59,6M 223M 27.2M 11IM

Fonte: Perfis Whindersson Nunes em 2023.

Temos que o jovem humorista foi destaque, por voto popular,
em virias categorias do Prémio QualiBest, nos anos que perduraram a
pandemia por covid-19, sendo destaque também pelo quantitativo de
seguidores em virias plataformas de midias sociais, especialmente no
Instagram, com 59,6 milhdes de seguidores, em 10 de dezembro de 2023.

Para o presente estudo destacamos dois videos selecionados
essencialmente pela circulacio nas plataformas digitais aqui estabele-
cidas: no video 1, intitulado como “momento antes e apds a afericio
da temperatura”, por ter apresentado maior circulacio nas referidas
plataformas; e, o video 2, intitulado “o dia em que nés ficamos de qua-
rentena’, por tratar dos sintomas da covid-19 e fazer mencao direta as
medidas preventivas preconizadas pelo Ministério da Saide e Organi-

zacao Mundial de Saude.

Discussio e Analise

Para a caracterizacio da circulacio de discursos nos perfis de
Whindersson Nunes, inicialmente, tomemos por referéncia um video 1,
com duracio de 10 segundos, que foi transmitido em varias plataformas
de midias sociais, com uso de shade para brincar com o controle da tem-
peratura na recepcio de hotel estrangeiro (ndo especificado), conforme a

Figura 1, e descricdes no quadro 1, em seguida:
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Figura1- Momento antes e apds a afericdo da temperatura - plataformas de midias
sociais de Whindersson Nunes, 2020-2022

\/

Fonte: TikTok Whindersson Nunes.

No video, a atendente, falando em inglés, pede permissdo para afe-
rir a temperatura. Apds encostar o aferidor no braco direito, Whindersson
Nunes dd um grito e simula um desmaio caindo no chio. A cena se di no
sagudo de um hotel no identificado. Ambos personagens usam madscaras
e alguém que nao aparece no video faz a gravacio de toda a cena.

O Quadro 1, a seguir, busca ilustrar o engajamento nas platafor-
mas que envolve: a audiéncia e situa a dinimica da comunicacio (o equi-
valente a sua popularidade); a ‘forca social’ da plataforma que estabelece
a hierarquizacio dos contetidos no Google (o que representaria a autori-
dade); a quantidade de seguidores e maior visibilidade (como reputacio);
e as “bolhas” que modelam a predilecio “[...], no contexto de uma ‘socie-
dade dos comportamentos” (Ferreira; Moura, 2018, p. 290).
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Quadro 1 - Descricio e engajamento nas plataformas de midias sociais/Video antes
e depois a afericao da temperatura - Plataformas de midias sociais de Whindersson
Nunes, 2020-2022

Perfis
‘Whindersso | Instagram | YouTube Twitter TikTok Facebook
n Nunes
Data Em Em Em
publicacio | 20/09/2020 | 18/01/2022 | Em20/09/2020 Em 20/09/2020 1 1 191/2022
“Oia o “AFERIND “Oiao “Oia o choooque
choooooqu 0 chooooque cumade “Aferindo
Descri¢do e cumade | TEMPERA- cumade S temperatura
o808 TURA Ses ##WhinderssonNunes ?
” #Shorts” ” ”
3.118.096 | 979 mil 13 mil retweets, . . 16 mil
o . . 2.1 milhdes curtidas, | emojis 401
milhdes visualizagde 2.501 o o
q . . - 6.851 comentdrios e | comentdrios
Engajament | curtidas e s, 74,9 mil comentarios, .
. . . 13.1 mil itens salvos el,2
0 49 mil curtidas ¢ 194,9 mil 16.8 compartilha- milhoes de
comentario 284 curtidas ¢ 1.221 > P Lo
L . mentos visualiza-
s comentarios itens salvos ces

Fonte: Perfis Whindersson Nunes, 2020-2022.

Pelo exposto, percebe-se que o influenciador mantém o contra-
to enunciativo do uso do humor para lidar com o contexto pandémico
em dois momentos distintos e usando plataformas de midias sociais
também distintas. Em setembro de 2020, no mesmo dia, publicou no
Instagram, Twitter e TikTok utilizando uma descri¢do no estilo hu-
mor, anunciando previamente a existéncia de um possivel choque na
cena. Noutro momento, em janeiro de 2022, em dias distintos, publica
no Facebook e YouTube utilizando outra descricio, dando a entender
que o video refere apenas a0 momento de aferi¢cdo da temperatura, sem

o pré-anuncio do choque.

A publicacio gerou um total de mais de 5,5 milhoes de curtidas
e mais de 59 mil comentérios, porém nio foi possivel, neste momento,
considerar a quantidade de comentirios de uma mesma pessoa, nem a
quantidade total de republicacio pelos seguidores em todas as platafor-

mas ou a quantidade total de videos salvos.
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Com legitimidade publica conquistada, Whindersson Nunes, ex-
ternaliza na cena, em tom de brincadeira, a exigéncia imposta pela situa-
¢do de emergéncia de satde publica, onde sua reacio é esperada no con-
trato enunciativo, levando humor num momento sensivel. No exposto,
tal comportamento tende a incentivar a sua replica¢do por seus seguido-
res, a0 passo que também tende a tornar o momento da aferi¢io tenso,
aos que desconhecem o contrato implicito, desestimulando o discurso
médico sanitdrio. Supde-se também que o nivel de engajamento propor-
cionado pela publicacdo do video nas plataformas iniciais, num periodo
(setembro/2020), pode ter sido o impulsionador para a replicacio nas
midias sociais restantes, noutro momento (janeiro/ 2022), reiterando o
cunho comercial das publica¢tes, como pela tentativa de manter a circu-
lacdo de um discurso humoristico, seguindo a radiografia critica dos al-
goritmos preconizada por Dominique Cardén (Ferreira; Moura, 2018).

Outra temdtica abordada que chama a atencio trata dos sintomas
da covid-19 e as medidas sanitdrias preventivas. No video 2, publicado
no YouTube no dia 22 de marco de 2020, e intitulado “O dia em que
noés ficamos de quarentena!”, com duracio de 19 minutos e 18 segun-
dos, a abordagem é mais completa sobre todo o contexto pandémico.
No entanto, traremos para uma breve andlise o recorte do video onde o
influenciador aborda os tipos de espirros e a lavagem de mios, com du-
racio de 55 segundos, publicado no Instagram, conforme podemos ver
nos frames dos videos do Instagram (imagem a esquerda) e do YouTube

(imagem a direita) que aparecem na Figura 2:
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Figura 2 - Video “O dia em que nés ficamos de quarentena!” - Instagram e YouTube
de Whindersson Nunes, 22 mar. 2020

n

U I - i I B

Fonte: Perfis Whindersson Nunes, 2020-2022.

No video aparentemente caseiro, Whindersson Nunes aparece
com o cabelo preso e vestindo uma camisa verde clara. Ao fundo, apare-
cem prateleiras na cor bege e preta, com computador e outros aparelhos
eletronicos, uma cadeira de madeira, uma parede de cor branca e uma
persiana bege na lateral direita. Conforme mostra a Figura 2, os enqua-
dramentos sdo distintos para adequacio ao funcionamento de cada plata-
forma. No caso do Instagram e do YouTube, hd uma diferenca no tempo
de exposicio de cada video, um com video curto e outro com mais lon-
go, considerando as caracteristicas de publicacdes de cada plataforma, na
época. A seguir descrevemos o engajamento provocado no Quadro 2:

Quadro 2 - Descri¢o e engajamento nas plataformas de midias sociais do video “O dia em que
nds ficamos de quarentena!” - Perfis das midias sociais de Whindersson Nunes, 22 mar. 2020

Pertis
‘Whindersson Instagram YouTube Facebook
Nunes
Data Em 22/03/2020 Em 22/03/2020 Em 22/03/2020
publica¢io Video disponivel Video disponivel Imagem de video
“VIDEO NOVO!! & & .

O dia em que nos ficamo de “VIDEO NOVOOOO!!!
quarentena! Kkkkkkk “O DIA EM Tamo passando por uma

Nio esqueca de niio QUE NOS momento delicado!

Mo compamlha_r quelos PESSOUS, | £ ANOS DE Mas a quarentena vai ajudar a

€ 0 mais importante QUAREN- reduzir os danos!!

#FiqueEmCasa TENA” Tamo junto ¢ conscicnte!!
4 & & LINKPRO Amo vocés!!
VIDEO NO PERFIL OU hitps://youtu.be/3wPiq6Ggpqs”
NOS STORIES & &~
11.432.819
4.816.692 visualizagdes, 909 | visualizacdes, 1,6 - Lo
Engajamento mil curtidas, 21.7 mil mil curtidas, 4,6 mil Cum,dfls‘ 182
i comentarios
comentarios 33.779
comentdrios

Fonte: Perfis Whindersson Nunes- coletas realizadas entre 10 a 12/04/2023.
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NDesconsiderando a quantidade de comentdrios de uma mesma
pessoa, a quantidade total de compartilhamentos pelos seguidores em
todas as plataformas e a quantidade de videos salvos, a publica¢io gerou
um total de mais de 16,2 milhdes de visualizacdes, mais de 1,5 milhdo de
curtidas e mais de 55 mil comentarios. Importante considerar que existe
apenas uma imagem do video no Facebook, cuja legenda contém o link
de acesso ao video disponivel no YouTube e destaca a importancia da
quarentena para “reduzir os danos” da pandemia em sua legenda. Porém,
nio encontramos o mesmo video nas plataformas Twitter e Tik Tok.
No discurso no video recortado e publicado no Instagram, destacamos

o0 seguinte trecho:

[...] s6 que dai a pouco eu fico pensando no sinto-
ma, como é que vocé identifica o sintoma? por que
o0 espirro parece que também é um sintoma, s6 que o
espirro, o ‘atchim’ é o mais comum: ‘atchim’! Ele é co-
mum, mas nio quer dizer que é o Unico espirro. Tem
gente que espirra estranho demais. [...] Mas, o 4lco-
ol em gel nas maos (passa o produto nas mios). Se
ndo tiver alcool em gel, pode ser sabdo também, é tdo
eficiente quanto lavar suas maos na torneira mesmo,
olha... (esfregando as maos uma na outra, demonstra
a limpeza das maos) Como pode todo o 4lcool em gel
dos mercados estarem acabando, né? Como pode? E
um panico, porque nio tem mais dlcool em gel, aca-
bou [...] (Whindersson Nunes/Instagram, 22 mar
2020).

Ocupando local privilegiado de mediacio, o influenciador apre-
senta preocupac¢io com o reconhecimento dos sintomas da covid-19,
a partir dos espirros. Traz do discurso médico-sanitirio como argu-
mento para a importancia do uso de dlcool gel ou mesmo a lavagem
das mados, simplificando o processo de higienizacdo e resgatando a
eficicia da dgua e do sabao. No entanto, virios interdiscursos apare-

cem como parte da cultura popular para dar a ideia de proximidade:
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imagens cruas (sem filtros), compartilhamento do cotidiano, conversas
sobre temas importantes, trazendo revelacdes intimas (exemplos do
‘atchim’). Trata-se de estratégias enunciativas que fazem uso do texto,
no momento presente, a partir do intertexto, de uma memoria discur-
siva, como recorte da sua histéria de vida e legitimado por seu lugar de
fala de influenciador, relacionado aos contextos existencial e situacio-
nal conforme Aratjo e Cardoso (2007). A reputacio e a popularidade
permitem a um megainfluenciador escolher onde e quando fazer suas
publicacdes (Santos, 2022; Karhawi, 2021).

Nesses recortes, a responsabilidade civil do influenciador com
relacdo aos sintomas de covid-19 se apresenta de forma flutuante, ao
passo que outras publicacdes apresentam preocupa¢io com o contexto
pandémico e parecem contribuir, em alguns momentos, para as medidas

preventivas sanitdrias.
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CONSIDERAGCOES FINAIS

O estudo sugere que influenciadores digitais produzem sentidos
sobre a realidade a partir de modos de enunciacio distintos e, potencial-
mente, contribuem na divulgacio do discurso sanitirio, ainda que por
vezes contradizendo-o. Desta forma, no contexto deste trabalho, reco-
nhecemos que, na pandemia, muitos recursos enunciativos e discursivos
utilizando o género humoristico potencialmente amplificaram com mais
rapidez discussdes e circulacdo de discursos, o que pode ser evidenciado

pela quantidade de postagens e seguidores.

No recorte em questio, algumas postagens de Whindersson Nu-
nes nas midias sociais trouxeram contribuicdes para a adesdo as medidas
preventivas para a covid-19, obedecendo a logica de funcionamento de
cada plataforma. Essa é uma observacio valiosa, pois sabemos que a co-
municacio € intrinseca ao processo de determinacio social da saide e da

doenca, afetando diretamente na vida de individuos e populacdes.

O presente estudo pretendeu refletir preliminarmente sobre as
préticas shade (ironia e ambiguidade) comum entre os jovens, que vem
transformando pautas sensiveis e dificeis de abordar em algo mais fluido
associado a cultura e linguagem proépria. Supomos que influenciadores
digitais no género humoristico fazem uso dessa estratégia enunciativa,
tanto como forma de protecio de acusacdes futuras, como para alcancar
publicos diversos em curto tempo, como observado no caso aqui apre-
sentado. O que também pretendemos, contudo, pela anilise e caracte-
risticas da circulacio de discursos, é auxiliar na constru¢io de caminhos
possiveis para atender as reais necessidades sociais de acesso a informa-
¢do e a promocio da saude de individuos e populacdes, no ambito das
plataformas de midias sociais. Importante assinalar que estudos com ou-
tros influenciadores, com diferentes contratos enunciativos, sio necessa-

rios para melhor sustentar esse argumento.
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CAPITULO 11

UM RETRATO DA PRODUCAO
NOTICIOSA DA SECRETARIA DE
SAUDE DO ESTADO DE ALAGOAS
E DO PORTAL TNH1 SOBRE
PANDEMIA DA COVID-19
(2020-2023)

Marcelo Robalinho

O tema e o objeto de pesquisa

De 2020 a 2023, o mundo vivenciou a pandemia da covid-19. A
velocidade de propagacio do virus SARS-CoV-2, o impacto nos sistemas
de satide com internamentos e superlotacdo e mortes impuseram prati-
cas sanitrias — como o isolamento, o distanciamento social e a quarente-
na — modificando rotinas e habitos. Foram 71 dias do primeiro alerta da
Organizacio Mundial de Saide (OMS), em 31 de dezembro de 2019, até
a declaracio de pandemia, em 11 de marco de 2020.

Em 3 de outubro de 2023, periodo em que a doenca ji havia
deixado de ser uma emergéncia de saide publica de importancia inter-
nacional, o total de casos tinha chegado a 679 mil, além de 6,8 milhoes
de mortes e 13,3 bilhdes de vacinas administradas. O Brasil, quinto
pais no ranking em notificacoes e terceiro no de 6bitos, identificou, de
2020 a 2023, 37 milhdes de casos, 699,3 mil mortes e 502, 2 milhoes de
doses aplicadas. Em Alagoas, o estado contabilizou 945 mil casos noti-
ficados, dos quais 341 mil confirmados, e 7,3 mil mortes até o comeco
de dezembro de 2023.
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Considerando o impacto da pandemia, a producio de informa-
¢des e noticias acompanhou a intensidade e magnitude da escalada da
propagacio do virus. Matérias e informacdes circulando ndo faltaram,
muito menos nos meios de comunicacdo, sobretudo na fase inicial da
pandemia, em 2020. O sistema mididtico vivenciou um estado de satura-
c¢do informativa sobre o novo coronavirus nos primeiros cinco meses da
pandemia, devido a atencio especial ao tema dedicada pelos veiculos de

comunicacio, levando a cobertura noticiosa 2 exaustio (Ferraz, 2020).

Esse cendrio de instabilidade foi determinado pelo contexto de
drama humano que costuma marcar uma pandemia, fazendo da im-
previsibilidade, do impacto, da tragédia, da proximidade e da surpresa
alguns dos principais valores-noticia importantes para a divulgacio de
um acontecimento sanitario dessa natureza na imprensa (Silva, 2014). O
fenomeno foi agravado pelo contexto em que proliferaram fake news nas
redes sociais, cendrio que impde como principal desafio saber distinguir
e ponderar em relacio ao que circula, além dos impactos causados na
area da satude pela desinformacio e a infodemia que a assolou o mundo

com a disseminacdo de noticias falsas.

Pensando nisso, este artigo tem o propdsito de examinar a cober-
tura da imprensa sobre o novo coronavirus em Alagoas entre os meses
de marco de 2020 e fevereiro de 2023 na correlacio com a comunica-
¢do governamental do estado no mesmo periodo. A ideia é identificar
as diferentes temporalidades da producdo noticiosa nessas duas esferas
institucionais, bem como os principais eixos de abordagem envolvendo
a divulgacio de informagdes sobre o novo coronavirus em contexto de
pandemia. A problematica que circunscreve o nosso objeto de estudo —a
producio da noticia e suas relacdes com a comunicacio governamental
no contexto de uma pandemia — insere-se numa perspectiva sociocultu-
ral, que, por sua vez, também estrutura as préticas ligadas 4 producio,
circulacio e apropriacio dos sentidos sobre o novo coronavirus.
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Segundo Le Goff (1997, p. 8), “a doenca pertence nio sé  hist6-
ria superficial dos progressos cientificos e tecnolégicos como também a
histéria profunda dos saberes e das praticas ligadas as estruturas sociais,
as instituicdes, as representacdes, as mentalidades”. Saberes e represen-
tacOes que passam, atualmente, pela producio noticiosa, considerando
o papel da midia, sobretudo no periodo de distanciamento imposto pela
covid-19, o que provou uma maior procura por informacdes confiaveis
sobre o assunto. No Brasil, em marco de 2020, um estudo do Datafolha
revelou que 61% dos brasileiros entrevistados afirmaram os programas
jornalisticos serem os mais confidveis, 56% apontaram os jornais impres-
sos, 50% disseram ser os programas de radio e 38% os sites de noticias

(Almeida; Costa; Montenegro, 2020).

A divulgacio de informacdes sobre doencas costuma ter for-
te apelo na imprensa, devido ao risco que elas representam para a vida
das pessoas. Isso se exacerba nas epidemias e nas pandemias, sobretudo.
Como acontecimentos singulares no ambiente social e dentro do univer-
so discursivo (Foucault, 2006; 2007), os eventos epidémicos se inserem
no contexto das calamidades publicas, sobretudo quando se tratam de

doencas infectocontagiosas, ou transmissiveis.

Em 2009, a gripe A (HIN1) converteu-se na potencial ameaca
sanitaria do século XXI, trazendo de volta a memoria da gripe espa-
nhola, da gripe asidtica e da gripe aviiria no noticidrio. Foi encarada
como uma doenca de grandes propor¢des, com o anuncio da pandemia
pela OMS, e transformou-se em um acontecimento jornalistico, sendo
os enunciados produzidos determinantes para a midiatizacdo dessa gri-
pe. No comeco do século XXI, satde jd ocupava a relacio de assuntos
de maior interesse dos leitores, tanto nos Estados Unidos, como no
Brasil e na Espanha (Tabakman, 2013).
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A construcio semantica dos acontecimentos sanitarios

Nas midias, o acontecimento sempre é construido, pois o sentido
nunca é dado antecipadamente, e sim determinado pelas escolhas e as
estratégias adotadas nos textos produzidos. Segundo Charaudeau (2006),
o sentido do discurso se dd por meio de um duplo mecanismo: a) de
transformacio, que consiste em dar significacgio a0 mundo (nomear,
qualificar, narrar e argumentar) e b) de transacio, que tem por finalidade
dar significaco ao ato da linguagem (identidade do outro, efeito sobre
esse outro e relacdo que se pretende instaurar e regulacio de todos os

parametros anteriores).

O processo de transacio é que comanda o processo de transfor-
macio, j4 que o homem fala “para se colocar em relacdo com o outro
porque disso depende a prépria existéncia, visto que a consciéncia de si
passa pela tomada de consciéncia da existéncia do outro, pela assimilacdo
do outro e a0 mesmo tempo pela diferenciacio com relagio ao outro”
(Charaudeau, 2006, p. 42). Bastante explorada pela midia, a ideia de cau-
salidade é importante para a compreensio que temos sobre as doencas,
as infectocontagiosas em especial. Ela dita a experiéncia de adoecimento,

determinando a origem da enfermidade a virus e bactérias, por exemplo.

A causalidade integra o conjunto das bases epistemoldgicas da
epidemiologia, sendo util na constru¢io dos procedimentos de mensu-
racio de satide das populacdes. E um principio que valoriza a evidéncia
do método. Para explicar a ocorréncia das doencas ou de outros eventos
ligados a satide, a causalidade contribui para pensar e calcular as estimati-
vas com o apoio da estatistica. No jornalismo, a ideia de causalidade tam-
bém é observada num contexto diferente na producio das noticias. No
contrato de comunicacio mididtico, o processo de transformacio pelo
qual passa o acontecimento o insere em uma logica causal a fim de poder
ser organizado e interpretado.
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Acontecimentos sanitarios, como a pandemia da covid-19, pas-
sam por um processo de construcio semantica em que sao articulados
a outros elementos na narrativa jornalistica, como as razdes, os respon-
saveis, as implicacdes do fato na vida social e os possiveis desdobramen-
tos. Nas pandemias e epidemias, o contexto de imprevisibilidade que as
caracteriza também representa, em termos jornalisticos, um atributo
importante para a noticiabilidade de um acontecimento dessa nature-
za. Ambas carregam uma forte carga simbdlica, remetendo a desordem
causada pelo carater acidental da doenca em larga escala na populacio

mundial, provocando mortes e afetando a rotina dos lugares.

A partir do momento em que se enfatiza o perigo e o descontrole
que uma doenca simboliza, as pandemias e as epidemias tornam-se noti-
cia também pelo peso social (atinge a populacio em geral), pela quanti-
dade de envolvidos (mortos, infectados e potenciais doentes), pela pro-
ximidade geogriéfica (evento sanitério planetario e relacio com territério
noticiado) e pela atualidade (evento do momento), levando-se em conta

outros critérios de noticiabilidade (Silva, 2014).

Na covid-19, assim como na gripe A (HIN1), a imprensa noticiou
mais do que outras doencas pela novidade do assunto na sociedade e na pauta
jornalistica. Em geral, eventos epidémicos atraem a atencdo pelo impacto
sobre a sociedade e o risco de morte, aspectos comumente valorizados nas
primeiras paginas. Com a covid-19, a producio jornalistica apresentou um
crescimento muito acima do normal. A ocorréncia, pela primeira vez, de
uma quarentena de proporcoes globais foi um fator decisivo para diferenciar
0 noticiario sobre essa sindrome respiratéria (Ferraz, 2021).

Uma das chaves para se pensar nessa superexposi¢io do novo
coronavirus na imprensa, especialmente na fase inicial da descoberta e
disseminac¢do do virus ao redor do planeta, foi a percepcio do tempo
histérico. Ao analisar essa no¢do em epidemias e pandemias, Barbosa

(2020) afirma que elas costumam abalar a chamada “ordem dos tempos”,
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alterando a relacio do sujeito com a experiéncia do tempo e despertando

medos e expectativas em rela¢do ao futuro:

Se na Antiguidade o passado era o exemplo, na Mo-
dernidade o futuro se descortinava como um cena-
rio promissor em razio dos avancos proporcionados
pela evolucio cientifica e técnica. O passado era rui-
na e o futuro uma aposta. Com a pandemia de Gripe
Espanhola no século XX, a Crise de 1929 e as duas
Guerras Mundiais, um novo regime de historicidade
se delineia a partir de duas certezas socialmente vi-
vidas: o futuro se tornava mais uma ameaca do que
promessa, e esperd-lo nio era mais uma opcio; era
preciso antecipa-lo.

Essa preocupacio profildtica com o futuro também pode ser ob-
servada com a covid-19, pelos riscos e ameacas que a doenca ainda re-
presenta, mesmo depois de finda da emergéncia sanitaria pela OMS. As
medidas de planejamento sanitdrio antecipadas, pauta constante das pro-
ducdes jornalisticas, seriam consideradas indices da preocupacio profild-
tica com o porvir. Uma forma de os veiculos da imprensa darem sentido
ao presente relatando as acdes de governos, organismos de satde e ins-
tituicdes de pesquisa no combate a infeccdo. Narrativas que reforcam a
antecipacio do futuro na busca de certo controle sobre o mundo que se
conhece e se descortina sob o “novo normal”.

Na covid-19, noticias locais e internacionais, casos e mortes con-
firmados, comunicados gerais dos governos, atualizacdes epidemiologi-
cas e intervencdes sociais foram apontados pela Opas como alguns dos
principais tipos de informacdes por que as pessoas buscaram (OPAS,
2020). Informacdes que contribuiram jornalisticamente na compreensio
do tempo. Em emergéncias de satde publica, saber os riscos sanitdrios e
as medidas a serem adotadas no seu devido tempo é muito importante,
sendo a informacio matéria-prima fundamental para as escolhas e toma-
das de decisdo, afirma a Organizacdo Mundial de Satde (2018).
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Emergéncias sanitérias como no surto do virus Ebola na Africa e
na sindrome do Zika virus no Brasil evidenciaram desafios e problemas de
como comunicar os riscos em epidemias, entre eles a utilizacio dos meios
digitais e tradicionais (jornais, rddios e televisdes) na busca pela confian-
ca da informacfo sanitiria que estd sendo disseminada para a populacio
envolvida. A comunicac¢do sobre os riscos, que inclui o trabalho de divul-
gacdo, é uma das quatro estratégias na gestao dos riscos, considerando a

importancia da participacio publica nesse controle (Spink, 2020).

No ambito da comunica¢io governamental, a divulgacio de in-
formacdes faz parte das rotinas de assessorias de comunicacio/imprensa.
Na covid-19, a OMS determinou a mobilizacdo da sociedade como uma
das cinco estratégias para o controle da pandemia, de modo a assegurar
que as pessoas participem da resposta e da prevencio de casos. Em situ-
acOes de incertezas, essa atividade que integra de gestdo do risco intenta
“dar sentido a epidemia, por meio de uma avalanche de informacdes que
sdo continuamente revistas e reavaliadas” (Spink, 2020, p. 14), em meio
as lacunas de conhecimento existentes.

Sendo assim, a proposta deste paper de investigar a producio de
noticias de um veiculo ligado ao jornalismo digital (0o TNH1) em paralelo
a producdo noticiosa de uma secretaria de satide (no caso da Sesau Alago-
as) nos auxiliou a comparar o noticidrio da imprensa com a comunicagdo
governamental. A finalidade foi entender os contetdos e as abordagens
sobre a covid-19 presentes nas noticias elaboradas por ambas, buscando
aprofundar as reflexdes sobre a comunicaciao numa visada interdiscipli-

nar com a saude.

O corpus de pesquisa

O estudo buscou mapear a cobertura jornalistica e a comunicacio

governamental a respeito da covid-19 nos meses de marco de 2020 a
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fevereiro de 2023. Selecionamos o TNH1 por ser um dos principais em
atividade na capital alagoana. Portal de noticias criado em outubro de
2007, o TNHI1 afirma ter lideranca no mercado, tendo conteidos com
qualidade e credibilidade. “Sao mais de 13 milhdes de exibicdes de pagi-
nas por més e mais de 50 mil fas e seguidores nas midias sociais. Sao esses
numeros que mostram nossa lideranca e alcance do maior e mais com-
pleto portal de noticias do estado” (Pajucara Sistema de Comunicacio,
2022). Na esfera governamental, o site da Sesau Alagoas (saide.al.gov.
br) foi escolhido para estudar a comunicagio sobre a doenca, através das

divulgacdes da assessoria de comunicacio do érgao.

Tanto no site do TNH1 quanto no da Sesau-AL utilizamos as
palavras-chave “covid-19” e “coronavirus” nos sistemas de busca para
identificar os textos. A busca foi realizada a partir da checagem manual
pagina por pigina dentro da categoria “Noticias” e/ou através da pes-
quisa por palavras-chave na drea de busca. Optamos por selecionar uma
amostra estratificada do corpus. O intuito foi examinar um subgrupo e
podermos fazer uma inferéncia sobre o universo do nosso estudo, refle-
tindo melhor a realidade pesquisada (Assis; Sousa; Dias, 2009; Mattar,
2001) para aprofundar certos aspectos acerca da evolucio do noticidrio
em relacio a comunicacio governamental. Selecionamos de cada més
estudado os dias de 11 a 17. Quisemos recolher uma semana de producio
de cada veiculo para entender como se comportou o noticirio, toman-
do como base o dia 11 de marco de 2020, quando a producdo noticiosa
sobre a doenca apareceu com mais intensidade na internet. Também foi
uma forma de coletar e manejar uma amostra numericamente possivel,

cientes do grande volume de textos produzidos.

O retrato da producao noticiosa sobre a covid-19

Contabilizando as producdes jornalisticas da Sesau Alagoas e do
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TNH1 entre marco de 2020 e fevereiro de 2023, foram veiculados 1.166
textos, sendo 588 da secretaria e 578 do portal de noticias. Com as devi-
das diferencas nos tipos de narrativas, os dois 6rgdos apresentaram uma
caracteristica semelhante de enfatizar a evolucio da doenca no espaco ge-
ografico de Alagoas, as acdes desenvolvidas pelo governo para combater a

covid-19, o atendimento nas unidades de saude e as medidas de protecio.

No primeiro ano da pandemia, a veiculacdo de noticias da Sesau
apresentou uma tendéncia de relativa estabilidade, considerando, so-
bretudo, os meses de marco de 2020 a fevereiro de 2021. Foi uma fase
em que os casos suspeitos e confirmados, bem como os atendimentos
e as acdes governamentais para conter o avanco da doenca comecaram
a tomar corpo nas comunica¢cdes governamentais. O primeiro caso em
Alagoas foi registrado no dia 8 de marco de 2020, momento em que o
secretdrio Estadual de Satide na época, Alexandre Ayres, buscou tranqui-

lizar a populacio.

Depois, a producio da Sesau comecou a apresentar uma ligeira
alta, entre marco e agosto de 2021. Foi o momento em que as vacinas
comecaram a chegar ao Brasil e a campanha de vacinacio iniciou. De se-
tembro de 2021 até outubro de 2022, houve um declinio das producoes,
variando entre 38 (out. 21) e 0 (jun./jul./set. 22). Essa queda gradativa
nas producdes ocorreu em funcio de um maior conhecimento da comu-
nidade cientifica e dos gestores publicos sobre o virus SARS-CoV-2 e
as formas de controle da doenca, assim como o desenrolar da estratégia
de imunizacdo no estado, ampliando a cobertura vacinal. Novembro e
dezembro de 2022 voltaram a apresentar uma ligeira alta no numero de
noticias por parte da secretaria, em func¢io da deteccdo da subvariante
da Omicron BQ.1 em Alagoas e do aumento de casos e 6bitos no estado
alagoano. Em 2023, a producio voltou novamente a estaca zero. A repe-
ticdo do tema fez com a covid-19 entrasse na rotina da agenda, perdendo
o valor-noticia da “novidade”.
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Examinando agora a cobertura do TNH1 no que diz respeito a
producio noticiosa do portal, percebemos que ela apresentou um mo-
vimento diferente ao da Secretaria de Satide de Alagoas. Entre marco e
agosto de 2020, houve uma fase inicial de declinio na producio noticiosa
do portal de noticias, apesar do pico de textos registrado em abril (61
textos). Depois disso, o noticidrio apresentou uma fase de alta, que vai
de setembro de 2020 a junho de 2021, indicando uma nova tendéncia
de queda a partir de julho de 2021 até abril de 2022, com estabilidade até
agosto, més em que comecou a apresentar uma discreta alta até novem-

bro (12 textos), quando a producio voltou a decair.

Na correlacao dos critérios de noticiabilidade nas duas institui-
cdes estudadas (Sesau Alagoas e TNH1), constatamos que as abordagens
foram bastante similares no ranking dos temas mais tratados, tendo os
dados epidemioldgicos como o principal deles. Nas matérias governa-
mentais da Sesau, a epidemiologia liderou em primeiro lugar, com 327
textos produzidos (55,6% do total), como podemos ver no Grafico 1. A
publicacio didria dos boletins epidemiolégicos se iniciou a partir de 16
de marco, quatro dias depois do primeiro decreto governamental deter-
minando a criacdo e funcionamento do chamado Gabinete de Crise e
cinco dias apds a declaracio de pandemia. A publicacio desses boletins
ocorria sempre de segunda a sexta. Converteram-se em fonte de refe-
réncia nio s6 para a Assessoria de Comunicacio da Sesau produzir seus
comunicados a imprensa, como também para os veiculos mididticos es-
creverem noticias abordando os novos nimeros da doenca no estado
(caso do TNH1), ao associarmos isso 2 classificacio de fontes proposta
por Schmitz (2011).
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Grafico 1: Principais abordagens da Sesau Alagoas sobre a covid-19,
mar. 2020-fev.2023

M dados epidemioldgicos
M atendimento

W vacinagado

W agoes governamentais
¥ medidas de protecdo

Fonte: elaborado pelo autor (2023).

Os boletins epidemioldgicos foram documentos referenciais para
a redacdo de conteudos jornalisticos sobre o novo coronavirus, confe-
rindo sentido a epidemia a nivel estadual pelos dados divulgados. Em
marco, os textos tratavam basicamente dos casos suspeitos e das confir-
macdes. A partir de abril, os dbitos passaram a dividir espaco na divul-
gacdo. Os relatos sobre atendimentos realizados pelas unidades de saude
apareceram em segundo lugar, com 150 ocorréncias (25.5%). As abor-
dagens variaram basicamente entre os hospitais que passaram a receber
pacientes com suspeita da doenca, a abertura de leitos na rede estadual
e o registro de atendimentos em algumas dessas unidades. Esse tipo de
enfoque foi mais relevante entre marco e agosto de 2020.

Depois, a producio caiu por ja no apresentar o mesmo apelo
de antes para o governo e pela capacidade ji instalada na rede. Em ter-
ceiro lugar, apareceram as matérias sobre vacinacio (148, ou 25,1%), e,
em quarto, as acdes promovidas pelo governo, com 32 textos (5,4% do
total). Incluiram-se ai a suspensio de atividades e eventos e a inaugura-
¢do de centrais de triagens para pacientes com suspeita. Esse subgrupo
também englobou a suspensdo de atividades e eventos, a inauguracio
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de centrais de triagens para pacientes com suspeita, a realizacio de reu-
nides de gabinete para definir os rumos do controle da epidemia no
estado até a autorizacdo para o plano de retomada das atividades no
primeiro momento de flexibilizacio, no segundo semestre de 2020. Em
seguida, as medidas de protecdo foram foco da producio textual, com
20 comunicados produzidos (3,4%).

Examinando agora a cobertura do TNH1 no que diz respeito a
covid-19 (Grafico 2), as divulgacdes de dados epidemiolégicos com nu-
mero de infeccdes e 6bitos figuraram em primeiro ao longo dos meses,
assim como tinha sido com a Sesau.

Grafico 2: Principais abordagens do TNH1 sobre a covid-19,
mar. 2020-fev.2023

M dados epidemiolégicos
M atendimento

W vacinagdo

W acdes governamentais
W medidas de protecdo

Fonte: elaborado pelo autor (2023).

Foram 256 textos (44,2%). Depois, vieram os textos sobre vaci-
nacio, com 152 producdes (21,6%), as acdes do governo, com 75 no-
ticias (12,9%), as matérias a respeito do atendimento, com 51 matérias
(8,8%), e as medidas de prote¢do, com 34 noticias (5,8%). A partir dos
dados produzidos pelo setor saude divulgados para a imprensa e a po-
pulacio, os relatos da imprensa, a exemplo do TNH1, adquirem corpo

no dimensionamento da situacdo da doenca no espaco geogrifico, feito
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no espaco virtual do site. Mesmo quando a matéria tem outro enfoque
principal, os dados epidemiolégicos costumam ser usados para dar sen-

tido a situacdo da pandemia.

O “fendmeno” da retroalimentacio com abordagens-padrio

No retrato da producio noticiosa da comunicacio governamen-
tal em correlacdo com a imprensa, constatamos uma espécie de retroa-
limentacio, com a utilizacdo de um formato padrio para determinadas
abordagens tanto por parte da Sesau quanto pelo TNH1. Nesse padrio,
observamos uma mesma estrutura textual, apenas com a atualizacio de
numeros de casos, mortes e vacinados — no caso da divulgacao dos dados

epidemioldgicos do novo coronavirus.

E 0 que podemos observar na Figura 1, a seguir, que traz trechos
de duas matérias produzidas pela Secretaria de Saude separadas pelo es-
paco temporal de quase um ano entre elas. O formato padrio do lide
é praticamente o mesmo entre as duas, com a diferenca dos nimeros
divulgados, seguindo o mesmo modelo, como nas duas primeiras ora-
coes destacadas dos primeiros pardgrafos. Retiramos os dados numéricos

para ressaltar o padrio textual utilizado pela Secretaria de Satude:

O Boletim Epidemioldgico da Secretaria de Estado da
Satide (Sesau) desta [DIA DA SEMANA] confirma
[NUMERO DE NOTIFICACOES NO PERIODO
EM QUESTAO] casos de Covid-19 em Alagoas. Des-
sa forma, o estado tem um total de [SOMA TOTAL
DAS NOTIFICACOES)] casos confirmados do novo
coronavirus até o momento, dos quais [NUMEROS
DE ISOLADOS] estio em isolamento domiciliar

(Torres, 2021; Ascom Sesau, 2022).

Os titulos das divulgacdes da Sesau também seguem um mesmo
padrio: “Alagoas tem [NUMERO TOTAL DE NOTIFICACOES] ca-
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sos da Covid-19 e [TOTAL DE MORTES] 6bitos”, variando, as vezes,
no uso de chapéu antes da manchete para identificar a data do boletim
divulgado (“Boletim Covid-19 [DIA/MES]”), como podemos observar

na Figura 1.

Figura 1: Padrdes noticiosos para divulgacio do boletim — Sesau, fev. 2021 e 2022

Alagoas tem 125.044 casos da Covid-19 e 2.873
obitos

« Josenildo Torres
* 15/02/2021
o 1552

Ascom Sesau

O Boletim Epidemiologico da Secretaria de Estado da Saide (Sesau), desta segunda-feira (15/02),confirma
mais 749 novos casos de Covid-19 em Alagoas. Dessa forma, o estado tem um total de 125.044 casos
confirmados do novo coronavirus até o momento, dos quais 2.238 estdo em isolamento domiciliar. Outros
119.550 pacientes jé finalizaram o periodo de isol ndo ap mais si e, portanto, estdo
recuperados da doenga. Ha 7.734 casos em investigagio laboratorial. Foram registradas oito mortes em
territério alagoano. Com isso, Alagoas tem 2.873 ébitos por Covid-19.

Boletim Covid-19 (11/02) - Alagoas tem 276.152
casos e 6.509 dbitos

® Josenildo Torres [ 11/02/2022 ® 18:18

Ascom Sesau

O Boletim Epidemiolégico da Secretaria de Estado da Saude (Sesau), desta sexta-feira (11),
confirma 1.039 casos de Covid-19 em Alagoas. Dessa forma, o Estado tem um total de 276.152
casos confirmados do novo coronavirus até o momento, dos quais 4.336 estao em isolamento
domiciliar. Outros 264.719 pacientes ja finalizaram o perfodo de isolamento, ndo apresentam
mais sintomas e, portanto, estdo recuperados da doenca. Ha 7.768 casos em investigagdo

epidemioldgica.Foram registradas dez mortes por Covid-19 em territério alagoano. Com isso,
Alagoas tem 6.509 ébitos por Covid-19.

Fonte: Sesau Alagoas, 15 fev. 2021 e 11 fev. 2022.

No TNHI, essa retroalimenta¢do pode ser vista no uso recor-
rente na integra de matérias institucionais da Sesau, assim como a im-
prensa costuma fazer com os textos de agéncias. No uso da divulgacio
da secretaria, o portal de noticias ora acrescenta apuracio propria, ora
reproduz o texto da Secretaria de Saide na integra. Em ambos os casos,
o TNH1 tem a preocupacio de dar o devido crédito. Torna-se assim
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uma espécie de “reprodutora” de divulgacio institucional da assessoria
de comunicacio da satide governamental, especialmente em se tratan-
do na veiculacio de dados epidemioldgicos, constituindo-se como in-
formacdes confidveis aquelas produzidas e divulgadas pela assessoria

de comunicacio institucional.

Figura 2 : traz recortes com manchetes de noticias a respeito do novo coronavirus
publicadas no site do TNHI.

(httpse//wiww.tnh1.com br/)

00:00/00:00
ALAGOAS

Alagoas registra 1.228 novos casos € mais 22
mortes por Covid, aponta Sesau

(https://twiitter.com/share7text=Alagoas registra 1.228

hatsapp://send?
novos casos e mais 22 mortes por Covid, aponta R

(http://wwws.facebook.com/share.php?

registra-1228-novos-casos-e-mais-22-mortes

«covid-aponta-sesau/|

£ 3 registra-1; P
covid-aponta-sesau/) aponta-sesau/&via=Portal TNH1)

Redagdo com Ascom Sesau | 11/04/21 - 16h21

ALAGOAS

Boletim da Sesau confirma 337 novos casos e
mais 16 mortes por Covid em AL

(https://twitter.com/shareMext=Boletim da Sesau
confirma 337 novos casos e mais 16 mortes por Covid em
AL icia/ni di i

mortes-por-covid-em-al/)

(http://www.facebook.com/share.php? (whatsapp://send?

rtes-por-covid-em-al
mortes-por-covid-em-al/) por-covid-em-al/&via=Portal TNH1)

Ascom Sesau [ 11/07/21 - 16h33
MACEI®

Macei6: confira o funcionamento dos pontos
de vacinacao neste feriado

http: facebook.com/share.php? hatsapp://send?
(busjma mcabochmplm et funcionamento dos pontos de vacinagdo neste (whasmpaigmt

confira-o-funclonamento-dos-pontos-de- 3
vacinacao-neste-feriado/) oo/ A ForITRAN

neste-feriado/)

Secom Maceid | 14/06/22 - 15h47

Fonte: TNH1, 11 abr. 2021, 11 jul. 2021 e 14 jun. 2022.

242



Como mediadores entre o poder publico e os veiculos de comu-
nicac¢io, as assessorias de imprensa/ comunica¢ao atuam na articulacio
do acesso as fontes primdrias e os nimeros oficiais produzidos pelo po-
der ptblico (caso da covid-19) como matéria-prima na elaboracio de
produtos jornalisticos, importante para propagar as informacdes mais
rapidamente a uma maior parcela da sociedade. As matérias publicadas
no site da Secretaria de Saide do Estado de Alagoas — que constituem
os comunicados do 6rgio e foram escolhidas como parte do nosso cor-
pus para este artigo — tornaram-se essenciais para registrar e comu-
nicar as atualizacdes sobre a covid-19 junto a imprensa, assim como

anunciar as medidas governamentais diante da crise sanitdria.

Sendo a Sesau uma fonte de informacio importante para auxi-
liar na gestdo dos riscos em relacio a epidemia do novo coronavirus,
no que diz respeito a comunicacio sobre os riscos em relacio a co-
vid-19, essa padronizacio dos dados na divulgacdo pela imprensa nos
leva a questionar até que ponto as rotinas produtivas nas reda¢des cada
vez mais precdrias e sobrecarregadas de funcdes na figura do repérter
acabam por corroborar na naturalizacio dos dados a partir da “otimi-
zacao” do trabalho sem qualquer reflexdo ou problematizacio das in-
formacoes divulgadas pelo 6rgio publico, levando a imprensa a ser,
por vezes, “reprodutora” dos comunicados elaborados pelos governos.
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ALGUMAS CONSIDERACOES

Com base no grande volume de informacdes veiculadas sobre a co-
vid-19 tanto pelo poder publico quanto pela imprensa no periodo estuda-
do, podemos perceber que, a depender do contexto epidemioldgico e dos
interesses politicos e ideoldgicos, a doenca pode adquirir maior ou menor
representatividade na agenda das instituicoes mididticas ou governamen-
tais. A partir do momento em que a OMS declarou a situacio de pandemia,
noés nos deparamos com matérias praticamente todos os dias atualizando
os dados sobre a pandemia, informando novidades e/ou buscando enfo-
ques diferenciados, algo que foi diminuindo depois que a covid-19 se tor-
nou rotina na agenda.

Tanto para o gestor publico quanto para os veiculos de imprensa a
divulgacio de informagdes é importante para dimensionar a situacio epidé-
mica. Os niimeros absolutos e os percentuais sobre a covid-19 adquiriram
um valor especial no contexto de crise sanitaria, que foi a pandemia, para dar
mais sentido a doengca no territério geografico, nos comunicados oficiais e
na cobertura jornalistica. Informar é uma forma de conscientizar as pessoas
e poder minimizar possiveis impactos negativos. Ao anunciar o assunto, a
imprensa e os governos se apoiam na referéncia a informacdes capazes de
mensurar a saude, tornando-as mais “palativeis” na interpretacio dos fatos.

Ao assumir o papel de mediador entre o real e o publico, o jorna-
lismo busca intermedidrios para entender o mundo e construir relatos.
Nio sendo produto de um conhecimento privilegiado apenas do saber mé-
dico-cientifico, a covid-19 estd imiscuida de significados e valores, sendo
continuadamente ressignificada através das narrativas construidas. Tendo
a doenca significados particulares conforme a cultura de cada povo e cada
época, analisi-la é se debrucar sobre o processo de construcio sociocultural
acerca do patolégico, atravessado por logicas e protocolos préprios. O de-
safio de trabalhar o tema da covid-19 depois que se torna rotina na agenda
comunicacional é buscar entender os padroes e as logicas de noticiabilidade
na correlaco entre a comunicacdo publica e a imprensa em termos de cons-
ciéncia sanitdria sobre o assunto sem cair no lugar comum das producdes.
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CAPITULO 12

OS ECOS DIGITAIS DA CRISE
AMBIENTAL: A AMAZONIA NO
TWITTER DE JAIR BOLSONARO

ENTRE 2019 E 2021

Juliana de Oliveira Vicentini
Luciana Miranda Costa
Lucas Rodrigues Feélix

Introducao

A Amazodnia enfrentou uma grave crise ambiental durante o
mandato de Jair Bolsonaro como presidente da Republica e em plena
pandemia causada pela Covid 19 (2020-2021). Usuério ativo do Twitter
desde 2010, o ex-capitdo do Exército utilizava a sua conta na rede social
para mobilizar apoiadores, levantando polémicas que pautaram a midia
tradicional, assim como para promover a sua gestio de desmonte am-
biental. A estratégia possibilitava ainda, mudar o foco do debate ptblico

nos momentos em que o noticidrio se mostrava desfavoravel.

Tendo em vista este cendrio, o objetivo deste capitulo é demons-
trar como a Amazonia foi tratada pelo politico durante os trés anos ini-
ciais do seu mandato, de 2019 a 2021, tendo a Anélise de Contetido (AC)
como aporte metodolégico principal.

Constatou-se, como se vera a seguir, que o politico fez 92 publi-
cagOes sobre a regido, as quais concentraram-se em temas sobre acdes
governamentais e soberania nacional. Verificou-se ainda que a questao
ambiental foi desprestigiada pelo mandatario em sua estratégia de gera-

¢do de engajamento virtual.
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O Twitter: de vitrine pessoal a ferramenta politica

As redes sociais, como Facebook, Instagram ou Twitter, rebati-
zado como X desde 2023, atuam como um ambiente digital que possui
uma interface prépria, organizada a partir da agregacio de perfis de pes-
soas com interesses comuns, sejam eles afetivos ou profissionais (Zenha,
2018). Essas conexdes permitem observar os padrdes de interesse de um
grupo social, a partir das redes estabelecidas por seus componentes. En-
tre suas caracteristicas, destaca-se a facilidade de uso, a construcio sim-
plificada de mensagens, o compartilhamento instantineo de informa-
¢des e o acesso rdpido (Zenha, 2018).

No caso mais especifico do Twitter, a plataforma é especialmente
presente na rotina de autoridades de diferentes espectros politicos, mas
nem sempre foi assim. No Brasil, um de seus usuarios frequentes durante
o exercicio de um cargo eletivo foi Jair Bolsonaro, presidente da Repu-
blica entre 2019 e 2022.

O Twitter foi criado e lancado nos Estados Unidos em 2006 pe-
los desenvolvedores Jack Dorsey, Evan Williams, Biz Stone e Noah
Glass. Ele surgiu como uma op¢io secunddria de investimento, passan-
do a ser priorizado somente ap6s o foco inicial do grupo em podcasts ser
mercadologicamente inviabilizado pela entrada da Apple nesse merca-
do. O nome Twitter foi inspirado nos sons emitidos por passaros. Esse
conceito traz consigo a ideia de que a sociedade estd sendo observada
pela janela. A simplicidade estava tanto na proposta das conexdes, ini-
cialmente voltadas para um aspecto pessoal, quanto na funcionalidade
do site. Em seu inicio, o microblog nio suportava diretamente arquivos
de imagem ou 4dudio. As publicacdes em texto eram limitadas em até
140 caracteres, um ndmero inferior até mesmo ao padrao das escritas
enviadas diretamente pelo celular via SMS (Short Message Service, um
servico de mensagens curtas).
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Com a propagacio gradual do Twitter em festivais de tecnologia
realizados no mercado estadunidense, a plataforma passou a amplificar
temas profissionais e politicos, passando a ser um sindonimo de interacdes
ligadas a atualidade. Em 2008, ainda com um alcance relativamente res-
trito, o T'witter foi utilizado por Barack Obama para agradecer aos elei-
tores apds a sua vitéria na disputa pela presidéncia dos Estados Unidos.
A postagem dele nio ultrapassou os trés mil compartilhamentos naquela
ocasidgo. Em 2012, quando foi reeleito, a publicacio em que celebrou os
quatro anos adicionais na presidéncia, acompanhada de uma foto com a
primeira-dama, obteve 306 vezes mais republicacdes dos usudrios, sendo

a recordista de todos os tempos até entio.

Diante da forca que o Twitter ganhava ao longo dos anos, diver-
sas personalidades publicas passaram a utilizd-lo, como é o caso do ex-
-presidente do Brasil Jair Bolsonaro. Em 31 de marco de 2010, o entio
deputado federal criou a sua conta no Twitter. A data ndo foi escolhida
a0 acaso, uma vez que representa o dia do golpe militar no Brasil no
ano de 1964 (Barreto; Ferreira, 2004). As primeiras publicacdes do par-
lamentar foram justamente ligadas a efeméride. Meses depois, ele foi re-
conduzido ao posto de congressista pelos fluminenses com 120.646 vo-
tos, sua maior votacdo absoluta até entdo. Com a intensificacao das suas
polémicas no ambiente virtual e em programas populares de televisio, o
numero foi mais do que triplicado no pleito seguinte, em 2014, quando
foi o deputado federal com maior numero de votos no Rio de Janeiro.

No decorrer da década, o Brasil seguiu ganhando relevancia para
o Twitter em diversos segmentos. Em 2016, o site anunciou que os Jogos
Olimpicos do Rio de Janeiro mobilizaram 187 milhdes de publicacoes
ao redor do planeta durante o periodo das competicdes. O momento
mais destacado mundialmente foi durante o pénalti decisivo marcado
por Neymar que garantiu a medalha de ouro para o Brasil no futebol.
No mesmo ano, o pais foi mobilizado politicamente pelo processo de

impeachment da presidente Dilma Rousseff, finalizado no Senado Federal
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no intervalo entre a Olimpiada e a Paraolimpiada. A conta da petista foi

utilizada no periodo para publicar trechos de seus discursos e entrevistas.

O crescimento do Twitter se refletiu também em seu valor de
mercado, que chegou imediatamente a cerca de 14 bilhdes de ddlares
ap6s as acdes da companhia comecarem a ser negociadas na Bolsa de
Valores de Nova York em 2013. O microblog possui atualmente mais de
19 milhdes de contas ativas apenas no contexto brasileiro, atras apenas
do niimero de usurios registrado nos Estados Unidos, no Japio e na In-
dia. Os perfis apontados como mais assiduos sdo aqueles de pessoas mais
jovens, atentas as tecnologias e que acompanham a instantaneidade dos
acontecimentos. Atualmente, a pagina de cada conta apresenta o nome
do usudrio, a data de ingresso e a quantidade de seguidores e de pessoas
seguidas. A pdgina estd estruturada como uma linha do tempo, na qual os

tweets publicados aparecem do mais recente para o mais antigo.

Uma das caracteristicas ainda vigentes na plataforma é o compar-
tilhamento dos conteidos de maneira objetiva, mesmo apds o limite de
caracteres por mensagem ter sido dobrado para até 280. Entre as suas
utilizacdes, é frequente a serventia como um redirecionador para varia-
dos sites e redes sociais e entre outros contetdos, a partir da divulgacio
de links. Outro recurso relevante é o uso de hashtags (#) seguidas de um
nome, palavra ou ora¢do, permitindo o mapeamento do que foi abor-
dado sobre determinado tépico que foi marcado da mesma maneira. As
hashtags também facilitam que as informacdes difundidas gerem intera-
coes (Mendes, 2018).

Dado o poder de sintese exigido pelo Twitter em sua origem
e a sua instantaneidade, o aplicativo pode ser considerado como um
mecanismo de percep¢do publica sobre determinado tema. Isso ocorre
por ele incentivar a comunicacio entre os usudrios por meio de co-
mentdrios e compartilhamentos. Dessa forma, a rede é uma arena de

atualizacio de informacdes e interacio social constantes (Theocharis et
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al,, 2014). Objeto de estudo em diferentes dreas, o Twitter é historica-
mente considerado também como uma fonte de comunica¢do impor-
tante durante desastres, sendo notdvel ainda como mobilizador social e
instrumento para publicidade e propaganda politica, entre outros pon-
tos (Takahashi et al., 2015).

No contexto politico, a utilizacdo do microblog propicia a dispu-
ta de sentidos, além de visibilidade para agendas governamentais e taticas
de autopromogio politicas (Bittencourt, 2015). Aquilo que é publicado na
plataforma por pessoas ptiblicas movimenta o ambiente digital e frequen-
temente é transformado em pauta pelas midias tradicionais (Cody et al,
2015). Em 2022, por exemplo, duas das postagens brasileiras mais popula-
res do T'witter ao longo do ano foram repercutidas de maneira instantanea
em todo o mundo: a celebracio de Luiz Inicio Lula da Silva pela sua tercei-
ra vitéria em uma eleicio presidencial e a publicacio da conta oficial que

confirmou a morte do tricampeio mundial de futebol Pelé.

Em julho de 2023, periodo posterior ao recorte temporal da pes-
quisa, o T'witter anunciou a sua mudanca de nomenclatura, passando a
ser chamado de X. Segundo o empresirio Elon Musk, a mudanca bus-
cou marcar a transformacio da plataforma em um “super aplicativo”. O
site segue disponivel através de navegadores, contudo, pelo endereco
https://twitter.com/. O antigo nome também continua sendo o mais
popular entre os usuérios. Segundo Santos (2023, p. 23), a modificacio
demonstrou que o principal interesse de Musk ao comprar a plataforma
nio estava na forca de sua marca, mas na variedade de informacdes acu-

muladas em seus sistemas.

Tendo em vista este contexto e objetivando explicitar como a
Amazonia foi tratada pelo ex-presidente Jair Bolsonaro durante os trés
anos iniciais do seu mandato, utilizamos a técnica da Aanélise de Ccon-
tetido (AC) para categorizar as teméticas mais abordadas em suas publi-

cacoes ligadas a regido.
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O uso politico do Twitter por Jair Bolsonaro

Dada a forca do Twitter na seara politica, os lideres das principais
poténcias do planeta costumam ser usudrios ativos da plataforma em pa-
ralelo ao exercicio do poder. No Brasil, foi o que aconteceu no periodo
em que Jair Bolsonaro ocupou o mais alto cargo politico do pais, entre
2019 e 2022. Nesse intervalo, ele usou as midias sociais como uma ferra-
menta de aproximacio com os seus eleitores, levantando polémicas que
pautaram a midia tradicional. O expediente era também uma férmula
do presidente para alterarpresidente alteraro foco do debate publico nos
momentos em que o noticidrio se mostrava desfavoravel, numa utiliza-

cdo digitalizada da teoria do agendamento (Pena, 2019, p. 5).

A crise das democracias participativas passou a favorecer um “dis-
curso simplista sobre a realidade social”, muitas vezes de forma permis-
siva as narrativas antimodelo (Prior, 2019, p. 124). No exemplo bolsona-
rista, uma das estratégias para a consolidacdo do discurso era a insistente
pregacdo de desconfianca em todos os veiculos jornalisticos profissionais
(Soares, 2020, p. 17). As redes sociais acabaram se transformando em
“uma espécie de sonho realizado e todo e qualquer lider que encampe a

méxima populista cldssica” (Aggio, 2020, p. 3).

O perfil @jairbolsonaro possui atualmente mais de 11 milhdes de
seguidores no X. Ele alterou a descricio que o apresenta no site apenas
treze dias depois da posse de Luiz Indcio Lula da Silva como seu sucessor,
sendo a atualizacdo posterior também aos ataques golpistas praticados

em Brasilia por bolsonaristas.

Dada sua visibilidade enquanto chefe de Estado no periodo em
que exerceu a funcio, sua presenca constante online e a quantidade de
pessoas em seu perfil, ele pode ser considerado um influenciador. Ou
seja, aquele sujeito que de alguma maneira pode convencer outros usu-

arios, incitando que reproduzam seu pensamento e alterando o dire-
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cionamento de temas, gerando visibilidade para determinados assuntos
(Recuero; Soares; Zago, 2019). Em algumas pesquisas cujo objeto de ana-
lise é o Twitter, o adjetivo “influenciador” é substituido pelo “lider de
opinido”. A pessoa com essa caracteristica é aquela que, que possui uma
posicio reconhecida em determinado contexto, detendo uma audiéncia

e o suporte dessa audiéncia (Dubois; Gaffney, 2014).

Os internautas que acompanham Bolsonaro no Twitter também
possuem um papel importante. Eles sio capazes de amplificar aquilo que
foi proferido pelo politico por meio de sua participacdo nos tweets, seja
comentando ou compartilhando (Zago; Bastos, 2013). Para aumentar a
proximidade afetiva de seu discurso com as pessoas, Bolsonaro constante-
mente utilizou o “internetés”, com uma linguagem voltada de forma direta
ao ambiente virtual (Prior, 2019). Isso j& havia sido praticado pelo candi-
dato durante o periodo eleitoral de 2018 para a construcio de sua imagem
(Santos; Cioccari; Moraes, 2020, p. 66). Em pesquisa realizada durante os
meses que antecederam a elei¢do, “fica evidente o cariter afetivo da rede
bolsonarista no Twitter” (Aggio, 2020, p. 14). O mapa de interacdes entre
os perfis organizado pelo autor demonstrou que um dos principais mo-

mentos de coesio do grupo ocorre nas criticas aos adversarios.

Enquanto esteve no poder, além de ataques aos rivais, o agora ex-
-presidente da Reptblica publicou tweets sobre os mais variados temas. Du-
rante a pandemia, ele “demonstrou seguir os critérios e as caracteristicas do
negacionismo cientifico” em diversas oportunidades, inclusive fazendo a
indicaciao de medicamentos sem comprovacdosem nenhuma comprova-
clo de eficdcia (Paes; Brasil; Massarani, 2022, p. 257). Gongalves (2022, p.
51) elenca que o Twitter também foi espaco importante de mobilizacio
da oposicdo durante a Comissio Parlamentar de Inquérito (CPI) instalada
pelo Senado Federal que investigou as acdes e omissdes do governo duran-
te a crise sanitdria, colocando em pritica suas “possibilidades de aprimorar

a conversacio e o engajamento civicos” (Nomura, 2013, p. 104).
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Enquanto chefe do Executivo, Bolsonaro também contemplou
em variadas oportunidades a questdo ambiental, com foco recorrente
sobre a Amazonia. Considerada o bioma mais importante em extensio
e em biodiversidade, ela esteve na mira de discursos com informacdes
duvidosas proferidas por Bolsonaro. A drea ainda foi acometida por uma
grave crise ambiental durante a sua gestio. Logo nos primeiros meses de
mandato, o territério amazonico registrou quase noventa mil focos de
incéndio (Félix, 2022, p. 24), numa situaco que se transformou em um
assunto prioritdrio para a geopolitica internacional durante a ctpula do

G7 realizada na cidade francesa de Biarritz.

A situacdo nio surpreendeu quem acompanhou a trajetéria poli-
tica de Jair Bolsonaro, que durante a campanha eleitoral de 2018 chegava
a prometer a extin¢io do Ministério do Meio Ambiente. Embora nao te-
nha efetivado a ideia, o governo conseguiu um efeito similar ao esvaziar
as funcdes de fiscalizaciio e controle do desmatamento (Fearnside, 2019,
p. 38). Essa ameaca era a Unica mengio a0 “meio ambiente” presente no
plano de governo apresentado pelo candidato (Aratjo; Campos, 2022,
p. 142). Esse precedente fez com que jd no primeiro més de mandato se
registrasse uma grande invasdo de garimpeiros na Terra Indigena Yano-
mami (Barreto Filho, 2020, p. 7).

Amorim e Dias (2021, p. 277) apontam que a sociedade civil é o
segmento mais conectado ao debate ambiental nas redes sociais. A abor-
dagem do assunto por entes governamentais fica atrds também da reper-
cussdo entre a imprensa. Em 2019, durante as queimadas mais expressi-
vas em nove anos na Amazoénia (Félix, 2022), a temdtica ambiental foi
alcada aos topicos de tendéncia do Twitter, chegando a liderar o ranking
que apresenta os principais termos em debate na rede (Pereira; Gricio,
2022, p. 3). O alcance, contudo, ndo foi acompanhado pelo aprofunda-

mento necessario para a pauta.
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Aporte metodologico e composicio do corpus

Este capitulo conta com a Anilise de Contetido como método
principal, sendo empregada tanto no levantamento quanto no proces-
samento das informagdes. A AC baseia-se em “procedimentos sistemati-
cos (...) para criar inferéncias validas sobre determinados contetdos (...),
buscando descrever, quantificar ou interpretar certo fendmeno em ter-
mos de seus significados, inten¢des, consequéncias ou contextos” (Sam-
paio; Lycarido, 2021, p. 6). Na presente pesquisa, ela foi utilizada nas trés

fases de sua conducio (Bardin, 2011).

Durante a anilise prévia, quando foi realizada a concepcio do cor-
pus, 2 AC consistiu na defini¢o de critérios para a composi¢ao da amos-
tra. O levantamento dos dados ocorreu por meio do mecanismo de busca
do Twitter, que permite filtrar as publicacdes por tema, usudrio e perio-
do. No presente caso, a materialidade de analise observou os tweets sobre
a Amazonia publicados no perfil do usuirio @jairbolsonaro no Twitter
no recorte temporal que compreendeu de 01/01/2019 a 31/12/2021. O
periodo correspondeu aos trés primeiros anos do mandato presidencial
de Jair Messias Bolsonaro. Em 2022, ele continuou no exercicio da Pre-
sidéncia, mas houve a opcdo de exclusdo do periodo da amostra diante
de sua particularidade como ano eleitoral, j4 que o posicionamento do
politico na rede social seria principalmente como candidato e ndo como
chefe de Estado.

Na etapa seguinte, de explicacio do material, foi realizada a codi-
ficacdo do corpus. A andlise da amostra ocorreu a partir de um manual
de codificacio, um conteddo que continha os critérios de agrupamento
dos contetdos, as categorias de andlise com suas respectivas descricoes
e regras de operacionalizacdo. Os tweets selecionados foram organizados
em uma planilha no editor Excel contendo data, link de acesso, catego-
ria, quantidade de comentarios, curtidas e retweets, sujeitos e instituicoes

mencionados. Posteriormente foi concluido o tratamento dos resulta-
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dos, interpretando os dados obtidos. Essa etapa envolveu a producio de

inferéncias a partir das observacdes sistematizadas nas fases anteriores.

Durante o periodo de 03/01/2019 a 16/12/2021, Jair Bolsonaro
publicou 92 tweets sobre a Amazonia. As postagens foram agrupadas
conforme dez categorias que foram criadas a partir das tematicas que
emergiram do corpus (Tabela 1), usufruindo da unido entre elementos
quantitativos e qualitativos que é permitida pelo emprego da metodolo-
gia da andlise de contetdo (Chizzotti, 1991).

Tabela 1: Categorias de anilise utilizadas na pesquisa para este capitulo

Subérea Descri¢io

Agdes Politicas publicas e promogdo das estratégias de gestdo ambiental

governamentais adotadas pelo Governo Federal

Soberania Defesa territorial ¢ mengéo a lideres estrangeiros

Indigenas Assuntos diretamente ligados aos povos originarios

Infraestrutura Temas condicionados a realizagio de obras, especialmente sobre o setor
de transportes

Economia Mengdes vinculadas ao meio econémico, como a agdo de autarquias ¢ a
implementagdo de programas sociais

Saude Agdes de combate as doengas mais presentes na regiao no periodo, como
a Covid 19, a malaria ¢ a febre amarela

Comunicagdo Listagem de esforcos do setor publico no segmento de comunicagido
dentro do territorio amazonico

Degradagio Mengdes especialmente sobre queimadas e agdes de desmatamento

ambiental

Residuos solidos Abordagem sobre lixdes e aterros sanitdrios, além de meios de
reciclagem

Turismo Investimentos e beneficios que podem ser gerados pelo setor turistico

Fonte: Tabela elaborada pelos autores (2023).

As abordagens sobre a Amazonia pelo entao presidente

O agrupamento apresentado concede a possibilidade de serem
constatados os interesses mais destacados pelo mandatdrio para o seu
publico virtual dentro do universo amazoénico, possibilitando o estudo
da relacdo entre os assuntos abordados e a forma como foram tratados
pelo entio Executivo federal. Mais da metade (56%) dos contetidos foi
concentrada apenas nos dois topicos mais recorrentes (acdes governa-
mentais e soberania, respectivamente).
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Grafico 1: Publicagoes de Jair Bolsonaro no Twitter entre 2019 e 2021
divididas em categorias

ﬁ\\]
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B Degradacdo ambiental

Fonte: Gréfico elaborado pelos autores (2023).

A ampla abordagem sobre as relacdes internacionais resultou
na mencio de diversos lideres que foram citados uma vez cada pelo
entio presidente brasileiro: a primeira-ministra da Alemanha Angela
Merkel, o ex-vice-presidente e entdo candidato a Presidéncia dos Es-
tados Unidos Joe Biden, o presidente da Colombia Ivin Duque, o pri-
meiro-ministro de Israel Benjamin Netanyahu e o duque da Cornualha

e entdo principe Charles — atual rei do Reino Unido.

Os presidentes mais mencionados por Bolsonaro foram Donald
Trump (Estados Unidos, 2017-2021) e Emmanuel Macron (Franga,
2017 - atualidade). As abordagens sobre o politico francés, majori-
tariamente criticas, foram concentradas em agosto de 2019, periodo
em que o ocupante do Palicio do Eliseu chamou a atencio global para
as queimadas na Amazonia (Félix, 2022, p. 21). J4 Donald Trump foi
enunciado como um aliado, merecendo a publicizacdo de uma reuniio
dele com o embaixador Ernesto Aradjo e com o deputado Eduardo

Bolsonaro, filho do presidente. No episédio, chama atencio a utiliza-
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¢do do video de uma reportagem da TV Record no tweet, ocupando o
espaco que virtualmente seria de uma comunicacio oficial do Minis-
tério das Relacdes Exteriores ou da Camara dos Deputados. A rede foi
uma parceira de Jair Bolsonaro desde a eleicio, sendo também pos-
teriormente a mais contemplada com publicidade governamental nos
primeiros meses do mandato. O padrao de divulgacio na rede social se
repetiu com outras empresas e profissionais vistos como aliados pelo

Palacio do Planalto.

O foco no alcance internacional contemplado na édrea da so-
berania recebeu doze vezes mais men¢des do que o recorte da degra-
daciao ambiental, corroborando a percepc¢io sobre o prevalecimento
dos interesses politicos na utilizacdo da plataforma pelo presidente

da Republica.

Entre os conteudos sobre todas as dreas, a maior parte esteve
concentrada justamente em 2019, que respondeu por 46% das publica-
coes. Cerca de 54% delas, o equivalente a 25% dos trés anos analisados,
foram concentradas durante a crise ambiental na Amazonia em agosto.
Ou seja, o referido més sozinho ocupou a mesma proporcio que o ano
de 2021 completo para os dados. No periodo, Jair Bolsonaro chegou
a convocar uma rede nacional de televisdo para se defender das criti-
cas diante da resposta ineficiente do Governo Federal em relacio aos
incéndios florestais. Em paralelo, a base de apoiadores no ambiente
digital se mostrou no auge de sua mobiliza¢do durante o primeiro ano
do mandato, entregando o expressivo nimero de mais de 45 mil acoes
de engajamento (entre curtidas, retweets e comentarios) a cada publica-
cdo feita sobre a temdtica amazonica. O engajamento nas redes sociais
habitualmente é motivado por algum tipo de emocio. Ela pode ser, en-
tre outras, de alegria, amizade, raiva, tristeza, amor ou pertencimento
(Jenkins et al,, 2013).
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Grafico 2 : Métricas das publicacdes de Jair Bolsonaro sobre a Amazonia no Twitter
entre 2019 e 2021
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Fonte: elaborado pelos autores (2023).

Consideracoes finais

A observacio do conjunto de publicacdes de Jair Bolsonaro
sobre a Amazonia no Twitter durante os trés anos iniciais de seu
mandato presidencial demonstra que o ex-deputado federal priori-
zou a utiliza¢do do ambiente virtual como palanque eletronico mes-
mo em um periodo distante da campanha eleitoral. Ao minimizar a
importancia da questdo ambiental, apesar dos indices alarmantes de
desmatamento em plena pandemia causada pela Covid 19, para enfa-
tizar a soberania de forma mais destacada em sua retérica, ele utilizou
a dindmica de engajamento da plataforma para socializar conteddos

prioritariamente politicos.

Contraditoriamente, uma ferramenta notabilizada por sua capi-
laridade global foi utilizada conscientemente pelo chefe do Executivo
para distanciar tentativas de cooperacio internacional na regido, num

desvirtuamento de prioridade dada por outros entes ao combate a de-

259



gradacdo do meio ambiente no territério amazonico. No ambito local,
fica notério que as interacdes e repercussoes ampliadas pelo alcance de
Bolsonaro no site visaram colaborar com a ampliacio da abrangéncia
e do pertencimento de seu grupo de apoiadores, que incluiu também
relevantes conglomerados midiaticos do pais, como o grupo que con-
trola a TV Record.

Dessa forma, o ambiente virtual foi transformado em um meio
para mobilizacio de seus apoiadores, desprezando a institucionalidade
mesmo quando as postagens foram recortadas em um universo espe-
cifico. A averiguacio de que 25% das publicacdes sobre a Amazonia
foram concentradas em somente um dos 36 meses abrangidos na pes-
quisa demonstra ainda que a atencio dedicada a regido dependia dire-
tamente do potencial de repercussio trazida por terceiros, desprezan-
do a capacidade emprestada pelo cargo para que a drea fizesse parte do

agendamento nacional de maneira mais recorrente.

260



REFERENCIAS

AGGIO, C. D. O. Comunicacio eleitoral “desintermediada”, mas o quao
realmente interativa? Jair Bolsonaro e o Twitter nas eleicdes de 2018.
E-compds, Brasilia, v. 23, 2020.

AMORIM, P.; DIAS, R. L. O papel do Twitter na discussdo e no interesse
da populacio sobre questdes ambientais. Revista Ambiente & Educa-
¢ao, Rio Grande, v. 26, n. 2, p. 267-284, 2021.

ARAfJJO, B.; CAMPOS, F. S. S. Populismo Autoritirio e Meio Am-
biente no Brasil: Enquadramentos do discurso antiambiental de Jair Bol-
sonaro em editoriais nacionais e internacionais. Media& Jornalismo,
Lisboa, v. 22, n. 40, jun. 2022.

BARDIN, L. Analise de conteddo. Lisboa: Edi¢des 70, 2011.

BARRETO, T. V.; FERREIRA, L. Na trilha do golpe: 1964 revisitado.
Recife: Fundacio Joaquim Nabuco, 2004.

BARRETTO FILHO, H. T. Bolsonaro, Meio Ambiente, Povos e Terras
Indigenas e de Comunidades Tradicionais: uma visada a partir da Ama-

zonia. Cadernos de Campo, Sio Paulo, v. 29, n. 2, 2020.

BITTENCOURT, M. C. A. Ciberacontecimento e jornalismo digital:
o impacto do compartilhamento e da producio de sentidos nas pra-
ticas jornalisticas. Estudos em Jornalismo e Midia, Florianépolis,
v. 12, n. 2, 2015.

BOYD, D. M.; ELLISON, N. B. Social Network Sites: Definition, His-
tory, and Scholarship. Journal of Computer-Mediated Communi-
cation, Oxford, v. 13, n. 1, p. 210-230, out. 2007.

261



CHIZZOTT]I, A. Pesquisa em ciéncias humanas e sociais. Sao Paulo:
Cortez, 1991.

CODY, E. M,; REAGAN, A. J.; MITCHELL, L.; DODDS, P. S.; DAN-
FORTH, C. M. Climate change sentiment on twitter: an unsolicited pu-
blic opinion poll. PloS ONE, v. 10, n. 8, e0134826, 2015.

DUBOIS, E.; GAFFNEY, D. The Multiple Facets of Influence: Identi-
fying Political Influentials and Opinion Leaders on Twitter. American
Behavioral Scientist, [S. L], v. 58, n. 10, p. 1260-1277, 2014.

FEARNSIDE, P. M. Retrocessos sob o presidente Bolsonaro: um desafio
a sustentabilidade na Amazonia. Revista Sustentabilidade, Manaus, v.
1,n. 1, p. 38-52, 2019.

FELIX, L. R. A crise ambiental na Amazo6nia em 2019: anilise da
cobertura do Jornal Nacional. 2022. 133 f. Dissertacio (Metrado em
Estudos da Midia) — Universidade Federal do Rio Grande do Nor-
te, Natal, 2022. Disponivel em: https://repositorio.ufrn.br/bitstre-
am/123456789/53092/1/Criseambiental Amazonia_Felix_2022.pdf.

GONCALVES, G. L. Caracterizaciao de tweets de senadores, go-
vernadores e convidados durante a CPI da Pandemia: uma analise
através das principais hashtags. 2022. Monografia (Engenharia da Com-
putacio) — Universidade Federal de Ouro Preto, Jodo Monlevade, 2022.

JENKINS, H; FORD, S.; GREEN, J. Spreadable media: Creating value
and meaning in a network culture. New York: University Press, 2013.

LEVY, P. Cibercultura. Sio Paulo: Editora 34, 1999.

MENDES, H. M. Enunciac¢do aforizante no Twitter: uma andlise dis-
cursiva da hashtag #aprendinoenem. Calidoscépio, So Leopoldo, v.
16, n. 2, 2018.

262



NOMURA, E. A imprensa, o Twitter e as eleicdes de 2010 no Brasil.
RBCC, Sio Paulo, v. 36,n. 1, 2013.

PAES, A.; BRASIL, V.; MASSARANI, L. Negacionismo cientifico: un
andlisis del Twitter de Jair Bolsonaro en marzo y noviembre de 2020.
Razén y Palabra, Ciudad Lopez Mateos, n. 114, 2022.

PENA, F. Agendamento reativo: a estratégia do confronto no Twitter de
Bolsonaro. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMU-
NICACAO, 42., 2019, Belém. Anais [...]. Belém: Intercom, 2019.

PEREIRA, D. S.; GRACIO, H. Mapeamento das redes de conversagio
no Twitter sobre a crise dos incéndios na Amazonia. Contracampo,
Niterdi, v. 1, n. 2, 2022.

PRIOR, H. Em nome do povo: o populismo e o novo ecossistema me-
didtico. In: FIGUEIRA, J.; SANTOS, S. (orgs.). As fake news e a nova
ordem (des)informativa na era da pés-verdade. Coimbra: Universi-
dade de Coimbra, 2019.

RECUERO, R.;ZAGO, G.; SOARES, F. B. Using Social Network Analy-
sis and Social Capital to Identify User Roles on Polarized Political Con-
versations on Twitter. Social Media + Society, [S. 1], v. 5,n. 2,2019.

SAMPAIO, R. C., LYCARIAO, D. Analise de conteudo categorial:

manual de aplica¢do. Brasilia: Enap, 2021.

SANTOS, L. L. D. Jornalistas-influenciadores da editoria de poli-
tica: potencializacdo de capital social e engajamento com a audiéncia no

Twitter/X. Monografia (Comunica¢io Social - Jornalismo). Salvador:
UFBA, 2023.

SANTOS, R. M.; CIOCCARI, D.; MORAES, T. P. B. O cla Bolsonaro e
o Twitter: comunicagdo politica e influéncia na rede social. Mediapolis,
Coimbra, n. 20, 2020.

263



SOARES, F. B. As estratégias de argumentacio e as formas de desinfor-
macao nas mensagens de Jair Bolsonaro, no Twitter, durante o segundo
turno das eleicdes presidenciais de 2018. Revista Mediacao, Belo Hori-
zonte, v. 22, n. 30, 2020.

STONE, B. Um passarinho me contou. Rio de Janeiro: BestSeller, 2014.

TAKAHASHI, B.; EDWARDS, G.; ROBERTS, ]. T.; DUAN, R. Explo-
ring the Use of Online Platforms for Climate Change Policy and Public
Engagement by NGOs in Latin America. Environmental Communi-
cation, [S.1],v. 9,n. 2, 2015.

THEOCHARIS, Y.; LOWE, W.; VAN DETH, J. W.; GARCIA-ALBA-
CETE, G. Using Twitter to mobilize protest action: online mobilization
patterns and action repertoires in the Occupy Wall Street, Indignados,

and Aganaktismenoi movements. Information, Communication &
Society, [S. L], v. 18, n. 2, 2015.

ZAGO, G.; BASTOS, M. T. Visibilidade de noticias no Twitter e no Fa-
cebook: Andlise comparativa das noticias mais repercutidas na Europa e
nas Américas. Brazilian Journalism Research, Brasilia, v. 9, n. 1, p.
114-131, jun. 2013.

ZENHA, L. Redes sociais online: o que sdo as redes sociais e como se
organizam? Caderno de Educacao, Belo Horizonte, n. 49, 2018.

264



CAPITULO 13

VERDADES INCONVENIENTES:
OS DILEMAS DOS JORNALISTAS
NA COBERTURA DOS DESAFIOS
SOCIOAMBIENTAIS
DO SECULO XXI

Agostinho Vieira
Introducao

A Os primeiros dias de julho de 2023 foram os mais quentes dos
ultimos 125 mil anos. Na terca-feira, dia 4, a temperatura média global
ultrapassou uma marca histérica e chegou a 17,18 graus Celsius (Mc-
Grath, 2023). Trés dias antes, no Congresso da Associacio Brasileira de
Jornalismo Investigativo (Abraji), o jornalista Ernesto Paglia, que traba-
lhou por 43 anos na TV Globo, apresentava as trés reportagens que fez
na Groenlandia: “A primeira vez foi em 1995, falamos sobre a aventura
no gelo, as paisagens deslumbrantes e a emocio de viajar com os caca-
dores”. Doze anos depois, em 2007, Paglia e a equipe do Globo Repérter
voltaram a regido: “Nesse ano ji nao conseguimos mais reproduzir o que
haviamos feito antes, uma viagem de 400 km sobre o mar congelado, o
gelo estava todo craquelado”. No inicio de 2023, o jornalista esteve mais
uma vez na Groenlandia, agora para fazer um documentdrio para o canal
GloboPlay, nada de paisagens e aventuras:

Ao longo desse periodo deu para ver, nitidamen-
te, aquilo que os cientistas vém alertando ha muito
tempo. O aquecimento global existe, é sério. Grandes
massas congeladas estdo derretendo numa velocidade
nunca vista. Isso significa que o nivel do mar vai subir
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em cidades litoraneas como Santos, Rio de Janeiro,
Recife e Natal (Abraji, 2023).

Em maio, dois meses antes do Congresso da Abraji, um novo
relatério das Nacdes Unidas revelava que cerca de 258 milhoes de
pessoas haviam sofrido de inseguranca alimentar ao longo de 2022.
Trés eram os motivos principais: os persistentes efeitos da Covid-19,
conflitos dos mais variados tipos e a crescente crise climatica (AFP,
2023). Como definiu o Secretidrio-Geral da ONU, Anténio Guterres, a
urgéncia climética é “o desafio multilateral de nossa época”. O impacto
serd sentido “em todas as dreas da atividade humana” (Nacdes Unidas,
2021). Uma questao a ser respondida é: o jornalismo estd preparado

para cobrir desafios desta magnitude?

Este capitulo busca analisar como os jornalistas vém encarando as
mudangcas na cobertura socioambiental no século XXI e discutir a hip6-
tese de que a crise da industria jornalistica e o crescimento do negacio-
nismo e da desinformacio estariam interferindo no trabalho dos jorna-
listas especializados na cobertura ambiental. O jornalismo tem sido capaz
de traduzir a urgéncia e a abrangéncia do momento em que vivemos?
Do ponto de vista socioambiental, o jornalista cumpre com o seu papel

social de prestar um servico relevante e mobilizar o publico?

Para alcangar este objetivo, foram feitas entrevistas em profun-
didade (Duarte, 2015) com 11 jornalistas ambientais, das cinco regides
do pais, de veiculos da midia tradicional e dos “novos arranjos” jornalis-
ticos (Nonato; Pachi Filho; Figaro, 2018). Todos com larga experiéncia
na cobertura de congressos ambientais em todo o mundo e na producio
de reportagens sobre temas como o desmatamento da Amazonia, as mu-
dancas climaticas e a destrui¢iao da biodiversidade. Por ora, no entanto,
faz-se necessario discutir, através de uma revisio bibliografica, as mu-
dancas das paisagens na contemporaneidade e dos discursos que susten-
tam ou mesmo relativizam essa nova e desafiadora realidade.
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Das paisagens aos desafios de gaia

Em junho de 1802, ao final da subida do monte Chimborazo,
no Equador, Alexander von Humboldt escreveu ao irmio Wilhelm:
“Os indios que nos acompanhavam nos deixaram, alegando que es-
tdvamos tentando matd-los. Portanto, ficamos sozinhos, Bonpland,
Karl Montufar, eu, e um dos meus servos, que carregou alguns dos
meus instrumentos” (Welle, 2019). Em outra carta ao irmio, desta feita
quando ainda estava na Venezuela, em 1799, Humboldt descreveria a
exuberancia da natureza e a beleza dos passaros, dos peixes e até dos
caranguejos: “azul celeste e amarelo”. Passados 200 anos, é raro ouvir
alguém ainda falar em “servos”, apesar de eles continuarem existindo.
Os indigenas, em sua maioria, foram realmente mortos. Como conta o

xama Yanomami Davi Kopenawa:

No comeco, seduzidos pela beleza da floresta, mos-
traram-se amigos de seus habitantes. Em seguida, co-
mecaram a construir casas. Foram abrindo rocas cada
vez maiores, para cultivar seu alimento, e plantaram
capim por toda a parte, para o seu gado. Suas palavras
comecaram a mudar. Puseram-se a amarrar e a acoi-
tar as gentes da floresta que nio seguiam suas pala-
vras. Fizeram-nas morrer de fome e cansaco, forcan-
do-as a trabalhar para eles. Expulsaram-nas de suas
casas para se apoderar de suas terras. Envenenaram
sua comida, contaminaram-nas com suas epidemias.
Mataram-nas com suas espingardas e esfolaram seus
cadéveres com facdes, como caca (Kapenawa; Albert,
2010, p. 252).

No livro “O Maior Genocidio da Histéria da Humanidade”, Mar-
celo Grondin e Moema Viezzers estimam em 70 milhdes o nimero de
vitimas entre os povos origindrios, de 1500 a 1900 (Filho, 2019). J4 a
natureza, nos nove paises que compde a Amazonia, perdeu boa parte
daquela exuberancia admirada por Humboldt e tantos outros viajantes.
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Dados do MapBiomas revelam que, entre 1985 e 2021, a perda de vege-

tacdo natural na regido foi de 75 milhdes de hectares (Madeiro, 2022).

E verdade que o mundo mudou muito, mas a imagem de visiona-
rio conquistada por Alexander von Humboldt continua a mesma. Para
Manuel Corbera Milldn, o gedgrafo e explorador prussiano segue sen-
do considerado o primeiro a entender a paisagem, no sentido moderno
do termo, e, também, como uma importante referéncia do pensamento
ecologista: “E paradoxal que as concepces de um naturalista que traba-
lhou entre os séculos XVIII e XIX, e que para muitos era um sabio, por
seu conhecimento universalista, possam ter relevancia nos dias de hoje e
coincidir com formulag¢des atuais no campo da Geografia e da Geologia”
(Millan, 2014). Ou, como traduziu Andrea Wulf:

No topo do mundo, olhando para as cordilheiras
que se dobravam abaixo dele, Humboldt comecou a
enxergar o mundo de uma maneira diferente. Viu a
terra como um unico e imenso organismo vivo, no
qual tudo estava conectado, e concebeu uma nova e
ousada visdo que ainda hoje influencia a forma como
compreendemos o mundo natural (Wulf, 2022, p.
25).

De James Lovelock (2006) a Bruno Latour (2020), passando por
Ailton Krenak (2020) e Viveiros de Castro (2021), sio muitos os autores
que se aprofundam na Teoria de Gaia, tese que postula que a Terra é
uma comunidade tnica, formada por organismos que se completam e
interagem uns com 0s outros (Lovelock, 2006). Bruno Latour explica
que, antigamente, era possivel distinguir uma geografia “fisica” de uma
geografia “humana”, como se houvesse duas camadas sobrepostas: “Mas
como dizer onde estamos, se esse ‘sobre’ ou esse ‘em que’ nos encontra-
mos passa a reagir a nossas acoes? Como distinguir, a partir de agora,
a geografia fisica da geografia humana?” (Latour, 2020, p.53). Para Luz

Horne, filésofa e ensaista, a atual crise planetiria ndao pode ser compre-
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endida se pensarmos exclusivamente em um dos niveis: ambiental, so-
cial, sanitario, econémico ou politico. “O que os une inextricavelmente
é a constancia de um ataque s diferentes formas de vida” (Horne, 2021).

O filésofo, escritor e lider indigena, Ailton Krenak, é ainda mais direto:

Estamos a tal ponto dopados por essa realidade ne-
fasta de consumo e entretenimento que nos desco-
nectamos do organismo vida da Terra. Com todas as
evidéncias, as geleiras derretendo, os oceanos cheios
de lixo, as listas de espécies em extin¢io aumentando,
sera que a Ginica maneira de mostrar para os negacio-
nistas que a Terra é um organismo vivo é esquarteja-
-1a? Picé-la em pedacos e mostrar: “Olha, ela é vida™?
E de uma estupidez absurda (Krenak, 2020, p. 18).

Impactos do homem sobre a vida na Terra, como os apontados
por Krenak, sio intimeros, dramiticos e estdo exemplificados no rela-
tério “Sustainable Trade in Resources: Global Material Flows, Circularity
and Trade” (UNEP/IRP, 2020) que aponta, por exemplo, que a extracio
global de recursos naturais estava em 27 bilhdes de toneladas em 1970,
passou para 92 bilhdes em 2017 e deve alcancar 190 bilhdes de toneladas
em 2060. Cada habitante do planeta consumia, em média, 7 toneladas
per capita em 1970, passou para 12 toneladas per capita em 2017 e deve
chegar a cerca de 20 toneladas per capita em 2060. Em um artigo sintese,

Carl Safina explica que:

A agricultura reduziu pela metade o peso da vegeta-
¢do viva na terra, levando a uma perda de diversidade
de 20%. Os animais de cria¢ao e os humanos consti-
tuem agora 95% de todos os vertebrados terrestres”
(Safina, 2021).

Jéa as emissdes globais de gases de efeito estufa esta-
vam em 16 bilhdes de toneladas em 1972 e atingiram
37 bilhoes em 2022. O ritmo vem se acelerando e,
consequentemente, aumentam as temperaturas mé-
dias do planeta (Alves, 2023).
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As comparacdes com o inicio dos anos de 1970 nio sio gratuitas.
Foi nesta época que liderancas mundiais comecaram a discutir seriamen-
te os temas ambientais. A Conferéncia de Estocolmo, em 1972, reuniu
113 paises. Temas como poluicio, crescimento populacional, exploracio
dos recursos naturais e a miséria ganhariam uma relevincia que nun-
ca tiveram antes (Vieira, 2012). O jornalismo ambiental como especia-
lizacdo temadtica surgiu na mesma época. Ele comecou a se configurar
na Europa nos idos de 1960. No final dessa década, surgiu na Franca a
primeira entidade de jornalismo ambiental: a Associacio dos Jornalis-
tas-Escritores para a Natureza e a Ecologia, fundada em 1969 por Pierre
Pellerin (Belmonte, 2017). No Brasil dos anos 1960, natureza, paisagem
e aventura estavam entre as tematicas constantes das revistas ilustradas
(Sodré, 1988). E desse periodo a reportagem que descrevia uma cacada
no Mato Grosso, intitulada: “Sé faltou a onga”, publicada por José Ha-
milton Ribeiro na revista Realidade, em novembro de 1967. Anos de-
pois, em 2010, Hamilton Ribeiro reconheceria: “Essa reportagem, hoje,
seria impossivel. E politica e ecologicamente incorreta” (Marao; Ribeiro,
2010, p. 103). Em 1968, seria lancado na TV Globo, o programa “Amaral
Netto, o Repérter”. Com uma hora de duracio nas noites de domingo,
tinha forte tom de aventura e exaltacio dos temas abordados, afinado
com o ideal de “Brasil grande” dos governos militares. Os assuntos iam
da pesca da baleia no litoral do Rio Grande do Norte aos pelotdes de

fronteira na “selva” Amazénica (Amaral Netto, 2021).

Como notou Ernesto Paglia, as pautas de natureza e aventura do-
minaram o noticidrio por mais alguns anos, até que os alertas sobre a
urgéncia climitica comecaram a soar mais alto. Em 1988 foi fundado o
Painel Intergovernamental de Mudancas Climéticas (IPCC), que criou as
bases para a realizacio da Rio-92, o maior evento ambiental j realizado
no mundo (Bernardo, 2022). Os painéis da ONU sobre clima e biodi-
versidade, juntamente com o impacto de tragédias como o desastre in-
dustrial de Bhopal, em 1984, o acidente nuclear de Chernobil, em 1986,
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e o vazamento de 6leo na Baia de Guanabara, em 2000, marcaram as
coberturas da época. Mais recentemente, em 2015, dois eventos impor-
tantes ajudaram a incluir mais fortemente as questdes socioambientais
na rotina das redacdes. O primeiro foi o Acordo de Paris, que limita o
aquecimento global a 1,5° Celsius. O segundo, a aprovacio dos Objeti-
vos do Desenvolvimento Sustentivel, na ONU. Um conjunto de metas
que deverd ou deveria ser cumprido até 2030, incluindo temas como a
erradicacio da fome (ODS 1), o acesso a satde e educacio de qualidade
(ODS 3 e 4) e a preservacio das florestas (ODS 15). A Agenda 2030, no
entanto, incluiu um desafio adicional na vida do jornalista, a necessidade,

agora mais premente, de incorporar uma visdo sistémica ao trabalho:

Assim, o cidadio podera conectar a atitude individual
com a responsabilidade coletiva, desde a acdo de dei-
xar a torneira aberta enquanto escova os dentes, com
a escassez de dgua. Ou entdo, a construcido de uma
barragem, com o desaparecimento de determinadas
espécies vegetais ou animais, e a repercussio disso no
equilibrio do ecossistema (Girardi; Schwaab, 2008, p.

16).

Porém, enquanto o enfoque das pautas socioambientais trocava
paisagens e aventura por preocupacio e tragédia, se agravava a crise do
jornalismo, com reducio de audiéncia, fuga de anunciantes e cortes nas
redacoes (Anderson; Bell; Shirky, 2013). A era da “p6s-verdade” e da de-
sinformacdo tornaram o cendrio ainda mais complexo, com teses que
negam a urgéncia climatica, o desmatamento da Amazonia e do Cerrado
e tentam provar que a Terra, na verdade, nem seria redonda. A filésofa
Alyne de Castro Costa alerta para uma aparente contradicio entre ver-
dade, ciéncia e politica. Por um lado, segundo ela, ha a necessidade de
reconhecer como legitimas as “verdades dos outros’, isto é, as diversas
maneiras por meio das quais povos origindrios expressam seu pertenci-
mento ao mundo. Por outro, nao devemos aceitar a verdade que certos

outros reivindicam. “Refiro-me aos negacionistas climaticos, os quais,
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a despeito das evidéncias do cariter antropogénico, negam veemente-
mente o problema, confundindo a opinido publica e obstruindo a acio
politica que ajudaria a frear os seus efeitos” (Costa, 2021).

No Brasil, as mentiras sobre o meio ambiente figuraram como o
terceiro grupo de temas sobre os quais o ex-presidente Jair Bolsonaro
mais deu declaracdes falsas, atrds apenas da pandemia de Covid-19 e da

economia (Barsotti, 2023).

Metodologia

Este artigo parte da premissa de que os jornalistas especializa-
dos na cobertura ambiental, com mais de 20 anos de experiéncia, tém
consciéncia dos desafios socioambientais do século XXI. Muitos deles,
a exemplo do que aconteceu com Ernesto Paglia nas viagens a Groelan-
dia, vivenciaram as mudancas na cobertura. No entanto, os desafios nao
estariam se limitando ao impacto do homem sobre a vida na Terra. A
hipétese deste trabalho é de que a crise da industria jornalistica, o cresci-
mento da desinformacio e do negacionismo estariam se transformando
em novos obsticulos para uma cobertura socioambiental mais acurada,
intensa e editorialmente destacada.

Para alcancar essa meta, foram feitas, nos meses de junho e julho
de 2023, entrevistas em profundidade com 11 jornalistas ambientais, das
cinco regides do pais, de veiculos da midia tradicional e dos “novos ar-
ranjos” jornalisticos (Nonato; Pachi Filho; Figaro, 2018), conforme lista-
gem apresentada na Tabela 1. As entrevistas foram realizadas por meio
de videochamadas no Google Meet ou por telefone entre junho e julho
de 2023. A metodologia utilizada foi a das entrevistas semiabertas, com
um roteiro de perguntas comum aos entrevistados (Tabela 2) — de modo
a ser possivel a comparacio entre as respostas — e perguntas especificas,

a medida que transcorriam as entrevistas e que o pesquisador sentia a
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necessidade de aprofundar algum tema ou aspecto (Duarte, 2015). As
entrevistas nio foram protegidas por anonimato porque os entrevista-
dos fizeram questdo de se posicionar a respeito dos temas publicamente.

Tabela 1: Relacdo dos jornalistas ambientais entrevistados

Nome Vinculo Regidio | Breve Perfil

Ana Lucia | O Globo Sudeste | Reporter especial do jornal O GLOBO, onde trabalha ha

Azevedo 34 anos. Vencedora do Prémio José Reis de Divulgacio
Cientifica ¢ do Prémio Esso de Jornalismo.

Claudia Freelancer Centro- Jornalista e escritora, ¢ especialista na cobertura do

Gaigher Oeste Pantanal. Trabalhou 25 anos na TV Globo.

Claudio Observatério do | Centro- Jornalista e escritor, ¢ Coordenador de Comunicagdo do

Angelo Clima Oecste Observatorio do Clima. Foi editor de Meio Ambiente da
Folha de S. Paulo por 12 anos.

Danicla Valor Sudeste | E repdrter especial do Valor desde 2005. Vencedora do

Chiaretti Prémio Esso de Jornalismo.

Giovana Aggéncia Publica Sudeste | Chefe da cobertura socioambiental da Agéncia Publica.

Girardi Foi repdrter especial do Estaddo e da Folha de S. Paulo.

José Jornalista Sudeste | Jornalista e escritor com mais de 50 anos de experiéncia.

Hamilton aposentado Foi editor da Realidade, na Editora Abril. Na TV Globo,

Ribeiro trabalhou no Globo Repérier, no Globo Rural e no
Fantéstico.

Licio Amazonia Real Norte Professor, jornalista e sociélogo. E o tnico brasileiro na

Flavio lista dos 100 mais importantes jornalistas da ONG

Pinto Reporteres sem Fronteiras.

Maristela Eco Nordeste Nordeste | Fundadora do Eco Nordeste, foi reporter especial,

Crispim colunista e editora do Didrio do Nordeste. Venceu trés
vezes 0 Prémio Esso de Jornalismo.

Marta Freelancer da | Centro- | Foi repérter especial da Folha de S. Paulo e do Estaddo.

Salomon Revista Piaui Oeste E doutora em Desenvolvimento Sustentivel pela UNB.

Roberto Centro Sul Foi reporter especial de meio ambiente da Radio Gaucha

Villar Universitario por 9 anos. Hoje ¢ doutor em Comunicagio pela UFRGS.

Ritter dos Reis
Stefano InfoAmazonia Norte Jornalista ambiental especializado em jornalismo de
Wrobleski dados. Diretor do InfoAmazonia.

Informacdes coletadas pelo autor.

Tabela 2: Perguntas feitas para os jornalistas

1 - O quc mudou na cobertura ambicntal desde que vocé comegou a trabalhar com csse tema?

2 - Em 2013, o The New York Times anunciou o fechamento da sua editoria de meio ambiente e a
redistribui¢do dos profissionais da equipe (dois editores e sete reporteres) pelo jornal. O argumento do
editor era de que as pautas ambientais fazem parte do mundo dos negécios, da economia, dos assuntos
nacionais e locais. E que seria preciso ter pessoas trabalhando em diferentes editorias para cobrir os
diferentes lados dessas histérias. Vocé concorda com esse raciocinio? Como funciona no seu veiculo?
3 - Em que medida, na sua opinido, a crise da industria jornalistica interferiu ou interfere na cobertura
socioambiental. Faltam recursos humanos e financeiros para fazer o trabalho?

4 - Qual tem sido o impacto do crescimento do ncgacionismo nessa cobertura?

5 - Nos ultimos anos, jornais como a Folha, o Estaddo e O Globo reduziram os espacos dedicados ao
Meio Ambiente e descontinuaram produtos, como o Razdo Social e o Planeta Terra, no caso de O Globo.
Estas seriam decisoes editoriais, econdmicas ou as duas coisas?

6 - Na sua opinidio, como estd sendo a cobertura da imprensa brasileira sobre a Agenda 2030?

7 - Voc¢ acha que o veiculo onde vocé trabalha conscguc ter uma visdo sistémica da questio
socioambiental representada pelos ODS?

8 —Uma pesquisa do Reuters Institute (Newman, 2023) com editores do mundo todo mostrou que metade
diz que vai investir mais na cobertura climatica, 30% prometem contratar mais jornalistas e 40% dizem
que vdo treinar pessoas de outras editorias para fazer o trabalho. Na sua opinido, como deveria ser a
cobertura de temas socioambientais no Brasil? Seu veiculo faz ou planeja fazer parcerias com veiculos
de midia independentes e especializados?

OBS: Antcs do inicio das entrevistas, todos os jornalistas descreveram brevemente as suas trajetorias
profissionais.

Perguntas elaboradas pelo autor.
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Consideracoes finais

Quando a jornalista capixaba Claudia Gaigher, entao na TV Glo-
bo, chegou pela primeira vez ao Pantanal, em 1998, lembrou do pai. Du-
rante sua infincia, em Cachoeiro do Itapemirim, ela cansara de ouvir
histérias sobre o rio Taquari, no Mato Grosso do Sul, o lugar onde pes-
cava com os amigos nos anos 1950. Um paraiso repleto de peixes, como
nenhum outro que jamais vira. A realidade, no entanto, quase 50 anos
depois, era bem diferente. A primeira reportagem de Claudia na regido
saiu no Jornal Nacional e, infelizmente, falava sobre a tragédia do Taqua-

ri, um rio poluido e quase sem peixes.

Os desafios socioambientais da contemporaneidade sdo enormes,
gigantescos. As paisagens mudaram e os discursos também. N3o faltam
numeros e nem histérias para comprovar, inclusive dos jornalistas ou-
vidos para este artigo. O rio da infancia e dos sonhos de Claudia Gai-
gher foi destruido, assim como as aventuras no gelo da Groelandia das
reportagens de Ernesto Paglia. José Hamilton Ribeiro reconhece que a
pauta de aventura sobre a caca da onca no Pantanal, planejada em 1967,
pertence a outra época, ndo volta mais. Neste inicio de século XXI ela

nao teria mais cabimento.

Mas nio foram sé as paisagens que mudaram. A hipétese inicial
apontava a crise da industria jornalistica e o negacionismo como em-
pecilhos para uma cobertura socioambiental mais qualificada e mais
relevante. O trabalho mostrou outros aspectos igualmente relevantes
e preocupantes: o baixo interesse dos leitores, a busca cada vez mais
agressiva dos veiculos por cliques e o despreparo de alguns profissio-
nais. A crise da industria fica clara, inclusive, na trajetéria dos pro-
fissionais entrevistados. Claudio Angelo, que foi um premiado editor
da Folha de S.Paulo, agora trabalha no Observatério do Clima. Marta
Salomon (Folha de S.Paulo) e Roberto Villar (Rddio Gatcha) trocaram

aredacdo pela Academia. Giovana Girardi, referéncia no setor, deixou
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o Estaddo e hoje estd na Agéncia Publica. Maristela Crispim trocou o
Diario do Nordeste pelo site Eco Nordeste. Alids, essa é outra conclu-
sdo do artigo: como reconhecem alguns dos entrevistados, os “novos
arranjos” jornalisticos (Nonato; Pachi Filho; Figaro, 2018) vém ocu-

pando um espaco de destaque na cobertura socioambiental.

Ja a tdo necessdria visdo holistica da realidade e a cobertura trans-
versal, pregada pelo The New York Times e defendida por autores como
Girardi e Schwaab (2008), nio aconteceu. Os 17 Objetivos do Desen-
volvimento Sustentédvel (ODS) ndo entraram realmente na pauta das
redacdes. Para alguns entrevistados, os ODS sdo confusos, se misturam
com a burocracia da ONU e carecem de metas concretas. Seriam uma
espécie de sopa de letrinhas, salgada demais para ser digerida por leitores
cansados de noticias ruins. Enquanto isso, os veiculos seguem mais pre-
ocupados em pagar as suas contas e garantir um volume maior de cliques
nas suas matérias, sejam quais forem. Temas importantes, que podem e

devem ser explorados em novos artigos.
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CAPITULO 14

INFLUENCIA DA COBERTURA
INTERNACIONAL SOBRE O
PRIMEIRO ANO DA GUERRA
ENTRE RUSSIA E UCRANIA NA
REPRESENTACAO DA AREA
NUCLEAR NO JORNALISMO
BRASILEIRO

Tariana Brocardo Machado

Introducio

A contemporanea guerra entre a Russia e a Ucrania completou
dois anos em fevereiro de 2024 e tem chamado a atencdo, na leitura
atenta de periddicos, o enfoque na cobertura do risco de que este se tor-
ne um conflito nuclear, envolvendo inclusive outras nacdes do globo
ndo diretamente vinculadas a esta guerra, mas que atuam na tentativa
de apaziguamento, como o Brasil, que demonstrou tentativas de pro-
tagonismo especial nessa frente. O presidente Luiz Inicio Lula da Silva
esteve algumas vezes envolvido publicamente com uma tentativa de
mediacio do conflito, o que fez com que o Brasil passasse a ter interesse
publico e politico, justificando a aten¢io da midia nacional, para além
de uma cobertura sobre o desenrolar da guerra. Durante o primeiro
ano do conflito, momento histérico que esta pesquisa observa, o inte-
resse publico acontece na perspectiva do ambito publico de um conflito
e da ciéncia, colocando-a no centro das esferas publicas habermasianas,
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da comunicacio publica, que é essencialmente de interesse publico, e,

portanto, da opinido publica.

Além da perspectiva do interesse ptblico, da comunicacio publi-
ca, da comunicacio cientifica e do jornalismo cientifico, o debate critico
proposto aqui se insere na perspectiva de percepcio de risco. Para Renn
(2008), ela acontece na maneira de informacdes sobre eventos poten-
cialmente perigosos e a formacio de julgamento acerca deles. Jd para Di
Giulio et al. (2015), fatores sociais e culturais influenciam as percepcdes
sobre diferentes riscos. Sandman (1993) compreende risco como a soma
do risco real e da percepc¢io do mesmo risco pelo publico e sua indigna-
¢do diante de um acontecimento. A associacio entre “nuclear” e “guerra”

acontece na cobertura no viés da percepcio publica do risco.

Cobertura jornalistica sobre a guerra e o risco nuclear

Entende-se, para a cobertura tanto da guerra quanto do setor nu-
clear, que os critérios de noticiabilidade estdo interiorizados na producio
jornalistica, como afirma Barbosa (2022). Para Sodré (2009), a ideologia
assumida pela imprensa industrial é burguesa e europeia, tecnicamen-
te aperfeicoada pelos norte-americanos e seguida pelo fazer jornalistico
brasileiro. Segundo Barbosa (2023), a definicio do que é América Latina
¢ um posicionamento politico e ideoldgico e advindo de processos de
disputa. Como postula Barbosa (2017), o jornalismo brasileiro tende a
menosprezar a cultura popular latino-americana, associando-a ao atra-
so. Nesse sentido, os estudos decoloniais, segundo Walsh (2005; 2017),
propdem uma reestruturacio social que passa também pelas coberturas
jornalisticas realizadas. No caso do objeto deste capitulo, estende-se ao
jornalismo cientifico referente a cobertura da drea nuclear e, portanto,
a ciéncia brasileira. Isso porque a cobertura sobre a ciéncia feita no pais

tem muito menos espaco e relevancia que a cobertura sobre a ciéncia fei-
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ta internacionalmente. Barbosa (2023) aponta que nos portais de noticia
da industria jornalistica dificilmente se encontram acontecimentos sobre
a América Latina, sobretudo com énfase positiva, o que reforca o ponto
de vista periférico para a regido. Na cobertura sobre ciéncia latino-ame-
ricana, esse olhar também se repete, uma vez que o jornalismo resulta de
uma construcao social da realidade. Para o autor, a consolida¢io da pers-
pectiva decolonial promove um novo olhar para as teorias do jornalismo
e contribui com a educacio de jornalistas e publico para a construcdo de

midias que contemplem a perspectiva latino-americana.

Desta forma, com base na cobertura do recém-completo primeiro
ano da guerra, e entendendo em uma andlise livre que o tema ‘nuclear’
tem surgido como um dos pontos centrais da cobertura dessa guerra pela
imprensa no Brasil, justificando a sempre iminente media¢io do pais,
com base na comunicacio publica (Matos, 2011) e no interesse publico
da opinido ptblica (Lipmann, 1997) no ambito das esferas publicas (Ha-
bermas, 1984), buscou-se compreender se haveria uma correlacio entre
o uso do termo ‘nuclear’ na imprensa e as mencdes a guerra durante o
periodo do primeiro ano do conflito. A hipdtese desta pesquisa é de que
a vinculacio do setor nuclear seria feita pelo jornalismo de forma mas-
sivamente voltada a guerra, desviando de se noticiarem aplicacdes paci-
ficas da energia nuclear na perspectiva da comunicacio cientifica (Silva,
2017), que conforma a troca de informagdo entre cientistas e socieda-
de sobre as aplicacdes da ciéncia, e o consequente jornalismo cientifico,
l6cus em que essa troca se d4, tornado nuclear o foco da cobertura da
guerra, nao das inimeras aplicacdes da tecnologia feitas no Brasil ao lon-
go do mesmo periodo. Isso porque, em momentos anteriores, viram-se
resultados semelhantes em que o termo nuclear’ é vinculado a ideia de
conflito, e ndo a aplicacdes da ciéncia, sempre na perspectiva do medo
que se tem da energia nuclear, do risco e da atmosfera de segredo que a
envolve (Machado, 2016; 2017; 2021).
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Analise da cobertura jornalistica

Assim, a fim de dissecar o olhar da imprensa brasileira para a co-
bertura do setor nuclear no periodo de um ano da referida guerra, entre
24 de fevereiro de 2022 e 24 de fevereiro de 2023, pesquisou-se no perio-
do o termo ‘nuclear’ no portal do jornal Folha de S.Paulo obtendo-se um
total de 851 resultados. O jornal foi escolhido devido a sua forte presenca
e circulacio como referéncia para uma cobertura republicana no Brasil,
dando conta de fatos nacionais e internacionais.

As matérias foram coletadas e avaliadas em junho de 2023, com base
na metodologia Anélise de Contetido descrita por Bardin (2011), e chegou-

-se ao corpus total de 758 matérias vilidas para a execucdo deste artigo.

Toda a cobertura que contivesse o termo ‘nuclear’ no contexto da
energia nuclear foi considerada vélida; em outros usos, foi descartada. Os
critérios de exclusdo foram os seguintes:

+ Comentarios de leitores - nio anunciam a voz do jornal;

» Contetdos pagos por empresas no formato de branded content;
+ Duplicidade de matérias iguais;

+ Obitudrios — mencdes da drea nuclear na trajetéria de falecidos;
+ Usos do termo ‘nuclear’ como metafora para caos ou similares;

+ Usos do termo ‘nuclear’ que ndo estio relacionados ao universo

da energia nuclear, como ‘familia nuclear’, entre outros.

Ao se analisarem as 758 matérias validas, chegou-se ao total de 9
categorias e 65 codigos. Para o efeito desta andlise robusta, cada matéria
tem apenas uma categoria e um c6digo, que dio conta da temdtica central

das mencdes. Os codigos e categorias emergem da leitura das matérias,
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a luz da literatura, de maneira a dar a compreender ao leitor do presente
artigo de que se fala quando se fala da drea nuclear no jornal durante o

periodo. Com isso, chegou-se as categorias:

- Ciéncia — categoria que compreende as mencdes das aplicacoes
na ciéncia, contendo os c6digos ‘astronomia’, ‘energia nuclear’, ‘fisica/fu-
sdo nuclear’, ‘geologia’, ‘medicina nuclear’, ‘meteorologia’, ‘radiatividade’

3 . J
e ‘tecnologia nuclear’.

- Cobertura internacional — mencoes relacionadas a cobertura
com enfoque em temas de abrangéncia internacional que no estejam re-
lacionados a guerra entre Russia e Ucrania, contendo os cédigos ‘acordo/
programa nuclear do Ir@, ‘cooperagdo russa com Argentina e Bolivia/,
‘Guerra Fria’, ‘parceria China — Argentina’, ‘perigo do arsenal da Coreia
do Norte’, ‘programa/arsenal da China’, ‘programa nuclear alemio’, ‘pro-
grama nuclear americano’, ‘programa nuclear australiano’, ‘programa
nuclear finlandés’, ‘programa nuclear francés’, ‘programa nuclear htinga-
ro’, ‘programa nuclear inglés’, ‘programa nuclear israelense’, ‘programa

nuclear japonés’ e ‘programa nuclear sueco’.

- Entretenimento — mencdes do universo das artes visuais, como
cinema, teatro, quadrinhos e séries, contendo os c6digos ‘Banksy’, ‘Char-
lie Brown’, ‘Chernobyl (HBO)', ‘Casseta&Planeta’, ‘universo Marvel, ‘li-
vro Esperando Godot’, ‘filme Abrigo - Inocentes sob ataque’, ‘filme Co-
quetel’, Tlivro Gelo’, livro Hiroshima meu amor’, ‘Nuclear (Oliver Stone)’,

‘livro O Mago do Kremlin' e ‘filme Top Gun'.

- Guerra — mengdes diretas ao conflito em curso, contendo os
codigos ‘arsenal alemdo’, ‘Brasil como mediador do conflito nuclear’,
‘guerra nuclear’, ‘ocupacio russa de usina nuclear na Ucrania’ e ‘perigo

do arsenal russo’.

- Incidentes nucleares — mencoes aos incidentes e acidentes radio-
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légicos e nucleares mais conhecidos da humanidade, contendo os c6di-

gos ‘bomba atémica’, ‘Chernobyl’ e ‘Fukushima’.

- Institucional — mencdes a institui¢des do setor nuclear e sua pre-
senca na sociedade, contendo os cddigos ‘Agéncia Nacional de Seguranca
Nuclear’, ‘Angra 3’, ‘Cena-USP’, ‘CNEN’, ‘Eletronuclear, EMBPar’, ENA’,
TAEA’, INF, TPEN’, ‘Programa Nuclear Brasileiro / submarino’ e ‘Trata-
do de Nio-Proliferacio de Armas Nucleares (TNP)'.

- Personalidades — mencdes a profissionais notdveis do setor,
contendo os codigos ‘fisico nuclear Andrei Sakharov’ e ‘fisico nuclear
Ernest Rutherford’.

- Policia — mengoes a casos que seriam poderiam ser considerados
de policia, uma vez que envolvem investigacdes e aplicacdo da lei, con-
tendo os cddigos ‘contaminacio de mina uranio’, ‘apreensio de uranio’,
‘apreensdo de cdpsula de césio 137’ e ‘trafico de informacdes sobre tecno-

logias nucleares’.

- Tecnologia — mengdes da energia nuclear em vinculacio a no-
vas tecnologias, contendo os c6digos ‘comparacio de potencial com [A’e

‘risco de roubo de cédigos de usinas nucleares’.

Como principais resultados, como se pode verificar na Figura 1,
observou-se que mais da metade das mengdes ao termo “nuclear” no pe-
riodo, um total de 55,01%, foram a categoria Guerra, comprovando a
hipétese da autora. A segunda maior categoria em termos de mencdes
é a de Cobertura Internacional, com 24,54%, revelando a predilecio do
jornalismo por destacar as iniciativas nucleares dos diferentes paises.
Textos referentes a categoria Ciéncia, em que se insere fundamental-
mente o tema nuclear, ficaram em terceiro lugar, com apenas 8,18% do
total. Ainda assim, muitas dessas sio mencdes a descobertas realizadas

no exterior. O Brasil nio é representado com protagonismo cientifico.
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Em quarto lugar, aparece a categoria Institucional, com 6,99%,
seguida de Entretenimento e Incidentes nucleares, ambas com 1,85%,
seguidas de Personalidades, Policia e Tecnologia, cada uma com 0,53%.

Figura 1: Categorias de anilise
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Fonte: a autora.

Como demonstra a Figura 2, dentro da categoria Guerra, que
teve 55,01% do total, 51,32% foram mencdes ao cddigo da periculosi-
dade do arsenal russo, 16,62% a ocupacio russa de territdrios de usinas
nucleares na Ucrania, notadamente Chernobyl e Zaporizhzhia, 21,34% a
uma guerra nuclear, apenas 0,48% ao Brasil como mediador do conflito
e 0,24% ao arsenal nuclear alem3o.

Figura 2: Categoria Guerra
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nuclear

 guerra nuclear
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Fonte: a autora.
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A Figura 3: demonstra as mencdes aos codigos dentro da catego-
ria Cobertura Internacional, que teve 24,54% do total. Nela, 31,18% das
mencdes foram ao acordo ou programa nuclear do Ir3, 26,34% ao perigo
do arsenal da Coreia do Norte, 10,75% ao programa nuclear chinés e seu
arsenal, 9,68% ao programa nuclear norte-americano, 8,06% a Guerra
Fria, 3,76% ao programa nuclear alemao. Ja os Programas nucleares da
Austrilia e Franca tiveram 2,69% das mencoes cada, seguidos da parceria
entre China e Argentina, com 1,08%. A cooperacio russa com Argentina
e Bolivia e os programas nucleares finlandés, hingaro, inglés, israelense

e japonés tiveram 0,54% das mencoes cada.

Figura 3: Categoria Cobertura internacional
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Fonte: a autora.

A Figura 4, por sua vez, traz as coberturas referentes a catego-
ria Ciéncia, com 8,18% do total. Nela, o c6digo energia nuclear teve
41,94% das mencdes, seguido de fisica ou fusio nuclear, com 25,81%,
astronomia, com 16,13%, tecnologia nuclear, com 6,45% e medicina
nuclear, com 4,84%. Ja os c6digos geologia, meteorologia e radioativi-
dade tiveram 1,61% cada.
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Figura 4: Categoria Ciéncia
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Fonte: a autora.

A Figura 5 apresenta os c6digos componentes da categoria Ins-
titucional, com 6,99% do total de mencdes. O cédigo Programa Nuclear
Brasileiro/submarino teve 32,08% das mencdes 2 categoria, seguido da
construcio da usina de Angra 3, com 15,09% e Eletrobras/Eletronuclear
e Tratado de Nao-Proliferacio de Armas Nucleares, com 13,21% cada. Ja
o codigo Ageéncia Nacional de Seguranca Nuclear teve 7,55%, seguido de
EMBPar, com 5,66%, IAEA, com 3,77% e Cena-USP, CNEN, ENA, INF,
IPEN, com 1,89% cada.

Figura 5: Categoria Institucional
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Fonte: a autora.

289



A Figura 6 podem-se ver os cdigos da categoria Entretenimen-
to, com 1,85% do total de mencoes.O cddigo que representa o seriado
Chernobyl, da HBO, teve 14,29% das mencdes a categoria, seguido de
mencdes com 7,14% cada de Banksy, Charlie Brown, Casseta&Planeta,
Marvel, Esperando Godot, filme Abrigo — Inocentes sob ataque, filme
Coquetel, livro Gelo, livro Hiroshima meu amor, filme Nuclear, de Oli-
ver Stone, livro O mago do Kremlin e filme Top Gun.

Figura 6: Categoria Entretenimento
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A Figura 7 apresenta os cddigos da categoria Incidentes nu-
cleares, com 1,85% do total de mengdes. Chernobyl foi responsivel
por 71,43% das mencdes, seguido de bomba atémica, com 21,43%, e
Fukushima, com 7,14%.

Figura 7: Categoria Incidentes nucleares

21,43%

W bomba atémica
M Chernobyl

M Fukushima

Fonte: a autora.
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A Figura 8 apresenta os cddigos da categoria Personalidades, com
0,53% do total de mencoes. O fisico nuclear Andrei Sakharov teve 75%

das mencdes, enquanto o fisico nuclear Ernest Rutherford teve 25%.
Figura 8: Categoria Personalidades

| fisico nuclear Andrei Sakharov m fisico nuclear Ernest Rutherford

25,00%

75,00%

Fonte: a autora.

A Figura 9 apresenta os cdigos da categoria Policia, com 0,53%.
do total de mencdes. Os codigos sao igualmente distribuidos, com 25%
cada, entre trafico de informacdes sobre tecnologias nucleares, conta-
minacio de mina de urinio no Brasil, apreensdo de uranio pela policia e

homem que guarda cépsula de césio 137.
Figura 9: Categoria Personalidades

Contaminagdo mina uranio Brasil
25%

homem guarda capsula de césio
137
25%

apreensdo de uranio
25%

Fonte: a autora.
A Figura 10 apresenta os codigos da categoria Tecnologia, com
0,53%. do total de mencdes. Os cddigos que a compdem sio comparacio

de potencial nuclear com inteligéncia artificial, com 75%, e risco de roubo

de cbdigos de usinas nucleares no ambiente digital, com 25% das mencoes.
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Figura 10: Categoria Tecnologia

= comparacgdo de potencial com IA = risco de roubo de cédigos de usinas nucleares

Fonte: a autora.
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CONSIDERAGCOES FINAIS

Cada categoria em si poderia conter uma andlise pormenoriza-
da, mas o que se depreende desse olhar macro sobre as mencdes ao
termo ‘nuclear’ na imprensa durante o periodo do primeiro ano da
guerra entre Russia e Ucrania é que, de maneira geral, a preocupacio
da cobertura jornalistica estd voltada as mencdes a guerra, e nio a ci-
éncia. Pode-se observar também que Chernobyl segue ocupando um
espaco importante no imagindario sobre o tema, sobretudo por causa
da localizacio do territério da Zona de Exclusdo, onde ficam as usinas,

hoje desativadas, na Ucrania.

Nota-se ainda que o possivel protagonismo do Brasil como me-
diador do conflito ndo tem presenca relevante na cobertura da impren-
sa brasileira no periodo, embora pudesse té-lo sido. As institui¢des
brasileiras que atuam com energia nuclear sdo mencionadas de manei-
ra geral, mas nao com tanta relevancia sobre a ciéncia que realizam. A
medicina nuclear, a talvez mais popular aplicacio pacifica da energia
nuclear entre o publico, tem men¢io modesta na categoria ciéncia. De
maneira geral, em uma andlise transversal nas categorias e cddigos, é
possivel afirmar que a ciéncia brasileira desenvolvida com tecnologia
nuclear ou pelo setor nuclear nio teve a relevincia que poderia ter na
perspectiva da cobertura do jornalismo cientifico e da comunica¢io da
ciéncia. Houve um olhar majoritariamente internacional para o tema e

pouco cientifico de forma geral.

Ainda, a referida guerra e o medo acerca da ameaca nuclear
representada por ela perdeu espaco na cobertura internacional para
um conflito mais atual, a guerra Israel-Hamas, iniciada em outubro
de 2023. Esse fato apresenta um rearranjo nos interesses do publico

e na atencio dispensada pelo jornalismo. Assim, essa discussio abre
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caminhos para uma nova andlise comparativa de dados entre os dois

conflitos em um futuro préximo.

Em suma, mesmo que as aplicacdes nucleares facam parte do
cotidiano de nossa sociedade, tende-se a continuar a cobrir o setor ain-
da pela perspectiva do medo, risco e segredo. Como a reestruturaciao
proposta pelos estudos decoloniais passa pelo caminho das coberturas
jornalisticas, no caso observado, é possivel perceber que se segue re-
portando no pais um mundo visto pela janela, a distancia, sem foco na
ciéncia realizada no Brasil ou na América Latina. Assim, entende-se
que o Brasil precisa e pode construir e fortalecer um jornalismo cienti-
fico decolonial de forma deliberada e intencional, disposto a centrar-se

no desenvolvimento técnico-cientifico local e regional.
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