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Nas midias, os jogos de aparéncias se apresentam como
informacdo objetiva, democracia, deliberagcdo social, dentincia
do mal e da mentira, explicagdo dos fatos e descoberta da
verdade. Entretanto, e por isso mesmo, os discursos de
explicacdo ndo podem pretender a verdade absoluta e menos
ainda a profecia. (Patrik Charaudeau, O discurso das midias)
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Na contemporaneidade, a (re)engenharia do corpo propiciada pela cirurgia pldstica estética tem se
apresentado como um terreno fértil aos projetos identitdrios produzidos pelos/nos discursos mididticos.
Pode-se constatar como efeito desse processo de (re)produgdo de identidades realizado pela midia a (re)
definicdo estética feminina das brasileiras promovida pelo implante cosmético de prétese de silicone nos
seios. Diante desse acontecimento, esta pesquisa visa analisar discursivizagdes sobre a mulher produzidas
a partir do aumento do tamanho do seio (re)significado pela cirurgia estética de implante mamario de
prétese de silicone, veiculadas pela midia impressa nacional, que apostam em recursos biotecnoldgicos,
de modo especial, na “siliconiza¢do” dos seios, como prética de (re)configuracdo identitdria do sujeito
feminino. Para alcancar esse objetivo, foram selecionados alguns recortes de publicagdes impressas
nacionais voltadas para o puiblico feminino, compreendido entre os anos de 2002 e 2007. As andlises
realizadas foram fundamentadas na Andlise do Discurso francesa, com contribui¢des dos Estudos
Culturais o que permitiu entender que o que torna relevante essa discussdo é o momento histérico de
ascensdo social pelo qual a mulher passa e o “poder” de autonomia produzido nos sujeitos por essas
discursividades, um vez que se trata do aumento de uma parte do corpo feminino que teve a sua estética
controlada, na maior parte do tempo, por instituigdes masculinas. Nas andlises buscou-se observar as
influéncias da midia como processo interpelatério na (re)construgdo da(s) identidade(s) feminina(s) das
brasileiras, considerando-se tais praticas como um efeito de sentido do discurso como a busca de (re)
significar sua identidade, além do paradoxo construido a partir do efeito de autonomia produzido nos
sujeitos pelos discursos que envolvem os recursos biotecnoldgicos, que parecem potencializar na mulher
contemporanea a “idéia” de insubmissdo aos discursos masculinos. Se por um lado, essas discursividades
oferecem ao sujeito a possibilidade de (re)construir “novos” sentidos sobre o feminino, por outro, elas
acabam criando esteredtipos e estigmatizagdes, uma vez que o sujeito feminino desejavel e autorizado a
desejar nessas discursividades é aquele que se enquadra no padrdo estético instituido nessas
discursivizagdes. No capitulo I apresentamos uma breve histéria dos seios procurando confrontar
formulacdes relativas a essa temdtica; no capitulo II apresentamos os conceitos bdsicos da Andlise do
Discurso de linha francesa que sdo abordados ao longo da pesquisa bem como as questdes de género,
identidade, consumo e midia e, por fim, no capitulo IIT discutimos a polémica dos seios e alguns efeitos
de sentidos produzidos no/pelo discurso mididtico: discurso da impressa voltada a puiblico feminino: o
caso Pldstica e Beleza; discurso da fetichizacdo dos seios: a essencializacdo do feminino: tensdo entre o
sentido maternal e erdtico; discursividades sobre a estética dos seios femininos: o (des) controle de si.

Palavras-chave: discurso; identidade; sujeito feminino.



ABSTRACT

Nowadays, the (re) engineering of the body offered by aesthetic plastic surgery has been presented as a
fertile ground to the identity undertaken by/in the media discourses. The (re) definition of the Brazilian
feminine aesthetic promoted by cosmetic implant prosthesis of silicone in the breast can be noticed as an
effect of this reproduction identities process done by the media. Aware of this “event” this research aims
to analyse the discursiveness about the woman produced by the enlargement of the breast reverse-meant
by the aesthetic surgery, conveyed by the national pressed media which points to biotechnological
resources, especially, in “having silicone implants” as a practice identity re-configuration of the
Sfeminine figure. To reach the goal it was selected some cutting from national pressed publication focused
on the feminine public, between 2002 and 2007. The analyses were carried out based on the basis of the
French Discourse Analysis with some contributions of the Cultural Studies which allowed us to
understand that the relevance for the discussion is the historical moment of social rising in which the
women go through and also the “power” of autonomy produced in the subject by these discursiveness,
once it relates to the enlargement of the feminine’s body’s part which was aesthetically controlled by the
masculine institutions. It was searched the influence of the media as a challenge process in the re-built of
the Brazilian feminine identities, considering such practices as a sense of effect of the discourse as a way
to give another meaning of their identity beyond the paradox built from the sense of autonomy produced
in the subjects by the discourses which involve the biotechnological resources that seem to potencialise in
the contemporary woman the “idea” of submission to the masculine discourse. As if one hand these
discursiveness offer to the subject the possibility to re-built “new” senses about the feminine, on the other
hand they, somehow, create stereotypes and stigmatism, once the feminine desirable subject and
authorized to desire at these discursiveness is the one who fit in the aesthetic pattern established on these
practices. In Chapter I, we present a brief story of the breast in order to confront formulations related to
this theme; in Chapter II, we present the basic concepts of the French Discourse Analysis which are
approached to the research as well as gender questions, identity, consumption and media and, at last, in
Chapter IlI, we discuss the controversial aspect of the breast and some means of sense produced in/by the
midiatic discourse: the pressed discourse directed to the feminine public: the incident Plastic and Beauty,
fetishist breast discourse: feminism essentialness: tension among the maternal and erotic sense;
discursiveness about the aesthetic of the feminine breast: the one’s self (un) control.

Key Words: discourse; identity, feminine subject.
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INTRODUCAO

A linguagem € a consciéncia real, pratica, que existe
também para os outros homens, portanto, também
primeiro para mim mesmo, € exatamente como a
consciéncia, a linguagem s6 aparece com a caréncia,
com a necessidade dos intercimbios com os outros
homens. Onde existe uma relacéio, ela existe para
mim. [...] A consciéncia é, portanto, de inicio, um
produto social e o serd enquanto existirem homens.
Assim, a consciéncia é, antes de mais nada, apenas a
consciéncia do meio sensivel mais préximo e de uma
interdependéncia limitada com outras pessoas e
outras coisas situadas fora do individuo que toma
consciéncia.

(Karl Marx e Friederich Engels, A ideologia Alema)

Na contemporaneidade, a (re) engenharia do corpo propiciada pela cirurgia
plastica estética tem se apresentado como um terreno fértil aos projetos identitarios
produzidos pelos/nos discursos mididticos. Pode-se constatar como efeito desse
processo de (re)producdo de identidades realizado pela midia a (re) definicdo estética
feminina das brasileiras promovida pelo implante cosmético de prétese de silicone nos
seios.

Com base no instrumental tedrico da (AD) Analise do discurso de linha francesa,
esta pesquisa visa analisar discursiviza¢des sobre a mulher produzidas a partir do
aumento do tamanho do seio (re)significado pela cirurgia cosmética de implante
mamdrio de prétese de silicone, veiculadas pela midia impressa nacional, voltada ao
publico feminino, que apostam em recursos biotecnoldgicos (gindstica, tratamentos
estéticos, préteses), de modo especial, na “siliconizagﬁol” dos seios, como pratica de
(re)configuragdo identitaria do sujeito feminino. Interessa-nos, neste estudo, observar a
construcdo discursiva dos sujeitos femininos que t€m interpelado o sujeito-mulher a se
identificar com certas caracteristicas fisicas e comportamentais nesse momento
histérico; uma vez que, muitas vezes, essas discursivizagdes, sob a apar€ncia de
mudanca, podem vir reforcar e alimentar a desigualdade entre os géneros2

feminino/masculino.

' “Siliconizag¢io”: implante cosmético de prétese de silicone nos seios.

% O género é aqui definido como uma categoria sociocultural que distingue o feminino e o masculino a
partir de relacdes econdmicas e culturais oriundas das diferencas entre os sexos, construidas e
determinadas em posi¢des hierdrquicas durante os séculos, afetando toda a vida dos individuos, sejam
homens ou mulheres. (SCOTT, 1990); (SAFFIOTI, 1990).



Pesquisas sobre o tema ainda se concentram em areas como Historia, Sociologia
e Antropologia. Abordar questdes de género, na perspectiva discursiva, € uma forma de
ressaltar a relevancia politica e social do tema, uma vez que entendemos que se trata de
uma tentativa de compreender, em alguma medida, o0 modo pelo qual a sociedade se “re-
configura” nesse momento histdrico de ascensdo feminina.

O interesse pelo tema surgiu quando a midia noticiou em revistas, jornais
impressos e on-line — que, as vésperas do carnaval do ano de 2003, as préteses de
silicone haviam acabado no mercado em razio da sua grande demanda.
Concomitantemente, a essas discursividades as imagens dos corpos femininos
difundidos pela midia passaram a apresentar seios significativamente maiores,
apontando assim a uma (re) defini¢do na estética feminina das brasileiras. Celebridades
mididticas que se submeteram ao implante cosmético de prétese de silicone: Joana
Prado, Danielle Winitis, Xuxa, Ivete Sangalo, entre outras, passaram a ser apresentadas
aos brasileiros como os novos referenciais de beleza. Desde entdo, este tipo de
implante’ comegou a ser incorporado cada vez mais pelas brasileiras, tornando-se a
segunda cirurgia pldstica mais procurada, superando até mesmo as expectativas do
comércio. No inicio deste século, na midia nacional, tornaram-se cada vez mais comuns

formulagdes como:

R* 01- As préteses antigas tinham 180 ml. Ele colocou 280 ml. Para minha

surpresa ficaram 200% mais lindas (P.B.” 41°, p.51).

R 02 - Mas a orienta¢@o que recebeu dos profissionais, para sua surpresa, foi
a de colocar prétese de silicone nos seios, o que tornaria o corpo mais
harmonioso e daria as formas que ela desejava. Dito e feito, depois dos
implantes de 190 ml, estd feliz da vida com a silhueta (P.B. 82, p.30).

R 03 - O silicone deixa seus seios com um contorno rejuvenescido (P.B. 31,
p- 30).

R 04 - Dona de seios fartos e naturais, Cida passou a representar 0 novo
padrdo de beleza nacional (P.B.32, p.25).

R 05 - Seios turbinados em qualquer idade (P.B.64,.p.52).

? Segundo dados fornecidos pela Associacio Brasileira de Cirurgias Plastica Estética, o implante mamario
de prétese de silicone ja € a segunda cirurgia pldstica mais realizada, no Brasil.

* Para fins metodolégicos adotamos o sistema R1 (recorte) acompanhando respectivamente de algum
ndmero (01,02...), com o qual se diferencia cada recorte.

> P.B. — Revista Pldstica e Beleza.

% Niimero do fasciculo.
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Essas discursivizagdes causaram inquietagdes que foram determinantes para a
definicdo do tema: ja que o que estd em jogo nessas discursividades € o aumento de uma
parte do corpo distintiva de género feminino e fetichizada, na cultura Ocidental. Género
entendido, neste estudo, como construcao cultural do que a sociedade entende que seja
homem ou do que seja mulher, consistindo, nas palavras de Bourdieu (1999, p.8), como
a “mais fundada das ilusdes coletivas”. Essa divisdo social, relacionada nas diferencas
bioldgicas, demarcou (e tem demarcado) lugares sociais diferenciados para homens e
mulheres ao instituirem, pela/na linguagem, modos de ser e de pensar ou de representar
enunciativamente distintos a cada sexo. Tal constru¢do produzida, em relacdes de poder
desiguais, naturalizou e evidenciou uma suposta superioridade do masculino sobre o
feminino, mas que vem, aos poucos, sendo desnaturalizada, em alguns setores, a partir
de algumas conquistas femininas alcancadas no terreno social, de forma especial, nas
ultimas décadas: espaco e direitos sociais reconhecidos.

Dentre as obras disponiveis para consulta, encontra-se a Histdria do seio,
desenvolvida pela historiadora Yalom (1997); Cirurgia Pldstica estética em corpos
femininos: a medicalizagdo da diferenga, texto elaborado por Ribeiro (2003);
Hipertrofia mamaria ;juna deformidad estética? Cudndo debe sufragarse por la
Seguridad Social, trabalho realizado por Rioja Torrejon (2006); A oncopsiquiatria no
cdncer de mama — consideragdes a respeito de questbes do feminino, escrito por
Cantinelli, Camacho, Smaletz, Gonsales, Braguittoni e Rennd Jr; Amarras da
liberdade: representacoes maternas do processo de amamentagdo — desmame de
criancas com idade superior a dois anos, discussdo realizada por Hames (2006), entre
outras. Constatou-se que pesquisas sobre o tema ainda se concentram em dreas como a
histéria, a antropologia, a medicina (estética e psiquidtrica) e dreas afins
(enfermagem).

As discussdes presentes nessas discursividades mostram-nos tematicas referentes
ao género masculino/feminino imbricadas na defini¢do do tamanho dos seios e a relacdo
estabelecida entre o tamanho das mamas com o comportamento (que se espera) do
feminino em diferentes momentos histdricos; também nos mostram o seio como locus
de construcdo de diferenca entre os gé€neros pelo/no discurso médico; o discurso da
medicina estética na instituicdo de parimetros de normalidade no tamanho dos seios;
efeitos produzidos pelo cancer de mama na psiqué feminina; a politica da amamentacdo
e os efeitos sobre o feminino produzidos pelas representacdes maternas construidas por

estas discursividades.
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De um modo geral, esses estudos mostram que a estética dos seios foi
controlada, no decorrer da histéria, na cultura Ocidental, na maior parte do tempo, pelos
homens e pelas instituicdes de dominagdo masculinas, tais como a Igreja, o Estado, a
medicina e, mais recentemente pela midia, em discursos que vieram a transformar esta
parte do corpo feminino num marcador identitdrio, em potencial: de género, de cultura,
de beleza, de classe.

As obras consultadas apontam para a necessidade de abordagens lingiiistico-
discursivas sobre o tema, uma vez que, mediante toda carga histérica e “ideoldgica”
discursivamente depositada nos seios, torna-se relevante tentar entender, em alguma
medida, os sentidos sobre o feminino (re) produzidos pelo discurso do aumento dos
seios, viabilizado no/pelo discurso da midia, de modo particular pela imprensa
feminina. Interessa-nos saber o modo como a “memoria discursiva” (PECHEUX, 1999,
p- 52) é acionada nesses discursos, as atualizagdes e silenciamentos sobre o feminino
produzidos por essas discursividades, buscando prever os interesses mercadolégicos que
perpassam esse processo de (re)configuracdo identitaria. No entanto, € importante dizer
que, embora a “memoria discursiva”’ seja acionada nesses enunciados, os sentidos
sobre o feminino poderdo ser outros, em razdo do momento histérico em que emergem
essas discursivizagdes, entendendo que a memdria opera uma certa tensdo entre a
estabilizacdo e a producgdo de “novos” sentidos.

Definido o tema, chegou o momento de eleger o local de onde seria retirado o
corpus de andlise. Pelo fato de a interpelacdo pelo tema ter-se dado a partir de discursos
veiculados pela midia nacional, j4 havia uma certa predisposicio em toma-los como
objeto de estudo. No entanto, a decisdo por esses discursos realmente se deu no
momento em que se passou a entendé-los como discursos potencialmente fundadores.
Segundo Orlandi (2001c), os discursos fundadores, em razio do seu cariter
multiplicador, funcionam como referéncia bdsica no imagindrio constitutivo desse pais,
a medida que instauram possibilidades de novos discursos, a0 mesmo tempo em que
interferem na construcdo do cotidiano e no modo como se configuram as relagdes
sociais e a memoria.

Diante da ampla oferta de material para andlise, (imprensa jornalistica, imprensa
feminina, imprensa masculina, imprensa gay), havia ainda a necessidade de uma maior

delimitag¢do. Nesse momento, optou-se por publicacdes impressas nacionais voltadas ao

T“Memoria discursiva” é um conceito-chave nessa pesquisa; e, por essa razdo, ele voltard a ser abordado,
de forma mais aprofundada, na fundamentacio tedrica.
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publico feminino, em razdo da sua grande circulacdo entre as mulheres. Diante da
variedade de publicacdes existentes no mercado editorial brasileiro, destinadas
especificamente ao feminino — Claudia, Nova, Corpo a Corpo, Boa Forma, Pldstica e
Beleza, dentre outras, elegeu-se a Revista Pldstica e Beleza. A escolha por essa revista
ndo foi aleatéria, uma vez que os enunciados ai presentes ndo apenas apresentam uma
ruptura do padrio estético que vigorava no Brasil, até finais da década de 90, (seios
pequenos) como também apresentam uma ‘“‘nova” discursividade (de cariter ndo-
moralizante) sobre a cirurgia plédstica cosmética de implante mamadrio de prétese de
silicone.

Entendemos assim, que essa mudanga no padrdo estético dos seios inscrita em
corpos femininos, presentes, nessas discursividades, consiste necessariamente, num
descolamento identitirio (HALL, 2000) ou de “identificacdo” da mulher brasileira
(ORLANDI, 2001b) com as praticas discursivas, ou seja, um acontecimento discursivo-
estético no contexto sécio-histérico nacional, que tem produzido desestabilizacdo no
padrido discursivo de até entdo, operando como “politica dos corpos” (FOUCAULT,
1999).

Essas discursivizacdes sobre a mulher produzidas a partir do aumento do
tamanho dos seios vém provocar um “furo nas redes de memoria” (PECHEUX, 2002)
para se inscrever na ordem estética, disputando espaco com a ordem ja estabilizada
historicamente. Essa irrupg¢do requer e reivindica sentidos, desestabiliza outros, compete
com outros, a partir de uma estética feminina que se pressupunha fixa, marcada e
inscrita nos corpos e para 0s COorpos.

Para Pécheux (1999, p. 52), o acontecimento precisa “perturbar a memoria”, isto
é, precisa impor-se perante ela; se o acontecimento nio desestabilizar a memoria, serd
absorvido por ela como se nunca tivesse ocorrido ou existido. Produzidos a partir de um
contexto historico-social, tomados como acontecimento, os enunciados sobre o tamanho
dos seios constituem efeitos de demanda histdrica, ao abrirem uma brecha na memoria
discursiva e nas redes de filiac@o histdrica e reivindicarem sentidos.

De acordo com Hall (2000, p.7):

as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo social,
estdo em declinio fazendo surgir novas identidades e fragmentando o
individuo moderno, até aqui visto como um sujeito unificado. A assim

chamada ‘crise de identidade’ € vista como parte de um processo mais
amplo de mudanca, que estd deslocando as estruturas e processos centrais
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das sociedades modernas e abalando os quadros de referéncia que davam aos
individuos uma ancoragem estdavel no mundo social (HALL,2000, p.7).

Ainda para Hall (2000, p. 12) “dentro de nés coexistem identidades
contraditdrias, pressionadas em dire¢Oes diversas, de modo que nossas identificagdes
estdo sendo continuamente mudadas [...] a identidade totalmente segura, completa,
unificada e coerente € uma fantasia. Assim, pressupde-se que a identidade nao é esse
algo sempre 14, em algum lugar, mas € (re)construida, adaptada, significada, de acordo
com as circunstancias socio-histéricas. Dessa forma, de acordo com Pécheux (2002, p.
54), para se enunciar de forma nova e diferente, precisa-se enunciar de uma identidade,
ou “forma- sujeito” (PECHEUX, 1999), na linguagem da AD, que nunca antes fora
enunciada e esse novo se dd nas “redes de memoéria dando lugar a filiagdes
identificadoras” (PECHEUX, 2002, p-54). Essa nova identidade precisa constituir-se
numa tensdo de relacdes, negociando relagdes diante da(s) outra(s), por oposi¢cdo ou
alianga, sendo considerada como uma constru¢do histérica no bojo da luta de classe e
das relagdes de poder.

Diante do exposto, a irrup¢do histérica desses acontecimentos discursivos
suscitou alguns questionamentos que norteardo a discussdo no decorrer deste estudo.
Como se da o funcionamento dos discursos de género na (re)configuracdo da estética
dos seios, assim como o processo de produgdo desses discurso na constitui¢do do sujeito
feminino? Quais formagdes discursivas concorrem entre si nesta polémica? Quais
discursos apresentam-se mascarados na institui¢do deste “novo” ideal estético dos
seios? Que efeitos de sentidos sobre o feminino podem ser resgatados a partir destas
discursividades?

Parte-se da hipdtese de que essas discursividades sobre a mulher produzidas a
partir do aumento do tamanho dos seios operam numa certa tens@o entre o instituido e o
que supde subverter.

Trés acontecimentos discursivos importantes podem ter contribuido de modo
especial para essa (re)configuracdo da(s) identidade(s) feminina(s) das mulheres
brasileiras a partir de sua corporeidade: discurso da globalizagdo®, discurso da
“democratizacdo” da cirurgia pléstica estética alavancado por questdes mercadoldgicas
e a ascensdo social da mulher. Para pensar tais questdes, é relevante considerar a

demanda de sentidos dos filmes norte-americanos que, de uma forma ou de outra, néo

8 Globalizagdo entendida, neste estudo, como intercAmbio cultural promovido pelas redes discursivas
midiaticas.
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apenas dominam o mercado mundial cinematografico, como também impdem padrdes
estéticos de beleza e de comportamento, que acabam por produzir uma demanda de
sentidos, a partir de sua cultura, influenciando e constituindo padrdes discursivos
estéticos em outros povos e culturas.

Para realizarmos a nossa abordagem, situamos o corpo como “o lugar material
em que acontece a significagdo, lugar de inscricdo, manifestacdo do grafismo. Pintura.
Texto”. Toda “profusdo de textos [tatuagem, piercing etc.] que se avolumam — seja
pelas novas tecnologias, ou pelas distintas superficies que exploram, em novas formas
de significar o corpo — apontam para diferentes modos do sujeito (se) viver o social”
(ORLANDI, 2001b, p.6). Embora Orlandi esteja se referindo a outras inscricdes, nos
corpos, de forma geral, interessa aqui considerar a prétese de silicone como um tipo de
tecnologia e medicacdo, como forma de inscri¢do no corpo feminino interna a ele, mas
que deixa sua escrita na superficie ao tornar os seios maiores do que eram, ou seja,
proeminentes. O objetivo geral deste estudo desdobra-se nos seguintes objetivos
especificos:

1) analisar a materialidade discursiva, contribuindo para a manifestacdo dos
efeitos de sentido e ideologia presentes, por meio da categoria de
referenciacdo, tomando como base os demonstrativos, considerando esses
pronomes mais déiticos, ou que nos ddo mais acesso ao real, a0 mesmo
tempo privilegiando uma abordagem equilibrada entre as materialidades
discursivas e a abordagem histdrica.

2) analisar o funcionamento discursivo em publicacdes impressas nacionais
destinadas ao publico feminino, mais especificamente, na revista Pldstica e
Beleza, a fim de compreender as relagdes interdiscursivas que constituem os
sentidos dos corpos femininos nesse momento histdrico.

3) analisar como essa discursividade re-significa a identidade da mulher que se
submete a cirurgia cosmética de prétese de silicone nos seios;

4) analisar os discursos da prépria posi¢do sujeito da mulher nessa nova ordem
dos seios proeminentes;

5) analisar discursividades sobre a mulher a partir do tamanho dos seios, alguns
aspectos do quadro histdérico das praticas discursivas no momento em que
esse discurso se constitui e sua inscricdo na memoria social, bem como a
manifestacdo de ideologias veiculadas pela revista Pldstica e Beleza

enquanto constituicao dessa discursividade;
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6) detectar marcas discursivas que levem a normatizacio do tamanho dos seios
e do comportamento feminino, na revista Pldstica e Beleza, especializada em
cirurgias plasticas estéticas;

7) analisar o discurso do outro (ou seja: do sujeito homem, do sujeito mulher,

especialistas, da revista etc.) sobre o tamanho dos seios;

Nesse sentido, de forma geral, o objetivo é analisar, no dizer de Foucault, como
se constitui a politica de “normatizacdes” dos corpos, quais os efeitos que se constituem
neles, considerando as condi¢des de produ¢do do modo capitalista de reprodugdo social.

Para a AD a andlise consiste num desdobrar-se na relagdo entre descricdo e
interpretacdo. De acordo com Pécheux (2002, p. 54), “toda descricdo abre sobre a
interpretacdo”, para que “através das descrigdes regulares de montagens discursivas, se
possam detectar os momentos de interpretacdes enquanto atos que surgem como
tomadas de posicdo reconhecidas como tais, isto €, como efeitos de identificacdo
assumidos e ndo negados” (PECHEUX, 2002, p. 57). Para Pécheux (PECHEUX, 2002,
p- 57), a interpretacio € “uma questdo de ética e politica: uma questdo de
responsabilidade”.

Na perspectiva discursiva, o corpus é constituido a partir de um “recorte” de
discursos determinados pelas condi¢cdes de producdo, levando-se em consideragdo os
objetivos tedricos que norteardo as andlises, possibilitando, deste modo, uma leitura ndo
subjetiva dos discursos.

Outro aspecto que diz respeito a questdo metodoldgica € a competéncia do
analista face aos instrumentos tedricos e ao conhecimento sobre o objeto de pesquisa.

Assim, a proposta metodolégica deste trabalho € constituida de varios
procedimentos que vdo desde as leituras tedricas que nortearam todo o trajeto da
pesquisa até as etapas de andlises que se refere a0 modo como organizamos o conjunto
dos procedimentos analiticos. Definido o corpus, realizamos o recorte de enunciados
que atendiam as indagacdes levantadas, considerando, neste processo de selecdo, os
objetivos a serem atingidos, neste estudo. Em seguida, agrupamos os enunciados
segundo suas especificidades, fizemos a classificacdo destes, em discursos, atribuimos-
lhes uma configuracdo; para, finalmente, realizarmos as andlises dos discursos e as

filiacdes histdrica dos sujeitos bem como dos seus dizeres.

? Recorte aqui entendido como “unidade discursiva; fragmento correlacionado de linguagem e situagio”
(ORLANDI, 1987, p. 139).
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O material discursivo que constitui o corpus desta pesquisa € composto por 66
enunciados selecionados conforme a coeréncia do tema, veiculados pela revista Pldstica
e Beleza, em fasciculos que compreendem a seqiiéncia numérica de 31 a 96, publicados
entre os anos de 2002 e 2008. A escolha, desses recortes, se da em virtude de conterem,
em seu aspecto e em seu formato material, de forma “objetiva” e assumida, as
orientacdes, as propostas, os objetivos, as reflexdes em torno desse “novo” perfil de
mulher. Além disso, a revista se constitui um lugar em que os discursos e as ideologias
se materializam com certo efeito, forca e poder. Os enunciados da revista Pldstica e
Beleza foram o primeiro recorte de universo de possibilidade ou de ‘“universo
discursivo” (MAINGUENEAU, 1993, p. 116) e a escolha desses enunciados na revista
se justifica por constituirem-se num espaco privilegiado de orientacio “programadtica”.
Entendemos a revista em questdo como o espaco que melhor expressa as orientagdes
ideoldgicas assumidas ou ndo como posicdes ideoldgicas.

O momento para a discussdo dessas discursivizagdes niao poderia ser mais
oportuno, ja que a mulher vive uma fase historica de ascensdo social que lhe permite
exercer um papel ativo na constituicio da propria representacdo. Os recursos
biotecnolégicos, de modo especifico, neste estudo, o implante de prétese de silicone nos
seios, parecem potencializar na mulher contemporanea a “idéia” de insubmissdo aos
discursos masculinos. Entretanto, para uma discussdo proficua é relevante nido esquecer
que a “voz” sempre foi cedida aquele que detém o poder e, até ha pouco tempo, cabia
exclusivamente ao homem discursivamente estabelecer os padrdes estéticos (e de
comportamento) que a mulher deveria ter - seja na musica, na poesia, ou nas artes, em
geral. Isso porque, segundo Beauvoir (1980), relegada a esfera doméstica pelo
determinismo de sua condicdo bioldgica (reprodugdo, amamentacdo), a mulher ndo
assumiu, por um longo periodo da histdria, a sua condi¢cdo de também produtora de
racionalidade. Diante disso, um questionamento parece impor-se: como construir um
lugar préprio para o feminino se o homem € o “dono da voz”?

Entender a feminilidade como uma construgdo histérica e cultural pressupde
compreender que nido hd dons, virtudes e defeitos intrinsecos do feminino, mas
processos de efeminacdo da mulher que intentam inscrevé-la em lugares sociais
historicamente estabelecidos, propondo um conflito politico entre os géneros. O sentido
maternal e erdtico dos seios atende a uma ideologia masculina e faz parte do processo
de essencializacdo do feminino, a medida que se atribuem a natureza caracteristicas

produzidas pela cultura.
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Além das questdes de género, € preciso também considerar, na irrup¢do deste
novo ideal estético feminino, a influéncia dos discursos e de cultura globalizada, a
medida que se observa que os seios proeminentes sdo um fcone da cultura norte-
americana, ja cristalizados no imagindrio social, desde 1941, com o surgimento da
“Mulher Maravilha”, das revistas em quadrinhos e dos filmes dos mais variados
géneros, principalmente erdtico-pornograficos, presentes no cotidiano dos brasileiros,
nas redes de canais televisivos, uma vez que os Estados Unidos da América dominam a
inddstria cinematogréfica.

O entendimento das relagdes de poder que perpassam essas discursividades
fortalece a relevancia do estudo que se propde, uma vez que a abordagem discursiva do
tema permitird compreender, em alguma medida, as lutas de for¢as que estdo sendo
postas em jogo nesses discursos de (re)defini¢do estética, perpassados por questdes de
género e de discursos e cultura globalizada.

Essa mudanga no ambito do discurso revela uma mudanga na prdpria cultura e
na(s) identidade(s) do(s) sujeito(s) feminino(s) na busca de (re) significar suas
identidades por intermédio do implante mamario de prétese de silicone. Essas mudancgas
mostram como os sujeitos sociais s@o afetados pela linguagem, pois € por intermédio
desse objeto simbdlico que o imaginario é construido.

Esta pesquisa inscreve-se no campo teérico da AD, que trabalha a andlise no
limite do lingiifstico com o social, visando analisar discursividades sobre a mulher
produzidas a partir do tamanho dos seios femininos, no inicio deste século, periodo em
que as discursivizacdes sobre os seios denunciam certo deslocamento no padrio estético
feminino das brasileiras, ou seja, de pequenos para fartos. Sendo a forma material do
discurso ao mesmo tempo lingiiistico-histdérica, enraizada na histéria para produzir
sentidos, necessdrio se faz situar a AD dentro dos estudos lingiiisticos e, a0 mesmo
tempo, fora deles, ou seja, o objeto de suas reflexdes ndo € a materialidade lingiiistica,
mas a constituicdo dos discursos e a possibilidade de serem enunciados. Porém sé é
possivel fazer uma andlise dos discursos porque eles t&€m uma existéncia material,
porque eles contém regras da lingua de um lado, e aquilo que foi efetivamente dito, de
outro.

Assim, a AD entende o discurso ndo como dado empirico, mas também diferente
de enunciado e do conceito de texto. O discurso, para Pécheux (1997), é entendido
como discurso em processo, indagando sobre as condicdes de sua produgdo, a partir do

pressuposto de que o discurso € determinado pelo tecido histdrico social que o constitui.
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Tendo formalizado a nossa opcdo pela AD, bem como a descricido de objetos,
objetivos, metodologia e corpus de nossa pesquisa e a efetivacdo do recorte do nosso
corpus, convém assinalarmos que a nossa pesquisa estd assim constituida: no Capitulo I,
intitulado CONDICOES DE PRODUCAO: UMA BREVE HISTORIA DO SEIO,
focalizamos uma breve histdria desta parte do corpo feminino, tentando compreender a
dindmica das relagdes histéricas e, como forma de fundamentagdo de nosso objeto de
estudo, tentamos estabelecer uma confrontacdo entre os seios e seus sentidos ao longo a
histéria.

No Capitulo II, DOS FUNDAMENTOS E CONCEITOS DA AD, elencamos e
discutimos alguns conceitos da AD que se relacionam com o nosso objeto, essenciais
para alcancar os objetivos propostos, além de discutir questdes de género, identidade,
consumo e midia.

No Capitulo III, OUTROS SENTIDOS: A POLEMICA DOS SEIOS,
articulamos a polémica dos seios e alguns efeitos de sentidos, subdividindo as andlises
em trés topicos. No primeiro, discurso(s) da imprensa voltada ao feminino: o caso
Pldstica e Beleza, abordamos a relagdo estabelecida entre o referente “mulher (de seios
fartos)” e os sentidos de feminino (re)produzidos, nessas discursividades, apds o
acontecimento estético/discursivo promovido pelo implante cosmético de prétese de
silicone, neste momento histérico. J4 no segundo tdépico, analisamos discurso(s) da
fetichizag@o dos seios: a essencializacdo do feminino: tens@o entre o sentido maternal e
erdtico que perpassam o discurso do suplicio, o discurso da sensualidade: a
(inter)relacdo entre o tamanho dos seios e a indumentdria feminina, o discurso da
publicidade e o discurso dos seios enquanto objeto do desejo masculino. E no terceiro,
intitulado discursividades sobre a estética dos seios: o (de) controle de si, analisamos o
discurso da autonomia, o discurso da estética dos seios: beleza enquanto simetria entre
as formas; o discurso da industria, o discurso da democratizacdo da beleza; o discurso
econdmico: investimentos em si: os seios enquanto mercadoria e o discurso do padrdo
de beleza norte-americano.

Entendemos que, a partir dessa disposicdo e organiza¢do de nossa pesquisa,
temos condi¢des de analisar discursividades sobre a mulher, produzidas a partir do
tamanho dos seios, sobre alguns aspectos do quadro histérico das préticas discursivas,
no momento em que esse discurso se constitui, bem como sua inscrigdo na memoria
social, além da manifestacio de ideologias veiculadas pela revista Pldstica e Beleza

como constitui¢do desses enunciados.
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CAPITULOI
CONDICOES DE PRODUCAO: UMA BREVE HISTORIA DO SEIO

Os homens fazem sua histéria, mas nao a fazem
como querem; ndo a fazem sob circunstincias de
suas escolhas e sim sob aquelas com que se
defrontam diretamente, legadas e transmitidas pelo
passado. A tradi¢do de todas as geragdes mortas
oprime como um pesadelo o cérebro dos vivos. E
justamente quando parecem empenhados em
revolucionar-se a si e as coisas, em criar algo que
jamais existiu, precisamente nesses periodos de
crise  revoluciondria, os homens conjuram
ansiosamente em seu auxilio os espiritos do
passado, tomando-lhes emprestado os nomes, 0s
gritos de guerra e as roupagens, a fim de apresentar-
se nessa linguagem emprestada.

(Karl Marx, O I8 Brumdrio e cartas a
Kugelmann)

1.1 - Confrontando formulacdes: seios e sentidos ao longo da histoéria

Tendo como base os pressupostos tedricos da AD e os objetivos deste estudo,
pretende-se a trazer a baila certas ideologias materializadas em discursos produzidos ao
longo da histéria, numa tentativa de dar visibilidade a alguns sentidos sobre o feminino
construidos a partir da estética dos seios, a fim de compreender questdes ideoldgicas
que envolvem esses sentidos, que auxiliardo, em alguma medida, a pensar o “porque”
do ideal estético apresentado nessas discursividades desta e ndo de outra maneira. O
objetivo deste tdpico ndo é, no entanto, o de realizar uma andlise dos discursos aqui
apresentados, mas de apresentar um breve histérico que auxiliard no processo analitico,
a medida que possibilitard vislumbrar, nas discursividades que serdo analisadas,
continuidades, deslocamentos ou mesmo estabilizacdo de sentidos. Isso porque se parte
do principio de que todo discurso tem uma histéria, uma memoéria e que sua
problematizacdo implica investigar os processos de origem, construgdo e
funcionamento. =~ A proposta é abordar de forma muito breve um pouco do
desenvolvimento histérico sobre a representacdo discursiva dos seios, seus sentidos e
funcoes.

Para revisitar alguns pontos da histéria dessa parte do corpo feminino, a

fundamentagdo dé-se em textos de autores que abordam o tema da perspectiva histdrica,



20

articulando questdes de saude, raca, género e classe. Essa breve historia do seio,

ampara-se pelos textos de Yalom (1997) e Del Priore (2000).

De acordo com Yalom (1997, p. 13-4), desde que ha registro, em Génesis, 0s
seios foram codificados com conotagdes “boas” e “mds”: maternidade e pecado, porém,
apenas na cultura Ocidental, o “seio assumiu um significado predominantemente

erético” (YALOM, 1997, p.13). Conforme a autora:

As culturas ndo-ocidentais t€m seus proprios fetiches - pés pequenos na
China, a parte posterior do pescoco no Japdo, as niddegas em Africa e nas
Caraibas. Em cada um destes casos, a parte do corpo sexualmente investida

— 0 que o poeta francés Mallarmé designa por “erotismo velado”, — deve
muito do seu fascinio a ocultagdo completa ou parcial (YALOM, 1997, p.
13).

Ela comenta que, a principio, a sacralizacdo dos seios esteve presente tanto na
tradicdo judaica quanto na cristd, uma vez que essa parte do corpo feminino era
dignificada por produzir o leite necessdrio a sobrevivéncia do povo hebraico, os
seguidores de Jesus (YALOM, 1997, p.15).

J4 na Idade Média (YALOM, 1997, p. 46-7), essa parte do corpo feminino foi
silenciada na Arte ndo havendo grande diferenca entre os corpos masculinos e
femininos. O silenciamento dos seios, nesse periodo, é entendido pela autora como um
reflexo da visdo negativa da Igreja em relacdo a corporeidade. A carne, especialmente a
feminina, € concebida como um adversario a ser vencido, como um empecilho para se
chegar a santidade. Sobre a Arte Medieval, Yalom (1997, p. 47) faz a seguinte

observacdo:

[...] nos exemplos em que o peito das mulheres era exibido sem roupa,
geralmente havia conota¢des negativas. Mulheres nuas e homens nus eram
empurrados para as bocas do Inferno por cima dos portais das igrejas
Romanescas e Géticas, ao passo que as almas salvas que vestiam tdnicas que
cobriam as suas formas assexuais eram conduzidas para o Paraiso. Os
demodnios machos exibiam por vezes enormes seios caidos para simbolizar a
sua natureza corrupta, tal como nos murais pintados na igreja francesa de
Santa Cecilia de Alvi. Embora os seios tenham sido um dos tragos
dominantes do sagrado na Antiguidade, a arte cristd sugeriu que a auséncia
de seios era um sinal mais segura de santidade.

Durante os séculos XV, XVI e XVII, na Itdlia, Franca, Inglaterra e pelos paises
do norte da Europa, quadros e poemas comegaram a explorar o potencial erético do seio

que veio assombrar seu significado maternal e sagrado (YALOM, 1997, p. 16). Essa
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erotizagdo do seio levou muitas mulheres da elite, na Renascenga, ou seja, 10% da
populacdo, a deixarem de amamentar seus filhos, por vontade “prépria” ou por
imposi¢do dos maridos (YALOM, 1997, p.113).

As cortesds, em especial, passaram a se preocupar com a altura dos seios uma
vez que o descaimento de suas mamas ‘“determinava o fim do seu valor comercial”
(YALOM, 1997, p.74). Na visao da autora, esse seria um efeito da fixa¢do renascentista
a carne jovem e do seu horror ao declinio vital: os artistas contrapunham muitas vezes
os encantos dos dezoito a devastacdo dos oitenta. O contraste entre os seios empinados
da juventude e dos uberes caidos da velhice tornou-se, no emblema, da ascensdo e
queda da cortesa ao longo da vida (YALOM, 1997, p.75).

Nesse periodo, poucas mulheres, com excecdo das amas de leite, das
camponesas e das bruxas, sdo retratadas com seios muito grandes ou pendentes. “E
como se os seios ideais ndo estivessem sujeitos as leis da gravidade” (YALOM, 1997, p.
96).

No Brasil, na arte do século XIII, segundo Del Priore (2000, p. 42), indias e
negras eram retratadas por Gilberto Freire com peitos pequenos e duros; com nadegas
arrebitadas para trds, empinadas e salientes, ou seja, com a “bunda grande”. A
pesquisadora em questdo constata que os peitos pequenos e duros eram valorizados
também na cultura africana. Para validar a sua tese ela traz, em seu texto, uma lenda
recolhida por Nina Rodrigues, sobre o assunto: uma mulher muito grande e valente
tinha os peitos tdo grandes que caiam no chio.

Segundo a lenda, a giganta de peitos caidos foi despedacada e cozida pelas
mulheres da mesma tribo e cada qual tratou de apoderar-se de um pedago do peito; as
que puderam apanhar um pedaco grande tiveram os peitos muito grandes: as que s6
alcangaram um pedacinho ficaram com peito pequeno, e € por isso que as mulheres ndo
tém os peitos do mesmo tamanho. Os seios grandes e caidos constitufam-se em critério
de feidra também na cultura africana, ao serem associados a giganta, consideradas por
eles como uma entidade maléfica.

Embora os sentidos predominantes sobre os seios ndao tenham sido os mesmos,
na Idade Média e na Renascenca, “o sistema de avaliagdo dos seios manteve-se ao longo
de todo esse periodo: pequenos, brancos, redondos como maga, duros, firmes e muito
afastados” (YALOM, 1997, p. 71-72), exceto na Holanda e nos paises baixos.

Em meados do século XII, na Republica holandesa, os artistas comecaram a

expandir as dimensdes mamadrias de seus modelos. A moda das mulheres robustas
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lancada pelo pintor flamengo Rubens (1577-1640) ganhou prestigio apds a sua morte.
As mulheres holandesas e flamengas, que tinham fama de ter seios muito grandes,
passaram entdo a inspirar um ideal de seio totalmente novo entre os artistas. Desde as
deusas antigas, era a primeira vez na histéria da arte que os seios grandes passaram a
estar na moda (YALOM, 1997, p. 128). Na arte holandesa, “prostitutas mais jovens
eram geralmente descritas como mulheres licenciosas, de grandes seios a transbordar
para fora de corpetes decotados, e com um desejo sexual equivalente ao dos clientes”
(YALOM, 2007, p.124).

Além disso, “a literatura popular também avisava que o seio podia ser pervertido
com intuitos carnais. As futuras prostitutas eram representadas como criadas na suas
vidas anteriores, expondo astutamente o peito enquanto faziam a lida da casa, para
excitarem os homens da casa” (YALOM, 1997, p. 128).

A principio, os seios, na cultura holandesa, eram desprovidos de todas as
“memorias de santudrios pagdos e igrejas catdlicas, jardins alegdricos e toucadores
erotizados” (YALOM, 1997, p. 115). O sentido maternal era predominante nas obras de
arte: a mae amamentando era sujeito de poemas e quadros. A amamentacdo era
concebida pelos holandeses como um ato de responsabilidade civil. A mie que
alimentava o seu filho com o leite que safa de seus seios era vista como alguém que
dava um “contributo importante para o bem-estar geral do seu lar e da comunidade”
(YALOM, 1997, p. 16).

Em contraposicdo, na Inglaterra, Franca e na Itdlia, a pratica de enviar os filhos
para a ama de leite amamentar tornou-se cada vez mais comum no século XVIII, com a
ascensdo da burguesia. Esse comportamento feminino da elite comecou a preocupar o
Estado, em razdo do alto indice de mortalidade infantil. O Estado veio a intervir,
instaurando uma nova ideologia, que tornou o ato de amamentar em responsabilidade
civil, constituindo-se em parte fundamental da Revolucdo Francesa (ideal esse

importado da cultura holandesa). Nesse momento, foi feita a seguinte analogia:

Individualmente, a obrigagdo de uma mulher amamentar uniu-se a
responsabilidade colectiva da Nagdo de ‘amamentar’ os seus cidaddos — uma
idéia traduzida em inimeras imagens da Republica representada como uma
mulher de seios nus. Assim, os seios “democratizaram-se” na passagem do
poder absoluto para o poder representativo. (YALOM, 1997, p.16).

O aleitamento ja era, no entanto, tema abordado pela literatura médica desde a

Antigiiidade Grega e Romana. No século XIII, multiplicam-se os artigos destinados a
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prescreverem instrugdes sobre a maneira adequada de amamentar, a pormenorizar sobre
as modificacdes que ocorrem nos seios durante a gravidez, dietas e exercicios, como
tratar o abscesso no processo do desmame; embora os médicos atribuissem uma
“conotagdo moral ao aleitamento”. Somente no século XIX, com o surgimento da
psicologia e da psicandlise, passou-se a enfatizar o papel crucial do seio na vida
emocional da crianga. No século XX, a atencdo médica volta-se cada vez mais ao
cancro de mama (YALOM, 1997, p. 16-17).

Ao longo do século XIX e XX, conotagdes sexuais e civicas passaram entdo a
ser atribuidas a made aleitadora. Este seio maternal com cambiantes eréticas foi
solicitado a servir a diversos interesses nacionais. Na Franga, a figura alegérica com um
ou os dois seios descobertos, nomeada por volta de 1850 de Marianne, continuou a
representar “uma vasta gama de ideais republicanos como a liberdade, igualdade,
patriotismo, coragem, justica, generosidade e abundancia” (YALOM, 1997, p. 148-
149). Segundo a autora, outras nac¢des por vezes adaptaram aspectos da figura de
Marianne em seus emblemas nacionais: na Columbia Americana, na Gra-Bretanha e na
Alemanha Prussiana.

De acordo com Yalom (1997, p.136), os seios foram politizados, ao longo do
séc. XX por varios governos por uma grande variedade de causas, principalmente em
tempos de guerra. Na Segunda Guerra Mundial, a velha imagem da Colimbia ou da
Liberdade a personificar a nac@o havia desaparecido.

Ainda de acordo com Yalom (1997, p. 136), os seios é que ndo desapareceram
dos esforcos bélicos: os americanos haviam aprendido que mulheres “escassamente
vestidas promoviam a causa que quisessem vender ao publico, quer se tratasse de Fundo
da Liberdade, do servi¢o militar ou da prépria guerra”. Eles surgiram nos “narizes dos
avides em imagens de mulheres sensuais identificadas como ‘Ligeiramente-Perigosa’,

999

‘Mal-comportada’ e na proa dos navios, assim como na publicidade de um modo geral

(YALOM, 1997, p. 166-167). Na perspectiva da historiadora Yalom, essa iconizacdo da
figura feminina tinha por objetivo produzir alguns efeitos, dentre os quais simbolizar a
patria como mée e impregnar os combatentes de “uma sensac¢do de poténcia sexual e

destrui¢do (YALOM, 1997, p. 169)”:

Os homens em combate no ultramar viam o peito feminino como uma
lembranga dos valores que a guerra destrdi: amor, intimidade, alimento. As
fungdes maternal e erdtica dos seios ganharam um sentido acrescentado para
uma geragdo inteira de soldados durante a guerra e muito depois dela,
quando regressaram a ‘“normalidade”. [...] A &nfase nos seios também
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transmitia uma mensagem clara as mulheres: o vosso papel € prover o seio, e
nio o pao. (YALOM, 1997, p. 169).

Yalom (1997, p.169-170) observa que durante a maior parte do século XX, os
seios serviram a uma multiplicidade de interesses racionais - no periodo das guerras,
como simbolos femininos que despertam a valentia dos homens; logo depois, como
emblemas sexuais e maternais ligados as politicas pré-natalidade. No entanto, a autora
ressalta que embora ndo se deva confundir a representacdo grafica com a vida de
mulheres de carne e 0sso, nio hd como ignorar a influéncia ou mesmo o intercaimbio
dessas representacdes com a realidade: ora como objeto sexuais, pin-up; ora como
aleitadoras — contribuindo, efetivamente, para a divulga¢do de ideologias nacionais
“estadunizidense”.

Em 1941 os norte-americanos ja haviam langado, nas revistas em quadrinhos, a
super-heroina “Mulher-Maravilha”. Nessa mesma década, no cinema, Marlyn Monroe,
Gina Lolobrigida, Jayne Mansfiel e de Anita Ecberg encarnaram as pin-up de peito
grande (YALOM, 1997, p. 169). Em decorréncia da disseminagdo dessas imagens pelo
cinema em todo o Ocidente, hd uma certa tendéncia em se associarem os seios fartos a
estética da mulher norte-americana, embora se possa constatar que o tamanho do seios
femininos, nos E.U.A, também tenha sofrido altera¢des, no decorrer do século XX;
mudangas essas promovidas por diferentes modismos.

Reapropriando-se, em alguma medida, das consideracdes de Bicalho, (apud
DEL PRIORE 2000, p. 74), a moda serd entendida como uma das principais
articuladoras de ‘“novos” ideais estéticos impostos pela indistria cinematografica
americana. Por interessarem, nesta pesquisa, apenas os discursos que moldam,
levantam, comprimem e atravessam o0s seios, apenas um segmento da moda serd
abordado: o da roupa interior, uma vez que se entende que esse tipo de peca € produzido
de modo a “adaptar-se ao ideal de fisico predominante” (YALOM, 1997, p.17).

Nessa perspectiva, torna-se possivel apresentar um panorama geral dos discursos
que alavancaram os modismos presentes em cada época: ora subestimando, ora
enfatizando esta parte do corpo feminino.

Embora “gregos e romanos” ji usassem pecas destinadas a “revestir os seios”
(YALOM, 1997, p.17), a histéria da roupa interior tem inicio na Idade Média, com a
invencdo do espartilho. Entretanto, essa peca do vestuario feminino era comum, no final
desse periodo, apenas aos mais abastados. Tal artefato, segundo Perrot, (apud DEL

PRIORE, 2000, p.52), correspondia:
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a uma nova sensibilidade voltada para auséncia de sinuosidades a linha
plana e reta. A estranha couraga [...] encerrava o tronco ajustando as formas
convencionais a uma forma inflexivel. A postura, tal qual a haste do lirio,
impunha uma posicdo teatral, imponente, altaneira, manifestando igualmente
as qualidades da alma e as virtudes de um certo carater feminino. Inicia-se,
assim, toda uma severa estética da compostura, uma ética da contragcdo. A
vida nas cortes européias, ou na nossa, iria controlar todas as possiveis
turbuléncias do corpo, sua expansio ou vacilagdes. O envelope em couro ou
pano duro, que cobria dos joelhos aos ombros, servia também para conter a
moleza intrinseca do corpo feminino, corrigindo a sua fragilidade natural e
constitutiva. Vitéria da razao sobre a natureza, da fixidez contra os
movimentos intempestivos, da impassibilidade sobre a emocao, o espartilho
— junto com a luva, as plumas do chapéu e o salto alto no sapato — remetia
aos signos nobres da improdutividade. (apud DEL PRIORE, 2000, p.52).

No século XIX, com o surgimento dos espartilhos industriais, essa peca intima
comegou a se popularizar tornando-se acessivel as mulheres de todas as classes
(YALOM, 1997, p.17). Diferentemente dos espartilhos anteriores, esses buscavam
realcar as sinuosidades de determinadas partes do corpo feminino, seios e ancas:
comprimiam “ventres e costas, projetando seios e nddegas” (DEL PRIORE, 2000, p.59).
Nesse periodo, “os espartilhos estavam em todas as partes, ndo apenas nos corpos de
mulheres e raparigas, ou nas prateleiras dos armazéns e lojas de roupas intimas, ou
representados em catdlogos e revistas. Estavam nas fantasias dos poetas e amantes e na
lingua dos oradores e reformadores” (YALOM, 1997, p. 207). O uso do espartilho foi
fortemente criticado, principalmente por profissionais da drea médica, oradores e
reformadores.

Essa peca intima do vestudrio feminino foi responsabilizada pela deterioracio
dos musculos tordxicos, por interferir na acdo dos muisculos abdominais e do diafragma
provocando hemorragias internas e dificuldades para respirar, tornando a mulher, na
visdo de alguns, inapta para o trabalho (YALOM, 1997, p. 206-208). As feministas da
época lutavam contra o uso do espartilho, falavam de uma nova mulher “‘formada,
empreendedora, ambiciosa’ que foi ‘feita para trabalhar, para ser vista, mas também
para gozar a vida, vivendo ndo apenas para os outros, mas para si, € tanto mais util
quanto fiel as suas necessidades’” (YALOM, 1997, p. 207).

A transicdo do espartilho para o sutid marca um momento de mudanga
importante na vida das mulheres: “pela primeira vez, uma peca de roupa era desenhada
exclusivamente para os seios” (YALOM, 1997, p.209): o objetivo desta peca intima era

o conforto e ndo a elevacdo dos seios. Aos poucos o corpo ampulheta foi substituido por

corpos cada vez mais magros, dada a necessidade da demanda de corpos ageis
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promovida pelo desenvolvimento industrial. Nos anos 20, o desejo das mulheres era o
de assemelharem-se aos rapazes (YALOM, 1997, p. 211). Os sutids em forma de faixa
(que comprimiam os seios), langados no mercado pela industria da época, contribuiram
para a invencdo da silhueta arrapazada. A “€nfase recafa sobre a simplicidade, liberdade
e abandono estilizado” (YALOM, 1997, p. 211), favorecendo a mobilidade.

Em 1949, foram lancados os sutids em forma de cone, torpedo, semelhante a
projéteis “prontos para serem lancados” (YALOM, 1997, p. 214). As mulheres de seios
pequenos buscavam obter um busto maior por meio de sutidis acolchoados e outros
recursos. No pds-guerra, a “figura ampulheta, cintura de vespa e busto completamente
realcado’ dominou a moda ocidental durante a maior parte da década de 1950~
(YALOM, 1997, p. 214).

No inicio da década de 60, os sutids comecaram a afastar-se das formas rigidas
dos anos 50. Considerado como um simbolo de opressdo feminina, o sutid foi deixado
de lado na revolucdo sexual de finais dos anos 60 e inicio dos anos 70. Os designers de
lingerie eram acusados pelas feministas por acomodarem os seios conforme a vontade
dos homens, ndo das mulheres. A fim de atenderem ao desejo politico de abolir o sutia,
os fabricantes de pecgas intimas investiram na criacdo de sutids leves e discretos,
contribuindo na institui¢do de um novo ideal unissexo (YALOM, 1997, p. 215-216).

Nos anos 60, a modelo macérrima Twiggy foi langada no mundo da moda como
“icone” de perfei¢do. Para Yalom, os anos 60 fazem uma retomada dos ideais dos anos
20: “a forma arrapazada popularizada por modelos como Twiggy na Inglaterra a
Penélope Tree na América exigia apenas um minimo de roupa intima — ou seja, que a
mulher fosse magra e de peito liso para comecar” (YALOM, 1997, p. 216). Embora
esses modelos nao fossem, de modo algum, politicos, a “popularizagdo do visual
assexuado” foi francamente associada as mulheres feministas (YALOM, 1997, p. 217).

Essa associag¢@o entre o padrdo estético andrégeno aos ideais das feministas é,
em alguma medida, justificivel, uma vez que o silenciamento desta parte do corpo
feminino proposto por este visual estético, em alguma medida, rompiam com as
formagdes imagindrias construidas ao longo da histéria: mulher-objeto, mulher-mae,
mulher dona-de-casa.

Tanto na década de 60 quanto na década de 20, a aparéncia androgena é marcada
por um maior desejo de liberdade social e politica. “O seu desejo de ‘queimar soutien’
tornou-se um grito simbdlico para banir todas as formas de opressdo interna. Mesmo as

mulheres que rejeitavam a palavra ‘feminista’ viriam, a seu tempo, a gozar os beneficios
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da libertagdo feminina” (YALOM, 1997, p.217). No entanto, como € possivel observar,
a histéria ndo foi bem assim, pois, a medida que se tornaram libertas de determinadas
opressdes, foram submetidas a outra: a de um ideal de beleza inesgotavel.

Em finais dos anos 70, outro mercado foi descoberto: o da roupa interior para
atletas, tornando-se, pouco tempo depois, numa subcategoria da inddstria de lingerie
(YALOM, 1997, p. 218).

No final da década de 70 e em meados da década de 80, as formas tradicionais
de lingerie foram regressando lentamente ao mercado. Novos modelos de sutids
altamente femininos - produzidos em algoddo, rendas, cetim, naylon e Lycra-
rivalizavam com a velha industria de sutia (YALOM, 1997, p. 218).

Em dezembro de 1988, conforme Yalom (1997, p.218), jornais e revistas
anunciavam que o modismo dos seios grandes havia retornado nos E.U.A.. Segundo um
desses artigos, a cirurgia de aumento dos seios havia se tornado a “A Nova Obsessdo

Americana’:

O fim dos anos 80 foi o0 apogeu do que a Self [conhecida revista americana]
designou “as novas Amazonas”’, com 0s seus “seios surpreendentemente
firmes, redondos, perfeitos”. Uma psicéloga feminina referiu-se aos
implantes mamadrios como um “simbolo de status”, sugerindo que uma
mulher pode comprar um corpo perfeito, “do mesmo modo que pode
comprar o que quiser’. A crenca americana na perfectibilidade
comercializdvel tinha chegado ao seio. (YALOM, 1997, p. 218).

No Brasil, nesse periodo, até em finais dos anos 90, os seios diminutos ainda
eram, no entanto, considerados como a preferéncia nacional. Na opinido do cirurgido
plastico David Spiegel (apud YALOM, 1997, p.281), o discurso de classe foi
preponderante, na cultura nacional, na difusio desse ideal estético, pois, segundo ele, as
brasileiras “em ascensao social”, nesse periodo, buscavam por meio da mamoplastia de
reducdo “distanciar-se dos seios grandes” que eram “associados a populac@o negra de
baixo estatuto”. Ele comenta que “as familias das classes mais elevadas” optavam “pela
reducdo dos seios — chegando ao ponto de as operagdes desse tipo servirem de presente
quando as filhas fazem quinze anos!”. Este cirurgido pléstico considerou estas praticas

como (apud YALOM, 1997, p. 281):

[...] um reflexo das diferentes normas nacionais e de classe: enquanto os
brasileiros em ascensdo social pretendem distanciar-se dos seios grandes
associados a populacdo negra de baixo estatuto, os argentinos — muitos deles
de origem espanhola, com homens altamente machistas — preferem acentuar
a diferenca social a qualquer preco.
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Os estudos realizados por Del Priore (2000, p.76), no Brasil, em alguma medida,
corroboram a opinido do cirurgido pléastico David Spiegel sobre o tamanho de seios
preferido pelos brasileiros, neste periodo: pequenos. Esta pesquisadora baseou o seu
estudo a partir da observacdo de charges e ilustracdes. Segundo a autora, durante o
século XX, predominou o gosto masculino sobre as formas femininas: formas
arredondadas, quadris e nddegas enfatizados, seios pequenos e pouco salientes. A partir
de suas andlises ela conclui que o padrao “ideal” estético das brasileiras resistia
“bravamente aos modelos importados e aos avangos das beldades escandinavas, ditadas
pelo higienismo, ou hollywoodianas, impostas pelo cinema” (DEL PRIORE, 2000, p.
76).

As andlises realizadas por esses estudiosos vém fortalecer a relevancia do tema
posto em discussdo, nesta pesquisa, neste momento de (re) definicdo do tamanho dos
seios das brasileiras, uma vez que entendemos que esse acontecimento (estético,
discursivo e identitario) promovido pelo implante maméario de protese de silicone nos
seios € alavancado pela (re)configuracdo dos sentidos produzidos pelas discursivizagdes
veiculadas pela midia. Entendemos esta pratica como um efeito de sentido do discurso,
no modo de afetacdo e posicdo do sujeito feminino, na busca de (re) significar sua
identidade, pois é por meio da linguagem que o imaginario € constituido e
continuamente reinventado.

Os processos de producdo de sentidos pelos quais os seios tém sido
discursivizados e que buscamos mostrar, neste capitulo, permitem-nos compreendé-los
como, essencialmente, culturais e histéricos. Como pudemos constatar, essa parte do
corpo feminino foi ora louvada e admirada, enfatizada, por poetas, cantores, pintores,
escultores, publicitdrios, no discurso da Arte, em geral, em discursos politicos pré-
natalidades, em discursos publicitirios; ora encoberta e silenciada, em discursos
religiosos “moralistas” presentes, na Idade Média, em discursos feministas, em
discursos de classes.

Por meio dessas discursivizacdes, € possivel depreender o cariter essencialmente
produtor dos sentidos, levando-nos a entender que ndo ha nos seios nenhum significado
que lhe seja intrinseco. Entendemos assim, que todos os sentidos atribuidos a essa parte
do corpo feminino foram estrategicamente elaborados a partir de discursivizagdes
produzidas em meio a relacdes de poder visando exercer certo controle sobre a

identidade feminina.
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Diante do exposto, no capitulo seguinte apontamos os fundamentos tedricos e
metodolégicos a partir dos quais analisamos as discursivizacdes sobre a mulher
produzidas a partir do tamanho dos seios, que nos permitiram vislumbra-las como um

campo de batalha por imposicao de sentidos e de sujeitos.
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CAPITULO - 11
DOS FUNDAMENTOS E CONCEITOS DA AD

A AD, como é conhecida, € um campo teérico da Lingiiistica, transdisciplinar,
que introduz reflexdes sobre a linguagem a partir das Ci€ncias Humanas, concebendo o
“discurso” e sua materialidade como objeto de andlise histérico-social. Esse campo
tedrico constituido pela triade Lingiiistica (releitura de Saussure proposta por Pécheux),
Psicandlise (releitura de Freud feita por Lacan) e Marxismo (releitura que foge da
vulgata marxista proposta por Althusser) surgiu com o objetivo de criar uma teoria
critica da “interpretacdo” que superasse a hermenéutica que desconsiderava o sujeito e a
sua historicidade bem com as condi¢cdes de enunciagdo. Embora a AD se constitua na
relacdo desses trés “campos do saber” (POSSENTI, 2004), ela ndo se submete a

nenhum deles. De acordo com Orlandi (2001a, p. 19):

z

a) a lingua tem sua ordem prépria, mas sé € relativamente autonoma
(distinguindo-se da lingiifstica, ela reintroduziu a nocdo de sujeito e de
situag@o na andlise da linguagem);

b) a histéria tem seu real afetado pelo simbdlico (os fatos reclamam
sentidos);

¢) o sujeito de linguagem € descentrado pois € afetado pelo real da lingua e
também pelo real da histéria ndo tendo controle sobre o modo como elas o
afetam. Isso redunda em dizer que o sujeito discursivo funciona pelo
inconsciente e pela ideologia.

Ao abordar a lingua como processo ou como movimento, ou seja, como ato
discursivo, a AD abriu a possibilidade de atuar no limite do social com o discursivo; nas

palavras de Orlandi (2001a, p. 15), a AD atua:

como mediacdo necessdria entre o homem e a realidade natural e social.

Essa mediagdo, que é o discurso, torna possivel tanto a permanéncia e a
continuidade quanto o deslocamento e a transformacdo do homem e da
realidade em que vive. O trabalho simbélico do discurso estd na base da
producdo da existéncia humana.

Iniciada na década de 60, do século XX, a AD sofreu uma profunda evolucio
tedrica que pode ser demarcada em trés periodos. De forma sucinta, pode-se dizer que a
e ~ . . . . « N

primeira geracdo” preocupou-se em evidenciar as particularidades das “formacdes
discursivas”. Ja a “segunda”, em reacdo aos pressupostos anteriores, deu relevancia as
teorias da enunciagcdo. A “terceira”, ainda em definicdo, conduz suas reflexdes aos

N

beneficios que a AD pode trazer ao estudo do vocabuldrio, ou seja, “as palavras do
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discurso” dando énfase ao processo de interacdo e argumentacdo; e €, por esse motivo,
segundo Maingueneau (1993, p. 22) que a enunciacio e a pragmatica tém se revelado
como as novas tendéncias que prometem trazer substanciais contribui¢cdes ao campo da
linguagem.

Segundo Orlandi (2001b, p. 99), a negacdo da transparéncia de sujeito e de
sentido é um principio elementar na AD. Essa afirmacao apdia-se na articulagcdo das trés
dreas do conhecimento j4 citadas anteriormente: Marxismo, Psicandlise e Lingiiistica
que, respectivamente, fundam seus pressupostos na opacidade existente na histdria, no
sujeito e na lingua. Tudo isso porque a re-configuragdo de individuo para sujeito se da
no discurso — materializacdo da ideologia, responsdvel pela ilusdo de evidéncia de
sentido e de sujeito — e na relacdo da lingua com a histéria ocorrendo num deslocamento
de sentidos. Para a AD, o sujeito é descentrado pelo inconsciente e pela ideologia na sua
relacdo com o simbdlico, uma posi¢do entre outras, projetada a partir do seu lugar no
mundo para sua posicdo no discurso: “situacdo social (empirica)” transformada em
“posi¢do sujeito discursiva”. Porém, a condi¢éo de existéncia de sentido e de sujeito € a
submissdo deste a lingua (ORLANDI, 2001b, p.100).

A AD, ao se constituir em um campo tedrico, elabora um arcabouco
instrumental-tedrico que considera as condigdes histéricas de enunciagdo, a
historicidade dos “sujeitos” (PECHEUX, 1997, p. 149), destacando que “s6 hd praticas
através de e sob uma ideologia; 2) s6 hé ideologia pelo sujeito e para os sujeitos”, e dos
“discursos” (PECHEUX, 2002, p. 56) enquanto “indice potencial de uma agitacdo nas
filiacdes socio-histéricas de identificacdo, na medida em que ele constitui ao mesmo
tempo um efeito dessas filiagdes”.

Ao enunciar, o sujeito o faz a partir de uma conjuntura especifica em que estido
em jogo, ndo apenas o que discursa, mas as tensdes socio-histdricas e ideoldgicas, pois
o espaco da enunciagdo é fortemente marcado pelas tensdes dos “aparelhos ideoldgicos
do estado” (ALTHUSSER, 1985, p. 68). Cardoso (1999, p. 38) reelabora alguns
conceitos da teoria da comunicagdo e outras teorias lingiiisticas, (re) significando-os a
partir do quadro tedrico da AD, apresentando, com base nas considera¢des de Pécheux,
uma sintese de alguns elementos constitutivos das condi¢des de producio dos discursos
que, relacionados ao nosso objeto de estudo, pode ser assim reformulada:

- um locutor: o sujeito mulher de seios proeminentes na sua posicdo socio-histérica de
mulher contemporanea nos ultimos 10 anos (mais ou menos). Sua enunciacio diz

respeito a uma posi¢do de identificagdo de mulher de seios pequenos (tipico da média da
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mulher brasileira). E aquele sujeito mulher de seios proeminentes que tem algo a dizer
de si para seu interlocutor.

- um alocutdrio: a enunciagdo desse sujeito se faz a partir de dois movimentos: o
interno, que é voltado para si, no jogo das “formacdes imaginarias” (PECHEUX, 1997,
p-82), a discursividade que esse sujeito constrdi de si; o outro movimento abrange a
dimensdo externa, para o seu outro, € “aquele para quem se diz o que se tem a dizer”.

- um referente: uma enunciagao significativa sobre o tamanho dos seios enquanto objeto
discursivo de identificacdo, considerando os sentidos e os sistemas de significacdo de
coercdo e restricdes dos sujeitos, dos discursos e dos objetos.

- uma forma de dizer: discurso estético, na modalidade escrita, considerando a revista

feminina como suporte material e como “género discursivo” (MAINGUENEAU, 1993).
A revista é, nesse sentido, ‘“manifestacdo” da materialidade dos discursos dos seios
proeminentes.

- um contexto em sentido estrito: as edi¢des publicadas entre 2002 (n°. 31) a 2008 (n°.

96) como forma de enunciacio das mulheres de seios proeminentes.

- um contexto em sentido lato: o discurso sobre os seios marca sua posi¢do de objeto e

modalidade enunciativa, constituindo-se a partir de certos sistemas de restricdes no
quadro das instituicdes que tratam do corpo como medicina, estética, em alguma medida
a publicidade e, por ultimo, as agéncias de moda.

Maingueneau (1998) e Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 392) postulam que
por meio do emprego das palavras, do vocabulario, das construgdes ou géneros de
discurso, o locutor indica o seu posicionamento, revela a sua “identidade enunciativa”,
ou seja, o modo como ele se situa, num espago conflituoso, marcando a sua identidade
em relagdo com as demais. No entanto, a0 mesmo tempo em que o locutor mostra a sua
identidade social e ideoldgica, pelos valores que defende ao enunciar a partir de uma
determinada posicdo, no confronto com o discursivo, hd outros posicionamentos
possiveis, outras formagdes discursivas desestabilizando a unidade enunciativa. Logo,
nao ha um posicionamento (ou que se diga identidade) fechado em si, ele se mantém por
meio do interdiscurso e por um trabalho constante de re-configuracdo com outras
formagdes discursivas.

Assim, em relagdo a discursividades sobre a mulher produzidas a partir do
aumento do tamanho dos seios, analisamos essa conjuntura sécio-histérica bem como o
lugar de onde se fala, tendo em vista que um dos objetivos da revista Pldstica e Beleza é

o de que, em torno dela, os sujeitos promovam discussdes, debates, fagam um trabalho
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de “esclarecimento” politico-social e de representacdo que parta de uma posi¢do social
ou ideolégica. E notério que os meios de comunicagio possuem uma roupagem
ideoldgica, mesmo negando-a sob o signo da neutralidade de informacao.

A comunicacio social aponta para objetivos e interesses especificos a partir de
seus interlocutores ou grupos, considerando que a forma de interagdo entre os meios de
comunicagdo e seus interlocutores varia conforme a categoria ou grupo social para,
assim, atender (constituir) a certas demandas que representam os interesses mutuos, mas
ndo no mesmo nivel. O conjunto de idéias, de préticas, de estratégias, de modalidades
enunciativas e, no entanto, posto como signo da neutralidade da “informacao social” nos
espacos especificos. Desse modo, a revista Pldstica e Beleza, em certa medida,
constitui-se num instrumento lingiiistico que atende a objetivos explicitos e\ou
implicitos para satisfazer a necessidades e interesses sociais.

Convém ressaltar que os interesses e necessidades sdo heterogéneos, embora
possuam algo em comum, que permite a identificacdo de seu pertencimento a uma
categoria especifica. Nessa complexa relacdo entre interesses sociais e instrumentos
lingiiisticos de massa e de comunicagio, o que estd, em alguma instincia, na base dessas
proposi¢des, € a configuracdo do formato, sempre inacabado, de identidades que se
reatualizam cotidianamente.

Pécheux (2002, p. 29-32) faz uma distin¢do do discurso como “‘estrutura” e do
discurso como “acontecimento”. O discurso como estrutura constitui-se em espagos
“logicamente estabilizados” por suas caracteristicas estruturais proprias das ciéncias
exatas, bioldgicas. Ja o discurso como acontecimento pode apresentar uma estabilidade
relativa ou simplesmente ndo as apresentar, uma vez que se constitui num espago
estrutural das humanidades, ou seja, “todo discurso marca a possibilidade de uma
desestruturagio-reestruturacdo dessas redes e trajetos: todo discurso € o indice potencial
de uma agitacio nas filiagdes sécio-histéricas de identificagio” (PECHEUX, 1997,
p.56).

Para Pécheux (1997, p. 160), a evidéncia de “sentido” na linguagem € um efeito
ideoldgico determinado pela formagdo discursiva (FD) que o sujeito se identifica ao
enunciar, ouvir, ler, escrever. A FD constitui-se na “matriz” do sentido. Assim, uma
seqiiéncia verbal podera ter mais de um sentido se for inscrita em FDs diferenciadas.
Por configurarem-se em marcas das contradi¢des socio-ideoldgicas, as FDs sdo
heterogéneas, resultando num emaranhado de dizeres e de sentidos. Nao hd uma

delimitagdo rigida entre as FDs, mas, sim, uma interseccao constante entre elas, ou seja,
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uma FD € atravessada e constituida pelo seu “efeito de sentido” em maior ou menor

preponderancia. Assim, o sentido:
de uma mesma palavra, uma expressdo e uma proposi¢do podem receber
sentidos diferentes — todos igualmente “evidentes” — conforme se refiram a
esta ou aquela formac@o discursiva, € porque — vamos repetir uma palavra,
uma expressdo ou uma proposi¢do ndo tem um sentido que lhe seria
“préprio”, vinculado a sua literalidade. Ao contrdrio, seu sentido se constitui
em cada formacao discursiva, nas relagdes que tais palavras, expressdes ou

proposi¢des mantém com outras palavras, expressdes ou proposicdes da
mesma formagao discursiva. (PECHEUX, 1997, p. 164).

Pécheux (1997, p. 92), para referir-se ao mecanismo de producgdo dos discursos,
cunha o conceito processos discursivos. Conforme esse tedrico, processos discursivos
diferenciados tém como base comum a lingua e se desenvolvem a partir das leis internas
de um determinado sistema lingiifstico. Indiferentemente da classe social a qual o
“individuo” pertenca e das crencas que possua, o sistema lingiiistico é o mesmo
utilizado por “individuos” situados em diferentes estratos sociais. Porém, o que acaba
por distinguir e revelar a “formacio social” (PECHEUX, 1997, p. 92), 4 qual o sujeito
pertence, € a FD na qual ele se filia no processo da enunciagdo, pois, “todo processo
discursivo se inscreve numa relacdo ideoldgica de classes” (PECHEUX, 1997, p. 92) e
emerge de um “sistema de relacdes de substituicdo, parafrases, sinonimias, etc., que
funcionam entre elementos lingiiisticos — significantes — em uma formacao discursiva
dada” (PECHEUX, 1997, p.161).

Assim, Pécheux (1997, p.172) considera as formacdes discursivas (FD) como o
“espaco de reformulacdo-pardfrase”: lugar onde os sujeitos e os sentidos sdo
constituidos. A FD é vista por ele como um modo de ser do sujeito que, ao ser
interpelado, revela sua visdo de mundo. O assujeitamento ocorre no momento em que o
individuo produz o seu enunciado, pois, para produzi-lo o enunciador obrigatoriamente
se inscreve em uma determinada FD. E a FD que determinard o sentido do enunciado,
uma vez que ela “representa na linguagem” as formacdes ideoldgicas que lhes sdo
correspondentes.

O conceito de formagdo ideologica (FI) foi elaborado por Pécheux (1997, p.
146) a fim de determinar o posicionamento das diferentes classes sociais em face da
realidade, a medida que se considera o sentido como um efeito ideoldgico determinado
pelo lugar social de onde o sujeito fala. Cada FI remete a uma FD, constituindo-se num
palco onde acontecem as relagdes de confrontos ideoldgicos presentes nas formagdes

sociais.
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Nesse sentido, todo discurso encontra sustentacdo em “ja-ditos” produzidos
anterior e exteriormente ao que estd sendo dito. Esse pressuposto € base da noc¢do de
interdiscurso (PECHEUX, 1997, p. 162-164), que representa as FIs presentes no
interior das FDs. A interpelacdo do sujeito pela ideologia acontece, no interdiscurso, no
momento em que o sujeito da enunciacdo se identifica com o “sujeito universal”.

Ja a materializacdo lingiiistica da “fala” do sujeito se d4 no intradiscurso, ou
seja, no “funcionamento do discurso, em relacdo a si mesmo”, sendo este “um efeito
reflexivo, no interior do préprio interdiscurso (PECHEUX, 1997, p. 167)”, pois, ao
falar, o sujeito deixa “rastros” lingiiisticos a partir dos quais se constréi uma aparente
evidéncia de sentido. E no intradiscurso, “fio discursivo”, que se obtém as condi¢des
para as andlises discursivas.

Outro conceito relevante neste estudo € o de formacdes imagindrias, “que
designam o lugar que A e B se atribuem cada um a ‘si’ no discurso e ao ‘outro’, a
imagem que eles fazem de seu préprio lugar e do lugar do ‘outro’”, uma vez que se
entende que tais lugares sdo “representados nos processos discursivos em que sdo
colocados em jogo” (PECHEUX, 1997, p. 82).

Fuchs (1982) vem “falar” sobre o processo parafrastico que estuda certa relagio
de equivaléncia de sentidos entre um conjunto de enunciados. Esses sentidos ndo se
encontram, no entanto, de forma latente nas enunciacdes, mas sdo produzidos pelo
discurso, no momento da sua produgdo, significando diferentemente por/para sujeitos. O
conceito de pardfrase é diferente para lingiiistas e teéricos do discurso: enquanto os
primeiros tomam o referente como ponto de partida para a constituicdo dos sentidos, 0s
segundos partem em busca da “identidade de sentido” (FUCHS, 1992, p. 29), embora
ambos alcancem seus objetivos a partir da materialidade lingiiistica.

Os efeitos da histéria na lingua promovem um deslocamento semantico
constante na constituicio dos sentidos, fazendo-os apenas préximos, mas nunca
idénticos ao original - isso porque o momento histérico de sua produgdo é sempre outro.
Assim, esse processo discursivo se dd numa tensdo constante entre o “Mesmo e o
Outro” (FUCHS, 1992, p. 29).

Ja o conceito de pré-construido, ainda de Pécheux (1997, p. 102), foi elaborado
para referir-se ao elemento que “pré-existe” ao sujeito. Elaborado no interior do
“interdiscurso”, o pré-construido aproxima-se da no¢do de senso comum, ou seja, aquilo
“que todo mundo sabe”. Apresentando-se sob a forma de evidéncia de um “contexto

situacional”, encontra-se presente no interior das formagdes discursivas e atua como
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uma espécie de ‘“‘sujeito universal” - que seria o “Outro” do discurso, em termos
lacanianos (PECHEUX, 1997, p. 133), aquele que serve de referéncia para o sujeito
enunciador no processo de identificagéo, resultando, na sua interpelacéo.

Pécheux (1999, p. 59-71), em Papel da memdria, relata uma discussdo entre
lingiiistas, tedricos do discurso e semioticistas sobre o papel da memoria nos discursos.
Esse debate levou-o a observar que a imagem apresenta-se como ponto de convergéncia
entre texto/discurso e imagens, nesses diferentes campos tedricos, exercendo um papel
fundamental na memoria discursiva. Isso ocorre porque um acontecimento histdérico
(enunciado) pode vir a se inscrever no interior das FDs (interdiscurso ou memdria)
funcionando como um icone, que permite aos sujeitos falantes projetarem as suas falas.
Ou seja, a imagem funciona como um “operador de memodria social”, & medida que
descreve “um percurso escrito discursivamente em outro lugar” (PECHEUX, 1999, p-
51), oferecendo aos sujeitos um “trajeto” de leitura, que pode romper-se ao choque de
um fato de discurso, dando margem a outras leituras. No entanto, este tedrico refere-se a
memoria de sentidos, inscrita em praticas sociais, € a memdria histérica; ndo a memoria

neurobioldgica:

da memodria como estruturacdo de materialidade discursiva complexa,
estendida em uma dialética da repeti¢do e da regularizacdo: a memoria
discursiva seria aquilo que, face a um texto que surge como acontecimento a
ler, vem restabelecer os “implicitos” (quer dizer, mais tecnicamente, os pré-
construidos, elementos citados e relatados , discursos-transversos, etc).
(PECHEUX, 1999, p.53).

A memdria discursiva € entdo: um espago tenso, movedico, de deslizes e
retomadas, confrontos e regularizacdo, polémicas e contra-discursos e encontra-se em
constante processo, pois pode tanto recuperar um enunciado num discurso como rejeita-
lo, num determinado momento histérico (PECHEUX, 1999, p.- 56). Entre atualizacdes e
apagamentos, interessa(m) ao analista o(s) efeito(s) produzido(s) por tal mecanismo.

Para Orlandi, (1999, p. 59-71), a meméria é constituida por siléncios,
silenciamentos, sentidos nido ditos e siléncios a ndo dizer. Por seu carater simbdlico, o
discurso age politicamente nos individuos, interferindo diretamente em suas crengas e
praticas cotidianas. A irrupcdo de um novo acontecimento discursivo pode vir a
desencadear, numa sociedade, novos modos de ser e agir. Porém, o sentido nao é dado
pelo sujeito de forma deliberada, pelo contririo, é delimitado e regido pelas institui¢des,

conforme os interesses do momento.
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Assim, as diferentes formas de poder agenciam as identidades e as controlam,
instituindo os sentidos. Trata-se de um “processo histérico-politico-silenciador”
(ORLANDI, 1999, p. 62) que apaga as significacdes que ja foram possiveis, de-
significadas; como também interdita, censura (silencia) aquelas que ndo se fazem
convenientes aos interesses dessas instituicdes num determinado contexto sdcio-
historico. O que se mantém do passado ndo é inexpressivo, mas trazido pela dinadmica
do sentido, das identidades sexuais e da autonomia subjetiva. Se as mulheres continuam
mantendo relacdes privilegiadas com a ordem doméstica, sentimental ou estética, ndo é
por simples razdo social, mas porque estas se ordenam de tal sorte que ji ndo entravam
o principio de livre posse de si e funcionam como vetores de identidade, de sentido e de
poderes privados.

Para o socidlogo e filésofo Lipovetsky (2000, p. 13), “é a partir do préprio
interior da cultura individualista-democratica que se recompdem O0S percursos
diferenciais de homens e mulheres.” Nao ha nenhuma divida de que na base dessa
inversdo de tendéncia encontra-se o formidavel impulso histérico do direito das pessoas
a dispor de si, a conduzir livremente sua vida privada. A cultura do consumo e do bem-
estar, a socializacdo psicoldgica relacional, a emancipacdo sexual das mulheres, o
progresso das qualificacdes escolares e profissionais das mulheres, todos esses fatores
impulsionaram um direito novo a vida privada, uma exigéncia maior de respeito a
autonomia feminina, uma intolerdncia crescente para com as formas de usurpacdo
exercidas pelo outro.

Simultaneamente, os progressos da sensibilidade igualitdria ddo inicio a uma
rejeicdo ou um recuo dos papéis subordinados da mulher e da idéia de supremacia do
masculino sobre o feminino. Nesse contexto marcado pela desvalorizacdo das
demonstragdes machistas e pela erosdo das identidades sociais tradicionais que
condenam as mulheres aos papéis de obediéncia e passividade, as solicitagdes
masculinas ndo desejadas deixaram de ser tornadas como naturais.

Como foi dito, a AD no Brasil encontrou um terreno fértil de aplicabilidade e
reflexdo, ndo um dispositivo apenas para analisar discursos na ordem do estritamente
imbricadas com o poder. Uma dessas reflexdes diz respeito a Possenti (2004), que
concebe a AD como “gestos de rupturas”’, marcando dois momentos: um antes € outro
depois do surgimento dessa linha de anélise.

Conforme Possenti (2004), € importante ressaltar, que nem tudo estd

“resolvido”, mas da forma que se apresenta hoje, foi um desenvolvimento notavel. Sua
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primeira reflexdo recai sobre as condi¢des de surgimento da AD, propde pensar a
concepgdo de discurso introduzida por esse campo tedrico sob a dtica da ruptura, a qual
se constitui num modo de analisar a histéria do conhecimento. O autor explica que o
“conhecimento ndo se produz por acumulag@o, mas por saltos e mudangas de rumo em

relacdo a etapas anteriores” (POSSENTI, 2004, p. 355) uma vez que:

as novas teorias ndo sdo vistas como desenvolvimento e sofisticagdo das
anteriores, mas como efeito, em boa medida, de seu abandono, seja por
estarem “‘esgotadas”, seja porque novas problemadticas, novas vontades de
verdade tomam seu lugar tanto tedrica quanto politicamente. (POSSENTI,
2004, p. 355).

Possenti (2004, p. 353-392) expde de maneira bastante objetiva os “gestos de
rupturas” sob os quais a AD constituiu seus fundamentos teéricos. Dentre esses gestos
torna-se pertinente apresentar concisamente algumas dessas rupturas.

Na perspectiva de Possenti (2004, p.360), a nocdo de interpretacdo §é
ressignificada na AD, no momento em que esse campo tedrico “rompe com a concepgao
de sentido, como projeto do autor”’, descartando a “idéia” de que hd um sentido
origindrio a ser descoberto. A lingua, para esse campo tedrico, “ndo € transparente, mas
tem uma ordem prépria (que a lingiiistica descreve)” (POSSENTI, 2004, p.361). Ao
considerar como relevantes as condicdes de produgdo, contexto histérico amplo, a AD
assinala a sua “ruptura com a pragmética em um de seus fundamentos”. Ja o sentido é
concebido pela AD numa “versdo peculiar: o sentido de uma palavra (ou expressdo mais
ou menos equivalente) se resolve quando uma delas pode ser substituida por outra [...] o
sentido é um efeito de substituibilidade das expressdes” (POSSENTI, 2004, p. 367).

A nog¢do de acontecimento “permite romper, em primeiro lugar, com uma
histéria que procurasse, em tudo, o sentido. Em segundo lugar, com a relacio discurso-
enunciacdo com evento singular. Esta concepg¢ao estd situada claramente na ruptura com
qualquer concepcdo de histéria linear e teleoldgica” (POSSENTI, 2004, 361). J4a a
nocao de interdiscurso, ‘“rompe com conceitos que, de alguma forma, fundamentam-se
sobre os pressupostos da homogeneidade e do centramento, seja do discurso, seja do
sujeito: para a AD, os discursos ndo sdo independentes uns dos outros € ndo sdo
elaborados por um sujeito” (POSSENTI, 2004, p. 386). Falante, locutor'® e emissor sdo
concep¢cdes de sujeito descartadas pela AD. Para este campo tedrico “hd sujeitos

(alternativamente, enunciador), mas estes ndao sdo unos, livres, caracterizados pela

' Como j se encontra expresso na pagina 31, o conceito de locutor que trazemos, neste estudo, é re-
configurado por Cardoso (1999), a partir do quadro tedrico da AD.
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consciéncia (isto é, sem inconsciente, sem ideologia) e tomados como origem”
(POSSENTI, 2004, p. 387).

Para Guerra (2006), o quadro epistemolégico da AD é complexo e mantém uma
relacdo tensa entre as nocdes que o integram. A natureza de certos conceitos é
questionada e seus limites redefinidos a cada atividade de andlise. A AD constréi seu
objeto tedrico e estabelece seus procedimentos analiticos na imbricagdo com as demais
dreas vizinhas.

Tendo como objeto de estudo discursos impressos veiculados pela imprensa
feminina, torna-se importante evocar as consideracdoes de Maingueneau (2001, p.72-83)
sobre a dimensdo essencial do midium no processo de produgdo do discurso. Segundo o
autor, o proprio “suporte” “imprime um certo aspecto a seus contetidos e comanda os
usos” que se podem fazer dele, modificando o “conjunto de um género de discurso”
(MAINGUENEAU, 2001, p.72-73). “O modo de transporte e de recep¢do do enunciado
condiciona a propria constituicio do texto, modela o género de discurso”
(MAINGUENEAU, 2001, p.72). O importante, no caso, nao € tanto o cariter oral ou
grafico dos enunciados, mas sua inscrigdo em formas que assegurem a sua preservacao.
Na concepcao do autor, os “regimes” que regem a producio do discurso oral, escrito e
impresso, pressupdem civilizacdes distintas (MAINGUENEAU, 2001, p.79). O género,
nessa perspectiva, supde uma forma modular do discurso.

Passaremos, a seguir, a discutir alguns conceitos tedricos que nos auxiliardo, nas
andlises, a pensar questdes relativas a uma outra concep¢do de gé€nero a de

feminino/masculino, assim como de identidade, consumo e midia.

2.1 Questoes de género, identidade, consumo e midia

Na investigacdo proposta é preciso debrucar-se sobre a questdo de gé€neros que
permeia as relacdes entre homens e mulheres. Gé€nero aqui entendido como construcao
cultural de feminino/masculino, compreendido como uma producio social e historica
que tem demarcado lugares sociais diferenciados para homens e mulheres ao instituir
pela/na linguagem modos de ser e pensar ou representar enunciativamente distintos a

cada sexo. De acordo com Coutinho (1994, p.52) a relacdo entre os sexos:

[...] € socialmente construida, € uma estratégia de poder, articulada a partir
de um discurso que tenta encobrir desigualdades entre os sexos
naturalizando-as. Isto é, as desigualdades ndo sdo visiveis, ou, pelo menos
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passiveis de questionamentos, uma vez que se constréi um consenso por

meio do qual o que foi produzido pela cultura é atribuido a natureza.
(COUTINHO, 1994, p.52).

O termo “género”, utilizado para designar as relacdes sociais entre 0s sexos,
possibilita prever o caridter essencialmente produzido das identidades
femininas/masculinas a medida que estabelece uma distin¢@o entre a pratica sexual dos
papéis atribuidos aos homens e as mulheres. Essa conceituagdo instaura um terreno de
definicdo que permite desnaturalizar as desigualdades existentes entre homens e
mulheres, possibilitando entendé-las como fruto de um longo processo histérico e
social, promovidas e produzidas por meio da linguagem a partir de um discurso do
senso comum. Por essa razdo, o conceito de género aqui debatido serd fundamental
neste estudo.

A fim de mostrar o cardter artificial das identidades de género, muitos estudiosos
- em especial as feministas - t€m voltado o olhar as priticas de embelezamento
feminino. Esses estudos revelam que tais praticas funcionam como uma espécie de
“controle social” instituido, ja que podem vir refor¢ar certos modelos de feminilidade,
num processo de producdo e reprodugdo dos papéis de género. Na concepcio de Wolf
(1992, p. 13), a ideologia da beleza feminina tem se fortalecido e exercido o papel de
“coercdo social” que os “mitos da maternidade, domesticidade, castidade e passividade

nao conseguem mais realizar”. Para Wolf (1992, p.15):

A “beleza” € um sistema monetdrio semelhante ao padrdo ouro. Como
qualquer sistema, ele é determinado pela politica e, na era moderna no
mundo ocidental, consiste no ultimo e melhor conjunto de crengas a manter
intacto o dominio masculino. Ao atribuir valor as mulheres numa hierarquia
vertical, de acordo com um padrido fisico imposto culturalmente, ele
expressa relagdes de poder segundo os quais as mulheres precisam competir
de forma antinatural por recursos dos quais os homens se apropriam.

J4 a “biomedicina” como forma de “controle social” é um pressuposto
foucaultiano incorporado por muitos tedricos contemporianeos (FOUCAULT, 2002, p.
. Segundo Foucau , P , 0 “saber médico sobre o corpo” tem contribuido
117). S do F 1t (2002, p.117), o “sab d b 7t tribuid
para a “dociliza¢do” do corpo, ou seja: um “saber” que tem orientado e disciplinado o
corpo - determinando seus “gestos” e suas “posturas” de modo conveniente a sociedade.
Para corroborar a sua tese, em Vigiar e Punir o autor mostra que, durante a época

classica, houve “uma descoberta do corpo como objeto e alvo do poder”.
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Em Historia da sexualidade I, Foucault (1988, p. 41) observa que o “controle
social” exercido sobre o corpo pelo discurso moral comegou a perder espaco para o
discurso médico no momento em que esse discurso passou a inventar “toda uma
patologia organica, funcional, mental, originada nas praticas sexuais ‘incompletas’;
classificou com desvelo todas as formas de prazeres anexos; integrou-os ao
‘desenvolvimento’ e as ‘perturbagdes’ do instinto; empreendeu gestio de todos eles”.

Foucault, em Microfisica do Poder, (1999, p.145-7), vem falar da transicao da
sociedade disciplinar — presente na primeira fase do capitalismo — para a sociedade de
controle — que se desenvolve na modernidade. Na “sociedade disciplinar”’, o comando
social € realizado pelas institui¢des (prisdo, asilo, clinica psiquidtrica, escola etc.) que
oferecem justificativas “plausiveis” para a disciplina; a “eliminagdo” por meio do
“suplicio” € substituida por um método de “assepsia’, que busca isolar da sociedade os
individuos que apresentam uma “ameacga” a ordem social. Ja na “sociedade de controle”
o poder se desloca e ndo age mais sob o corpo como forma de “controle-repressdo”, mas
de “controle-estimulag¢do”, ou seja, o sujeito é estimulado, por intermédio das redes de
informagdes, a deixar o seu corpo sempre a mostra, mas, para tanto, faz a ele uma série
de exigéncias, que vao ao encontro dos interesses das sociedades de consumo: “Fique
nu... mas seja magro, bonito, bronzeado!” (FOUCAULT, 1999, p. 146).

Nesse novo paradigma comeca a haver, segundo Foucault, a “exploracio
econdmica” do erotismo pelo “poder”, e os investimentos no corpo, na ideologia do
bem-estar social, entram na ordem do discurso do dia (FOUCAULT, 1999, p.147). Dos
pressupostos foucaultianos interessa, neste estudo, a questdo do “biopoder” promovido
pela sociedade de controle, ou seja, o efeito de autonomia produzido nos sujeitos pelos
discursos e recursos biotecnoldgicos, mais especificamente pela cirurgia plastica
estética ou da possibilidade ilusdria oferecida aos sujeitos de reconstruirem suas
préprias identidades.

E na contemporaneidade, mesmo as identidades que se pressupdem fixas, como
as de gé€nero, vém sendo abaladas - de certa forma - em razdo do préprio artefato que as
constituem: o discurso. Quanto a esse processo de produgdo de identidades, Silva (2000,

p- 84) comenta que:

O processo de producdo da identidade oscila entre dois movimentos: de um
lado, estdo aqueles processos que tendem a fixar e a estabilizar a identidade;
de outro, os processos que tendem a subverté-la e a desestabilizd-la. E um
processo semelhante ao que ocorre com os mecanismos discursivos e
lingiifsticos nos quais se sustenta a producdo da identidade. Tal como a
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linguagem, a tendéncia da identidade € para a fixacdo. Entretanto, tal como
ocorre com a linguagem, a identidade estd sempre escapando. A fixagdo é
uma tendéncia e, a0 mesmo tempo, uma impossibilidade. (SILVA, 2000, p.
84).

Entretanto, conforme Moita Lopes (2002, p. 36) “os processos discursivos
constroem certas identidades para terem voz na sociedade embora estas possam se
alterar em épocas diferentes”. Ainda para o autor, “as pessoas t€ém identidades multiplas
na sociedade. As mesmas pessoas sdo inscritas em praticas discursivas diferentes por

meio de identidades sociais diferentes e contraditorias’:

as identidades sociais de classe, género, sexualidade, raga, idade, profissdo
etc. sdo simultaneamente exercidas pelas mesmas pessoas [...] as identidades
sociais ndo estdo nos individuos, mas emergem na interagdo entre individuos
agindo em praticas particulares nas quais estdo posicionando.

O corpo serve de fundamento para a identidade a medida que se constitui num
dos “locais envolvidos no estabelecimento das fronteiras” que produzem defini¢des de
sujeito (WOODWARD, 2000, p. 15). E por meio do discurso que a histéria e a cultura
inscrevem-se no corpo e € por meio desse objeto simbdlico - a linguagem - que o corpo
se faz representacdo, passando a ser produzido e (re)produzido de multiplas formas em
cada momento histérico. Conforme Orlandi (2001b, p. 20): “[...] um discurso que se faz
pratica na corporeidade. Um discurso que vai para o corpo: uma pratica simbdlica que
se faz materialidade histérica”.

Na perspectiva de Foucault (1999, p. 22) o corpo € a “superficie de inscri¢do dos
acontecimentos”, o local privilegiado de acdo do poder e do controle social trazendo
impressos marcas da cultura, ndo da natureza. Na perspectiva foucaultiana, o discurso é
um elemento de poder que penetra no corpo e acaba funcionando como um organizador
de sistemas de classificacdo (social, cultural, politico, econdmico) que ordena, agrupa,
diferencia, exclui os sujeitos, auxiliando-os a ocupar - ou impondo-lhes - seus devidos
lugares nas representacdes que estdo em jogo.

Na visdo de Baudrillard (1970), o corpo foi capitalizado e fetichizado para fins
de consumo. Para esse socidlogo, as estruturas atuais de producio/consumo induzem,
nos sujeitos, uma pratica dupla, ligada a uma representacio desunida (mas
profundamente soliddria) de seu proprio corpo: aquela do corpo como CAPITAL

(autogestdo/ local de investimento) e aquela do corpo como FETICHE de ou objeto de
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consumo (promotor de praticas de consumo) ''. Ele fala do cariter funcional do corpo, o
qual ndo é nem carne, como na visdo religiosa, nem forca de trabalho como na logica
industrial, mas ele estd preso a materialidade (ou em seu “ideal” visivel) como objeto de
culto narcisico ou elemento de tdtica e de ritual social — a beleza e o erotismo sdo seus
principais temas — que, amalgamados, instituem uma nova ética em relacio ao corpolz.

Ao comparar a ética tradicional com a ética moderna Baudrillard pressupde que:
na primeira fase o corpo servia ao individuo, na segunda é o individuo que se coloca a
servigo de seu corpoB. Pois, segundo o autor, é preciso que o individuo se considere
objeto, como o mais belo dos objetos, como o0 mais precioso material de troca, para que
possa instaurar, no nivel do corpo desconstruido, da sexualidade desconstruida, um
processo econdmico e rentdvel*. Ele diz que, desse modo, é possivel observar que o
corpo estd estreitamente associado as finalidades da producdo como suporte
(econdmico), como principio de integragdo (psicoldgica) dirigida ao individuo, e como
estratégia (politica) de controle social'’.

Nesta investigacdo é importante entender o corpo a partir destas perspectivas, a
medida que nos permitem vislumbrd-lo como construto social e cultural, alvo de
diferentes marcadores identitirios que tém por funcdo posicionar os sujeitos de
diferentes modos na escala social. Conforme Veiga-Neto (2002, p. 35), quem pertence
ou ndo a certas classificacdes de corpo: corpo magro, alto, belo, branco, jovem,
malhado, saudavel, (reformado). Tais marcadores identitarios nido sdo definitivos, eles
se encontram em constante processo, construidos e reconstruidos continuamente nos
discursos.

Na visdo de Veiga-Neto (2002, p.35):

<les structures actuelles de la production/consommation induisent chez le sujet une pratique doublé,

liée a une représenttation désunie (mais profondément solidaire) de son propre corps: celle du corps
comme CAPITAL, celle du corps comme FETICHE (ou objet de consummation)” (BAUDRILLARD,
1970, p. 200).

12« (_.) corps fonctionnel, ¢’ est-a-dire qui n’est plus ni «chair» comme dans la vision religieuse, ni force
de travail comme dans la logique industrielle, mais repris dans sa matérialité (ou dans son «idéalitér»
visible) comme objet de culte narcissique ou élément de tacticque et de rituel social — la beauté et I’
erotisme sont deux leitmotive majeurs” (BAUDRILLARD,1970, p. 205).

13 Ceci selon une éthique toute moderne, qui, a I’ inverse de I’ éthique traditionnele qui veut que le corps
serve, enjoint a chaque individu de se mettre au service de son propre corps (...). (BAUDRILLARD,
1970, p.220)

"1 faut que I'individu se prenne lui-méme comme objet, comme le plus beau des objets, comme le pus
précieux matériel d’ échange, pour que puisse s’instituer ou neveau du corps déconstruit, de la sexualité
décosntruite, um processus économique de rentabilité. (BAUDRILLARD, 1970, p.211)

- On voit bien comme le corps est étroitement mélé aux finalités de la production comme support
(économique) comme principe d’ intégration (psychologique)dirigée de I’ indiviu, et comme stratégie
(politique) de contréle social ( BAUDRILLARD, 1970, p.213).
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Vivemos numa época em que somos continua e intensamente interpelados
por marcadores identitdrios; vivemos numa época de proliferacdo de
diferencas, em que os sentimentos de pertenca sdo cambiantes e complexos,
dificeis de capturar, descrever e analisar. (VEIGA-NETO, 2002, p.35).

Entende-se, desse modo, que as discursivizagdes tratadas neste estudo ndo sio
aleatérias e nem desinteressadas, uma vez que elas envolvem questdes de consumo e
acabam exercendo um certo controle sobre as identidades sociais, contribuindo na
manutengdo dos papéis masculino/feminino. Na cultura Ocidental, o seio feminino € um
dos locais onde a sexualidade feminina é particularmente pontuada. Trata-se, entdo, de
analisar nestas discursividades toda uma relacdo que efeminiza e masculiniza. O ideal
de feminino e de masculino produzidos em discursos imemoriais € em textos de
diversos géneros, representa uma memoria que estabelece os lugares a serem ocupados
por homens e mulheres. O tema dessa investigacdo - corporeidade/estética dos seios
femininos/ sujeito feminino - conclama, inevitavelmente, as questdes que regulam esse
“poder dizer sobre”.

O modo como a mulher é representada na atualidade, no discurso da midia, ndo
condiz com a posicdo social que a mulher ocupa. O interdiscurso que (re)produz essas
representacdes guarda espectros de um reforcamento bindrio assimétrico, de uma
divisdo “generalizada” do humano, que relaciona o homem a certos conceitos: ciéncia,
razdo, objetividade; e a mulher a outros: magia, domesticidade, emogao, sensualidade e
subjetividade. Apesar de a mulher ndo ter sucumbido aos esteredtipos que a
representam, escapando dos lugares sociais historicamente determinados a ela, a
estereotipacdo do feminino ainda persiste. Assim, procuramos no capitulo seguinte,
analisar o processo discursivo bem como os efeitos de sentidos produzidos por essa
discursividade, procurando estabelecer um discurso ideolégico advindo desses
enunciados.

Espera-se, desse modo, articular um didlogo interdisciplinar entre estes dois
campos de estudos: a andlise do discurso francesa e a andlise cultural com postulagdes
de Jameson (2004) e de Lipovetsky (2000), em especial, que discute o feminino na pds-
modernidade. Tal interlocucio torna-se possivel, em razdo da perspectiva tedrica aqui
adotada, ja4 que ambos os campos tedricos partem de uma abordagem pds-estruturalista,
identificam-se pela abertura a diversas dreas do conhecimento e concebem a linguagem
como artefato por intermédio do qual se constroem o(s) sentido(s) e a realidade.

As consideracdes destes tedricos sdo importantes, nesta pesquisa, para se pensar

os efeitos da globalizacdo produzidos no imaginario pelo/no discurso da estética nos
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processos de construcdo de identidades, produzidos pela revista Pldstica e Beleza, a
medida que possibilitam vislumbrar a “beleza” como mercadoria, ligada aos
mecanismos de producdo. Tendo por objeto de investigagdo um tipo de discurso que
envolve a re-engenharia do corpo propiciada pelas ‘“novas” biotecnologias (proteses,
tratamentos estéticos), considera-se necessario prever, em alguma medida, os interesses
mercadoldgicos envolvidos na construgdo destas representacdes. O tema proposto
convoca, inevitavelmente, questdes sobre cultura e identidade, uma vez que, nessa
cultura imagética, a pretensa busca pela “individualidade” instigada pela profusdo de

estilos e possibilitada pelas biotecnologias se faz na diferencga.
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CAPITULO - III

OUTROS SENTIDOS: A POLEMICA DOS SEIOS

Ao contririo de um dispositivo
arcaico, o oculto contemporaneo da
beleza deve ser compreendido sob o
signo moderno da ndo aceitacdo da
fatalidade, da ascens@o ao poder dos
valores conquistadores de
apropriagdo do mundo e de si.
(Guilles Lipovetsky, A terceira
mulher).

3. A unicidade do discurso e a multiplicidade de sentidos

O discurso é uma pratica, o discurso e as praticas sdo constitutivos, no entanto, o
que vai constituido no discurso necessariamente ndo precisa “corresponder” a referéncia
externa a ele, “importando”, de acordo com o complexo discursivo, uma relagdo de
efeito de sentido. Quando hd um tipo de “sintonia” entre a prética do discurso e seu
exterior, o efeito de sentido que ai demanda pode atingir certos limiares entre o
“enunciar e o fazer”, e isso, na luta de classe, ¢ marcar uma posi¢do discursiva incisiva.
Assim, o que segue sdo “leituras” advindas da relacdo entre a linguagem (um dizer) e
sua exterioridade (um nao dizer).

Os enunciados trazidos para a andlise foram recortados da revista Pldstica e
Beleza, primeira a ter como enfoque principal a cirurgia pldstica, comecou a circular em
cenario nacional no ano de 1997, com publicacdes trimestrais'. Hoje a revista ja conta
com uma publicacdo mensal, firmou-se num mercado editorial competitivo e tem
interpelado fortemente a mulher brasileira, constituindo-se num campo discursivo rico
para andlise, a medida que tais discursos envolvem discursos e recursos biotecnolégicos
na (re)produgdo de identidades.

Esse tipo de publicacdo, impressa nacional, voltada ao publico feminino, ao

3

efetuar um recorte da realidade, (re) significa a construcdo da “verdade” para uma
importante parcela da sociedade brasileira. Analisar a discursividade da revista € ter
acesso a um modo de ver e viver de uma camada de mulheres que, s6 por ter acesso a

um meio impresso, jd pode ser considerada como elite, ou formadora de opinido.

16 . . . .
Dados fornecidos pela editora, via e-mail.
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E evidente que o discurso da revista ndo € monofonico. H4 diversas outras
“vozes” que contribuem para a construcdo de sentidos. No entanto, em um nivel mais
apurado das discursividades, acreditamos que existam caracteristicas que sejam comuns
a totalidade dos textos da publicacdo. Em outras palavras, sob a multiplicidade de
3 2 L~ 1 . .

vozes”, uma mesma visdo de mundo ressoa. Pretendemos, com a andlise discursiva,
levantar algumas dessas bases ideoldgicas que, obviamente, precisam ser confirmadas

por meio de enunciados.

Para tratar do tema proposto, agrupamos as andlises em trés topicos: Discurso da
imprensa voltada ao feminino: o caso Pldstica e Beleza, Discurso da fetichizacdo dos
seios: a essencializacdo do feminino: tensdo entre os sentidos maternal e erdtico;

Discursividades sobre a estética dos seios: o (des)controle de si.

3. 1 Discurso(s) da imprensa voltada ao feminino: o caso Pldstica e Beleza

Com o apoio dos pressupostos tedricos da AD, analisamos, neste tépico, a
relacdo estabelecida entre o referente “mulher (de seios fartos)” e os sentidos de
feminino  (re)produzidos, nessas discursividades, apds o  acontecimento
estético/discursivo promovido pelo implante cosmético de prétese de silicone, neste
momento histdrico.

Entende-se por referenciacdo a relacdo entre a linguagem (um dizer) e uma
exterioridade (um ndo dizer), relacdo necesséria para que a linguagem tenha o seu valor
e ndo se encerre em si propria. Para Cardoso (2003), referente é o objeto a que a
linguagem visa, enquanto para Possenti, prefaciando e parafraseando Cardoso, afirma
que “o referente do discurso ndo € a realidade, mas aquilo que o discurso institui como
realidade” e que, portanto, os referentes sdo construidos pelos sujeitos locutores na
interagdo, estes responsaveis pela descricdo, transformagdo, ou mesmo de constituicio
do sentido. Assim, tomamos como objeto os recortes a seguir:

R 06 - Seios de diva. E possivel remodelar a glandula maméria de forma a dar um novo contorno
e altura aos seios (P.B. 95, p.50)

R 07 - [...] faca da medicina uma aliada para ficar mais sedutora. Conheca as técnicas cirdrgicas
para aumentar o volume dos seios ou deixd-los empinadinhos (P.B. 86, p.80).

R 08 - Turbinada em qualquer idade (P.B. 64, capa).
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Pelos recortes efetuados, tendo como referente a “mulher (de seios fartos)”, os
efeitos de sentido oscilam para sentidos sindnimos de: “diva”, “sedutora” e “turbinada”,
a partir da posicao-sujeito discursivo da revista Pldstica e Beleza, lugar ocupado
singularmente. Tal posicdo-sujeito ¢é significativa se for possivel considerar o
deslocamento da posicdo dos sujeitos: a revista versus a mulher (sujeito locutor
institucional e sujeito leitor). Se, para Cardoso (1999, p. 38) “usar a linguagem de
maneira significativa € produzir discursos”, analisd-los € considerar, de forma
indispensavel, as condi¢des de sua producdo (PECHEUX; FUCHS, 1997, p. 77).
Convém assinalar que a revista em questdo se diz enderecada a mulher “moderna”,
“multimidia” (P.B. 36, p. 12) aquela que desempenha virias fun¢des ao mesmo tempo:
mae, esposa, profissional, dona-de-casa, amiga e ainda d4 um jeito de “driblar os limites
que a vida tdo corrida impde para malhar e cuidar da beleza”.

No R 06, o vocabulo diva'” associado ao restante do enunciado, contribui para a
construcdo do discurso mididtico, que trata de “dizeres” ou discursos a serem
enunciados por um sujeito que detém uma determinada posi¢do, e que, 2 medida que
enuncia esses discursos, exclui outros discursos/sujeitos da esfera da enunciagdo. O
termo “seios de diva” ja nos induz a um complexo efeito de sentido: a0 mesmo tempo
em que interpela o seu referente, “a mulher”, ele a conclama a dar um “novo contorno e
relevo aos seios” para transforma-se em deusa, notdvel.

Ao utilizar o referente “diva” para se referir a mulher de seios fartos, o sujeito-
institucional revista faz remiss@o pelo interdiscurso das praticas discursivas
cinematograficas a mulheres sedutoras e irresistiveis, tais como Marlyn Moroe, Gina
Lolobrigida, dentre tantos outros icones recentes, Angelina Jolie, Pamela Anderson.

O referente “sedutora”, no R 07, concorre para o0 mesmo sentido e remete ao
interdiscurso das cortesds de seios fartos, da Renascenca, descritas pelos discursos
produzidos, neste periodo (atualizados em tantos outros), como mulheres sensuais e
licenciosas.

O vocabulo “turbinada”, no R 08, constitui-se num neologismo de sentidos, uma
vez que é recentemente'® utilizado para referir-se a mulher de seios fartos. Porém, os
sentidos produzidos pelo referente “turbinada”, induzem-nos a sentidos muito proximos

aos produzidos pelo referente “diva” e “sedutora”, a medida que se trata de aumentar o

"7 Grifos nossos.

Diva: deusa, notavel (FERREIRA, 2000, p. 242)

'8 Constatamos por meio de consultas a diversos diciondrios que apenas edi¢des recentes utilizam o
vocdbulo turbinar a mulher de seios fartos.
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tamanho - compreendido como “poténcia” na FD da industria - de uma parte do corpo
feminino investida de sexualidade. Assim, unindo este referente ao restante da
enunciacdo ‘“em qualquer idade”, torna-se possivel realizar a seguinte leitura:
sexualmente potente a vida toda. Isso porque se o falo ereto é associado a virilidade
masculina, a firmeza dos seios pode igualmente estar carregada destes sentidos.

Os processos de interpelagdo construidos, nesses recortes, a partir desses
referentes manifestam sujeitos que partilham elementos de saber comuns, ligados a
formagdes discursivas compativeis entre si, a medida que t€ém como pano de fundo,
bases patriarcais, que exploram o antigo esteredtipo de mulher-objeto.

Entretanto, entendemos que as condi¢gdes histdricas de producdo dos discursos
(re)significam os sentidos e, conseqiientemente, as identidades. Se os referentes
discutidos anteriormente t€ém interpelados o sujeito mulher é porque a “sensualidade”
parece ter sido destituida de toda valoragdo negativa produzida pelos discursos
feministas e pelos discursos moralistas da Idade Média. Diferentemente de outros
periodos da histdria, o lugar do feminino nédo € mais preordenado e conduzido de ponta
a ponta pela ordem social e natural. Conforme Lipovetsky (2000, p.12):

O mundo fechado de antigamente foi substituido por um mundo aberto ou
aleatério, estruturado por uma légica de indeterminacdo social e de livre
governo individual, andloga em seu principio a que organiza o universo
masculino. Se hd sentido em falar de revolu¢do democrdtica a respeito da
construgdo social dos géneros, é, antes de tudo, por eles agora se
encontrarem consagrados ao mesmo “destino”, marcado pelo poder de livre

disposi¢do de si pela exigéncia de inventar a si proprio fora de qualquer
imperatividade social.

No R 07, temos, explicitamente, enunciado, o verbo no imperativo “faca”
seguido da expressdo “para ficar mais sedutora”. A expressao assim construida permite
abranger o conjunto das mulheres, considerando-as “apenas uma”, “facam todas” “para
ficarem mais sedutoras”, indicando que “as técnicas cirirgicas para aumentar o volume
dos seios” s@o o caminho “para ficar mais sedutora e com “seios [...] empinadinhos”,
funcionando, nestas enuncia¢des, como forma de aconselhamento. Observa-se, também,
que o destinatirio é qualquer um — homem ou mulher — e que esse apagamento &
significativo tendo em vista que o discurso produzido é para todos os leitores, mulheres
ou ndo. Entendemos este apagamento como uma estratégia discursiva utilizada para

atingir a adesdo do implante préteses para qualquer sujeito que se sinta feminino,

independente do sexo que possua.
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Ainda no R 07, podemos observar a interpelacio da posi¢do sujeito por meio da
presenca de verbos no imperativo como demandadora de discursividade: “faca”,
“conheca”. A revista Pldstica e Beleza, como sujeito, reivindica uma posi¢do por parte
do sujeito enunciatirio. H4 um sutil deslocamento de sentido e mudanca de posi¢ao:
passar de sujeito histérico para sujeito reivindicador é permanecer na ordem da
legalidade, posi¢@o conquistada pela revista Pldstica e Beleza; no entanto, € um sujeito
que lanca mao de aspectos histéricos na questdo da discursividade dos seios retratados
na literatura brasileira de ficcdo, no cinema e no senso comum. Para a constitui¢do de
um sujeito reivindicador, implica-se a posse dos direitos e o poder legitimado de
reivindicé-los a partir de determinado lugar social.

A revista Pldstica e Beleza surge assim como representante dessa posicdo-
sujeito. Importa considerar que reivindicar uma “nova” identidade a mulher de seios
fartos (de diva/de mais sedutora/ de turbinada) mesmo que autorizado, pode ser
significado a medida que o sujeito estd se constituindo como representacio identitaria.
Ao se reivindicar uma identidade, faz-se por haver uma lacuna nos processos de
construcdo identitdria, um vazio que precisa ser preenchido. Assim, o efeito de sentido
construido diz respeito a uma posi¢do que se estabiliza para reivindicar outra, pois ndo
ha posi¢cdo vazia de sentido ou de identidade. As condigdes politicas e as filiagdes
histdricas exigem outra relacdo com a estética dos seios, uma relagdo de luta porque
dela foram e/ou estdo sendo excluidas.

Nio € por acaso que a revista se denomina Pldstica e Beleza, estabelecendo, no
préprio nome, uma relacdo de interdiscursividade com o discurso que enuncia. Esse tipo
de relagdo discursiva ndo corresponde a um simples “ajuntamento”, mas, sobretudo, a
um posicionamento ideoldgico como estratégia discursiva e de acdo, condi¢do que
garante a existéncia da revista. Reivindicar algumas questdes sociais sem estar
organizado pode conduzir ao isolamento, ao esvaziamento, condicdo que enfraquece a
sua relevancia social e discursiva.

Assim, a revista Pldstica e Beleza se firma como porta-voz da mulher
contemporanea, da mulher preocupada com as mudancas e com seu tempo. Em “[...] dar
um novo contorno e altura aos seios [...]” e “[...] uma aliada para ficar mais sedutora
[...]I” o sujeito que enuncia produz a imagem da sua leitora, justificando a sua posicao
como vanguarda. Esses enunciados marcam uma posi¢do importante, ao instituir-se
num instrumento discursivo. Esse posicionamento é efeito de uma posi¢@o que reafirma

sua importancia politica e seus propdsitos ao consumidor — a mulher; posicionamento
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discursivo de critica ao corpo da mulher e de “reforma” que a plastica pode
proporcionar para “ficar mais sedutora” e “‘dar um novo contorno” ao corpo.

Os enunciados apontam para a demanda de sentido de marco divisério do que
terd sido uma identidade e para o que possivelmente sera essa identidade. Os enunciados
parecem constituir-se numa “busca” de regularidade, uma referéncia estabilizada como
identidade que possa recobrir um determinado grupo ou categoria, em que seja possivel
identificar a mulher “multimidia” apds as “técnicas cirtrgicas para aumentar o volume
dos seios e deixd-los empinadinhos”, “em qualquer idade”, “de forma a dar um novo
contorno e altura aos seios”; enunciados que funcionam como ‘“marca\elemento”
discursivo da diversidade de identidades, associados aos adjetivos “sedutora” e
“turbinada” e ao substantivo adjetivado “diva”.

Essas referéncias identitirias no interior do discurso do tamanho dos seios
indicam um tipo de relag@o de poder (sujeito locutor e interlocutor — sujeito institucional
revista x sujeito leitor) de quem detém o direito de opinar sobre o corpo feminino, ja
que o enunciador se apodera em seu intradiscurso do discurso da medicina estética,
“remodelar as glandulas mamadrias”, conclamando a mulher a conhecer as técnicas
cirirgicas, a fazer da “medicina estética uma aliada” e a se enquadrar no perfil de
feminino construido pela revista; no entanto, essa relacdo nido acontece sem conflito.
Essa “arena de lutas” de posicao identitdria, seja em decorréncia do seu enunciador, seja
a partir das condi¢cdes materiais de existéncia em que se enuncia e reivindica, emerge
dos enunciados. Isso produz um complexo efeito de sentidos, uma vez que ja estdo
investidos na constru¢do de uma identidade, ainda que instdvel em relagc@o as condig¢des
materiais de enunciacdo, seja como mulher, seja como sujeito do discurso,
reivindicando esse espaco de enunciacao.

Nos recortes analisados expomos diversos mecanismos de producdo de sentido
que permitem apreender um tipo comum de representagdo da mulher e para a mulher,
que determinam um dever-ser € um querer-ser feminino, um modo afirmado como
“normal e desejavel” de pensar, de se comportar, de pensar o futuro, relacionar-se com

0 proprio corpo, com o0 mundo e com os homens.

odemos constatar, nestes recortes, um movimento de “adesdo” do sujeito
Pod tat t t to de “ad ”d t
feminino aos sentidos produzidos pelos referenciais “diva”, “sedutora”, “turbinada”, que
entra para a deriva da histéria: a mulher, investindo-se de certa posicdo social e

discursiva e, a partir dessa posi¢do, apresenta-se, também, como capaz de representar
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essa ‘“nova” identidade, ou forma sujeito. Nos recortes de enunciados a seguir, podemos

apreender tais sentidos:

R 09 - Uma mulher com seios grandes, com um belo decote recheado, sempre chama mais
aten¢do do que outra menos voluptuosa. (P.B. 90, p.38).

R 10 - Hoje [depois do implante de silicone nos seios] sou uma mulher power (P.B. 91, p.36)

R 11- Apés seis dias, colocou o sutid pds-cirdrgico e viu pela primeira vez o peito. “Nossa, é
uma sensagdo muito boa. Acho que e foi a primeira vez que me senti realmente mulher!” (P.B.
91, p.32).

R 12 - Agora [depois do implante de silicone nas mamas] me sinto mais feminina e minha auto-
estima foi 14 em cima! (P.B. 62, p.26).

R 13 - Agora [depois do implante de silicone nas mamas], posso dizer que me sinto realizada e
uma mulher muito bonita (P.B. 89, p.36).

R 14 - Agora [depois do implante de silicone nas mamas], estou me sentindo muito mais
feminina, confiante e sexy (P.B. 38, p. 49).

R 15 - Agora [depois do implante de silicone nas mamas], sinto-me mais segura e sensual. (P.B.
38, p. 49).

Ha uma estabilizacdo e uma adesdo nessa “nova” representacdo identitiria que
recobre ou que procura recobrir o acontecimento. Cumpre ressaltar que essa “adesido”
ndo se deu de uma hora para outra ou de uma enunciagdo para outra, mas ji vem
trazendo em si as marcas histdricas, politicas e sociais nas diferentes significagdes do
tamanho dos seios, no decorrer dos tempos, conforme exposto em itens anteriores.

Essa “nova” identidade, que recobre ou que procura recobrir o acontecimento,
estabilizando-se, constitui-se numa forma de “cercar”, em alguns aspectos, o sentido no
discurso, pois é uma forma de se colocar no rol dos acontecimentos, comprometendo-se
com as mudancas de seu tempo, representando, também, uma forma de se enunciar,
como mulher, o que pode indicar um assumir-se. Os adjetivos ‘“‘voluptuosa” e
“poderosa”, assim como, as locucdes adverbiais de modo “realmente mulher”, “mais
feminina”, “uma mulher muito mais bonita”, “muito mais feminina” e “mais segura e
sensual”, conferem a mulher caracteristicas positivas, representam algo que pode ser
identificado, significando o préprio movimento, especificando esse movimento como
unico, o que implica, também, impor o reconhecimento dessa identidade pelo outro.

E necessdrio que o outro — o homem — identifique-a como tal. Assim, essas
adjetivacdes que tém como referente o substantivo mulher, conferem o efeito de sentido

de mais “estabilizado”, mais “reivindicador”, mais “impositivo” (de aumento), tendo em
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vista que a mulher — de seios proeminentes — ndo € qualquer uma. Aqui ndo ocorre um
efeito de indeterminac@o; pelo contririo, traz a tona a figura da mulher que sabe o que e
de quem estd falando ou enunciando, como também sua posi¢do social, empirica e
ideoldgica.

Temos, assim, no R 09 “uma mulher” [...] outra (menos) voluptuosa”, em que
uma ¢é um artigo indefinido e seu sentido é genérico, enquanto outra é um pronome
indefinido varidvel, capaz de indicar um ser humano que seguramente existe, mas cuja
identidade ¢é diferente. Sendo o artigo a classe de palavra que acompanha o substantivo
determinando-o ou indeterminando-o, no caso em questdo temos o artigo indefinido em
que uma adquire um valor expressivo em relagdo a outra, (qualquer outra) mulher.
Tanto o artigo uma quanto o pronome outra tém como referente o substantivo mulher,
e o enunciado, tal como é evocado, ja constitui uma outra forma de reatualizacio tensa,
numa estratégia de marcar uma identidade, tendo em vista a presenca do pronome
outra, que pressupde uma identidade diferente.

Tal dispositivo de enunciagdo se apresenta como um trabalho de “elaboracdo”, de
estabilizacdo, com possiveis sentidos de aceitagdo, condi¢do que diminui o cariter
indeterminado do artigo. Ainda no enunciado em questdo, o adjetivo voluptuosa,
justaposto ao substantivo mulher, vem caracterizar esse substantivo, atribuindo-lhe
modos de ser, imprimindo um sentido diferenciado ao substantivo ao qual se justapoe,
apresentando-se como um trabalho de “elaboracdo” e estabilizacdo do discurso

veiculado pela revista Pldstica e Beleza, sem se deixar absorver por ele.

No R 10 temos “hoje sou uma mulher power”, em que o artigo uma desempenha
af a mesma fungdo que a anterior, relacionado ao mesmo referente mulher, seguido do
adjetivo power (poderosa). O artigo, na perspectiva discursiva, tal como se apresenta,
vem mostrar como se constitui esse lugar privilegiado de contato, que o discurso
constréi na interlocucdo com o seu exterior especifico, ou o seu interdiscurso.
Constituindo-se numa anafora indireta, o significado ndo é determinado por um
mecanismo estritamente lingiiistico, mas por um processo discursivo, como um sistema
de relagdes de substituicdo dentro de uma mesma formacdo discursiva. Ao mesmo
tempo, o vocdbulo power acrescenta o tom de status, pelo uso do estrangeirismo, o que
provoca um sentido inverso, a medida que denuncia, na mulher brasileira, a busca da
palavra de origem inglesa para se auto-afirmar, para se identificar (identidade norte-

americana).
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Voluptuosalg, volipia® e poderosa®' sio trés vocdbulos que provocam efeitos
de sentidos que concorrem entre si para a manutencdo discursiva da questio da
identidade, no que se refere a questdo do tamanho dos seios, comportando
“substitui¢des, pardfrases e sinonimias” (PECHEUX, 1997, p. 161) no processo
discursivo de sua materializagdo, pois essas posi¢cdes discursivas ndo estdo nem a
deriva, nem fora das “redes de memoria e filiagdes histdricas” (PECHEUX, 2002, p.
54).

Pelo contririo, se essas posicdes significam e comportam essas relacdes de
discursividade é porque sdo elas que se constituem na “ades@o” das condicdes materiais
de producdo no acontecimento discursivo. Essas formas de marcar a identidade no bojo
das condi¢des materiais e discursivas da enunciacdo, ou a enunciacdo como mulher,
provoca deslocamentos de sentido. Essas modalidades enunciativas materializadas na
revista Pldstica e Beleza por meio da fala (depoimento) de suas leitoras, ou de qualquer
outro material discursivo, constroem certos limites com sentidos (ORLANDI, 1999, p.
59), a medida que esses limites ja contém/trazem consigo a reivindicacdo de uma
identidade em (re)construcio, que podem abranger as demais. Nos recortes, temos as
seguintes configuragdes: “a primeira vez que me senti realmente mulher!”; “agora me
sinto mais feminina”; “agora posso dizer que me sinto realizada e uma mulher mais
bonita”; “agora estou me sentido muito mais feminina, confiante e sexy”; e, “agora
sinto-me mais segura e sensual”.

Pode-se verificar que o uso do advérbio agora, repetidamente configurado na
fala dos enunciadores, instaura um tempo presente, tendo em vista que a funcido do
advérbio parte, basicamente, da capacidade de caracterizar o processo verbal, indicando
circunstancias em que esse processo se desenvolve. Para Benveniste (1996, p. 74), “o
agora € reinventado a cada vez que o enunciador enuncia, é a cada ato de fala um tempo
novo, ainda néo vivido”. Ora, se o agora é gerado pelo ato de linguagem, desloca-se ao
longo do fio do discurso permanecendo sempre agora. Como o agora € o tempo em que
um eu toma a palavra, o agora do enunciador é o agora do enunciatirio. O advérbio

agora, trazendo o tempo do enunciador e do enunciatdrio, faz emergirem enunciados

' Voluptuosa (adjetivo): cheio de, ou em que ha volipia, ou que a inspira (FERREIRA,2000, p. 716)

* Voldpia (substantivo): grande prazer dos sentidos sobretudo o prazer sexual; voluptuosidade
(FERREIRA,2000, p. 716)

*! Poderosa (adjetivo): que tem ou exerce poder; de grande efeito, energético. (FERREIRA, 2000, p. 541)
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que colocam em jogo complexos efeitos de sentido, atribuindo ao enunciatirio o estar-
14, o ja-14 da enunciacio.

Ao mesmo tempo em que o advérbio realmente deixa de ter papel descritivo e
passa a traduzir os sentimentos e os julgamentos de valor, de quem escreve ou fala,
transmitindo forte carga emocional, é possivel verificar o uso de advérbios de
intensidade, tais como “mais feminina”, “muito bonita”, “muito mais feminina e sexy”
e “mais segura e sensual”’, produzindo ai os sentidos que intensificam o referente
mulher de seios proeminentes. Adquire-se, assim, um efeito de sentido que se
caracteriza pela contraposi¢do de um antes marcado pela falta, e um agora, marcado
pela presenga, isto €, o que se era antes da cirurgia pléstica e o que realmente se é agora
com a realizagdo da cirurgia plastica. Isso porque, conforme Hall (2000, p.39) “A
identidade surge ndo tanto da plenitude da identidade que j4 estd dentro de ndés como
individuos, mas de uma falta de inteireza que é ‘preenchida’ a partir de nosso exterior
pelas formas através das quais nds imaginamos ser vistos por outro” (grifos do autor).

Ao se enunciar a partir de onde se enuncia, ja ocupando um lugar legitimado,
uma identidade especifica, uma histéria e uma posi¢do espago-material, ficam evidentes
as relacdes de poder. Essa reivindicacdo implica um efeito de poder (FOUCAULT,
1999) que, além de reconhecer e legitimar essa identidade, também oferece amparo aos
discursos dai emanados e é a opinido publica que, de forma geral, contribui para a
legitimac@o desse discurso, tendo em vista que a revista Pldstica e Beleza ressignifica a
construcdo da “verdade” para uma importante parcela da sociedade brasileira.

No discurso das leitoras da revista Pldstica e Beleza, os adjetivos: “voluptuosa”,
“poderosa”, “mulher”, “feminina”, “bonita”, ‘“confiante”, “segura”, ‘“sensual”,
constituem-se em unidades de uma memdria discursiva que as levam a se identificarem
com o discurso veiculado pela revista Pldstica e Beleza, produzindo o efeito de se
inscreverem e de inscrever o acontecimento no espaco da memoria. A presenca de
advérbios de tempo “hoje”, “agora”, e da locucdo adverbial de tempo “primeira vez” (R
11), nesses recortes, apontam uma transicdo da posi¢do sujeito- mulher, uma mudanca
no modo de enunciar, apds a cirurgia cosmética de proteses de silicone, consistindo no
imagindrio desses sujeitos, na sua elevacdo na escala social. Isso vem corroborar a
afirmacdo de Orlandi (1999, p.40) de que “na relagdo discursiva sdo as imagens que
constituem as diferentes posi¢des’, uma vez que “as identidades resultam desses

processos de identificagcdo, em que o imaginario tem sua eficacia”.
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O R 16 toma a forma de um depoimento, seguido do R 17 que apresenta a
opinido da revista dando-nos algumas constru¢des de sentido sobre o modo de pensar
que a revista quer afirmar como “feminino”. A narradora representa bem o perfil de
parte do publico da revista: alguém de classe média, com bom nivel educacional,

formadora de opinido, tal como a revista:

R 16 - Interpretei uma prostituta no filme “Até que a vida nos separe”, de José Zaragoza. Foi um
papel pequeno, mas valeu a experiéncia. (P.B. 32, p.24).

R 17 -A grande virada na carreira de Cida Marques ocorreu em 1997. O auge de seu sucesso
coincidiu justamente com o “boom” do silicone no Brasil. Dona de seios fartos e naturais, Cida
passou a representar o novo padrdo de beleza nacional. Tanto que se tornou presenca constante
na lista das 100 mulheres mais sexy do mundo pela revista Vip. (P.B. 32, p.25).

Inicialmente, um depoimento j4 apresenta uma série de coer¢des de gé€nero
(HERNANDES, 2006): é escrito em primeira pessoa, tem forte efeito de verdade,
intimidade, subjetividade. A linguagem €, muitas vezes, coloquial, com marcas tipicas
encontradas na fala, na tentativa de simular um bate-papo descontraido. O depoimento,
para despertar a curiosidade na direcdo do consumo, apresenta situacdes que fogem do
senso comum, tais como: “interpretei uma prostituta”.

No R 17 o sujeito-institucional revista vem imprimir seu ponto de vista a
respeito da mulher de seios fartos e das vantagens em té-los maiores, no momento em
que este padrio estético passa a ser valorizado pelos brasileiros: “a grande virada na
carreira”, “o auge de seu sucesso coincidiu com o ‘boom’ do silicone no Brasil”, “dona
de seios fartos e naturais”, “novo padrio de beleza nacional” e “tornou presenca
constante na lista das 100 mulheres mais sexy do mundo pela revista Vip”.

Por meio do género depoimento, o R 16 constréi um recurso para simular um
afastamento de idéias e de situacdes que podem chocar um ptiblico mais conservador.
Ao mesmo tempo, com essa estratégia, o depoimento vem quebrar a normalidade que
acaba por gerar. A curiosidade motiva a leitura, o consumo da revista. Em outras
palavras, ao mostrar um depoimento de uma leitora para obter um efeito de conversa
intima (como quem diz: “alguém igual a vocé que fez algo inusitado”), provocando um
efeito de sentido que busca status de “verdade”, de “fato”, a revista parece apagar ou
diminuir o peso da prépria enunciacio em favor de uma outra voz “independente”.

A publicagdo, assim, transfere totalmente a responsabilidade do que € dito ao
sujeito do discurso. Ndo € a Pldstica e Beleza quem afirma um ponto de vista inusitado,

mas a “enunciadora-leitora/depoente”. Trata-se, no entanto, de outra estratégia de



57

construcdo de sentido. Quem escolheu o depoimento, em meio a tantos outros, e
diagramou-o, dando-lhe destaque, foram os editores da Pldstica e Beleza. O
depoimento, bem como os enunciados analisados anteriormente, constituem, portanto,
produtos de uma sele¢do cuidadosa, editoracdo, a partir dos efeitos de sentido que se
espera obter. Essa triagem criteriosa expde a ideologia da revista. A novidade e a
surpresa s6 fazem sentido porque se “escoram’” no velho, no ja conhecido, no ja-dito.
Ha outros pontos a serem considerados: geralmente os depoimentos precisam ser
“edificantes”. Devem mostrar que a autora, de alguma forma, “deu a volta por cima”,
aprendeu com os proprios erros, ou com a propria situag@o, assumiu os proprios desejos,
deu um passo além, em relacdo a outras mulheres. Em suma, a revista investe numa
relacdo do tipo: “se ela pode, vocé, leitora, também pode”, uma versdo branda,
individualista, de viés comportamental, da idéia pregada por muitas feministas de
“empowerment” (empoderamento), ou seja, de tomada de consciéncia da propria
capacidade de agir diante de problemas, inclusive sociais e politicos. E essa é uma
questdo importante para se avaliar. A revista Pldstica e Beleza expde formas de poder
da mulher; entretanto, € importante discutir o tipo de poder feminino que estd sendo
valorizado pela revista em questdo. Passaremos a discuti-lo, nas andlises do tdpico a

seguir.

3.2 Discurso da fetichizacao dos seios: a essencializacio do feminino: tensao entre o

sentido maternal e erotico

Como pudemos constatar, no Capitulo I, os seios femininos, no Ocidente,
sempre exerceram uma significativa influéncia, na formag@o imagindria feita da mulher.
Consideramos essa influéncia como um efeito da forte carga ideoldgica e cultural
discursivamente depositada nas mamas no processo histérico de fetichizacio dessa parte
do corpo feminino. Por constituirem-se numa parte do corpo feminino distintiva de
género, as discursividades sobre os seios acabam, de certo modo, essencializando o
feminino, mascarando o carater, essencialmente, produzido da feminilidade. Nocdes de
feminilidade ja cristalizadas no imagindrio social pela memdria discursiva sdo
atualizadas nestas enunciagdes (re)produzindo esteredtipos e  produzindo

estigmatizagdes, instituindo ndo apenas padrdes estéticos, mas de comportamento:
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R 18 - Mas, seja por um ou por outro o padrdo vigente, o que toda mulher sonha em ter sdo os
seios bem torneados, firmes, em harmonia com o seu tipo fisico, prontos a afirmar o seu poder de
sedugdo (P.B. 38, p. 44).

R 19 - Nos seios, o poder da mulher (P.B. 38, p. 44).

R 20 — Bem que vocé merece valorizar sua beleza com essa dupla [os seios] poderosa e
sedutora... (P.B. 96, p. 38)

Na memoria discursiva dos discursos de género masculino/feminino, o lexema
“poder” produz efeitos de sentidos diferenciados quando inscrito nos discursos de
género feminino/masculino. De um modo geral, esse lexema quando inscrito em FDs de
género masculino remete ao sistema patriarcal, a soberania do macho, ligando a imagem
masculina a ordem, a razdo; quando se inscreve em FDs de género feminino remete um
tipo de poder atribuido ao feminino pelo interdiscurso biblico - poder de seducéo - cuja
a figura feminina emblemadtica Eva, liga a representa¢do da mulher a origem do mal e da
infelicidade.

Compreendemos assim que, desde eras remotas, na tradi¢do judaico-cristd, o
feminino personifica a seduc@o, ndo permitindo assim augurar ai nenhuma mudanga na
constituicdo identitiria feminina produzida, nessas enuncia¢des, uma vez que
constatamos, tanto no R 18, quanto no R 19 e no R 20, a atualizacdo do poder de
seducdo instituido ao feminino. Como podemos constatar a “idéia” de que as sociedades
igualitdrias constituidas de sujeitos autonomos tende a masculinizar a mulher ndo resiste
ao exame das discursivizagdes veiculadas pela revista Pldstica e Beleza “seu poder de
seducdo”, “bem que voc€ merece valorizar a sua beleza com essa dupla poderosa e
sedutora”.

Entretanto, é pertinente considerar que essas enunciacdes, encontram-se
presente, numa revista feminina especializada em cirurgia pldstica estética, e sdo
alavancadas por questdes mercadoldgicas. Nesses recortes, o sujeito institucional que
enuncia € atravessado pelo discurso da publicidade que se encontra em congruéncia com
os discursos masculinos langcando mio de esteredtipos, que em alguma medida,
direcionam o processo de producdo de sentidos. Esse tipo de estratégia discursiva
utilizado pelo discurso publicitdrio presentes nos suportes mididticos visam promover
uma maior adesd@o do leitor ao seu discurso, uma vez que o seu interlocutor se constitui
num consumidor em potencial.

No R 18 “seu poder de seducdo”, no R 20 “bem que voc€ merece valorizar sua

beleza com essa dupla poderosa e sedutora”, o pronome possessivo estabelece relacio
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de posse entre seres e conceitos e as pessoas do discurso. “Beleza” e “seducdo” sdo
produzidas por essas justaposicdes lingiiistico-discursivas como qualidades intrinsecas
do sujeito feminino; os seios “ bem torneados”, “duplas poderosas e sedutoras” sdo
considerados nessas enunciacdes como artifices da seducdo. Esses sdo os temas, na
visdo de Baudrillard (1970), que amalgamados instituem nos sujeitos uma nova relacéo
com o corpo — do corpo capitalizado e fetichizado para fins de consumo.

A expressdo “aumentar seu poder de seducdo” produz, no R 18, efeitos de
sentidos muito proximos aos produzidos pelo lexema “beleza”, uma vez que “seios bem
torneados, firmes, em harmonia com o seu tipo fisico” sdo sinonimias do ideal de beleza
construido pela revista, constituindo-se, assim, em parafrases de sentido.

Constatamos, entdo, que, tanto no R 18 quanto no R 20, os sujeitos
correlacionam “beleza” a feminilidade. Porém, os estudos realizados por Lipovetsky
(2000, p. 102) desmitificam a articulagdo produzida por/nessas enunciacdes uma vez
que se trata de construc¢do histérica, uma instituicdo social produzida ndo muito além
dos tempos modernos, pois, na histéria da humanidade o homem era a encarnagdo
suprema da beleza, ndo a mulher.

No R7, “nos seios, o poder da mulher”, o sentido de poder nio é especificado e
abre-se a polissemia podendo tanto referir-se ao poder de seducdo quanto ao poder da
mulher de criar e amamentar: ou de ambos.

Neste outro recorte, como podemos constatar, a tensdo entre o sentido maternal e

erdtico € mais marcada, isto €, apresenta-se mais evidente:

R 21 -Tornar-se mae € uma das maiores emogdes na vida de uma mulher, no entanto, a natureza
pode cobrar um preco bastante alto para lhe proporcionar essa satisfagdo: a perda da forma
fisica.(..). A barriga flacida, as estrias, a gordura localizada, os seios murchos. (P.B. 31, p. 28).

A tensdo se instala entre o “tornar-se mae” — que recupera o sentido roméantico
da vida que € “uma das maiores emocdes na vida de uma mulher”, seguida de uma
conjung¢do conclusiva “no entanto”. As conjungdes, além de conectar partes de oracdo
ou unir orag¢des, podem atribuir um sentido a relagdo que estabelecem, indicando nogdes
como “adi¢d0” ou “exclusdo”. No caso em questio, ao inserir a conjun¢io “no entanto”
temos uma nog¢do de exclusdo em que “a natureza pode cobrar um preco bastante alto”,
ou, em outras palavras, a mulher pode ser excluida do “ideal” de beleza, ao adquirir
“(..). A barriga flacida, as estrias, a gordura localizada, os seios murchos”. O que &

interpelado pelo sujeito que fala, no caso a revista Pldstica e Beleza, utilizando-se da
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“voz’de um especialista (cirurgido plastico), sugerindo que “através da cirurgia
pléstica, o problema pode ser corrigido e a mulher volta a ter um corpo lindo.” Assim, a
revista Pldstica e Beleza vai adquirindo configuragdes trabalhadas que correspondem,
também, a constituicdo tensa da identidade e de posicionamento discursivo e
organizativamente firme: ao estabelecer um jogo entre questdes culturais — a mulher
como mae — e o discurso mididtico moderno.

Ainda, nos recortes referentes a tensdo entre o sentido maternal e erdtico dos

seios, temos as seguintes discursividades:

R 22 - A gestacdo € uma déadiva e € bela, porém, agride a silhueta da mulher. A cirurgia pléstica
devolve a seducdo do corpo bonito (P.B. 32, p.63).

R 23 - As préteses passaram a ser socialmente aceitas e difundidas, permitindo a um grande
nimero de mulheres realizar o sonho de ter um corpo sensual e bem delineado — o que, muitas
vezes, eram caracteristicas naturais delas, que foram desfiguradas pela gestacdo seguida de
amamentacdo (P.B. 38, p.44).

R 24 -Muitas mulheres ficam em didvida se devem amamentar ou nio os seus bebés. Elas temem
que a produgdo de leite deforme os seios (P.B. 31, p. 31).

Nesta série de recortes o sujeito discursivo preconiza que “a gestagao [...] agride
a silhueta da mulher”, e que o “corpo sensual e bem delineado” foi “desfigurado(s) pela
gestacdo seguida de amamentacdo”, também que as mulheres “temem que a produgdo
de leite deforme seus seios”, mas que tudo isso tem uma solucdo: “a cirurgia plastica

devolve a seducdo do corpo bonito”.

A utilizagdo do verbo no presente do indicativo, no R 22 “agride”, conforme
Fiorin (2002), instaura um agora, momento da enunciagdo, produzido, pelo efeito de
sentido, de um entdo. Tendo em vista que o tempo presente indica uma
contemporaneidade esse agora € reatualizado a cada vez que o enunciador enuncia,
estabelecendo, a cada ato de leitura, um tempo novo, de forma que o discurso se atualiza
sempre que um novo leitor surge. Ao mesmo tempo, esse agora estabelece uma
articulacdo entre a anterioridade e a posterioridade. Dessa forma, em “agride” o sujeito
locutor (eu) toma a palavra e, a0 mesmo tempo, o enunciatirio agora é o enunciador,
isto é, passa a ser o eu da enunciacdo, pois a temporalidade do enunciador passa a ser
aceita pelo enunciatdrio; o agora - “agride” — é o mesmo para ambos — enunciador e
enunciatirio. O mesmo efeito se aplica ao recorte: “Elas temem que a producdo de leite

deforme os seios”, recuperando, aqui, o temor das mulheres da elite da Renascenca que
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enviavam os seus filhos para as amas de leite amamentarem; temor promovido pelo

processo de erotizagdo desta parte do corpo feminino.

Vale ressaltar que a revista Pldstica e Beleza utiliza, no R 23, no R 24 e no R 25,
“voz” de um especialista e que por meio das marcas discursivas, é possivel constatar
que os enunciadores estabelecem uma relagdo negativa do sujeito mulher com a
gestacdo e com a amamentagdo uma vez que essas fases na vida da mulher sdo acusadas
como responsaveis pela destituicdo do “poder” de seducdo. O posicionamento destes
enunciadores, atualizado constantemente, na “voz” de especialistas, pelo/no discurso da
midia, acaba por fortalecer e naturalizar esta negatividade ao repetirem que tais fases na
vida da mulher “deformam” o corpo feminino, principalmente as mamas, parte do corpo
feminino, investida de sexualidade aos ocidentais.

Essas discursivizagdes ao mesmo tempo em que apregoam o “ideal” de beleza
produzindo imagens superlativas do feminino acentuam o terror produzidos pelos
arranhdes da idade, da gestagdo, da amamentacdo. A tensdo entre o sentido erdtico e
maternal dos seios, instala-se nas seguintes enunciagdes “a gestagdo ¢ uma dadiva e é
bela, porém, agride a silhueta da mulher”, “corpo sensual e bem delineado — o que,
muitas vezes, eram caracteristicas naturais delas desfiguradas pela gestacao” e “a
producdo de leite deforma os seios”.

Em contrapartida, conforme constatamos no R 22 e no R 23 a cirurgia plastica
de implante de prétese € apresentada ao leitor, como prética salvacionista capaz
devolver a mulher “a sedu¢do do corpo bonito” e a realizar o “sonho de ter um corpo
sensual e bem delineado”. Desse modo fica evidente que o fortalecimento do mito da
beleza, nesses enunciados, alavancam o comércio da beleza.

Assim, a ‘“imperfectibilidade” dos seios prometida pelas praticas de
embelezamento promovidas e produzidas pelo/no discurso da medicina estética é
reforcada, nestas discursividades, pelo discurso da midia e vai ao encontro da FD
presente no ideario masculino. No entanto, os dois discursos sdo conservadores a
medida que t€ém como pardmetro ideoldgico a estereotipizacdo da mulher a antigos
moldes, seja como mulher-fémea ou como mulher-mae.

Entendemos assim, que ndo € sem propdsito que essas representacdes de
feminino sdo reatulizadas pela revista Pldstica e Beleza. A memdria discursiva é

“filtrada” na elaboragdo dessas discursividades veiculando, por meio da objetificacdo do
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feminino, ideologias masculinas que buscam estimular o consumo e manter a hierarquia
dos papéis tradicionais a serem desempenhados por homens e mulheres.

Nos recortes de enunciados analisados, a discuss@o sobre os seios faz pensar
sobre a sobreposi¢cdo do mito da beleza em relacdo ao mito da maternidade. Se no
decorrer da histdria, em decorréncia da fungdo bioldgica dos seios, essa parte do corpo
feminino veiculava a imagem da mulher a maternidade, hoje, essa articulagdo parece ter
sido suplantada pela erotizacdo dos seios: na sociedade vigente, essa parte do corpo
feminino adquiriu cardter puramente estético e decorativo na representagdo feminina,
ligada muito mais a sensualidade e ao erotismo, assim como ocorreu na fase histdrica da
Renascencga. Para Lipovetsky (2000, p.122): “a beleza entra na era moderna quando
aparece como uma propriedade fisica pura, aliviada da significacdo moral, no momento

em que a mulher € posta nas nuvens como a encarnacio suprema da beleza”.
q p ¢ p

No entanto, seria redutor pensar o sujeito mulher como um sujeito recepticulo
produzido por moldes fabricados em outro lugar. As identidades sdo construidas e
(re)construidas tensivamente nos discursos em processos de (des)identificacdo
constantes e, por esse motivo, conforme Gregolin (2005, p.11), ndo ha um
agenciamento coletivo completo das subjetividades pelo poder, pois, se assim houvesse,
nao haveria a necessidade da repeticao.

Dessa odtica, se tais mitos como o da maternidade e o da passividade ndo t€m
mais a for¢a que um dia tiveram no processo de identificagdo feminina, a concepgio
feminina greco-romana do mito da beleza parece estar mais atual do que nunca,
revestida e re-significada pela ideologia do sujeito narcisico que “cuida de si” porque se
ama. Entretanto, conforme ensina Foucault (1999, p.49), € preciso ter um pouco de
cuidado nessa “cultura de si”.

Wolf (1992) pde em questionamento a suposta liberdade feminina alcangada:
uma vez que a mulher acaba sendo aprisionada pelo ideal de beleza imposto. Para Wolf
(1992, p. 12) existe “uma subvida secreta” que envenena a liberdade feminina, fazendo
a mulher refém de conceitos de beleza, tornando-se um escuro “fildo de 6dio” a si
propria, obsessdes com o fisico, panico em envelhecer e pavor de perder o controle. A
“ideologia” - presente nas praticas discursivas mididticas - impele o sujeito mulher a
“cuidar de si” de acordo com os interesses da industria beleza e do comércio, a
submissdo a essa ideologia faz com que a “maternidade” seja concebida de forma

negativa pelo sujeito feminino a medida que abala a sua beleza ao “deformar” o corpo,
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os seios. Observa-se entdo um deslocamento da nocdo de feminilidade que néo se traduz
mais pela maternidade, mas, sim, pela “beleza”.

Segundo Wolf (1992, p. 17), o mito da beleza, por ser cultural, fala a “respeito”
das institui¢des masculinas e do poder institucional dos homens” e quer determinar “o
comportamento” e “ndo a aparéncia” da mulher. Para a autora, representagdes
femininas figuradas do “belo”, censuram “corpos”, a0 mesmo tempo em que deslocam
(ou deturpam) nogdes cristalizadas de feminilidade. A comercializacdo da beleza
confere ao sujeito feminino status o que permite dizer que esse mito € sécio-econdmico-
politico e ideoldgico.

Entretanto, embora a visdo de Wolf (1992) seja pertinente para se pensar o tema
desta investigacdo, considera-se o seu posicionamento um tanto sexista, a medida que
acaba, do mesmo modo, excluindo a alteridade (ao definir a mulher como vitima
indefesa do esteredtipo: submissa apenas ao olhar masculino), assim como, seus
pressupostos descartam os efeitos que a cultura imagética mididtica tém produzido nos
sujeitos sociais, de um modo geral. A irrup¢do do “novo” homem, o metrossexual, a
objetificacdo do corpo masculino, nas revistas gays, o fato de 30% das cirurgias
plasticas no Brasil serem realizadas em homens sfo acontecimentos que té€m
ultrapassado as barreiras de géneros, configurando-se em questdes que devem ser

repensadas para além do universo feminino.

3.2.1 Discurso do suplicio

Neste recortes, analisamos o discurso do “sofrimento” pés-operatério proferido
por mulheres que submeteram ao implante de protese de silicone nos seios, presentes na

revista Pldstica e Beleza:

R 25 - Nio tive tempo de sentir dor no pds-operatério, a felicidade [depois do implante] era
maior que o sofrimento. (P.B. 62, p.28).

R 26 - Nao achei que doeu muito. No dia eu fiquei nervosa, mas depois deu tudo certo. (P.B. 62,
p.68).

R 27 — No peito senti um pouco de dor no pds-operatério. Também fiquei bastante inchada e
roxa e fiquei pensando se o resultado ficaria bom. Com o tempo fui desinchando e ficou 6timo.
Todo esforco e a angustia valeram a pena. (P.B. 64, p.30).

Os recortes, por si s6, ja trazem inscritos a marca da pessoalidade; em forma de

“depoimento” ddo ao leitor um simulacro da realidade: “ndo tive tempo de sentir dor”,
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“ndo achei que doeu muito” e “senti um pouco de dor” sendo todas essas “falas”
recobertas pela “felicidade maior que o sofrimento”, “tudo deu certo” e ‘“nada
insuportavel”. O suplicio, nestes recortes, € anulado pelo prazer de seios “novos”,
conquistado por meio do implante de silicone.

Entretanto, supliciar-se para fazer-se “bela” ou para se enquadrar num
determinado padrao de beleza que regula o tamanho dos seios que uma mulher deve ter

113

para ser inserida nesse “rol”, ndo é “privilégio” apenas da mulher contemporinea;
embora, nas dltimas décadas, as exigéncias com a aparéncia e os tratamentos estéticos
tenham se multiplicado, na mesma propor¢do, com o crescimento da industria da beleza:
cirurgias plasticas estéticas para cada parte do corpo, depilacdo, tratamentos para
celulite, estrias, rugas.

Esse padrdo de comportamento feminino € freqiiente, pelos menos para as
mulheres da elite, desde a Idade Média: pela memdria discursiva € possivel resgatar o
sofrimento causado pelo uso do espartilho as que essas se submetiam. Lipovetsky
(2000, p.161) comenta que desde a Renascencga ja ndo é condendvel “sofrer pra ficar
bonita”, cabendo a todas as mulheres trabalhar, sem descanso, para a conservacio e o
aperfeicoamento de seus atrativos.

Entretanto, ndo se trata de entender esses recortes como simples relatos a medida
que observamos que o sofrimento pela causa em questido (o aumento dos seios a fim de
atender um ideal de beleza) é tornado natural, nessas discursividades, e acabam
contribuindo na manutencdo de um discurso bastante presente no senso comum

113

veiculado com grande freqiiéncia nas revistas voltadas ao publico feminino: “é
necessdario sofrer para fazer-se bela”, “a beleza tem seu preco”.

Em todos esses recortes, a dor produzida pelo processo cirtirgico de implante de
mamas € suplantada pela felicidade de se obter seios maiores. Entretanto, € necessario
atentarmos que esses discursos ‘“proferidos” por sujeitos femininos, veiculados pela
revista Pldstica e Beleza, sdo previamente selecionados, no momento da editoragdo, e
acabam funcionando como uma estratégia discursiva poderosa que visa por meio da

“naturaliza¢do” da dor enfatizar as vantagens da cirurgia plastica estética e encorajar o

seu interlocutor a submeter-se ao implante de préteses nos seios.

3.2.2 Discurso da sensualidade: a (inter)relacio entre o tamanho dos seios e a

indumentaria feminina
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Em um certo discurso da sensualidade feminina produzido pela midia, uma série
de requisitos € solicitada na composicdo (ou construcdo) da sensualidade feminina:
corpo (nesse caso especifico seios fartos e firmes), indumentaria/decotes e
atitude/ousadia sdo alguns exemplos. Entretanto, quando o corpo e a roupa ndo
correspondem aos imperativos produzidos pelo discurso da sensualidade, esse discurso
acaba funcionando como um discurso que exclui e restringe: uma vez que a quebra
dessa triade (ex: ter seios pequenos ou caidos, usar decotes grandes e ter atitudes
ousadas) poderd resultar, no imagindrio social, construido e cristalizado por meio de
discursos produzidos pelo senso comum, numa falta de senso do ridiculo; uma vez que,
nessa FD, s6 € “permitido” mostrar e s6 seduz aquilo que € construido como belo.

Como podemos constatar, nestes recortes, os sujeitos estabelecem uma relagio
entre a sensualidade e a indumentéria feminina, tornando-se possivel tracar por meio

dos rastros lingiiistico/discursivos, as marcas ideoldgicas que perpassam e (re)produzem

o perfil de feminino produzido por/nessas discursividades.

R 28 - O pré-requisito para que o tomara-que-caia vista maravilhosamente bem é ter um colo
bonito, certo? Entretanto, se os seios forem muito pequenos a cirurgia pode resolver o problema
com a colocagdo de prétese (P.B. 88, p. 48).

R 29 - Roupas como blusinhas e biquinis, que nio caiam bem. Sempre faltava algo e isso me
incomodava (P.B. 92, p. 38).

R 30 - Blusinhas muito decotadas sdo pecas proibidas para Juliana. Cansada de usar sutid com
enchimento para disfargar, decidiu colocar préteses de silicone (P.B. 88, p. 29).

Acrescenta-se o fato de que homens e mulheres ndo dispdem das mesmas armas
para conduzir a empresa da sedug@o. Para Lipovetsky (2000), no feminino, a sedugéo se
apdia essencialmente na aparéncia e nas estratégias de valorizacdo estética. No
masculino, a paleta dos meios € muito mais ampla: a posi¢@o social, o poder, o dinheiro,
o prestigio, a notoriedade, o humor podem funcionar como instrumentos que
seduzem.[...] Apesar de todas as mudancgas observaveis, € na verdade a assimetria dos
papéis entre os sexos que continua prevalecer. Conforme se pode constatar nos
enunciados analisados, nestes recortes, o “tomara-que-caia” exige um “colo bonito”
para que se “vista maravilhosamente bem”, ao passo que, dependendo do corpo que se
tenha, “blusinhas muito decotadas s@o pecas proibidas” e, “cansada de usar sutid com
enchimento para disfarcar” os “problemas” do corpo “decidiu colocar préteses de

silicone”.
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A revista Pldstica e Beleza promete que a “nova” mulher trafegard no “melhor
dos mundos”, mas precisa ser uma verdadeira estrategista em beneficio de si propria, e
isso, nos recortes analisados, significa um complexo jogo de aparéncias e de
manipulagdo. Para exercer seu poder e chegar ao objetivo proposto, deve se submeter ao
discurso da beleza.

A anuéncia a um jogo machista, de submissdo a vontade do macho ndo é mais
apenas aparente. Tem como objetivo dar a idéia de que a mulher domina, como se esse
traco da feminilidade nio pudesse ser enfrentado e denunciado sem acabar com o jogo
da sedugdo e, obviamente, com o “equilibrio de poderes”. Dito de outro modo, o
homem precisa pensar que domina, que conduz, mas é verdadeiramente conduzido
nesse jogo de sedugdo. O poder de seducdo feminina, por meio da manipulacido do
corpo, s6 funciona se ndo se impuser. Exemplo desse artificio sedutor é Cledpatra: para
que lutar contra os romanos — fadar-se ao fracasso — se € possivel seduzir o comandante
de seus exércitos? Assim, a mulher, por meio desse discurso sensual se impde. Quem
tem, efetivamente, nessa situagdo, o verdadeiro poder? E serd que o bem-estar
apregoado por Pldstica e Beleza é realmente fruto das conquistas femininas, ou o
exercicio desse sutil poder? Para que buscar igualdade se a revista promete receitas para
dominar o dominador?

Ainda, nos recortes a seguir, observamos esse discurso sensual:

R 31 - Tinha vergonha de usar certos tipos de roupa e decotes (P.B. 62, p. 26).
R 32 - Na consulta médica, ficou decidido que o melhor para mim seria uma prétese de 260 ml.
Posso afirmar que depois da plastica, sou outra pessoa, minha auto-estima melhorou e hoje me

sinto mais segura e a vontade com os decotes e blusas (P.B. 89, p. 40).

R 33 - Alids, com meus novos seios, mudei totalmente meu estilo. Minhas roupas agora sdo mais
ousadas, uso tudo, sem medo de ser feliz (P.B. 89, p. 40).

R 34 — “Agora tem o que realcar nas blusas decotadas” — que adora usar, diga-se de passagem —
apds o implante de 175 ml de silicone em cada mama (P.B. 36, p. 44).

R 35 — “Este ano [depois do implante de silicone] o biquini estard recheado”, brinca
contentissima. (P.B. 91, p. 52).

R 36 - Hoje, [depois do implante de silicone nos seios] abuso dos decotes que sempre quis usar,
me sinto mais segura no dia-a-dia e com certeza também no sambdédromo (P.B. 91, p. 51).

R 37 - Realmente, as minhas mamas sdo tdo pequenas que, quando coloco uma blusinha,
ninguém olha, nio chama a atencdo (P.B. 88, p. 38).

E essa a representacdo de mulher que esses sujeitos acabam por vender e alardear.

Todos os elementos conservadores — bastante comuns em outros textos de revistas
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femininas, e com os quais os recortes dialogam interdiscursivamente -, permanecem
intactos, ancorando-se no discurso religioso, de auto-aceitagdo, de conservagdo e
autocontrole, tal como prescrito na carta do apdstolo Paulo aos Romanos (12:1):
“Portanto, rogo-vos, irmaos, pela compaixdo de Deus, que apresenteis 0S vOSSOs cOrpos
como sacrificio vivo, santo e agraddvel a Deus, que € o vosso culto racional”
(THOMPSON, 1994), mobilizando ai a abnegac@o, o auto-sacrificio e a consagracdo do
corpo ao Senhor. A mulher, basta habilidade para seduzir, mostrar-se mais capaz que o
homem e manipulé-lo por meio da sensualidade. Nesse sentido, tudo o que € vinculado
a busca da beleza, dos “comportamentos aceitdveis”, apregoado nas publicidades e em
outras revistas, ndo € insignificante e nem futil. Trata-se da construcdo de um efeito de
sentido do poder-fazer sensual. Nesse caminho, porém, é preciso ‘“remodelar” o corpo,
tornar-se escrava do préprio corpo.

Para Lipovetsky (2000, p. 68):

O pessoal € politico: esse é, sem divida, um dos credos mais significativos
do feminismo da segunda metade do século XX. Ao longo dos anos 60,
instala-se uma nova problemadtica que jad ndo pensa a sexualidade como o
lugar fechado de um dominio privado, mas como uma relagdo de poder entre
os géneros, um dispositivo de esséncia politica: longe de se reduzir uma
fungdo natural, o sexo aparece como efeito e instrumento do poder
falocrdtico, como um ponto de passagem para as relacdes de dominag@do
exercidas pelos homens sobre as mulheres. As leis, as representacdes, a
moral, a psicologia, os papéis relativos a sexualidade, tudo converge para
assegurar a supremacia viril e a subordinacao das mulheres.

As novas liberdades de que as mulheres dispdem em seu comércio com o0s
homens reinscrevem de uma outra maneira sua identificacdo tradicional no pdlo da
seducdo (LIPOVETSKY, 2000, p. 67).

No entanto, como podemos constatar, no R 32, no R 36 e no R 37, na fala dos
enunciadores, a sedu¢do atribuida ao feminino, ancorada na estética, principalmente dos
seios, considerando-se a fetichizacdo desta parte do corpo feminino, tem produzido na
mulher contemporanea sentimentos de vergonha, de baixa auto-estima e de inseguranca
corporal. O fortalecimento desta ideologia promove processos de exclusio e € rentavel a
industria da beleza, 2 medida que impulsiona a adequacdo dos sujeitos a determinados
padrdes estéticos difundidos pelas praticas discursivas mididticas.

Em contrapartida, as benesses desta adequacdo possibilitada pela cirurgia
pléstica estética, de modo especifico pelo implante de proteses de silicone dos seios, sdo

relatadas no R 32, no R 33, no R 34, no R 35 e no R 36, e amplamente divulgadas pela
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revista Pldstica e Beleza. Constamos entdo, que o discurso da beleza aliado ao discurso
da beleza conferem a mulher uma auto-satisfacdo: “abuso dos decotes que sempre quis
usar, me sinto mais segura no dia-a-dia”, “o biquini estard recheado’, brinca
contentissima”, “com meus novos seios, mudei totalmente meu estilo”, “sem medo de
ser feliz”, “sou outra pessoa, minha auto-estima melhorou e hoje me sinto mais segura e
a vontade”. Os enunciados expdem o que é “ser mulher”, quais sdo os macro-valores
desejaveis da condi¢@o feminina, do meio ao topo da pirdmide social. Apesar dos temas-
clichés das narrativas femininas, o perfil idealizado pela revista, por meio de suas
leitoras, € o exercicio de sua liberdade como mulher.

Para Lipovetsky (2000) a sedug@o € uma logica marcada pela divisdo social dos
sexos, mais ainda que a relacdo com o sentimento amoroso. Toda a ordem da seducio se
construiu em fungdo de um sistema permanente de oposicdes distintivas entre o
masculino e o feminino: mais radicalmente que outros dispositivos, as estruturas
elementares da sedugdo pertencem ao dominio de uma histéria imével.

Mesmo o nicleo do dispositivo de sedugdo, a saber, a oposicio masculina/
passividade feminina, sofre um trabalho de eros@o. Desde os anos 40, o cinema vem
pondo em cena novas atitudes femininas que invertem o esquema tradicional da
seducdo. Ela, a mulher, toma a iniciativa do encontro consigo por meio dessa ‘“nova”
forma de “ser mulher”, na cultura de massa, afirma-se o papel ativo da mulher. O que
era estigmatizado como um comportamento ‘“estranho” ganhou uma relativa
legitimidade social: ndo se consideram mais inqualificiveis ou inadmissiveis os
“primeiros passos femininos”, na busca da liberdade sobre o seu corpo e sobre si. A
dindmica da questdo da igualdade conseguiu embaralhar, ainda que parcialmente, o
esquema central do comércio gentil, a saber, a oposi¢do distintiva entre a atividade
masculina e a passividade feminina.

Para agugar a curiosidade, a revista Pldstica e Beleza ndo pode apenas reprisar
conceitos antigos, mas (re)atualizd-los e amplid-los em funcdo de novas expectativas
sociais. As leitoras/depoentes mostram que fizeram cirurgia plastica ou implante de
mama: trata-se de um comportamento indiscutivel e impensavel décadas atrds; hoje,
essas antigas e novas expectativas sociais aparecem contempladas. Tamanho desejo é
justificavel: de tantas lutas, a cirurgia plastica é hoje um direito legalizado e

sacramentado.
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3.2.3 Discurso da publicidade

Analisamos, nesses recortes, 0 modo como o sujeito feminino vem sendo
retratado pelo discurso da publicidade, buscando observar as estratégias lingiiisticas e
discursivas utilizadas por esse tipo de discurso na manipulacdo da consciéncia dos

sujeitos sociais.

R 38 - Recheie o decote. Se vocé acha que o seu anda meio ‘sem conteddo’, estufe o peito e faga
da medicina uma aliada para ficar mais sedutora. (P.B. 86, p.80).

R 39 -Seios naturais com silicone. Acabe com suas ddvidas (e com truques!) e aposte no visual
turbinado (P.B. 87, p. 67).

R 40 - “Cansada de passar blush entre os seios para ‘ganhar volume’? Entdo aposte nas préteses
de silicone” (P.B. 87, p. 63).

Com verbos no imperativo “recheie”, “estufe”, “faca” e “conhecga”, “acabe” e
“aposte” é possivel considerar uma postura de exigéncia, de imposi¢do, uma certa
relacdo discursiva com a ‘“nova” ordem discursiva. A exigéncia, em alguma instincia,
implica estar em algum tipo de organizagéo estruturada, estar investido de algum poder.
Isso € significativo no ambito dos conflitos identitarios e sociais, pois ser o outro do
discurso ndo € “pouca coisa”, ndo é ocupar uma posi¢do qualquer, confortivel. Essa
posicdo atrai ndo somente a atengdo dos leitores, mas, sobretudo, os procedimentos de
interdicdo tanto dos sujeitos quanto dos discursos, isto porque ndo € um outro apenas
“inconveniente”, mas um outro que possa abalar a ordem social, querendo “ditar” o que
a mulher deve e ndo deve fazer com relagéo ao seu corpo.

Assim, o R 38 interpela o sujeito mulher a rechear o decote. O vocédbulo rechear
€ utilizado com grande freqiiéncia no discurso da culiniria: o recheio, geralmente,
constitui-se na parte mais gostosa de um bolo, de uma torta, de um pao. Diante do
exposto, a expressdo “recheie o decote” se inserida na FD da culindria, quando referida
a mulher, como neste caso, pode ser substituida pela parifrase “aumente os seios e fique
gostosa”. A mulher gostosa, geralmente, € descrita no discurso do senso comum como
possuidora de seios e nadegas fartos. Por constituirem-se em partes do corpo investidas
de sexualidade, no imagindrio social dos brasileiros, a mulher com estas caracteristicas
fisicas seria capaz de propiciar um maior prazer sexual aos seus parceiros. A presenga
da palavra sedutora no fio do discurso do sujeito-locutor possibilita esta leitura.

O R 39 e 0 R 40 concorrem para o mesmo sentido e a representagdo de feminino

produzida, nessas enunciacdes, ¢ de um sujeito dissimulado que se utiliza de artificios
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para dar mais volumes aos seios e, conseqiientemente, seduzir o outro: “truques”, “blush
entre os seios”. Entretanto, o sujeito-loucutor apresenta ao seu interlocutor a solucéo
para sair desta condi¢do: o implante de préteses nos seios. Nao interessa ao sujeito-
locutor se as proteses também se constituem num meio de dissimulag@o, mas o efeito de
naturalidade produzido por esta técnica construido por estas discursividades “seios
naturais com silicone”.

Constamos assim, que o preconceito a beleza artificial, ¢ assim, em alguma
medida, atualizado no discurso da publicidade, nesses recortes. A pratica de dissimular
beleza pelo uso recursos artificiais para aumentar os seios jd foi condenada, em
discursos moralistas presentes, na Idade Média, e em outros periodos da histéria, porque
era associada as cortesds. Assim como por um certo discurso feminista pelo fato de
revelar a submissdao do feminino ao masculino. Porém, entendemos que, na atualidade,
ndo € a dissimulacdo da beleza (o aumento dos seios por recursos antinaturais) que
adquire negatividade, mas a classe social a que se associa a mulher que aumentam os
seios com técnicas antigas; geralmente, aquela que ndo tem condi¢des econOmicas para
realizar o implante. Os “truques” - tais como o uso de espartilhos, sutids acolchoados —
aos quais o sujeito-locutor adverte ao uso a mulher contemporanea, no R 39, ja foram

legitimados quando associados a mulheres da elite.

3.2.4 Discurso dos seios enquanto objeto do desejo masculino

A revista Pldstica e Beleza cria um simulacro de “mulher ideal”, capaz de se
impor perante o outro — 0 homem. Uma das questdes relevantes é determinar a posicdo
preponderante que a mulher ocupa, principalmente como protagonista de sua prépria
histéria. Porém, o sujeito, para obter valores, tenta “agradar” o outro. A revista Pldstica
e Beleza maneja com bastante cuidado esse poder-fazer feminino. Assim, estes recortes

deixam apreender os seios enquanto objeto de desejo masculino:

R 41 - Descobri que ele gostava de seios volumosos. O resultado foi superior ao que
esperdvamos. Hoje, sou uma outra pessoa e o nosso relacionamento [amoroso/sexual] melhorou
muito, vivemos em constante lua-de-mel (P.B. 88, p.38.)

R 42 - Por amor, vale a pena fazer tudo. Até pldstica! Eu tenho os seios pequenos e meu
namorado sempre me incentivou a colocar silicone (P.B. 88, p.38).

R 43 -Depois da pléastica, também passei a atrair mais os olhares masculinos. Tudo isso mexe
com a sensualidade da mulher e o relacionamento [amoroso/sexual] com meu marido deu uma
incrementada” (P.B. 83, p. 40).
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No R 41, a partir de “ele gostava”, constata-se pelos rastros discursivos que
interessa o gosto dele, ndo o dela, bem como, no R 42, “meu namorado sempre me
incentivou” e no R 43, “passei a atrair mais os olhares masculinos”, possibilitando a
leitura de que o outro é sempre o motivo maior para a realiza¢io da cirurgia pldstica, ao
mesmo tempo em que se evidencia, nesses recortes, a submissdo da mulher aos desejos
masculinos”, provocando assim um efeito de sentido de que a “campanha” ndo € apenas
para elas, ndo pertence apenas a elas, mas € para eles. O pronome pessoal “ele” presente
no R 41 sempre pressupde o outro, sendo os pronomes pessoais indicativos das pessoas
do discurso eles fazem referéncia a pessoa de quem se fala. Assim, “ele” é o outro, o
predicativo do sujeito, o que inteira ou completa a significacdo expressa pelo verbo. Ao
passo que “meu” presente no R 42 é um pronome possessivo de primeira pessoa que
produz ai outros sentidos, tais como: “pertencente a mim”, isto é, a pessoa que fala.
Depreende-se dai que expressodes diferentes no sistema da lingua podem, no interior de
uma formacao discursiva dada, terem o mesmo efeito de sentido, ou outros dependendo
dos processos discursivos que constituem os interlecutores enquanto sujeitos.

No R 43, em que se 1€ “Tudo isso mexe com a sensualidade da mulher”, o tudo
— pronome indefinido invaridvel — pressupde todas as coisas, o essencial, o fundamento,
ao mesmo tempo em que se referem uma totalidade afirmativa. A mesma leitura decorre
do R 42, “Por amor, vale a pena fazer tudo. Até plastica!” acrescido do advérbio
maximo “até” que indica um limite de tempo, no espago ou nas agdes. Assim, € ao
universo discursivo dos interlocutores que as palavras encontram eco e produzem
sentidos. O que estd sendo trazido para o acontecimento discursivo, para ser reavaliado,
sdo avaliacdes ideoldgicas situadas nesse eixo vertical da memoria do discurso, ou no
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seu processo discursivo. As expressdes analisadas “tudo”, “até”, “ele

7, “meu” nao
constitui um signo lingiifstico como um elemento de diciondrio, mas um verdadeiro
signo sujeito a avaliagdes ideoldgicas. Observa-se, portanto, por meio destes rastros
lingiifsticos que essa satisfacdo da mulher nessas FDs encontra-se condicionada a
obtencdo de um ideal estético, subjugada ao olhar do(s) outro(s).

O que fica evidenciado, também, € o discurso da autonomia feminina, que pode
ser explicado pelas observacdes de Lipovetsky (2000), ao sugerir que as visdes
tradicionais da mulher como ser de excesso e de desmedida, assim como as ideologias

modernas, que se recusam a considerar a mulher como um individuo autdnomo vivendo

para e por si, mesmo, contribuiram para conjugar estreitamente identidade feminina e
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vocagdo para o amor. Quanto menos hd teatralidade indumentaria, mais ha praticas
corporais com pretensdo estética; quanto mais se afirmam os ideais de personalidade e
de autenticidade, mais a cultura torna-se técnica e voluntarista; quanto mais se impde o
ideal de autonomia individual, mais aumenta a exigéncia de conformidade aos modelos
sociais do corpo.

Observa-se, nos recortes realizados, principalmente, uma atencdo voltada para o
outro — o homem -, objeto de desejo. Segundo Lipovetsky (2000, p. 23): “nas
sociedades modernas, o amor se impds como um polo constitutivo da identidade
feminina”. A necessidade de amar, a ternura, a sensibilidade, aparecem cada vez mais
como atributos mais especificamente femininos, conforme podemos constatar, nestes
discursos: “Descobri que ele gostava de seios volumosos [...] vivemos em constante lua-
de-mel”, “Eu tenho os seios pequenos e meu namorado sempre me incentivou a colocar
silicone”, “passei a atrair mais os olhares masculinos”.

E notdvel a “naturalizacio” das diferencas entre homem e mulher, mostradas na
forma de um sistema de compensacdo, nestas discursivizacdes. A idéia de igualdade
entre os sexos, de direitos e deveres, tdo cara a um certo discurso feminista, passa longe
do discurso destes enunciadores. Por um lado temos o homem, que, por razdes
histdrico-sociais, ja detém em si um certo poder econdmico e social. Temos, assim, um
sutil equilibrio de poderes. De um lado, o poder de fémea, natural ou constituido pela
industria da beleza, que desperta o desejo de posse do homem. Do outro lado, o poder
do macho, de base social e financeira, que o faz também objeto de desejo da mulher. Se
o relacionamento € o objetivo de ambos, cada um busca valores distintos.

As enunciadoras utilizam um eufemismo para apresentar esse grande valor
almejado: “imposicao de si”. O discurso da igualdade ndo tem sentido nessa concepgio
de relacionamento. O que os discursos deixam implicitos nos recortes é que a igualdade
ndo tem sentido nessa concepgdo de relacionamento e que o “bom relacionamento” é
uma forma de “equilibrio de forgcas”. A relacdo é apresentada como um jogo delicado
entre sujeitos que t€m, no fundo, desejos distintos, j4 que os valores mais superficiais
sao dispares.

Também, o emprego de verbos na primeira pessoa, tais como: “descobri”,
“esperavamos”, “sou uma outra pessoa”, “vivemos”, “eu tenho”, “passei”’, bem como
dos pronomes em primeira pessoa como: “meu namorado”, “nosso relacionamento”, e
“meu marido” induzem a um complexo efeito de sentido, tendo em vista que, tanto os

verbos quanto os pronomes em primeira pessoa inserem o sujeito como responsavel por
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essa enunciacio, como sujeito determinado ou como um sujeito do querer e do poder-
fazer, culminando com o aparente encontro entre a idealizacdo com o que pode ser
descrito como uma realidade de aparéncias. Essas variantes dos pronomes pessoais,
empregadas quando se expressa uma relacdo de apropriacdo entre uma pessoa € uma
“coisa”, induz-nos a um outro efeito de sentido: o possessivo acompanha nome concreto
compravel, significando posse. No caso em questdo, a “mulher moderna” propagada
pela revista Pldstica e Beleza pode dar-se a esse luxo, pois € dona de si e tem poder para
isso.

Conforme Lipovetsky (2000, p.195), o amar a si mesmo, agradar-se e agradar
aos outros, melhorar-se fisicamente tornaram-se atitudes e aspiragdes legitimas. Em
nossas sociedades, as normas do corpo exacerbam as paixdes narcisicas de auto-
vigilincia, de auto-conservacdo e de otimizacdo da aparéncia, todos os nossos valores
tecnoprometéicos, individualistas e consumistas levam a querer o que ha de melhor para
si, a menos que se aceite o recebido, a recusar a fatalidade dos desfavores fisicos e os
estigmas da idade. A partir disso, o investimento feminino na aparéncia deve ser
pensado menos como uma sobrevivéncia do que como resultado das normas

contemporaneas do corpo e do ego, do maior bem-estar e da soberania de si.

3. 3 DISCURSIVIDADES SOBRE A ESTETICA DOS SEIOS FEMININOS: O
(DES)CONTROLE DE SI

Nas andlises desses recortes buscamos enfatizar os processos de estimulacio e
de controle aos quais os sujeitos femininos sdo submetidos, pelas discursividades que
envolvem os discursos e recursos biotecnoldgicos (nesse caso especifico a prétese
mamdria). Buscamos mostrar, neste tépico, o paradoxo construido por essas
discursivizacdes que ostensivamente estimulam o sujeito feminino a buscar a prépria
(134 3 29 : ~ 24t

identidade”, ao mesmo tempo em que normatizam padrdes estéticos e de
comportamento, potencializando na mulher a “idéia” de livre disposi¢cdo do préprio

corpo.
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3.3.1 Discurso da autonomia: o controle de si

Nesses recortes, discute-se um certo efeito de autonomia produzido nos sujeitos
por meio dos discursos e recursos biotecnoldgicos.

Para Benveniste (1996), as trés pessoas do discurso ndo t€ém o mesmo estatuto.
Nas diferentes linguas, sempre é a terceira pessoa que € empregada quando ndo se
designa a pessoa, ao passo que, em relacdo a primeira e a segunda pessoa, hd tragos
comuns entre elas. O eu e o fu sdo cada vez Unicos, enquanto o ela pode ser uma
infinidade de sujeitos ou nenhum; também, o eu e o fu sdo sempre reversiveis na
situacdo da comunica¢@o, mas ndo € possivel a reversibilidade com o ela. A terceira
pessoa € a tinica com que qualquer coisa é predicada verbalmente.

Nos enunciados seguintes podemos visualizar os efeitos de sentido produzidos

pelo emprego do pronome em terceira pessoa:

R 44 - H4 um ano e meio, [ela] colocou 230 ml de SILICONE NOS SEIOS* para dar mais
contorno ao colo. Hoje, confessa que deveria ter colocado mais, mas adiou a vontade e [ela]
pretende trocar as préteses somente depois de ter filhos. (Grifos da revista) (P.B. 89, p.28).

R 45 - Para valorizar o visual, [ela] decidiu colocar prétese de silicone de 400 ml em cada seio
(P.B. 91, p.50).

R 46 - Na primeira, ela colou 215 ml. Depois, [ela] quis diminuir. Na terceira, ela aumentou a
prétese para 250 ml (P.B. 83, p.71).

R 47 - [Ela] Trocou um par de 300 ml por um de 180 (P.B. 64, p. 64).

R 48 - Ela implantou 280 ml de silicone em cada seio e conquistou o visual que desejava (P.B.
89, p. 36)

Tendo em vista que o emprego do pronome em terceira pessoa nio implica
nenhuma pessoa, ele pode representar qualquer sujeito ou nenhum e esse sujeito,
expresso ou ndo, ndo € jamais instaurado como sujeito do discurso. Tendo em vista que
¢é a situacdo discursiva que especifica o que € sujeito e o que ndo € sujeito e que a
terceira pessoa € explicitada no contexto e nio na situacdo discursiva, pode-se afirmar
que o pronome ela — terceira pessoa — € o nio-sujeito do discurso, produzindo ai efeitos
de sentido que podem ser todos ou nenhum, indeterminando ou coletivizando o sentido.
No caso em questdo, o pronome ela possui um referente antecedente — a mulher.

A terceira pessoa dos pronomes pessoais do caso reto desempenha, na tradicio

gramatical, a funcdo de sujeito ou predicativo do sujeito, ao passo que, na andlise

22 .
Grifos da revista.
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discursiva, é o ndo-sujeito do discurso ou o substituto pronominal de um grupo nominal,
de que tira a referéncia, aquele de quem eu e fu falam.

No R 44, “[ela] (destaque e insercdo nossos) pretende trocar as préoteses somente
depois de ter filhos.”, verificamos que a revista Pldstica e Beleza outorga a mulher um
discurso de autonomia, produzindo o efeito de sentido de que a mulher contemporanea
pode optar pela troca da prétese, pois € “dona” de seu corpo.

No R 45, “[ela] decidiu colocar prétese de silicone”, mais uma vez temos o
discurso da autonomia feminina, em que quem decide é ela — a mulher. “Decidir” detém
um sentido de autonomia e poder sobre si; s6 quem pode decidir é quem entra na
“ordem do discurso” social. Para Lipovetsky (2000), o advento da mulher-sujeito néo
significa aniquilacio dos mecanismos de diferencial social dos sexos. O desejo
feminino da mulher contemporinea em aumentar as dimensdes mamadrias por meio do
implante de préteses, presentes nestes recortes, pode ser entendido como um dos efeitos
desse mecanismo de diferenciagio. A medida que se ampliam as exigéncias de
liberdade e de igualdade, a divisdo social dos sexos se v& recomposta, reatualizada sob
novos tracos. Por toda parte, as disjungdes de gé€nero tornam-se menos visiveis, menos
exclusivas, mais maledveis, mas quase em toda parte alguma elas periclitam. Ainda ha
pouco, o mais estimulante era pensar que mudava radicalmente a condi¢do feminina; em
nossos dias, de alguma maneira, a situacio se inverteu.

E a continuidade relativa dos papéis de sexo que aparece como o fendmeno mais
enigmatico, mais rico de conseqiiéncias tedricas, capaz de nos fazer compreender a nova
economia da identidade feminina nas sociedades da igualdade, o que pode ser também
identificado no R 46: “Na primeira, ela colou 215 ml. Depois, [ela] quis diminuir. Na
terceira, ela aumentou a prétese para 250 ml” o que pode ser referendado por
Lipovetsky (2000) quando ensina que o que se mantém do passado ndo € inexpressivo,
mas trazido pela dindmica do sentido, das identidades sexuais e da autonomia subjetiva.
Se as mulheres continuam mantendo relagdes privilegiadas com a ordem doméstica,
sentimental ou estética, ndo é por simples questdo social, mas porque essas se ordenam
de tal sorte que ji ndo entravam no principio de livre posse de si e funcionam como
vetores de identidade, de sentido e de poderes privados: € a partir do proprio interior da
cultura individualista-democritica que se recompdem os percursos diferenciais de
homens e mulheres. O referente mulher é, em alguma medida, retomado constantemente
por meio de estratégias discursivas, como o emprego do pronome em terceira pessoa,

feminino.
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O uso do demonstrativo, aqui, ndo aponta apenas para objetos presentes na
situacdo comunicativa, mas também tem a funcfo de indicar o dominio do “ndo-dito”
constitutivo do interdiscurso. Sendo os demonstrativos os signos mais déiticos que
existem, eles tém a func@o de apontar o referente, de modo que garanta aquilo que se
convencionou chamar de fung¢do designativa da linguagem. Além disso, esses
demonstrativos geralmente veiculam ja ditos anteriormente avaliados, num determinado
espaco enunciativo, ou no espago vertical da memoria do discurso, espaco constitutivo
da referéncia do discurso.

Em relag@o ao uso do pronome pessoal eu, primeira pessoa do discurso, produz-
se uma subjetividade, que se constitui a partir da segunda, pessoa nao-subjetiva. Ao se
afirmar eu, evidencia-se uma segunda pessoa, o fu, aquele com quem se fala, a
pessoalidade, sujeitos do discurso; sendo também um pronome do caso reto,
desempenha a funcdo de sujeito ou predicativo do sujeito. Eu é quem fala, quem diz eu,
quem se afirma como sujeito do discurso, quem se inscreve no discurso. Assim, ao dizer
eu, o tu se constroi explicitamente. Tendo em vista que o eu e o fu sdo reversiveis:
quando eu falo (interlocutor) o outro € o interlocutério, o fu. No caso em questdo, o eu
da revista Pldstica e Beleza é o que fala, € o que se responsabiliza pelo que diz, é o

responsavel pelos enunciados a seguir:

R 49 — “Adorei o resultado! Implantei 170 ml de silicone e ficou exatamente como eu queria”,
empolga-se. (P.B. 32, p.37)

R 50 - Eu vou colocar o tamanho que sempre sonhei! (P.B. 32, p.57)

R 51 - [Eu] Troquei as préteses de silicone de 220 ml colocadas hd oito anos por maiores de 325
ml (P.B. 88, p. 67).

R 52 - Dessa vez foi diferente, e o volume aumentou como eu queria (P.B. 38, p.64).

R 53 - [Eu] Coloquei 235 ml em um seio e 285 ml no outro (P.B. 86, p.82).

Nos recortes efetuados, constatamos a presenca demasiada do pronome pessoal
“eu” em “adorei”, “implantei”’, “eu queria”’, “eu vou colocar”, “sempre sonhei”,
“troquei”, “como eu queria” e “coloquei”’. Indicando diretamente as pessoas do
discurso, o pronome pessoal “eu” de primeira pessoa € o que fala, é o que pode falar.

Uma das questdes relevantes nesses recortes ¢é determinar a posicio
preponderante que a mulher ocupa, principalmente na sua posicdo de sujeito actante,

sujeito destinador (aquela que faz, executa as a¢Ges que ela pretende) por meio do
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emprego do pronome em primeira pessoa: “eu queria’, “eu vou colocar”, “eu troquei”,
“eu coloquei”. O sujeito ndo se coloca como sujeito que se deixa seduzir, mas como o
sujeito que conduz sua histdria, sua vida. Entretanto, a autonomia é um dos efeitos
produzidos nos sujeitos pelos discursos que envolvem as biotecnologias.

Podemos constatar, ainda, nos recortes, a reatualizacdo desse discurso: quanto
mais se reforcam os imperativos do corpo firme [de modo singular, nesta investigacdo,
dos seios], juventude, magreza, mais se afirma a exigéncia de dominio soberano sobre
suas préprias formas; quanto mais se impde o poder diretor das normas estéticas, mais
as mulheres se empenham em responsabilizarem-se por si mesmas, em vigiarem-se, em
tornarem-se protagonistas de si proprias; quanto mais se intensificam as prescri¢des
sociais de beleza, mais o corpo depende de uma légica de self management e de
responsabilidade individual (LIPOVETSKY, 2000).

O discurso da autonomia faz-se presente ainda no R 36 e no R 37. Para
Lipovetsky (2000), o que se manifesta, por meio das praticas femininas da beleza,
ilustra, no fundo, o triunfo da razdo prometéica, o impulso da cultura da eficicia e do
controle técnico, caracteristico dos tempos modernos. Desde o inicio dos tempos
modernos, as sociedades ocidentais lancaram-se a empresa ilimitada da dominagéo e da
tecnizacdo do real. Daf em diante, essa logica atingiu a relacdo com a aparéncia. De que
se trata, nas novas praticas de beleza, dentre elas o implante cosmético de préteses de
silicone, sendo de tornar-se “dono e possuidor” do corpo, de corrigir a obra da natureza,
de vencer as devastacdes, ocasionadas pela marcha do tempo e de substituir um corpo
recebido por um corpo construido?

Entendemos assim pelo viés lipovetskyano que manter os seios firmes e
torneados, sob a razdo estética, é ainda a razdo demidrgica moderna que avanca, a
recusa do destino, o processo de racionaliza¢do e de otimiza¢do sem fim de nossos
meios. Segundo Lipovetsky (2000), ao contrdrio de um dispositivo arcaico, o culto
contemporaneo da beleza deve ser compreendido sob o signo moderno da ndo aceitagéo
da fatalidade, da ascensdo ao poder dos valores conquistadores de apropriacdo do
mundo e de si. Dai o emprego do pronome pessoal ex como apropriagdo desse novo
modo de ser do sujeito.

Assim, o que vemos em nossos dias constitui a extensdo dessa ldgica
artificialista-meritocratica ao corpo feminino, em que os seios ocupam um papel de
destaque. De acordo com tais valores, os seios tornam-se um objeto que se merece por

um trabalho constante de investimento de si sobre si, mas ja ndo € essa a légica que nos
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rege no momento em que a informacdo e a diversificacdo da oferta implicam quase

inevitavelmente a escolha, a decisdo, a participacdo dos individuos.

3.3.2 Discurso da estética dos seios: beleza enquanto simetria entre as formas

Constatamos, nesses recortes, que os sujeitos-enunciadores instituem medidas
para o embelezamento do corpo, uniformizando as formas de representacdo, tracando

um perfil do “ideal” de “corpo perfeito™:

R 54 - 90 cm de peito, 60 cm de cintura, 90 cm de quadril — medidas que mantém até hoje (P.B.
77, p.32).
R 55 - Busto: 90 cm; (...) Cintura: 60 cm; (...) Quadril: 90 cm (...)(P.B. 36, p.20.)

A padronizacio pelo outro exerce uma forga conflitiva de diversas identidades ja
estabilizadas e, ao mesmo tempo, provoca uma for¢a para unificar, nio como um
mondlito ou um bloco de identidades que constituem o universo feminino, mas, como
uma identidade “que se modifica de acordo com o modo como o sujeito ¢ tratado ou
representado, a identificacdo ndao € automadtica, mas pode ser ganha ou perdida (HALL,
2003, p.18)”, uma vez que ela é politizada.

Esses discursos indicam uma posi¢@o-sujeito e uma filiagdo ideoldgica de quem
denomina, marcando o seu lugar e o lugar institucionalizado, pois, filiado em rede de
memoria de interesse de classe, possuem uma identidade propria na prépria ordem
politica dos Aparelhos Ideoldgicos. Isso € significativo, uma vez que a padronizagdo e
uniformizacdo vindas desses discursos mididticos ndo apenas legitimam e “atestam” a
identidade da mulher, mas contribuem para abrir e reafirmar um espago material e uma
posicao sujeito onde a mulher possa enunciar com certos sentidos.

A padronizacgdo e a proporcionalidade entre as medidas do busto e do quadril
expressas em numeros: “90 cm de peito, 60 cm de cintura, 90 cm de quadril”, também
se constituem em relacdo tensa, tendo em vista que essas unidades discursivas ja
expressem (ou apontem) para um sentido de estabilidade. A padronizacido produzida
pela mensuracdo além de definir o tipo de corpo “ideal” a ser conquistado pelas
mulheres pode produzir pelo efeito numerativo uma marca de particularidade
discursiva, a de ndmeros/posi¢do. Essa condi¢do a individualiza, a caracteriza, a

especifica e a identifica em relac@o as outras mulheres, atribuindo-lhe uma identidade e
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uma existéncia propria: a da mulher desejavel. Observamos também, nesta mensuracgio,
que ha a predominancia do gosto masculino sobre as formas femininas: seios e nadegas
enfatizados e cintura fina.

A proporcdo estabelecida entre seios e nddegas nesses recortes tem raizes no
discurso da estética matemdtica. A proporcionalidade entre as medidas é um dos
critérios estabelecidos pelo discurso da estética no julgamento do “belo”. Constamos
assim, que a mulher € inserida por esse discurso na mesma categoria que uma obra de
arte, pois o critério de equilibrio entre as medidas é o mesmo estabelecido na avaliacdo
de um quadro, de uma poesia, de uma escultura. A “imperfei¢ao” prépria do humano é,
entdo, descartada no julgamento da estética da fisiologia.

Na visdo de Del Priore (2000) o discurso da estética ao ser concebido como um
discurso cientifico (de autoridade) produz um efeito delimitador de classe. Segundo a

autora:

As revistas femininas e a midia em geral, ao referirem-se as benesses da
plastica, o fazem sempre tendo como interlocutora as mulheres que
pertencem 2s camadas altas da populacio. E como se, na outra ponta, feitira
e pobreza se misturassem num rétulo tnico. O efeito ndo pode ser mais
perverso. Além de todas as clivagens econdmicas e sociais que existem no
Brasil, haveria essa outra: a da estética. (DEL PRIORE, 2000, p. 87).

Confrontando o discurso da autonomia, analisado anteriormente, com o discurso
da estética, podemos constatar que um paradoxo se constréi: o desenvolvimento do
individualismo feminino e a intensificacdo das pressdes sociais das normas do corpo
andam juntos. De um lado, o corpo feminino se emancipou amplamente de suas antigas
servidoes, procriadoras ou indumentdrias; do outro, ei-lo submetido a coerc¢des estéticas
mais regulares, mais imperativas, mais geradoras de ansiedade do que antigamente,

como pudemos constatar, nestes recortes.

3.3.3 Discurso da induastria

Nesses recortes, analisamos as FDs nas quais os sujeitos, inserem-se para
produzir seus enunciados e os efeitos de sentido produzidos sobre o feminino nessas

discursividades.
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R 56 - Estava montado o corpo perfeito de miss — 90 cm de peito, 60 cm de cintura, 90 cm (P.B.
77, p.32).

R 57 - Fases da montagem do avido. Nariz: arrebitado da ponta nasal e ligeira curva no dorso.
[...] Mamas: aumento e levantamento com prétese de 300 ml. Abdome e cintura: hidrolipo e
microlipoescultura em duas etapas com retirada total de 1.100 ml de gordura. Nddegas: Aumento
com aplicacdo de 200 ml de Bioplastic ou PMMA [...].Resultado: Excelente (P.B. 77, p.70).

99 ¢

As expressdes “estava montado” “turbinado” e todo o R 57 produzem um efeito
de sentido de “fabricacdo” em série, recuperando um sentido fordista, mecanizado,

produzido.

No R 57 o sujeito-locutor ao mesmo tempo em que enuncia as “fases de
montagem do avido” produz no sujeito mulher a “idéia” de que também ela tem a
autonomia para “montar” o préprio corpo e tornar-se um “avido”: uma mulher bonita.
Esse enunciado acaba tomando forma de um receitudrio ao prescrever cada passo
realizado na constru¢do de um corpo feminino considerado pelo sujeito-locutor como
ideal, “excelente”. H4 quase uma retaliacio do corpo feminino, neste recorte, € o
detalhamento das intervengdes cirdrgicas realizadas instituem os atributos fisicos que
uma mulher precisa ter para ser considerada bela: nariz arrebitado, mamas fartas, firmes

e em pé, cintura fina e abdome reto; nddegas em evidéncia.

O R 56 produz efeitos de sentidos muitos proximos aos produzidos pelo R 57:
apresenta estrutura de composicao semelhante e é atravessado pela mesma FD industrial
Entretanto, constatamos que o sujeito-locutor recorre a um outro discurso de autoridade
para validar a sua “fala” e comprovar que as medidas ali descritas sdo constitutivas de
um corpo “perfeito”, ja que se trata de medidas de uma miss, remetendo assim a

concursos de beleza realizados.

O discurso de género € posto em evidéncia, nesses recortes, apresentando
lugares comuns sempre relacionados a atributos de beleza, com os argumentos de
“avido” “miss”, que repetem e reforcam o senso comum dos discursos conservadores e
que ainda parece dar resultados no processo de interpelacdo do feminino.

Entendemos assim que essas discursividades relacionadas aos seios e ao corpo
feminino de um modo geral, constroem (e controlam) sentidos de um corpo feminino
que deve ser “perfeito” e que ndo pode “deformar-se”. Por meio da discursivizagdo
ocorre entdo a manipulagdo e a comercializacdo do ideal do corpo no século XXI: o
corpo reconstruido pela gindstica, cirurgias estéticas e outros artificios. Assim, na pos-

modernidade, em tempos de “biotecnologias” capazes de promover a (trans)formacdo
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do corpo (e até mesmo da mente!), os seios in natura, que podem ndo atender a forma e
ao tamanho estético “ideal”, passam a ser abjetos a mulher contemporanea, pois, ndo
entram na “ordem do discurso” institucionalizado do mito da beleza. A concepg¢éo de
beleza é entdo cada vez mais impregnada pelo econdmico: uma vez que a midia

visibiliza o seio (re)construido pela cirurgia estética como ideal.

3.3.4 Discurso econdomico: investimentos em si: os seios enquanto mercadoria

Atentando-se as marcas discursivas presentes nestas enunciacdes discutimos a
relacdo custo beneficio que esses sujeitos estabelecem com o implante de prétese de

silicone dos seios, nessas discursividades, veiculadas pela revista Pldstica e Beleza.

R 58 - A bailarina ndo vé a hora de turbinar o visual para brilhar entre as malandrinhas (P.B. 90,
p-38)

R 59 - Depois dessa primeira pldstica[implante de préteses nas mamas] de sucesso, Vanessa, que
j4 era bailarina, foi convidada para participar do programa O Melhor do Brasil, na Rede Record,
e logo também foi chamada para ser Malandrinha. (P.B. 90, p.38)

R 60 - Foi entdo que [depois do implante de silicone nos seios] consegui um bom trabalho e com
o dinheiro do caché paguei a minha prétese. Hoje, aos 30 anos, posso dizer que trabalho muito
mais do que quando era mais nova! Me sinto mais segura e meus relacionamentos melhoraram,
pois agora ndo tenho mais vergonha do meu corpo. Antes da plastica, me sentia velha e feia.
Agora, me acho perfeita” (P.B. 83, p. 40).

Como podemos constatar, nesses recortes, os sujeitos-locutores sio atravessados
pelo discurso econdmico e estabelecem com os seios uma relagdo comercial, a medida
que o tratam como um capital que necessita de investimentos para que seja revertido em
lucro: “turbinar” para “brilhar”’; “depois dessa primeira pléstica” foi “convidada para
participar do programa o melhor do Brasil, na Rede Record, e logo também foi chamada
para ser Malandrinha”; “trabalho muito mais do que era mais nova”. A concepg¢do de
corpo como capital, objeto de consumo, teorizada por Baudrillard (1970, p. 200),
encaixa-se perfeitamente na relagdo que esses sujeitos estabelecem com o corpo, mais
especificamente com os seios, nessas discursividades.

No R 58, quem diz que o sujeito mulher vai “turbinar” para “brilhar entre as

235 ¢ .

malandrinhas™” é o sujeito institucional revista e o implante de silicone nas mamas € a

condicdo imposta a esse sujeito feminino para inserir-se neste grupo. Constatamos

Assistentes de palco de um programa de auditério televisivo, nacional.
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assim por meio dos rastros discursivos que no imagindrio tanto do sujeito-mulher “ela
ndo v€ a hora de turbinar” quanto no imagindrio do sujeito-locutor os seios fartos
imprimirdo, nesse sujeito feminino, uma “nova” identidade: a identidade da mulher
“malandra”, ou seja, aquela que astutamente utiliza-se de alguns artificios para seduzir o
outro.

Essa “nova” identidade produzida a partir do tamanho dos seios, em alguma
medida, reapropria-se de alguns sentidos ja cristalizados no imagindrio social pelo
discurso da publicidade: desde o século XX as imagens de pin up identificam a mulher
de seios fartos como sensuais, lingeiramente perigosas, mal comportadas (YALOM,
1997, p. 166-167). Entretanto, o vocdbulo no diminutivo atenua esse efeito e o reveste
de uma positividade — a sedu¢do como um tipo de malandragem positiva autorizada ao
sujeito feminino - haja vista que esse sujeito depois da “‘siliconiza¢do” dos seios passard
a ter visibilidade na midia nacional consistindo no imaginario dos sujeitos como
sindnimo de sucesso. Na visdo de Lipovetsky (2000, p. 172) esse seria o arquétipo da
p6s-mulher fatal, que reconcilia a aparéncia erdtica e generosidade de sentimentos, sex-
appeal e alma pura.

No R 59, o sujeito-locutor ratifica que as promessas produzidas no R 58,
tornaram-se realidade: “depois dessa primeira plastica [implante de préteses nas
mamas]” esse sujeito feminino foi “convidada para participar do programa O Melhor do
Brasil, na Rede Record, e logo também foi chamada para ser Malandrinha”. Esse tipo de
estratégia discursiva € bastante freqiiente nos suportes mididticos e visa validar o seu
discurso sobre as vantagens do produto que enunciam, neste caso, da cirurgia plastica
do implante de silicone nas mamas, ao confrontar o “antes” e o “depois”.

No R 60, no intradiscurso desse sujeito- leitor/depoente os seios emergem como
um produto com prazo de validade para o consumo: “30 anos”, “me sentia velha” (antes
da pléstica). Entretanto, desde a Renascenga, como € possivel recuperar pela memoria
discursiva, a altura dos seios vem determinando o valor comercial das mulheres.
Porém, como podemos observar no fio do discursivo desse sujeito, por intermédio do
implante de préteses nas mamas (de investimentos em si), tornou-se possivel a
restituicdo do prazo de validade deste produto (mulher) ao devolver-lhe o que em seu
imagindrio constitui-se em “perfeicdo”.

O posicionamento desse sujeito-mulher, no R 60, parece naturalizar-se em
Formacgdes Discursivas, com bases patriarcais, alavancadas pela industria da beleza, que

repetem com exaustdo que a mulher tem a “obrigac@o” de “ser” (ou pelo menos parecer)
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“bela/perfeita”. E como ‘“beleza/perfeicio” e “juventude”, fundem-se, numa sé
ideologia, tais discursos acabam funcionando como um “sistema de exclus@o” a medida
que delimita um “lugar” social de um sujeito feminino ndo desejavel e nem desejante,
pois, o padrio de corpo institucionalizado, que ganha visibilidade na midia, é
antagonico a velhice. Desse modo, o enorme arsenal de rejuvenescimento [dentre eles as
préteses de silicones nos seios] produzido pela indidstria da beleza, apresenta-se ao
sujeito contemporaneo como um meio de escapar do processo de exclusdo produzido
por/nessas discursividades.

Assim, podemos constatar tanto no R 58, no R 59 e no R 60 a indistria da
beleza, por intermédio dos discursos veiculados pela midia oferecem a “beleza” ndo
apenas como um produto a ser comercializado, mas como um passaporte para o
“sucesso” feminino: “turbinar” para “brilhar”; “depois dessa primeira plastica” foi
“convidada para participar do programa o melhor do Brasil, na Rede Record, e logo
também foi chamada para ser Malandrinha”; “trabalho muito mais do que quando era
mais nova”. Como podemos constatar, nessas discursividades, o embelezar-se para fazer
um “bom” casamento ndo constitui mais o arcabouco das ambicdes femininas.
Conforme Lipovetsky (2000, p.151), “de agora em diante as mulheres querem ser belas
e bem sucedidas profissionalmente.” Na visdo deste tedrico (LIPOVETSKY, 2000,
p-177), nunca a beleza feminina esteve tdo ligada ao sucesso social, a riqueza, a
realizacdo individual, a “verdadeira vida”.

Entendemos assim, que essa ‘“nova” identidade é também uma forma “nova” de
se enunciar, de se constituir discursivamente, de ocupar certos espagos sociais e de se
ressignificar, entre outras condi¢cdes. Conforme Lipovetsky (2000) os hinos ao belo
corpo ndo podem ser assimilados simplesmente a um instrumento de alienagcdo do
feminino; concretizando um reconhecimento e uma valorizacdo inéditos das
prerrogativas femininas, permitiram ao mesmo tempo impulsionar a promogao social e
simbdlica das mulheres, ainda que excepcional. As mulheres ganham o direito as
homenagens e a notoriedade social. A bela ja ndo € armadilha de Sat3, mas “perfeita
amiga”, maravilhosa encarnacdo da ‘“agraddvel espécie”. Dessa forma, a irrupcdo
histérica dos belos seios deve ser interpretada menos como uma figura do banimento do
feminino do que como um dos primeiros passos da dindmica moderna, que gerou o
reconhecimento da dignidade humana e social da mulher.

Pelo viés lipovetiskyano, embora as mulheres rejeitem em massa sua destinagio

ao papel decorativo, ndo hd muita divida de que o fendmeno deva ser relacionado as
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politicas industrial e mercantil de investimento no corpo como um novo mercado, com
incontdveis ramificacdes. Mas nada seria mais redutor do que restringi-lo a essa
dimensdo econdmica da oferta e do “consumo dirigido”. Compreenderam-no bem as
feministas, que se esfor¢caram por descobrir, para além das ofensivas do marketing do
corpo, o sentido social do fendmeno, sua ligagdo com a diferenciacdo dos gé€neros
(LIPOVETSKY, 2000). Nessa perspectiva, a febre da beleza significaria tanto um poder
e uma extensdo inéditos da oferta econdmica quanto uma realidade social e cultural
dirigida contra a marcha das mulheres rumo a igualdade, uma pega constitutiva do
contragolpe de que as mulheres sdo vitimas e cujas manifestacdes se multiplicam desde
o fim dos anos 70. “Desforra estética”: no momento em que as antigas ideologias
domésticas, religiosas perdem sua capacidade de controlar socialmente as mulheres, as
injuncdes de beleza constituiram o ultimo meio de recompor a hierarquizagio
tradicional dos sexos, de “recolocar as mulheres em seu lugar”, de reinstald-las em uma
condicdo de seres que existem mais por seu parecer que por seu “fazer” social.

Para Lipovetsky (2000), alquebrando psicolégica e fisicamente as mulheres,
fazendo-as perderem a confianca em si préprias, absorvendo-as em preocupagdes
estético-narcisicas, o culto da beleza funcionaria como uma policia do feminino, uma
arma destinada a deter sua progressdo social. Sucedendo a prisdo doméstica, a prisdo

estética permitiria reproduzir a subordinacéo tradicional das mulheres.

3.3.5 Discurso da democratizacao da beleza

Como podemos constatar, nesses recortes, a ideologia que popularizou os
espartilhos, no século passado, no momento em que se passou a produzi-los em massa
parece ser a mesma que norteia a padronizagao estética dos seios femininos por meio da
cirurgia plastica:

R 61 - A prétese custou 1,3 mil reais e eu paguei em dez vezes. A operagdo saiu por 4,7 mil reais

e eu paguei em cinco vezes. Nossa, iSso me encorajou muito e eu nao tive divida para fazer (P.
B. 62, p. 66).

R 62 - O financiamento é muito bom, ele ajuda a todas as pessoas que querem fazer pldstica, mas
ndo tem condi¢des de pagar tudo de uma vez (P.B. 62, p.69)
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No R 61, a fim de atingir um puiblico maior a revista, se utiliza da “voz” de uma
leitora para anunciar as facilidades de pagamento oferecidas para a realizacdo do
implante de préteses nos seios. Assim, esse enunciado, proferido a partir do lugar de
onde se enuncia (uma mulher de classe média baixa), acaba desconstruindo um outro
discurso: aquele que diz que a cirurgia pldstica é cara e, que, portanto, € “coisa” pra
gente rica.

A estratégia discursiva utilizada no R 61 € a mesma. O sujeito-locutor dirige-se
de forma mais explicitas ao publico a quem se endereca essa enunciagdo: as pessoas que
“ndo tem condi¢des de pagar tudo de uma vez”.

Entretanto entendemos a partir destes recortes que quanto mais se populariza o
meio para se atingir um ideal estético maior é o controle exercido sobre o tamanho dos
seios femininos. Isso porque o direito a beleza, o acesso a ela pelas camadas ndo tdo
abastadas da populacdo promovidas pelo discurso econdmico acaba por torni-la uma
obrigacdo, a medida que, no imaginario dos sujeitos, diante de tantas facilidades para o
pagamento da cirurgia plastica estética, € “feio”, ou melhor: ndo se enquadra num

determinado ideal de beleza quem ndo quer.

3.3.6 Discurso do padrao de beleza norte-americano

Nesses recortes, analisamos o discurso do padrio de beleza americano na
construcdo do ideal estético dos seios das brasileiras. Para essa discusséo, selecionamos

oS seguintes recortes:

R 63 - Seios a la Padmela Anderson estdo em alta no pais tropical. O silicone virou febre nos
ultimos anos (P.B. 62, p.55).

R 64 - Seios poderosos de Angelina Jolie. O caminho: A solucio € a prétese de silicone. Além de
aumentar, ela levanta mamas com leve queda (P.B. 77, p.63).

R 65 -Seios grandes, quadris estreitos. Essa silhueta € tipica das norte-americanas (P.B. 92,
p.52).

R 66 - De seios de brasileiras para seios de americanas (P.B. 93, p.60).

Como podemos constatar os referenciais de seios/beleza apresentado as
brasileiras como norma, nessas discursividades, pela revista Pldstica e Beleza é o da
mulher norte-americana: “Seios a la PAmela Anderson estdo em alta no pais tropical”,

“Seios poderosos de Angelina Jolie”, “quer ficar com o visual a la Pamela Anderson”,
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“Essa silhueta € tipica das norte-americanas”, “De seios de brasileiras para seios de
americanas”, onde “seios a la PAmela Anderson” configura uma identidade, ‘“a maneira
de...” ao passo que “no pafs tropical” indica exatamente essa falta de identidade, ou a
busca de uma identidade; ao optar pela preposicdo no obtém-se ai um efeito de sentido,
tendo em vista que a preposicdo por contragdo em + o = no estabelece uma relacio de
dependéncia, de subordinagdo, em que um dos termos (ideal norte-americano) assume o
papel de subordinante e o outro de subordinado (ideal de seios). Assim, sintaticamente,
o ideal de seios da mulher brasileira é subordinado ao ideal de seios da mulher norte-
americana, nestes recortes. A questdo de representacdo identitidria da mulher brasileira
estd nestas enunciagdes filiada a identidade “estadunizidense”.

Consideramos esse um efeito da presenga marcante das norte-americanas, na
cultura nacional: nos filmes exibidos pelas redes de canais televisivos; assim como, na
internet, no cinema, em revistas e jornais; produzido pela destituicio de fronteiras
promovida pela globalizacao via esses suportes midiaticos.

As atrizes do cendrio norte-americano, geralmente, sdo inseridas pela midia
numa aura de glamour. A fim de interpelar o sujeito-leitor sobre a vantagens de se
aumentar os seios, o sujeito-locutor lanca mao de um certo discurso de autoridade ao
recorrer a celebridades midiaticas norte-americanas: “Pamela Anderson” e “Angelina
Jolie”, construidas pelas praticas discursivas cinematogrificas e pela midia, de um
modo geral, como icones de beleza, sucesso e sensualidade.

Entendemos, assim, que é por meio dessas discursivizacdes que a representacio
feminina da mulher norte-americana tem produzido sentido na cultura nacional. Uma
vez que concebemos que € por meio dos discursos [dos sentidos produzidos pela lingua
na sua relacdo com a histéria] que se estabelecem relagdes de poder, que se demarcam
as diferentes posi¢des de sujeito e que se designam os lugares sociais que os sujeitos
podem ou ndo ocupar ao proferirem o seu discurso.

Diante dessas discursivizagdes, consideramos relevante ressaltar que toda
representacdo construidas por/nessas discursividades consiste, necessariamente, em
relacdes de poder: razdo essa que leva diferentes grupos sociais e culturais a

N

reivindicarem seu direito a representagdo. No entanto, “no regime dominante de
representacdo, a identidade dominante € a norma invisivel que regula todas as
identidades” (SILVA, 1999, p. 49). Nos processos de diferenciacio, as identidades
dominantes funcionam como norma, a medida que se confere a elas ndo apenas o poder

de auto-representacdo, mas de representar o(s) outro(s).
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A identidade € demarcada em processos constantes de producdo de diferencas,
constituindo-se num projeto sempre inconcluso. “A diferenca e, portanto a identidade,
ndo € um produto da natureza: ela é produzida no interior de praticas de significacgdo,
em que os significados sdo contestados, negociados, transformados” (SILVA, 1999,
p-25). “As relagdes de poder sdao dependentes da definicdo de certas identidades como
‘normais’, como hegemonicas” (SILVA, 1999, p. 48) e de rotular certas identidades
como ‘“anormais”, tornando-as estigmatizadas, pois, € “a pessoa que pertence a um
grupo subordinado que carrega, sempre, toda carga todo peso da representacdo”
(SILVA, 1999, p. 49). Desse modo, questionar a identidade e a diferenca, impde-se um
questionamento dos sistemas de representacdo que lhes ddo suporte e sustentacdo.
Entende-se, assim, que no centro da critica da identidade e da diferenciacdo estd uma
critica das suas formas de representagao.

A partir desses pressupostos, constamos que a questdo da representacdo ou da
falta de representacdo da mulher brasileira, nesse recorte “esta silhueta € tipica das
norte-americanas”, ndo trata apenas de um jogo de efeitos de sentido, mas, também,
trata de forma preponderante de posi¢des ideoldgicas e de representagcdes nos espacos
sociais de disputas identitdrias, revelando o que constitui os sentidos, suas tensdes, suas
falhas, seus equivocos, seus deslizamentos, a propria condicdo material do efeito da
ideologia que constituem os sujeitos, os discursos. Completando a anélise dos recortes
efetuados a respeito do padrao de beleza norte-americano, temos ainda: “dos seios de
brasileiras para seios de americanas”.

A questdo da identidade, seja reivindicada ou seja atribuida, indica que a
identidade da mulher acontece como forma de uma ruptura de sentido do que até entdo
se identificava a mulher brasileira, quer na ordem do discurso da publicidade, quer na
ordem do discurso de senso comum, mesmo que se considere as redes de filiacdo que a
prépria mulher reivindica, como no enunciado; alids, ela reivindica para negé-lo
enquanto superagdo, marcando, assim, sua identidade e “exigindo” para si relevancia.

Constatamos por meio desses recortes, a producdo de um corpo duplamente

”24, mas de culturas

hibrido: onde héd a fusdao ndo apenas entre a “natureza/tecnologia
“brasileira/norte-americana”. Segundo Silva (2000, p.87), o “hibrido pode estar ligado
aos movimentos demograficos que permitem o contato entre diferentes identidades: as

didsporas, os deslocamentos ndmades, as viagens, os cruzamentos de fronteiras.” Esses

** Donna Haraway (2000) concebe o corpo contempordneo como um corpo hibrido de natureza e
tecnologia.



88

cruzamentos, de acordo com o autor, na perspectiva da teoria cultural contemporanea,
podem ser literais ou simplesmente metafdricos, pois o cruzamento de fronteiras “pode
significar simplesmente mover-se livremente entre os territérios simbodlicos de
diferentes identidades. ‘Cruzar fronteiras’ significa nfo respeitar os sinais que
demarcam - ‘a artificialmente’ — os limites entre os territérios das diferentes
identidades”, (SILVA, 2000, p. 88).

Essa (re) defini¢do do tamanho dos seios das brasileiras, em alguma medida, nos
indicam que o cruzamento de fronteiras vivenciado cotidianamente por intermédio dos
filmes-norte americanos, nas redes de canais televisivos, quer, em alguma medida,
corporificar-se a partir do implante de prétese de mama. Talvez na tentativa de
reivindicar para si um pouco do glamour que envolvem as atrizes hollyodianas
produzido pelas/nas praticas discursivas cinematograficas.

Porém, Jameson (2004, p.31) tem uma visdo apocalipitica sobre a globalizacdo:

a nova cultura pés-moderna global, ainda que americana, € expressdo interna
e superestrutural de uma nova era de dominag@o, militar e econdmica, dos
Estados Unidos sobre o resto do mundo: nesse sentido, como durante toda a
histdria de classes, o avesso da cultura € sangue, tortura, morte e terror.

Para Jameson (2004, p.32) a “falta de profundidade - que se vé prolongada tanto
na ‘teoria’ contemporanea, quanto em toda essa cultura da imagem e do simulacro”- tem
afetado as relacdes entre as manifestacdes culturais e a nova tecnologia. Nesse mundo
imagético os individuos acabam recebendo um excesso de estimulos que os levam a
uma perda de sentido de realidade. A €nfase nas imagens cria uma tensdo entre o real e
o imagindrio (o figurado, que emerge como caracteristica geral da cultura de consumo)

em que o imagindrio predomina sobre o real:

[...] a produgdo estética hoje estd integrada a producdo das mercadorias em
geral: a urgéncia desvairada da economia em produzir novas séries de
produtos que cada vez mais parecam novidades (de roupas a avides)
[incluindo seios: acréscimo nosso], com um ritmo de turn over cada vez
maior, atribui uma posi¢do e uma fungio estrutural cada vez mais essenciais
a inovacgdo estética e ao experimentalismo. (JAMENSON, 2004, p.30).

No entanto, partimos do principio que qualquer opinido polarizada sobre esse
assunto, torna-se bastante perigosa. E certo que, olhar essa reconfiguracdo

estética/identitdria da mulher brasileira apenas por um determinado prisma, torna-se
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ingénuo e um tanto redutor diante de toda a complexidade que envolve a questio. Em
tempos de discursos e cultura globalizados os padrdes estéticos, de um modo geral, vém
se mesclado cada vez mais, tornando-se possivel por intermédio da cirurgia plastica
estética a construgdo de um padrio de beleza globalizado.

Entretanto, consideramos importante ressaltar, que os padrdes estéticos ndo sao
fixos e estdo em constate re-configuracdo em torno de seus sentidos, construindo e
(re)construindo “novos”corpos e ‘“novos’sentidos. Como pudemos constatar, nos
recortes analisados, o processo de interpelacdo para a (re)definicdo do tamanho dos
seios das brasileiras tem sido ancorado no padrio de beleza norte-americano.
Entretanto, em razdo do carater artificial das identidades pode ser que, num tempo nao
muito distante, a representagdo da mulher norte-americana mude ao choque de um
acontecimento discursivo e seja representada com seios diminutos; assim como os seios
fartos poderdo vir compor uma caracteristica particular da representaciio que se faz da
mulher brasileira.

No terreno movedi¢o em que tais representacdes sdo produzidas [o discurso] as
“certezas” sdo sempre provisorias.

A percepcio estética pode ser entendida como um processo de aprendizado
constante que se da ao longo da vida dos individuos, socialmente construida e reiterada,
passando a constituir-se como norma. Desse modo, a exposicdo exacerbada de um ideal
estético de seios pela midia, num momento histérico, produz nos sujeitos a necessidade
de adequar-se ao padrdo “ideal”. Constitui-se entdo, em processos de sujei¢do, a medida
que normatiza “gestos, atitudes, comportamentos, hébitos, discursos etc” (FOUCAULT,

1999, p.182).

Segundo Le Breton (1995, p. 65), “pensar o corpo é outra maneira de pensar o
mundo e o vinculo social; uma perturbacdo maior introduzida na configuragdo do corpo
€ uma perturbacdo introduzida na coeréncia do mundo”. Por esse motivo, a “feidra”,
entendida como um néo enquadramento a um ideal estético de beleza, causa estranheza

[P

ao ambiente. O “deficiente” de beleza constitui-se em um desvio, um “a parte”. O temor
A

das pessoas a se enquadrarem em tal configuracdo revela o “porqué” de tanta

preocupacdo com a beleza.

Para finalizarmos este tépico, retomamos aqui as palavras de Pécheux, citadas
por Maingueneau (1993, p.11), uma vez que a leitura dos enunciados apresentadas

constitui-se em um modo de leitura dentre tantas outras possiveis, pois, compactuando-
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se com os pressupostos da Anédlise do Discurso francesa, teve-se por finalidade apenas
elaborar “procedimentos” que pudessem “expor o olhar-leitor a niveis opacos a acdo
estratégia de um sujeito” onde o “desafio crucial” foi “o de construir interpretacdes, na
tentativa de nio neutralizd-las seja através de uma minucia qualquer de um discurso,

seja no espaco logico estabilizado com pretensdo universal.”
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CONSIDERACOES FINAIS

Chega, enfim, o momento de finalizar o nosso estudo no qual abordamos
discursividades produzidas sobre a mulher a partir do tamanho dos seios. Isso porque
toda dissertacdo demanda um ponto final e as discursividades analisadas, neste estudo,
constituem-se apenas um recorte muito limitado de uma infinidade de textualizag¢des
produzidas sobre o tema em questdao. No entanto, sempre haverd muito a se dizer sobre
0 tema proposto, uma vez que a estética dos seios e o feminino serdo (re)significados
inimeras vezes pelo histérico e pelo social, podendo promover incessantes
deslocamentos ou demanda de sentidos ainda hoje desconhecidos. E pela anilise
discursiva que se torna possivel compreender a relagdo estabelecida entre discurso e
sociedade.

Esta pesquisa evidenciou a relagdo estabelecida entre os discursos sobre o
tamanho dos seios e as representagdes construidas sobre o feminino a partir dessas
discursividades. No capitulo I, pudemos constatar que essa parte do corpo feminino
sempre exerceu uma influéncia significativa na formagdo imagindria feita da mulher:
posta em evidéncia em alguns momentos histéricos, em outros momentos
compressa/silenciada, os seios femininos sofreram transformagdes no seu tamanho ideal
estético alavacadas (e controladas) por diferentes discursos. Esse retorno ao histérico-
discursivo possibilitou-nos vislumbrar o(s) discurso(s) sobre o tamanho dos seios como
um espaco de confronto ideoldgico na luta por imposi¢ao de sentidos e de sujeitos.

Pudemos entdo compreender que a (re) defini¢do estética dos seios acaba por se
constituir num acontecimento discursivo, considerado como um discurso “novo”, algo
que ndo existia, demandando sentidos na sua irrupcdo, desestabilizando as redes de
memoria e as filiacdes historicas, criando um espago e uma prética proprios de
enunciacdo e de existéncia politico-social.

Vale dizer que nossa pretensio ndo foi tecer julgamentos moralizantes em torno
da cirurgia pléstica estética, mas apenas a de discutir sobre o funcionamento da
linguagem e o seu papel na construcdo da(s) identidade(s), entendendo que o implante
cosmético de prétese de silicone nos seios, tal como abordado nas andlises
empreendidas, € uma realidade contemporinea, fruto de sociedades capitalistas. Isso
traz problematizacdes, ao mesmo tempo, “beneficios” e complexidades a serem ainda

discutidas em outro ambito da pesquisa. Essa tendéncia contemporanea tem se
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manifestado ndo apenas no seio, mas na propria linguagem, tendo em vista que esse
discurso se manifesta em vdrias discursividades criando efeitos considerdveis na
formacdo imaginaria da mulher, como pudemos constatar, no decorrer desta
investigacdo.

Num primeiro momento, analisando a posicdo-sujeito do enunciador, no caso a
revista Pldstica e Beleza, em que constamos que outros efeitos de sentido surgem.
Posicionando-se como sujeito reivindicador, a revista “busca” uma regularidade, uma
referéncia estabilizada como identidade que possa recobrir o acontecimento. A revista
detém o direito de opinar sobre o corpo feminino e, a0 mesmo tempo, num outro efeito
de sentido, a mulher, investindo-se, também, de certa posicdo social e discursiva,
apresenta-se como capaz de representar essa “nova” identidade: a mulher de seios
proeminentes, alcunhada pela revista como “diva”, ‘“sedutora”, ‘“turbinada”,
comprometida com as mudancas do seu tempo.

Em seguida, percorremos os caminhos e efeitos de sentido produzidos sobre o
feminino pelo(s) discurso(s) da fetichizacdo dos seios, pelo discurso da sensualidade,
pelo discurso da publicidade e pelo discurso dos seios como objeto do desejo
masculino, bem como analisamos o processo de estimulacdo e controle aos quais a
mulher € submetida pelo discurso da autonomia, pelo discurso da estética dos seios,
pelo discurso da industria, pelo discurso da democratizagdo da beleza, pelo discurso
econdmico e pelo discurso do padréo de beleza americano.

Como toda analise do discurso, esta também tem seus limites, a nds coube
cumprir com os objetivos propostos, ou seja, analisar discursividades sobre a mulher
produzidas a partir do tamanho dos seios, com base em aspectos do quadro histérico das
préticas discursivas, no momento em que esse discurso se constitui e se inscreve na
memdria social. Para isso, examinamos a manifestacdo de ideologias nos enunciados da
revista Pldstica e Beleza, como constituicdo dessa discursividade, detectando marcas
discursivas que t€m levado a normatizag@o de corpos e de comportamentos.

E possivel verificar que, a partir da midia impressa, nesse caso as revistas
voltadas para o publico feminino, especializadas em cirurgias plasticas estéticas, opera-
se uma (re) significacio da identidade da mulher que se submete a cirurgia cosmética de
prétese de silicone nos seios. E os discursos da propria posi¢do-sujeito mulher, nessa
nova ordem dos seios proeminentes, articulam o discurso do outro (ou seja, do sujeito

homem, do sujeito mulher, especialistas, da revista etc.) sobre o tamanho dos seios.
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O discurso dos seios ou a discursividade de que se revestiram os seios, ao longo
da histdria, tornaram-se tracos de feminilidade, maternidade e sensualidade, culminando
com a postulacdo de uma significativa influéncia na formagao imagindria da mulher e
na articulagdo da representacdo feminina, que vao desde as representagdes religiosas as
profanas. Louvados outrora € em outros momentos encobertos ou “silenciados”, o fato é
que os seios e seus discursos circundantes romperam séculos e perpassaram toda a
histéria da humanidade mediante a carga histérica e ideoldgica a eles atribuida. Dessa
forma, ao corpo e, em especial, aos seios lhes € conferido estatuto de cultura, tendo em
vista que, na cultura ocidental, os seios constituem-se numa parte do corpo diferencial
de género.

As andlises dos enunciados corroboram a defesa do cardter de acontecimento
discursivo e a reivindicagdo dessa identidade, que (re)significam pelas condi¢des
histéricas de sua producdo, a0 mesmo tempo em que demonstram as injungdes
ideoldgicas nos discursos de autodenominagao (de si) e a denominacio (pelo outro) que
marcam uma posi¢do de reivindicacdo identitiria e, concomitantemente, uma negacio
dessa identidade. A tensdo identitdria nesse novo espaco discursivo impde-se para
existir na nova ordem do discurso.

Depreende-se, das andlises efetuadas, que toda a ordem da “pressdo” sobre o
outro se construiu em funcdo de um sistema permanente de oposi¢des distintivas entre o
masculino e o feminino: mais radicalmente que outros dispositivos, as estruturas
elementares dessa “pressdo” pertencem ao dominio de uma histéria imével. Mesmo o
ndcleo do dispositivo dessa “pressdo”, a saber, a oposicdo passividade feminina e
atividade masculina sofre um trabalho de erosio.

Como ja mencionado no decorrer das andlises, desde os anos 40 o cinema vem
pondo em cena novas atitudes femininas que invertem o esquema tradicional da
seducdo. Ela, a mulher, toma a iniciativa do encontro consigo por meio dessa ‘“nova”
forma de “ser mulher”; na cultura de massa, afirma-se o papel ativo da mulher. O que
era estigmatizado como um comportamento “estranho” ganhou uma relativa
legitimidade social: ndo se consideram mais inqualificiveis ou inadmissiveis os
“primeiros passos femininos”, na busca da liberdade sobre o seu corpo e sobre si. A
dindmica da igualdade conseguiu embaralhar, ainda que parcialmente, o esquema
central do comércio galante.

Nas andlises efetuadas é possivel constatar a constitui¢do de alguns dos aspectos

pragmadticos e materiais da ideologia, seja na forma de circulagdo desse suporte
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discursivo, seja no proprio discurso mididtico. A ideologia aqui serve de “solo” para
estabilizar e sustentar o espacgo aberto pelo acontecimento, que desencadeou o processo
de ruptura para ser aquilo que nunca havia sido, o que pode ser observado nas andlises
dos recortes e nas suas multiplas relacdes ideoldgicas que ali se realizam, tendo em vista
que a ideologia € constituida de um ritual de reproducdo/transformacao.

Resta-nos, ao finalizar esta pesquisa, considerar que outras questdes se impdem,
tendo em vista a amplitude do tema e o contexto histérico social em que vivemos, bem
como todo o sistema de regimes de valores e de “verdades” volateis, que demandam
efeitos de sentidos outros, em que € possivel compreender outros aspectos do complexo
discursivo, bem como o feixe das relacdes que constituem a mecanica dos discursos, na

irrup¢do do acontecimento e nas movéncias dos sentidos.
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