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RESUMO:

O trabalho apresenta o processo de producdo de uma narrativa transmidia intitulada
IRME. O produto é dividido em edi¢cbes-paises, partindo da caréncia de uma valorizacéo
coletiva da América Latina e de quem a habita, com foco nos brasileiros e brasileiras e
Nno acesso, veiculacdo e propagacao da informacao. A edicéo piloto traz a Argentina como
protagonista, sua gente, costumes, terras, historias, memdrias, vozes apresentadas em
diferentes formatos, visando alcancar diferentes publicos. A construcao do trabalho é
embasada e sustentada por estudos tedricos sobre a América Latina e tedrico-praticos
sobre a producao jornalistica: Jornalismo de Viagem, Producdo Jornalistica Transmidia,
Jornalismo de Revista. A narrativa transmidia € composta por trés artefatos: ‘Argentina
em contos’: um zine fotografico impresso com contos do pais, ‘Diario de Repérter’: um
perfil no Instagram para divulgagdo curiosidades extras sobre as viagens e seus
bastidores de producao (https:/link.ufms.br/31la4) e a revista ‘IRME’: uma revista digital
publicada no Readymag (https:/link.ufms.br/iWtVV). O Processo produtivo contou com
uma viagem por quatro estados da Argentina e diversas entrevistas, com o objetivo
principal de criar um produto jornalistico que a cada edi¢do aborde diferentes aspectos
de um pais especifico da América Latina.

PALAVRAS-CHAVE: América Latina; Jornalismo de Viagem; Revista Digital; Zine; Instagram.


https://link.ufms.br/3Ila4
https://link.ufms.br/iWtVV
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INTRODUCAO!

Este trabalho ja foi uma ideia abstrata, para depois se tornar anotacfes organizadas
seguidas de acoes, e por fim se materializar em algo concreto. Em outras palavras e
metaforas, primeiro era um emaranhado de células, depois tomou forma e nasceu, em
um parto demorado e longo. N&o é possivel parir um pais como um ser vivo, afinal ele
ja existe, junto de suas caracteristicas e peculiaridades, € material e perceptivel e,
também, imaterial e impalpavel. Portanto, o que se tem é um recorte, subjetivo, a partir
da percepcéo jornalistica que me atravessou quando conheci e acessei a Argentina. Esse
recorte virou trés produtos jornalisticos, criados especialmente para a edicdo piloto da
narrativa transmidia intitulada, IRME.

A gestacédo da narrativa transmidia IRME e o desenvolvimento da primeira edi¢céo
da revista digital, produto principal, do diario de viagem publicado no Instagram e do zine
de breves contos populares difundidos pelos argentinos € apresentado neste trabalho.
Trata-se, portanto, do desenvolvimento de um produto jornalistico transmidia que a cada
edicdo abordara diferentes aspectos de um pais especifico da América Latina. Assim, a
IRME foi pensada em edi¢cdes-paises, partindo da necessidade de uma valorizacao
coletiva da América Latina e de quem a habita, ou seja, uma América Latina para 0s
latino-americanos, sobretudo nesse caso, para os brasileiros e brasileiras, e no acesso,
veiculacdo e propagacdo da informacdo. Pensada em edicdes semestrais, devido a
complexidade dos processos para cada uma existir, exibidos nos item 2 e 3 deste
relatério, a edi¢ao piloto traz a Argentina como protagonista. Sua gente, costumes, terras,
historias, memarias, vozes e veias sdo mostradas nos diferentes formatos informativos,
nos quais o conteldo se complementa e apresenta uma percepc¢ao especifica de um pais

percebido pelo olhar do jornalismo e desta reporter, autora deste trabalho.

1 Este trabalho faz parte de um esfor¢o de pesquisa que tem como interesse principal relacionar as areas do
Jornalismo e do Design da Informagao, a partir de investigagbes realizadas no projeto de pesquisa “Pensar visual:
interseccdes possiveis entre o jornalismo e o design da informagao”.
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Esta primeira edigcdo materializa o desejo de levar o/a leitor/a a refletir sobre o
pertencimento e a memoria do espaco e da cultura ancestral enraizada e resistente ao
tempo. A construcdo se embasa e se sustenta em estudos tedricos sobre a América
Latina e tedrico-praticos da producédo jornalistica: Jornalismo de Viagem, Jornalismo
Cultural, Producéo Jornalistica Transmidia, Jornalismo de Revista, dando origem aos trés
artefatos, um zine fotografico impresso, um perfil no Instagram para divulgacdo de uma

espécie de diarios de reporter (https:/link.ufms.br/3lla4) e uma revista digital

(https://link.ufms.br/iwtVV). A execucao principal da narrativa durou, aproximadamente,

guatro meses, mas o desenvolvimento, desde um pequeno embrido até uma vida
independente, ndo € de hoje.

A IRME, enquanto possibilidade de produto jornalistico, nasceu durante a
graduacéao, como trabalho final da disciplina (hoje chamada) “Laboratério de Design para
o Jornalismo”. Se iniciou de um encantamento com as fronteiras geograficas como
valorizacdo urgente do que é nosso enquanto latino-americanos, partindo de uma
necessidade percebida de conectar o Brasil a suas raizes pertencentes, mas pouco
conhecidas, que habitam a América Latina desde antes das ancoras das caravelas
atracarem em nossas terras. A ruptura de lacos com os paises vizinhos, marcada pela
colonizacao e por outros eventos histéricos, propde que fomos, ou ainda somos, mesmo
gue involuntariamente, ensinados que o0 nosso nao é tdo bom ou tdo importante quanto
0 que vem de fora do continente. Por muito tempo, este lado do mapa serviu de
exploracéo e projecéao do Velho Mundo, e apesar de arrancarem tanto, incluindo o futuro,
0s sonhos e a vida para fazerem a travessia; a vitrine, as medidas e as referéncias
aparentemente nunca cruzaram oS mares.

Com a realizacdo deste trabalho, propus apresentar, a partir dos principios do
jornalismo, a viagem que comecei em 8 de julho de 2023 e que serve de incentivo e
reflexdo para o olhar a partir do lado contrario dos oceanos, o lado de dentro. Quando
Galeano (2020) pergunta se o passado é mudo ou nds continuarmos surdos, nos faz
refletir sobre os motivos que impulsionaram a difusédo que ele pretendeu fazer de

“informagdes desconhecidas” (Galeano, 2020, p.7).


https://link.ufms.br/3Ila4
https://link.ufms.br/iWtVV
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Ao contrario dele, os artefatos apresentados neste trabalho ndo tém como
objetivo principal a denuncia, ainda que necesséaria. Ndo quero abrir mais as feridas,
relembrando anos de massacres e saques sofridos por milhées. A memoaria da dor, da
fome, da morte ndo é tudo que temos ou que somos. Sendo assim, a favor de Galeano
(2020), s6 que nos termos da valorizacao, este trabalho pretende difundir informagées
pouco conhecidas, de vida, luta e resisténcia, de crencas e tradicdes ainda vividas em
contos, na realidade vivida e nos costumes que atravessam geracdes, captados nas
entrevistas durante a producéo dos trés produtos. Entrevistas essas que evidenciam, nas
respostas, as marcas da historia pessoal e regional de cada fonte, trazendo a narrativa e
a histéria de seu povo, de modo especifico, mas também coletivo, ao apresentar a historia
nacional, os movimentos de independéncia da Argentina, as marcas de uma identidade
raptada pela colonizacao, os choques e desdobramentos nos quatro estados do pais que
a IRME percorreu.

A veiculacédo da IRME tem a intencéo de, por meio do jornalismo, proporcionar o
reconhecimento da identidade latino-americana em cada histéria contada. E de, ao
menos por uma fracdo de segundos, podermos vislumbrar e/ou completar o
conhecimento do diverso e vasto continente em que existimos. Para alcancar este
objetivo, este produto transmidia procura quebrar estere6tipos e reavivar os paises da
América Latina na mente das/os brasileiras/os. Um palco colorido e vivo, movido pela
alegria de um povo seguro de si e que entende sua luta e sua histéria, se escolhendo e
se sentindo pertencente.

A ideia de tecer uma narrativa transmidia, em trés formatos diferentes, é
proveniente da necessidade de alcancar distintas geracdes e ter em seu DNA literario,
identitario e jornalistico a presenca das caracteristicas proprias de cada uma das
geracles. Apresentamos isso em uma primeira edicdo que tenta, de forma respeitosa e
gentil, trazer um recorte informativo de uma Argentina pouco conhecida, através de
pessoas comuns que contam sobre seu pais a partir do meio em que estéo inseridas. O
outro que vive em um lugar distinto, come outra comida, se relaciona de maneira diferente

e se conecta conosco pela latinidade que nos percorre o sangue. Além disso, trazemos
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em um zine relatos de origem popular, contados e recontados por habitantes das
diferentes regibes visitadas, assim como um diario de viagem no Instagram, com uma
linguagem midiatica mais atual e descontraida, conectada a leitoras/res das midias
sociais, com maior alcance e interacdo junto aos USUarios que consomem e se interessam
por este tipo de conteldo.

O uso da transmidialidade buscou, em especial, alcancar trocas e encontros, e
uma transmissao auténtica, visual e dindmica. No processo produtivo desta primeira
edicdo, pude ouvir historias de residentes, trabalhadores, de quem luta, cria e constroi
raizes no segundo maior pais da América do Sul. Quem somos e como resistimos, em
coletivo, € o motivo e a justificativa da producdo da IRME, que se baseia em um fazer
jornalistico proposto a escutar, enxergar e entender mais sobre n6s mesmos por meio do
outro. Uma valorizacéo cultural relevante para, principalmente os brasileiros e brasileiras,
se reconhecerem como latinos e latinas, atravessados pela disseminagao dos feitos
deste lado do continente.

Para dar vida a todas essas intencdes, foram realizadas 30 entrevistas em 40 dias
de viagem, por quatro estados da Argentina. 8.900 km rodados apresentados em trés
produtos: ‘Argentina em contos’ (zine), ‘Diario de Repoérter’ (perfil no Instagram) e revista
‘IRME, produto digital sobre vozes, veias e memorias latino-americanas, edicao
Argentina’, reafirmando assim o contato, a imersao e o impacto, vivenciados, de maneira
pratica e tedrica, ao longo do curso.

Nas proximas paginas deste relatorio € possivel acessar, na primeira parte, o
referencial tedrico pesquisado e estudado e, na segunda parte, 0s processos produtivos

da narrativa transmidia IRME. Boa viagem!
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1. SUPORTES TEORICOS ADOTADOS

1.1 (Re)conhecer a América Latina

Com base nas pesquisas de Freitas (2019), que problematiza sobre as relagdes de poder
envolvendo a populacéo latina, este trabalho discute a percepcdo da América Latina
como um continente rico em cultura, mas que historicamente teve seu povo ensinado a
valorizar mais os saberes produzidos na Europa.
Isso ajuda a entender por que os estudantes ndo se identificam com a cultura
latino-americana, tida como menor, visto que o modo de vida ocidental europeu

e norte-americano € o objetivo, € o melhor, e a cultura latina representa os que
perderam (Freitas, 2019, p. 38).

Freitas (2019, p. 77) afirma que, historicamente, nas salas de aula, ha “pouco
conhecimento sobre a expressao ou o conceito de ‘América Latina’, um reconhecimento
de caracteristicas negativas em relagdo a sociedade, cultura e economia dos demais
paises que compdem o subcontinente, e a falta de interesse na aprendizagem de temas
referentes a eles”. Neste contexto, acreditamos que para falar sobre América Latina &
importante ter um olhar decolonial sobre o continente, “problematizar as estruturas de
dominacdo herdadas do periodo colonial, considerando também as dimensdes
simbdlicas e subjetivas deste processo” (Quental, 2012, p. 49).

E neste sentido que autores como Quijano (2005) e Mignolo (2003) enfatizam o
processo de subalternizacdo de saberes, epistemologias e representacdes de
mundo, forjados a partir da constituicdo do sistema mundo moderno-colonial, e

buscam problematizar o imaginario de mundo profundamente eurocéntrico que
nos constitui (Quental, 2012, p. 49).

Por isso, a percepcdo da Ameérica Latina como um continente rico em cultura, mas
frequentemente subvalorizado em termos de conhecimento e identidade, encontra raizes
histéricas profundas nas relacbes de poder estabelecidas desde o periodo colonial. A
colonizacao europeia introduziu um modelo de exploracdo que subjugou populacdes

indigenas e africanas, consolidando um sistema que relegou o conhecimento local a uma
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posicao de inferioridade em relacéo as epistemologias eurocéntricas. Esse processo foi
reforcado pela Doutrina Monroe, promulgada em 1823, que delineava a América como
esfera de influéncia dos Estados Unidos, excluindo interven¢des europeias, mas criando

uma dependéncia ao poder hegemdbnico norte-americano (Silva e Lima, 2008).

No século XX, o impacto desse modelo tornou-se ainda mais evidente com a crise
econdmica de 1929, que levou a Grande Depressao e enfragueceu as economias latino-
americanas, dependentes de mercados externos para a exportacdo de bens primarios.
Nesse contexto, a "Politica da Boa Vizinhanca", implementada pelo presidente Franklin
D. Roosevelt na década de 1930, visava mitigar as tensdes regionais e projetar uma
imagem de parceria diplomatica entre os Estados Unidos e os paises latino-americanos.
Contudo, essa politica frequentemente mascarava a continuidade de préticas
imperialistas, como o controle indireto sobre as economias e a cultura regional,
aprofundando a subordinagcdo dos paises ao modelo econdmico norte-americano (Silva
e Lima, 2008).

A Segunda Guerra Mundial e o periodo subsequente marcaram uma nova fase
de intervencao na regiao, com a América Latina transformando-se em peca-chave no
tabuleiro da Guerra Fria. O antagonismo entre os blocos capitalista e socialista
intensificou a influéncia norte-americana, que buscava conter o avanco de ideais
comunistas, especialmente apds a Revolu¢cdo Cubana de 1959, que trouxe a tona um
modelo alternativo de organizacdo social e econdmica na regido. Essa disputa
geopolitica resultou em intervencdes diretas e indiretas, como 0 apoio a regimes
militares que se consolidaram em diversos paises latino-americanos nas décadas de
1960 e 1970. Essas ditaduras, frequentemente sustentadas por operagcdes como o
Plano Condor, promoveram repressao politica, censura e violacbes de direitos
humanos, ao mesmo tempo em que alinharam as politicas econémicas da regido aos

interesses norte-americanos.
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A redemocratizacdo, que comecou a se consolidar na década de 1980, trouxe
mudancas significativas, mas também revelou os desafios de superar décadas de
desigualdade e dependéncia estrutural. Ao longo desse processo, iniciativas culturais e
académicas buscaram resgatar a identidade latino-americana, frequentemente apagada
ou marginalizada por discursos hegemonicos. Nesse sentido, a obra de Galeano (2020)
ressalta a importancia de revisitar as "veias abertas" da América Latina, reconhecendo
0s traumas histéricos que moldaram a regido e destacando o potencial de resisténcia e

reconstrucao a partir de sua memoaria coletiva.

Em 2024, a politica aplicada continua impactando e fazendo com que os objetivos
norte-americanos impactem os paises da América Latina, s6 que de uma maneira mais
sutil e com uma certa melhora nas relagbes diplométicas. O dominio continua, mas
velado. O modo de vida norte-americano foi implantado com o apoio e a permissao das
elites dos paises latino-americanos. Entraram sorrateiramente na musica, no radio, na
literatura, na fotografia, de forma que “tal penetragdo modificou os meios de se fazer arte
em toda a América Latina, a0 mesmo tempo em que reinventou os valores sociais e
simbdlicos das populag¢des nestes paises” (Catani, 1997, apud Silva e Lima, 2008, p. 2).

A memoria perpétua da ‘Politica da Boa Vizinhanga’ interfere na percepgao sobre
nossas raizes e impacta negativamente a percep¢do que temos do que fazemos e de
guem somos. Somos muitos e somos diferentes. Em 2020, segundo a Comissao
Econbmica para América Latina e Caribe (Cepal,2020), a populacdo da América Latina
chegou a 654 milhdes de pessoas. O continente ocupa uma area de cerca de 21 069 501
kmz2, o equivalente a 3,9% da superficie da Terra (ou 14,1% de sua superficie emersa
terrestre), que é dividida entre 33 nacdes. Sua divisdo ndo considera fatores geograficos
fisicos e sim caracteristicas humanas, como a economia, politica e cultura (Cepal,2020).
Portanto, é inegavel que estamos unidos por algumas semelhancas, porém, na maioria
das vezes ndo as percebemos e buscamos, geralmente com mais frequéncia,
identificacdo com as nacdes colonizadoras.

As respostas sobre esse fendbmeno estdo na historia, atreladas a um passado

roubado, como descreve Eduardo Galeano em seu livro, “As veias abertas da América
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Latina”, que € um dos principais componentes para a criacdo deste trabalho. As marcas
do imperialismo cultural permanecem gravadas no inconsciente popular e séo dificeis de
serem apagadas. Foram construidas, por exemplo, por meio de personagens da Disney
como o Zé Carioca ou a idealizacdo da mulher latina na figura da Carmem Miranda, uma
dancarina de samba que equilibra frutas na cabeca. Estere6tipos genéricos que reforcam
a tropicalidade supostamente limitante do Sul Global? (Silva e Lima, 2008). Tancredi
(2016) acredita que a falta de conhecimento sobre os paises vizinhos do continente latino
reforca a barreira de identificacdo e de reconhecimento entre brasileiros e brasileiras.
No entanto, as semelhancas entre Brasil e seus vizinhos sdo muito mais
preponderantes do que suas diferencas. Tal fato deve passar a ser considerado
pela sociedade brasileira para que esta entenda que o Brasil € parte da América
latina. No entanto, para considerar, a sociedade deve primeiro conhecer. E este
conhecimento que ainda precisa ser estimulado. A ignoréncia em relacao aos
demais paises latino-americanos € historica, abrindo espaco para tom
discriminatério. Este contexto sé sera alterado quando as préprias elites forem
instruidas e tornarem-se capazes de livrarem-se de “6culos ideologicos” para
perceber que até mesmo seus interesses sdo contemplados pelos processos
de integracdo regional. A educacdo brasileira precisa incluir o estudo da
América em seu programa, visto que o proprio estudo da historia do Brasil torna-

se incompleto se nao se entende o contexto da regido em que esta inserido
(Tancredi, 2016, p. 17).

A pesquisadora defende, ainda, que a educacédo é um caminho honesto e urgente
para que a “Sindrome de Vira-lata”, pare de dominar os ideais de todo um povo. A
expressado cunhada pelo dramaturgo e escritor brasileiro Nelson Rodrigues (1958), foi
mencionada pela primeira vez em uma crénica sua publicada no jornal Ultima Hora em
31 de maio de 1958, durante a Copa do Mundo de Futebol, para descrever um sentimento
que ele acreditava ser predominante entre os brasileiros, especialmente no contexto de
comparacdes internacionais: uma espécie de inferioridade coletiva, de crenca de que o

Brasil e seu povo seriam intrinsecamente inferiores aos paises norte-americanos.

2 0 conceito de “Sul Global”, apesar de remeter a divisdo por hemisférios, ndo considera a localizagdo geografica dos
paises, mas sim 0s processos histdricos, aspectos econdmicos e sociais no geral. Corresponde, assim, ao fendmeno
atual de transformacdo e emergéncia politica e econdmica dos paises em desenvolvimento, neste caso, latino-
americanos (Silva et al., 2024).
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A sociedade brasileira deve entender que a incorporagéo da identidade regional
ndo nega a identidade nacional; e que a aproximagdo aos paises vizinhos ndo
implica necessariamente em rompimento com 0s paises desenvolvidos, téo
visados principalmente pelas classes dominantes. O Brasil, pais de posi¢ao
historicamente pragmatica, pode e deve relacionar-se com diversos paises em
diversas frentes. Dadas as suas propor¢fes continentais e sua complexidade
social, tem plena capacidade de assimilar diferentes culturas, ndo sendo a cultura
latino-americana inferior a nenhuma outra a nivel mundial (pelo contrario). A
construcdo de lacos com o0s paises latino-americanos nado dificulta o
desenvolvimento e o reconhecimento internacional do pais; pelo contrario, a
posi¢édo de destaque que o pais tanto almeja no sistema internacional passa pela
construcdo de lagos e sua insercdo regional no ambito latino-americano
(Tancredi, 2016, p. 17-18).

Rosa, Amaral e Melo (2020, p. 30) explicam que “para Anibal Quijano (2005, p.
117) a conquista [invasdo] da América proporcionou a ascensao do dominio europeu e

‘constitui-se como o primeiro espaco/tempo de um padrao de poder de vocacdo mundial

e, desse modo e por isso, como a primeira identidade da modernidade™.

Durante muito tempo o conceito “América Latina” foi sin6bnimo de
subdesenvolvidos, néo civilizados, povo pobre, nativo e corrupto. Este cendrio
comecou a mudar a partir das décadas de 1950-1960, quando os Estados
Unidos da América a fim de impor uma maior dominagdo atribuiu a essa
expressdo diversos discursos politicos e ideoldgicos. [...] A conceituacéo
América Latina nasceu num sentido ideolégico e pejorativo, como adjetivo e
nado substantivo. Atualmente, alguns estudiosos, entendem por América Latina
0s paises de lingua espanhola, portuguesa, francesa, porém, a conceituacdo
de um povo ndo se d4 somente pela lingua materna e sim por sua culturacao,
sendo assim, a lingua nacional & apenas um fator da identidade latina, mas néo
o principal. [...] Nesse sentido, o desconhecimento das nossas origens é a
aceitacdo das origens europeias como nossas, pode ser um dos fatores que
contribuiram para que a discusséo sobre a aceitacdo e consolidagcdo do nome
“Ameérica Latina” percorresse um periodo de quase dois séculos e, também para
gue o povo latino-americano até hoje seja considerado pelos europeus um povo
periférico e inferior, pois um povo sem identidade é facilmente dominado (Rosa;
Amaral; Melo, 2020, p. 36-38).

A urgéncia da educagéo como caminho para a valorizagéo, o reconhecimento e
principalmente a inser¢cao do brasileiro como latino-americano, defendido por Tancredi
(2016), pode comecar, por exemplo, com uma ida ao museu. O poder educativo do

museu e sua dimenséao € refletido e questionado por Valente (2009), que introduz os
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conceitos de educacéao e cultura como processos fundamentais da formacéao intelectual

prépria dos individuos.
O museu, nesse sentido, € uma instituicdo dirigida para a transmissao e
formacéo; o que difere, entretanto, um museu de outro sdo os niveis de escolha
e de apropriacao da forma de promover a educacao. O museu, em relagcéo a suas
finalidades, tendera mais a uma que outra forma: ou de uma transmisséo que se
pauta na imutabilidade e/ou a formacdao, cujo perfil se caracteriza pela mudanca
e transformac&o. A medida que o museu cumpre suas fungdes elementares de
conservar e mostrar um patrimonio tangivel ou intangivel ele esta gerando efeitos
educativos. Nesse sentido, independentemente de contar ou ndo com um

programa especifico de atividades pedagdgicas, a instituicdo € em si mesma um
meio educativo (Valente, 2009, p.88).

Valente (2009) acredita em uma dimensao educativa do museu junto a uma
provocagao, entre exposicdo e visitante. De uma maneira informal, ela evita o verbo
ensinar, pois defende que o acesso pode promover a atencdo para as aquisicao de
competéncias ligadas a contetados disciplinares. No desvio da formalidade,
encontram-se as relacfes humanas e o impacto entre a comunicacgao e as trocas fora
do ambiente escolar.

A educacao ndo formal € a perspectiva que embasa as relages humanas de
apropriacdo de saberes no interior das instituicdes como museus, que se da na
comunicacao entre visitante e conhecimento, gerando um efeito educativo, ou
seja, que corresponde de maneira geral ao desejo do educador de provocar a

mudanca de atitude dos individuos, em relagdo a um conhecimento (Trilla, 1998,
apud, Valente, 2009, p.92).

Esta educacdo nao formal, portanto, pode ser vista como uma forma de
reaproximacao do/a brasileiro/a com sua heranca cultural latina, oferecendo desta forma,
um convite a reflexao e a ideia de estabelecer aliancas em prol do reavivamento da latino-
americana no Brasil, através do préprio jornalismo como instrumento de aprendizagem.

O artista uruguaio Joaquim Torres Garcia (1935) traz a tona, por exemplo, a
valorizac&o de suas raizes com a criacdo do desenho ‘El norte es el Sur’ (Figura 1). O
pequeno esboco ilustra o artigo de Garcia (1935) que defende a ‘Escuela del Sur’, que

tem como proposta uma busca pelo entendimento e encontro dos proprios caminhos
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latino-americanos, ou seja, sugere que a América do Sul inverta a posicao de

dependéncia e priorize suas producdes e sua gente.
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Figura 1: ilustracdo “El norte es el Sur”, de Joaquim Torres Garcia | Fonte: Garcia (1935)

O desenho e a proposta chamam para um dialogo plurilateral, que atingiu e foi

simbdlico para outros artistas latino-americanos pensarem suas existéncia e seus trabalhos.

Eu disse Escola do Sul; porque a realidade € que nosso Norte € o Sul. Ndo deve
existir norte, para nds, sendo por oposicdo ao nosso Sul. Por isso, agora
coloquemos 0 mapa ao contrario e entdo ja teremos certa a ideia da nossa
posicdo, e ndo como quer o resto do mundo. A ponta da América, a partir de
agora, prolongando-se, indica de forma insistente o Sul, nosso Norte. Igualmente,
nossa bussola inclina-se irreversivelmente para o Sul, para o nosso polo. Os
navios, quando saem daqui, descem, ndo sobem, como antes, para ir espacos
relocados, imagens desmontadas configuram-se e reconfiguram-se
incessantemente, numa espécie de caleidoscépio de moto continuo. Porque
agora o Norte esta abaixo. O levante, voltado para o0 nosso Sul, estd & nossa
esquerda. Esta retificacdo era necessaria; por causa disso agora sabemos onde
estamos (Garcia, 1935, apud Costa, 2011, p. 193 - tradu¢éo nossa).

Costa (2011), aponta a constituicdo de uma América Latina desenhada e
praticamente inventada pelo outro. Um espaco cultural e geografico que também se

constituiu (e ainda se constitui) como o “outro” no imaginario europeu e norte-americano.
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Lasso (2023), afirma que vivemos junto a uma forte genética cultural que é fruto
da heranca de um Brasil Coldnia e escravocrata, que afeta os descendentes dos paises
latino-americanos colonizados, como uma ferida que nao fecha. A ideia de se achar
inferior ou menor, acompanha, como uma sombra, nossa existéncia. A marca da
colonizacgdo, ora sutiimente ora escrachada, estd em nosso DNA. A légica da fazenda,
do poder, das terras, do senhor, de servir, impacta nosso modo de viver, se comportar e
pensar nGs mesmos e 0 espago que ocupamos.

Quando a fazenda é o simbolo e fundamenta a economia. Entao, ao contrario
de distribuir terras para que as pessoas tenham um pedacinho, n6s vamos
manter esse esquema para manter a l6gica econémica. Entdo, aqui processos
que facilitariam e promoveriam o aumento da autonomia das familias e das
pessoas, como a reforma agréria, a retomada das terras indigenas, a criacdo
de terras quilombolas para que as pessoas tenham seu préprio territorio, andam
ao contrario. NOs aqui colonizados, descendentes das Sesmarias, seguimos

com um valor que faz com que a terra signifique poder (Lasso, 2023, 12 min.,
terceira parte).

A fome e a miséria sentida hoje pela América Latina deriva do ontem, do poder
imposto e da Terra roubada. Sustentamos um tanto de mundo durante séculos e isso
perpetua as veias abertas que cortam o bloco latino-americano com uma memoria
nada boa.

Ao infortanio dos indigenas do império aniquilados na América hispanica deve-
se somar o terrivel destino dos negros arrebatados as aldeias africanas para
trabalhar no Brasil e nas Antilhas. A economia colonial latino-americana valeu-se
da maior concentracdo de forca de trabalho até entdo conhecida, para tornar

possivel a maior concentracdo de riqueza com que jamais contou qualquer
civilizacdo na histéria mundial (Galeano, 2020, p.64).

Segundo Galeano (2020), o massacre consumado nas terras latino-americanas
dizimou quase 67 milhdes de indigenas.

O atual processo de integracdo ndo nos leva a reencontrar nossas origens nem

nos aproxima de nossas metas. Nem serdo os traidores contemporaneos que

far@o, hoje, a redencao dos heréis ontem traidos. Ha muita podriddo para lancar
ao mar no caminho da reconstrucdo da América Latina. Os despojados, os
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humilhados, os amaldigoados, eles sim tém em suas maos a tarefa. A causa
nacional latino-americana €, antes de tudo, uma causa social: para que a América
Latina possa nascer de novo, serd preciso derrubar seus donos, pais por pais
(Galeano, 2020, p.367).

O autor descreve esse genocidio como parte de um sistema que estruturou a
exploracéo continua da América Latina, conectando os eventos historicos de espoliacéo
das populagdes originarias com as desigualdades socioecondmicas que persistem. Sua
narrativa destaca como a mao de obra indigena e africana foi explorada para enriquecer

poténcias coloniais, ao custo da destrui¢cdo de culturas e vidas locais.

Nos capitulos iniciais, que tratam da conquista europeia e da exploracdo dos
recursos naturais na América Latina. Ele menciona como a chegada dos colonizadores
resultou em massacres em massa, trabalhos forgados e doengas que dizimaram
populacgdes inteiras.

A América ndo havia sido descoberta, mas sim pisoteada. Aqui nasciam
civilizagdes que irradiavam sobre vastas areas de influéncia. [...] Ao infortinio dos
indigenas aniquilados na América hispanica deve-se somar o terrivel destino dos

negros arrebatados das aldeias africanas para trabalhar no Brasil e nas
Antilhas.(Galeano, 2020, p. 64).

O titulo da obra reflete uma visdo metaférica e literal do esgotamento dos recursos
humanos e naturais da América Latina. As veias abertas da Ameérica Latina nunca se
fecharam. Elas continuam abertas como furos em nossos corpos e em nossas terras. [...]
O ouro e a prata que os colonizadores tiraram nunca foram riqueza para estas terras
(Galeano, 2020, p. 11). A "veia aberta" aqui remete tanto a exaustao de riquezas quanto

ao sofrimento humano causado pelo sistema colonial.

No contexto académico do relatério, a citacdo de Galeano serve para reforcar o
argumento de que a memoéria dos povos da América Latina estd marcada por traumas
histdricos, os quais devem ser reconhecidos para promover um sentimento de identidade

e resisténcia. Galeano (2020) nesse sentido, ndo apenas denuncia as injusticas, mas
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também incentiva uma revalorizacdo da histéria e das culturas latino-americanas como

parte de um processo de emancipacao.

O reconhecimento histérico apresentado por ele, também aponta para a
possibilidade de resisténcia e reconstrucéo social. O futuro da América Latina depende
daqueles que ainda resistem. [...] Eles herdam a tarefa de fechar as feridas, levantar suas

vozes e recriar um continente digno de sua gente (Galeano, 2020, p. 367).

Por isso a importancia de brasileiras e brasileiros entenderem e conhecerem o
passado de onde vivem, e assim, se reconhecerem enquanto pessoas latinas. O
conceito de latinidade define esse sentimento de pertencimento e é também nesse
sentido que a produgdo da IRME caminha, como mais uma possibilidade de

(re)conhecer a América Latina.

1.2 Reportagem-viagem, perfil, retrato e jornalismo de viagem

A partir da intencé@o apresentada no item anterior, a constru¢do da narrativa transmidia
apresentada aqui se baseia num jornalismo dinamico que assume um contato afetuoso
e gentil com paises latino-americanos. Lima (2004) classifica a variedade tematica
existente na criagcdo de livros-reportagem em 13 grupos que podem auxiliar no
entendimento do tipo de jornalismo realizado na produc¢do da IRME, como por exemplo,
as definicbes de reportagem-perfil, reportagem-retrato e reportagem-viagem. O autor,
nesta classificagdo, aponta ainda dois critérios: o objetivo particular e a natureza do tema
de que trata a obra, ambos conectados entre si a fim de desempenhar narrativamente

sua funcéo de informar e orientar.

Este trabalho ndo € um livro-reportagem, porém a reportagem-perfil,
conceituada por Lima (2004), por exemplo, embasa a atencdo dada aos proprios
argentinos, no caso da primeira edicdo e como ideal que se estende aos conterraneos

dos paises representativos de outras edi¢bes, como porta-vozes da identidade da
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Argentina, e assim, destaguem o lado humano do pais nos personagens

representativos de suas nacoes.

Procura evidenciar o lado humano, de uma personalidade publica ou de uma
personagem anfnima que, por algum motivo, torna-se de interesse. No primeiro
caso, trata-se em geral de uma figura olimpiana. No segundo, a pessoa
geralmente representa, por suas caracteristicas e circunstancias de vida, um
determinado grupo social, passando como que a personificar a realidade do
grupo em questao (Lima, 2004, p.52).

A reportagem-retrato, por sua vez, justifica a descricdo dos paises latino-
americanos em cada edicdo, ou seja, evidencia o protagonismo do pais, focando nas
guestdes especificas existentes naquele espaco-tempo.

Exerce papel parecido, em principio, ao do livro-perfil. Mas, ao contrario deste,
ndo focaliza uma figura humana, mas sim em uma regido geogréfica, um setor
da sociedade, um segmento da atividade econémica, procurando tracar o retrato

do objeto em questdo. Visa elucidar, sobretudo, seus mecanismos de
funcionamento, seus problemas, sua complexidade (Lima, 2004, p.53).

E na reportagem-viagem, talvez a mais significativa para a producéo transmidia
apresentada neste trabalho, se justifica a imerséao da repérter na viagem, ao documentar
presencialmente a vida local e as diferentes realidades apresentadas no fazer jornalistico.

Apresenta como fio condutor uma viagem a uma regido geografica especifica,
0 que serve de pretexto para retratar, como em um quadro socioldgico,
historico, humano, véarios aspectos das realidades possiveis do local. Difere
do relato meramente turistico, ou daquele dotado de romantismo e exotismo
tipicos aos viajantes nédo treinados profissionalmente no escrever, por ter
nitida preocupacdo com a pesquisa, com a coleta de dados, com o exame de
conflitos. O conhecimento constréi-se, ao longo do livro, por via da ética

jornalistica, alicercada por recursos advindos de diversos campos do saber
moderno (Lima, 2004, p.59).

De um modo geral, as narrativas de viagem sdo uma constancia na literatura
universal. Como o jornalismo também trabalha com historias, as viagens podem ser um
ponto de partida significativo. Quando Lima (2004) identifica o livro-reportagem-viagem,
apresenta a possibilidade de extrair da experiéncia da/o propria/o jornalista uma
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declaragéo. “O olhar do jornalista na narrativa de viagem é o ponto de partida
para a reportagem” (Ritter, 2016, p.4). Neste sentido, tomamos a discusséo proposta
para identificar um tipo de livro-reportagem na producdo de uma narrativa transmidia,

uma narrativa construida a partir de uma viagem.

Outra abordagem relevante para este trabalho é o que alguns autores chamam de
Jornalismo de Viagem. Para Wenzel e John (2012), o jornalismo de viagem é uma
possibilidade de se fazer um conteudo jornalistico especializado.

A informacéo jornalistica especializada néo € definida apenas pela abordagem de
um assunto especifico, mas também pela abordagem para um publico especifico

(idem) [...] o termo “especializado” engloba diversas publicagbes, sejam elas
segmentadas em seu publico ou em seu contetdo (Wenzel e John, 2012, p. 295).

Para elas, o jornalismo de viagem € uma possibilidade de mostrar o outro em sua
rotina, sem estereotipa-lo, podendo contribuir com o conhecimento do mundo e do proprio
pais em que vivemos.

Correa (2001) defende ainda a funcéo didatica deste tipo de jornalismo, tendo o
poder de conscientizar a populagdo receptora sobre como tratar o turista e fazer
com gue todo 0 processo turistico seja 0 mais harmonioso e respeitoso possivel.
Através dessa funcéo didatica do Jornalismo de Viagens, muitos dos problemas

sociais e ambientais causadas pela atividade turistica desenfreada poderiam ser
evitados (Wenzel e John, 2012, p. 295).

Viajar para conhecer mais, provando ou ndo a existéncia e vivenciando
empiricamente as préprias comprovagbes, em um lugar distante do que se esta
acostumado, ndo € uma pratica moderna. Os relatos de viagem vém da Antiguidade, e
estdo materializados nos textos de Herddoto sobre suas viagens ao redor do mundo, por
exemplo. Assim, foi se tornando comum o “contar”, a partir das experiéncias pessoais

dos viajantes, sobre lugares distantes e inacessiveis.

Durante muito tempo, as informacfes que regifes e populacdes inteiras tinham
acesso advinham de relatos recortados da experiéncia pessoal de historiadores,

comerciantes, governantes, viajantes e, a medida que eles apresentavam suas proprias
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descri¢cbes, compunham os primérdios do jornalismo de viagem que se conhece hoje.
Wenzel e John (2012), em um breve contexto do inicio desse tipo de jornalismo, indicam
gue, de maneira natural e rotineira, a formacao identitaria era formada pela opinido

popular, junto das informacfes descritas durante as jornadas e travessias.

A partir de viagens e da possibilidade de vivenciar diferentes culturas in loco, era
possivel construir informacao, a partir da interferéncia de seu agente transmissor e do
impacto dessa interferéncia no proprio produtor. Este pressuposto basico do jornalismo
de viagem, o da aproximacdo, é um caminho de conhecimento — ou mesmo de
reconhecimento - menos estereotipado, como anteriormente discutido. Partindo desta
experiéncia que nos acompanha desde a Antiguidade, Wenzel e John (2012), analisam
o jornalismo de viagem e destacam a National Geographic Brasil como a Unica revista
gue segue as premissas jornalisticas no ambito da defini¢cdo que utilizam.

A revista utiliza muitas fontes informativas, sdo mais de sete por reportagem,
dentre elas principalmente especialistas e fontes independentes. Ainda que
utilize qualificagbes, em sua maioria sdo adjetivos negativos, ou seja, € uma
revista critica e que aponta os diversos lados envolvidos. Inclusive um dos

adjetivos que mais aparece € violento, ou seja, publicidade turistica ndo esta
entre os objetivos da publicagcao (Wenzel e John, 2012, p. 49).

E a partir da ideia de criacéo de um jornalismo de viagem fiel e critico & construcéo
de um imaginario coletivo sobre destinos culturais, histéricos e geogréficos que Cartolano
(2018) introduz e destaca o papel de um jornalista de viagem. Ele precisa reconhecer sua
responsabilidade em apresentar esses locais de maneira auténtica, respeitando a histéria

e diversidade cultural local (Cartolano, 2018, p. 15).

Este principio apontado acima foi essencial para a producéo de todos os produtos
gue compdem a IRME, na busca pela valorizacdo da América Latina, evitando na pré e
pés-producdo, uma representagdo simplificada ou reducionista das culturas locais.
Buscamos explorar, adaptar e unir o jornalismo de viagem ao jornalismo transmidia, que
sera apresentado mais a frente, para revelar as nuances culturais, sociais e politicas da

regido, promovendo uma conexao com o publico.
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Além disso, Cartolano (2018), argumenta que o jornalismo de viagem deve ser
capaz de refletir a cultura do lugar explorado, atuando quase como um embaixador da
identidade local. No caso da IRME, esse aspecto é particularmente relevante, pois a
proposta de incentivar os latino-americanos por meio da producéo jornalistica, pretende
fomentar alguma conexao emocional e identitaria. Com isso, 0s produtos ndo apenas
informam sobre o destino, mas pretendem fortalecer um senso de pertencimento e de

valorizagéo da cultura latino-americana.

Cartolano (2018), ainda, ressalta que, em muitos casos, a falta de profundidade
no jornalismo de viagem reduz seu valor informativo, limitando-o a uma visédo superficial
e muitas vezes estereotipada dos destinos. Essa limitacdo também foi uma preocupacéo
durante a producdo da IRME, pois a qualidade e a credibilidade do conteudo foram
fundamentais para criar um espaco de acesso a informacdes confiaveis e bem-apuradas
sobre a América Latina. Isso implica ndo apenas na producdo de conteudos detalhados
e contextualmente ricos, mas também em um processo de apuracdo rigoroso, com
entrevistas e pesquisas que garantam a autenticidade das histérias contadas; questao

também observada por Wenzel e John (2012), na andlise anteriormente apresentada.

Essa profundidade também permite a este trabalho oferecer ao publico um
conteudo diferenciado, além do entretenimento, e proporcionar uma compreensao
significativa dos locais abordados. Cartolano (2018), argumenta que um dos pilares do
jornalismo de viagem € o compromisso com a verdade e com a apresentacdo de um

contetdo que seja realmente Gtil para o publico, e ndo apenas uma distracao.

Alinhando-se as especificacbes até o0 momento apresentadas, Andrade (2023),
destaca uma outra atribuicdo do jornalista de viagem, que € a de desconstruir visdes pré-
concebidas dos lugares e culturas, promovendo um dialogo intercultural. A IRME, por
exemplo, tem como um de seus pilares, a representacdo auténtica e diversificada da
América Latina. Assim como Andrade (2023) mergulha na cultura sul-coreana para

transmitir uma visdo menos ocidentalizada e mais humanizada do pais, os produtos deste
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trabalho visam apresentar as complexidades culturais, sociais e historicas que permeiam
as geracoes latino-americanas e por meio de uma abordagem imersa, como a da autora

citada, oferecer uma visdo mais ampla e menos preconceituosa da regiao apresentada.

O jornalismo de viagem permite ao leitor "reavaliar uma série de (supostas)
certezas e conceitos equivocados” (Andrade, 2023, p. 17); mesma abordagem que a
IRME usa para desafiar os estere6tipos comumente associados aos paises latino-
americanos. No seu trabalho, Andrade (2023) também destaca a importancia de utilizar
recursos multimidia para enriquecer a narrativa jornalistica, uma caracteristica apontada
e defendida por outros autores ja apresentados, como Cartolano (2018), por exemplo. A
autora adotou uma abordagem transmidia ao incorporar elementos audiovisuais e
textuais, o que permitiu ao publico uma experiéncia mais completa e envolvente de sua
viagem a Coreia do Sul. Essa abordagem imersiva € uma das estratégias do trabalho
apresentado aqui, pois permite apresentar a América Latina por meio de uma narrativa
visual rica, explorando formatos jornalisticos distintos, videos, fotografias e ilustracdes
gue capturam a esséncia dos lugares e pessoas. A partir do trabalho de Andrade (2023),
portanto, podemos concluir que o jornalismo de viagem € uma ferramenta que, quando
bem utilizada, contribui significativamente para a promog¢do do entendimento e do
respeito cultural, além do papel educativo e a possibilidade de construir pontes culturais

e de aprendizado.

Uma das técnicas que se destacam € o uso da narrativa pessoal e da entrevista
em profundidade, que permite capturar historias de vida e perspectivas distintas dos
locais, ambas também utilizadas na producao deste trabalho (Andrade, 2023, p. 30). Para
a IRME, a inclusédo de histdrias pessoais com vozes locais estara presente na construcao
e materializacdo de todos os produtos, pois ao realizar entrevistas com moradores,
artistas, historiadores e outras figuras culturais, se cria uma narrativa que vai além do
ponto de vista turistico e mergulha nas experiéncias que formam a identidade latino-

americana, como vivenciado por Andrade em seu trabalho.
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1.3 Producéo Jornalistica Transmidia

Com o povo latino-americano como foco central e a ideia de uma Ameérica Latina em
movimento, forte, rica e resistente, assumimos a possibilidade de um fazer jornalistico
plural e amplo, em diferentes artefatos, que serdo apresentados adiante. Esse conjunto
de producdes jornalisticas, com a mesma intengdo comunicativa, estamos chamando de
Jornalismo Transmidia. O desenrolar de histérias em mudltiplas plataformas, com um
conteldo pensado e criado para explorar a diversidade e a particularidade em diferentes
midias e espagos midiaticos, usa as caracteristicas mais relevantes servindo de motor
para a chegada desses contetdos e sua acessibilidade.
Embora Jenkins tenha consolidado a definicdo de narrativa transmidia, a ideia de
transmidialidade ja havia sido pensada por outros autores. A apropriacdo do
conceito pelo jornalismo acontece quando se comeca a pensar em usar toda essa
potencialidade, explorando diferentes formatos e aproveitando o que cada midia
tem de melhor, gerando assim novas maneiras de se comunicar com o publico.

Assim foi criado o termo Jornalismo Transmidia, que € a fusdo entre o conceito
de narrativa transmidia com os estudos do jornalismo (Pimenta, 2021, p.3).

Neste contexto, os conteudos ndo se repetem ou existem separados, ha uma rede
gue os conecta, em um todo, que se complementa e funciona em conjunto. Neste caso,
estudar e entender o publico e as historias contadas, pensando como um jornalista e
como um produtor de conteudos, é importante para acessar as/os leitoras/es.

A audiéncia passa a ter um papel essencial na produgéo desse tipo de jornalismo.
Anderson, Bell e Shirky (2013) observam que a transformacdo no perfil do
consumidor exigira adaptacbes ao jornalismo, tendo em vista que esse

consumidor antes chamado de audiéncia passa a ser um usuario que também
participa ativamente do ecossistema jornalistico (Pimenta, 2021, p.2).

A ideia principal é explorar as midias e suas potencialidades, junto ao publico e ao
tema escolhido. “Imaginar essas potencialidades na produg¢ao de materiais jornalisticos
e seus diferentes formatos possibilita novas maneiras de nos comunicarmos com 0O

publico e aproveitar o que cada midia tem de melhor” (Pimenta, 2018, p.2). Sendo assim,
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a narrativa transmidia no jornalismo faz com que a producdo seja propagada de

diferentes maneiras e que alcance a audiéncia pretendida por meio de formatos distintos.

Ainda, o uso de um jornalismo transmidia também move o acesso de diferentes
geracOes, difundindo a producédo e impactando publicos distintos a partir de suportes e
ferramentas especificas a cada producéo e meio de compartilhamento (impresso, digital,
midia social), fazendo, inclusive, com que a participacdo do publico seja essencial e

complementar a narrativa.

Segundo Jenkins (2009), a cultura participativa altera os papéis de produtores e
consumidores de midia, que antes eram separados e agora se misturam entre si.
A partir de entdo, o usuario pode comentar, editar e compartilhar informacoes.
Ele pode se comunicar diretamente com uma grande gama de outras pessoas,
sem que precise de um intermediério para isso. Essa pratica € uma caracteristica
essencial quando falamos de jornalismo transmidia, ja que, para a comunicagao
cumprir seu papel com eficiéncia, a audiéncia precisa necessariamente se
apropriar e ressignificar o que foi produzido. Isso muda a forma como a
comunicacéo € produzida e propagada (Pimenta, 2021, p.2).

Rend e Flores (2012), reforca a importancia da participacdo do individuo na
interpretacdo da mensagem, considerando que a interatividade e a possibilidade de
aproximacdo do publico € um dos grandes trunfos da comunicacdo poés-moderna e do
jornalismo transmidia.

O diferencial que marca o jornalismo transmidia é que com esta narrativa
podemos aproveitar as possibilidades de comunicacdo presentes na sociedade
pés-moderna, onde a mobilidade e a liquidez das estruturas, ou seja, a
interatividade, assumem papéis importantes no campo da comunicagcdo, com 0

objetivo de envolver e atrair o receptor na interpretacdo participativa da
mensagem (Rend e Flores, 2012, p.16 - Tradugcao nossa).

O autor também comenta a possibilidade de diversificacdo tecnoldgica nesse tipo
de narrativa, propondo um desdobramento e uma flexibilidade nos recursos, interessante

para ampliar os acessos e 0s tipos de contextos e experiéncias de leitura.

Este tipo de desenvolvimento transmidiatico obriga a trabalhar com diferentes
aplicagbes tecnologicas, portanto um espaco virtual ou fisico que ajuda a criar
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esses processos é fornecido por laboratérios de midias interativas e multimidia,
englobados no termo medialabs (Rend e Flores, 2012, p.12 - Tradugao nossa).

A relacdo que Rend e Flores (2012) tece entre a reportagem e a nharrativa
transmidia, contemplam a riqueza de detalhes que uma narrativa sobre a América Latina
pode, e no caso deste trabalho, deve ter. Uma producéo que preza pela valorizacdo da

visualidade e do detalhamento sensorial (em texto, audio, imagem, tato) .

Mas a esséncia da narrativa transmidia esta no campo das reportagens, por sua
riqueza de conteddos e de constru¢do narrativa, assim como, no tempo de
producé@o deste género, que possibilita uma melhor arquitetura textual (Rend,
2012, p.15 - Traducéo nossa).

A narrativa transmidia, conforme discutida por René e Flores (2012), destaca-se
por sua capacidade de explorar diferentes meios de forma integrada, permitindo uma
experiéncia mais rica e imersiva ao publico. Essa abordagem ndo apenas valoriza 0s
detalhes sensoriais e narrativos, mas também promove uma conexao mais profunda com
0s temas tratados, especialmente em contextos culturais e histéricos complexos, como

os da América Latina.

Assim, a narrativa transmidia vai além de relatar fatos; ela cria uma teia de
significados que enriquece o entendimento do publico e reforca a importancia da memoéria
e da identidade coletiva na construgdo de um jornalismo que conecta pessoas, culturas e

histérias, fazendo jus a existéncia deste trabalho, como pilar fundamental nesta conexao.

1.3.1 — Revista Digital

A migracdo para o meio digital oferece as revistas novas oportunidades para
interatividade e atualizacdo continua, adaptando-se as demandas do publico moderno,
gue busca experiéncias de consumo multimidia e participacdo ativa, conforme
Gonzales e Santos (2023). A escolha da revista digital como produto principal desta

producédo, funcionando como conexdo entre 0os outros produtos, se justifica pelo
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potencial de interacdo e pela adequacéo a cibercultura, que redefine os paradigmas

do jornalismo contemporaneo.

No ambiente digital, a revista transcende as limitacées do impresso ao integrar
multimidialidade — a combinacao de texto, imagem e som —, que enriquece a narrativa
e amplia a capacidade de engajamento. Assim, a presenca digital em formato de revista,
permite que a IRME ofereca uma experiéncia imersiva, onde o leitor pode interagir com
contetdos que complementam a narrativa visual e textual. Conforme os autores, essa
abordagem destaca a especializacao da revista digital em tematicas especificas, o que
contribui para uma leitura mais aprofundada e personalizada, caracteristicas ideais para

a proposta cultural e identitaria do trabalho em questéo.

Além disso, o formato digital possibilita uma comunicacdo "todos-todos”, um
aspecto essencial na cultura de convergéncia descrita por Jenkins (2009), onde o leitor
deixa de ser um consumidor passivo e se torna parte do processo de construgdo da
narrativa. Essa interagcdo promove um espaco de troca cultural e colaboracao, refletindo
0 objetivo do fortalecimento da identidade latino-americana de forma interativa e
acessivel. Assim, a revista digital se torna mais do que um canal de informacédo, uma
plataforma interativa que combina narrativa, participacao e acessibilidade para criar uma
experiéncia que ndo seria possivel em um meio exclusivamente impresso. Combinado a
isso, o uso do Readymag, plataforma que sera explicada no capitulo 2, “Atividades
Desenvolvidas, subitem 2.1 Metodologia”, é estratégico e oferece varias vantagens que
se alinham diretamente com 0s objetivos de interatividade, acessibilidade e design visual

imersivo da revista.

A escolha do Readymag para a revista digital que compde a IRME alinha-se
perfeitamente as exigéncias da cibercultura e da convergéncia midiatica descritas por
Gonzales e Santos (2023). Eles destacam que, na era digital, deve-se adotar novas
praticas que promovam a interacdo continua e oferecam um espaco multimidia para atrair

um publico engajado e diversificado. A plataforma Readymag possibilita a criacdo de
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layouts personalizados e interativos, integrando facilmente conteddos multimidia como

videos, imagens e infograficos — elementos que fortalecem a conexao cultural e visual
essencial para este trabalho. Plataformas como essa, permitem criar uma experiéncia de
navegacao personalizada e nao linear, onde o/a leitor/a pode escolher sua rota de leitura.
Essa interatividade € fundamental para que o publico sinta que possui uma relacdo mais
direta e participativa com a revista, o que pode promover um sentido de comunidade e

pertencimento entre leitores/as.

A capacidade do Readymag de funcionar de modo responsivo em diferentes
dispositivos é outro ponto crucial as demandas da cibercultura, onde o acesso a
informacdo deve ser imediato e adaptavel, algo que Gonzales e Santos (2023),
mencionam como uma prioridade para o sucesso de uma revista digital moderna. Assim,
0 conteudo da revista pode ser acessado de qualquer lugar e em qualquer dispositivo,
mantendo a qualidade visual e a navegabilidade, o que amplia significativamente o

alcance e a inclusao do projeto.

7

A facilidade da plataforma para atualizar o conteldo também é um aspecto
importante, afinal, essa atualizacao continua € essencial para manter o interesse do leitor
e adaptar-se rapidamente as mudancas (Gonzales e Santos, 2023). Por isso, diferente
das revistas impressas, limitadas pelo espaco fisico e pela linearidade da leitura, as
revistas digitais sdo construidas para integrar elementos multimidia e uma navegacéo
interativa que reflete as preferéncias e a autonomia do/a leitor/a contemporéneo/a. Esse
formato € uma resposta direta as expectativas de um publico que busca uma maior

participacao (Gonzales e Santos, 2023).

A transicdo para o digital, portanto, permite que as revistas incorporem uma
abordagem chamada de “revisitagéo”, na qual o conteudo € adaptado ndo apenas para
informar, mas para envolver o/a leitor/a em uma jornada personalizada e visualmente
atraente. Aproveitando-se, ainda, de uma estrutura hipertextual que permite uma

navegacao nao linear, citada anteriormente, que possibilita o/a leitor/a explorar os temas
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de acordo com seu ritmo, escolhendo seu percurso de leitura. Essa possibilidade de

personalizacdo faz com que o/a leitor/a se sinta mais ativo no processo, construindo seu
préprio conhecimento e experiéncia a partir das informacdes disponiveis (Dourado, 2014,
p. 113). No contexto de um projeto como 0 apresentado aqui, que visa retratar a cultura
latino-americana, essa estrutura € especialmente relevante, pois permite ao publico
explorar diferentes facetas da identidade cultural da regido, criando uma experiéncia

Unica e personalizada para cada leitor/a.

Alzamora e Tarcia (2012), complementam o conceito de transmidialidade
apresentado na introducao deste item, agora voltado as revistas digitais, que expandem
as possibilidades de contar historias, misturando géneros e formatos que tornam o
contetdo mais dindmico e envolvente. Por exemplo, os videos em algumas editorias vao
captar depoimentos auténticos e visuais de locais, enquanto as imagens estaticas,
detalhadas, de outra editoria podem mostrar aspectos visuais da arte e da arquitetura

regional, oferecendo ao leitor/a mais uma vez, essa imersao.

Com a acessibilidade proveniente do formato digital, existe, ainda, a ampliagéo do
alcance da revista. Como uma publicacéo online, a revista pode ser acessada por qualquer
pessoa com uma conexao a internet, independentemente de sua localiza¢éo. Plataformas
como o Readymag, por exemplo, oferecem a vantagem do/a leitor/a acessar o contetdo a

partir de diferentes dispositivos, como computadores, tablets ou smartphones.

Além das caracteristicas defendidas anteriormente, importantes a producédo da
IRME, a revista digital também se torna um espaco para fidelizacéo, pois permite ao/a
leitor/a engajar-se com o conteudo em diversos formatos e plataformas, como redes

sociais, fortalecendo assim o vinculo com a marca (Natansohn, 2013).

Portanto, a revista digital se consolida como um produto hibrido, que incorpora
as qualidades de analise e entretenimento do jornalismo impresso com as
funcionalidades interativas do digital. Essa adaptacéo atende a um publico moderno,

gue valoriza uma leitura mais envolvente e participativa, demonstrando como a
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digitalizacdo oferece novas possibilidades para o jornalismo de revista alcancar e

fidelizar seu publico, como pontua Palacios (2004).

Para finalizar a reflexdo, Dourado (2013) ainda considera a producao jornalistica
de revista como um “processo comunicativo” envolvido por légicas especializadas, com
abordagem tematizada de fatos e forte apelo visual. Reforcando que o meio digital é
caracterizado pela interatividade, a multilinearidade de navegacéo, a multimidialidade e
a aproximacgao com o publico. Para a autora, “o potencial comunicativo de cada suporte
deve ser levado em conta, assim como as caracteristicas do jornalismo online na
configuragao das revistas em formatos digitais” (idem, p.144). Cunha (2011), por sua vez,
indica que mesmo que as revistas passem do impresso para o digital, ha caracteristicas
gue permanecem em ambos os formatos.

Revista € uma publicacdo periddica dirigida a um publico especifico, mesmo
guando se inclina para a informacgdo geral, que se destaca pelas estratégias
visuais potencialmente exploradas (design gréfico), por sua segmentacao e pela
periodicidade fora da urgéncia do jornalismo diario. No ciberespaco, as revistas

se reconfiguram tanto na producéo, na distribuicdo e no consumo, mas ainda
mantém essas mesmas caracteristicas (Cunha, 2011, p.22).

Para este trabalho as caracteristicas da revista digital servem para explorarmos

0s novos formatos e as possibilidades de interacéo.

1.3.2 — Redes Sociais na Producao Jornalistica
Além da revista digital, o fazer jornalistico online também pode - e em muitos casos
em 2024 se utiliza - se utilizar das redes sociais® como espacos de troca de

conhecimentos e divulgacdo de informacfes jornalisticas. Na visdo de Jenkins et al.

3 As redes sociais s&0 espacos virtuais onde grupos de pessoas ou empresas se relacionam através do envio de
mensagens, da partilha de conteldos, entre outros (Toda matéria, 2024).
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(2014), as redes sociais sdo responsaveis por grandes impactos na forma como a
comunicacdo se da no mundo, seja essa comunicacao jornalistica ou nao.
[...] O plblico ndo é mais visto como simplesmente um grupo de
consumidores de mensagens pré-construidas, mas como pessoas que estao
moldando, compartilhando, reconfigurando e remixando contetdos de midia
de maneira que néo poderiam ter sido imaginadas antes. E estédo fazendo isso
ndo como individuos isolados, mas como integrantes de comunidades mais

amplas e de redes que lhes permitem propagar conteddos muito além de
sua vizinhanga geografica (Jenkins et al., 2014, p. 29).

As redes sociais, especialmente o Instagram, transformaram o jornalismo ao
oferecer novas formas de interacéo e distribuicdo de conteddos. O desenvolvimento da
internet e o surgimento das redes sociais resultaram na perda do monopdlio informativo
dos veiculos tradicionais e criaram um ambiente onde a comunicagdo se torna mais
democratica e horizontal, promovendo uma "autocomunica¢do de massa" (Costa e
Carvalho, 2021, p. 3). Nesse contexto, o Instagram se destaca como uma plataforma de
grande alcance e acessibilidade, permitindo que o jornalismo se aproxime do publico por
meio de um ambiente visual e interativo, sempre que o conteudo seja produzido a partir

das bases de producéo jornalisticas.

No entanto, o entusiasmo em torno das redes sociais como ferramentas de
producao e disseminacéo jornalistica ndo pode ignorar os desafios que elas apresentam.
A dependéncia de plataformas como Instagram e Facebook reconfigura a producéo
jornalistica de maneira significativa, mas também introduz novas formas de concentracao
de poder informativo. Ao sair do monopdlio dos veiculos tradicionais, a comunicagao
jornalistica encontra-se sob o dominio de algoritmos que controlam o alcance e a
visibilidade dos conteudos (Pariser, 2011). E essa légica algoritmica ndo é neutra. Ao
priorizar conteudos que geram maior engajamento, muitas vezes sensacionalistas ou
polarizadores, as redes sociais podem facilitar a propagacéo de desinformacdo. Como
aponta Pariser (2011), as "bolhas de filtro" criadas pelos algoritmos reforcam vieses
preexistentes e limitam o acesso a informagdes diversas, desafiando a pluralidade que o

jornalismo busca promover. Assim, o modelo de negdcios dessas plataformas, que
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monetiza a atencdo, pode entrar em conflito direto com os valores éticos do jornalismo,

como a veracidade e a objetividade.

Além disso, a dependéncia crescente das redes sociais também cria um novo tipo
de vulnerabilidade: a centraliza¢éo do fluxo informativo nas maos de poucas corporacdes
globais. Esse cenério reintroduz um monopdlio, ainda que de natureza distinta, onde as
decisdes de gigantes tecnoldgicos sobre censura, moderacdo e visibilidade afetam
diretamente a prética jornalistica. Essas plataformas "nédo sdo projetadas para fomentar
a democracia ou o discurso racional, mas para capturar dados e maximizar lucros"
(Vaidhyanathan, 2018, p.5). Assim, é essencial que o jornalismo reconheca as
potencialidades das redes sociais, mas também adote uma postura critica, buscando
diversificar suas estratégias de distribuicdo e preservar sua independéncia editorial em

um ambiente digital cada vez mais complexo.

No caso do perfil no Instagram, pensado como ferramenta de convergéncia em
produtos jornalisticos como a IRME, € possivel aproveitar o potencial multimidia para
distribuir informagdes de maneira visualmente atrativa e dinamica, utilizando imagens,
videos e textos curtos. Além disso, as funcionalidades de stories e reels oferecem um
canal direto e potente para que o publico acesse rapidamente as noticias e participe
ativamente, reagindo, comentando e compartilhando o conteddo. O perfil no Instagram

‘Diario de reporter’, que compde a IRME, trabalha com esta perspectiva.

Ainda, as redes sociais oferecem ao publico ndo apenas a chance de consumir
contetdo, mas também de participar e cocriar, reforcando o que Jenkins (2009) define
como uma cultura participativa. No Instagram, assim como em outras producdes digitais,
0 publico pode interagir com o contetdo por meio de comentarios, mensagens diretas e
reacoes, criando uma relacéo bidirecional que ultrapassa o modelo de comunicacao
tradicional unidirecional. Esse tipo de envolvimento é essencial para estabelecer uma
comunidade engajada com a diversidade cultural da América Latina, defendida como pilar

editorial dos produtos apresentados aqui.
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O carater interativo da plataforma vai além de permitir que o publico reaja e
comente: ele também permite a realizacdo de enquetes, perguntas e respostas, além de
discussdes que incentivem o compartilhamento de suas préprias histérias e experiéncias,
afinal esta aberta a possibilidade de expressao de subjetividades e narrativas individuais
e coletivas (Ramos e Martins, 2018, p. 119). Essa caracteristica faz com que o Instagram
seja uma ferramenta que, ligada ao jornalismo, se transforma em uma narrativa visual e
textual, que Ramos e Martins (2018) descrevem como uma forma de textualidade hibrida,
onde a fronteira entre o verbal e o visual é continuamente cruzada e explorada, refletindo
a cibercultura e o desejo contemporaneo por experiéncias de leitura e interacao
dindmicas. Essa permissdo as criacdes de narrativas jornalisticas que exploram a
complexidade da comunicagdo visual e textual de maneira acessivel e interativa é
discutida também por Zimmermann e Guidotti (2021), que explicam que a transicéo do
jornalismo para o ambiente das redes sociais, especialmente o Instagram, viabiliza a
experimentacdo dessas novas formas de se relacionar com o publico, onde a

efemeridade também ganha.

Além disso, a natureza movel e imediata do Instagram torna o consumo de
informacdo mais &gil e acessivel. Em uma sociedade onde o consumo de noticias se
tornou fragmentado e rapido, a rede social se adapta ao perfil do/a leitor/a contemporaneo
e possibilita alcancar uma audiéncia jovem e global, ampliando o alcance da mensagem.
De qualquer forma, é essencial considerar, aqui, que ndo devemos nos preocupar apenas
com a velocidade e a interac&do, mas que essa possibilidade, somada aos outros produtos
jornalisticos que compdem a narrativa transmidia apresentada neste trabalho, fortalece

o didlogo intercultural que a IRME visa promover.

A utilizacdo do Instagram voltada para o jornalismo € uma resposta direta as
mudanc¢as no comportamento de consumo de informacédo, onde as pessoas buscam
esses conteudos rapidos. A plataforma € especialmente poderosa para criar uma
narrativa visual latino-americana, que se torna ainda mais rica e atraente quando é

transmitida em um espaco onde fotos e videos sdo o0s protagonistas. As redes sociais

33



Servigo Pablico Federal
Ministério da Educacao
Fundagao Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

criaram uma forma de "autocomunicagcdo de massa" que se diferencia pelo poder de

alcance e pela capacidade de permitir que as proprias audiéncias compartilhem e
disseminem contetdos, aumentando a amplitude e a visibilidade das informac6es (Costa
e Carvalho, 2021, p. 3). Com sua interface amigavel e a prioridade no conteudo visual, o
uso de videos curtos, stories, reels e até postagens em carrossel possibilitam ao projeto
a abordagem de temas em formatos variados, explorando desde entrevistas com figuras
culturais locais, até coberturas de festividades e costumes regionais. Essa abordagem
nao apenas informa, mas também conecta emocionalmente o publico com o conteudo,

facilitando uma imersé@o nas nuances culturais de determinado pais da América Latina.

Além disso, o formato de stories, com sua natureza temporaria e espontanea,
incentiva 0 engajamento imediato e cria um senso de urgéncia. Essa funcionalidade é
essencial para manter o publico sempre atento e engajado com o contetudo. A
possibilidade de compartilhar links diretos nos stories, quando aplicavel, amplia ainda
mais o potencial de conexdo com conteudos mais profundos, como 0s que estao
presentes na revista digital, por exemplo, oferecendo uma ponte entre o consumo rapido
do Instagram e a leitura mais aprofundada da revista. O uso dos stories, por exemplo,
destaca-se por oferecer uma interface que ocupa a tela inteira do dispositivo mével,
promovendo uma experiéncia de leitura quase intima, onde o usuario se sente totalmente

envolvido com o conteudo (Zimmermann e Guidotti, 2021).

Os stories, ainda, podem funcionar como um "noticiario interativo”, por essa
habilidade de nédo se limitar a informar, mas convidar o/a seguidor/a a participar;
habilidade crucial na sociedade contemporanea para lidar com o0 excesso de
informacdes e compreender seu contexto e relevancia (Ferrés e Piscitelli, 2015). Por
isso, um perfil no Instagram é uma ferramenta interessante quando se fala em
interatividade, pois “em seu interior podemos encontrar diversos recursos interativos
gue excluem a necessidade de importar materiais manipulados exteriormente a

plataforma” (Zimmermann e Guidotti, 2020, p. 12).

34



Servigo Pablico Federal
Ministério da Educacao
Fundagao Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

UFMS

Os processos jornalisticos sempre se transformaram a fim de se
moldarem aos novos formatos narrativos e as preferéncias do publico. Com
as possibilidades interativas nas redes sociais, o jornalismo sofre mudancas,
porque sdo possibilitadas novas relagdes com o publico (Zimmermann e
Guidotti, 2020, p.12).

O Reels, por sua vez, é um formato de video desenvolvido pelo Instagram que
permite aos usuarios criarem e compartilharem conteddos audiovisuais curtos,
geralmente acompanhados por trilhas sonoras, efeitos e ferramentas de edigcao
integradas a plataforma Instagram (2024). Assim, se destacam por sua capacidade de
engajamento visual e dinamico, sendo amplamente utilizados tanto para entretenimento
guanto para comunicacao estratégica. No contexto do jornalismo transmidia, este recurso
se apresenta como uma ferramenta significativa para a distribuicdo de narrativas visuais,
possibilitando a insercdo de conteudos informativos de maneira criativa e acessivel,
ampliando o alcance e promovendo interacdes ativas entre criadores e audiéncia, como
destaca Jenkins (2009). Nesse sentido, os Reels se apresentam como uma ferramenta
significativa, permitindo que a narrativa da IRME atinja publicos diversificados por meio
de conteldos visuais curtos e imersivos, que possam provocar as/os leitoras/es a se

interessarem pelo assunto e acessarem outros contetdos correlatos.

O formato, ainda, estimula a interacdo direta do publico por meio de curtidas,
comentarios e compartilhamentos, promovendo um didlogo ativo entre a narrativa da
IRME e seus espectadores. Como Zimmermann e Guidotti (2021) explicam, as redes
sociais transformaram-se em espacos hibridos de textualidade verbal e visual, permitindo
a experimentacdo de novas formas de comunicacdo que ressoam com 0 objetivo de

IRME, de promover uma identidade latino-americana.

Além disso, o Reels foi integrado ao "Diario de Reporter”, o perfil da IRME no
Instagram, mencionada no relatério como uma das ferramentas, para ampliar a narrativa
transmidia (subitem 1.3.2). Sua natureza efémera e atrativa dialoga diretamente com a
necessidade de capturar a atencdo de publicos que consomem informacdes de forma

fragmentada, um ponto observado por Costa e Carvalho (2021) ao analisar o impacto
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das redes sociais no jornalismo. René e Flores (2012) ressalta que a narrativa transmidia
explora a mobilidade e a liquidez da comunicacdo para criar experiéncias interativas e
imersivas. O uso de Reels contribui para essa abordagem, oferecendo um meio agil e
visual de veicular histérias que conectam e potencializam sua capacidade de
engajamento, permitindo que esta narrativa sobre “veias, vozes e memodrias latino-

americanas” seja compartilhada de forma acessivel para as novas geracoes.

Para finalizar a discusséo acerca do papel do jornalista na vertente do jornalismo
de viagem, linkado ao mundo digital e as redes sociais, percebemos a aproximacéo da
atualidade em verificar em quais espacos este tipo de narrativa tem tomado forma e se
disseminado. Segundo Nascimento (2019), o Instagram e o jornalismo de viagem estao

em processo de fusdo, se aproximando em varios ambitos.

O Instagram se apresenta como uma forma importante para difuséo de material
jornalistico. O acesso as noticias de forma gratuita funciona de maneira
espontanea, e a midia social em questéo ja faz parte do cotidiano das pessoas
em diversos momentos da vida (Nascimento, 2019).

1.3.3 — Fanzine e a juncéo de diferentes midias

A terceira midia utilizada para compor a producao transmidia deste trabalho, é o
fanzine ou zine. Esses artefatos estdo muito conectados a uma proposta de critica social
e politica e surgem como uma forma de narrativa contra a hegemonia e a favor da

democracia (Valle e Junior, 2017).

Fanzine, ou apenas zine € uma publicacao alternativa e artesanal que prioriza a
producdo autoral, geralmente financiada pelo préprio editor ou editores e
distribuida de maneira independente. Por seu carater libertario e anéarquico,
procura ndo se enquadrar em categorias estéticas ou comunicacionais
estabelecidas pelas grandes midias ou por qualquer influéncia autoritaria e que
busque respeitar algum tipo de padrdo. Os fanzines também podem ser
chamados pela sua abreviacdo apenas de zine. Portanto, quem faz zine pode ser
chamado de fanzineiro/fanzineira ou simplesmente zineiro/zineira. [...] Com 0
fanzine, enquanto uma maneira de exercitar a producdo artistica e inventiva,
vislumbramos possibilidades de ir contra os discursos homogeneizantes e
uniformizantes que nos deparamos em sala de aula e no cotidiano escolar ao
instigar o estudante a protagonizar de forma ativa, pois, o importante nao consiste
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apenas na experiéncia, mas também na relacdo que o estudante pode inventar
a partir da experiéncia. O zine, juntamente com o conceito de experiéncia, pbde
proporcionar essa elaboragéo subjetiva (Valle e Junior, 2017, p. 234).

A escolha do fanzine como parte da narrativa midiatica produzida neste trabalho, foi
feita para fomentar a discussdo no ambiente social, olhando para a cultura dos contos
populares como forma de avivamento do espaco coletivo e geracional. A ideia de
apresentar particularidades das regifes visitadas por meio do zine impresso, portanto,
trabalho a conexao palpavel entre o individuo e o jornalismo; o individuo nativo € aquele
gue o acessa por meio do jornalismo em diferentes espacos comunicativos. Neste sentido,
o fanzine se apresenta como “ferramenta de experimentacao do fazer jornalistico, levando

em consideragao as peculiaridades regionais” (Medeiros, 2016, p.69).

O carater contracultural dos zines é central para sua defini¢cdo e relevancia. De
acordo com (Magalhdes, 2016, p. 8), os fanzines representam “uma forma de
resisténcia a massificagado cultural”. Essa resisténcia se manifesta tanto em seu
conteudo quanto em sua forma, que frequentemente desafia os padrbes estéticos e

linguisticos da midia tradicional.

No campo educacional, os zines sao ferramentas poderosas para desenvolver
habilidades criticas e criativas. Basaglia (2017) descreve um projeto realizado em uma
escola de Sao Paulo onde estudantes, ao produzir zines, exploraram conceitos de
alfabetizacdo visual, design gréafico e autonomia. Essa pratica dialoga diretamente com
0s principios pedagogicos de Paulo Freire (1970), que destaca a importancia da
criticidade e da autonomia no processo educativo. Além de seu papel educativo, os zines
tém sido utilizados como meios de construcdo de identidades e comunidades
participativas. No estudo de Medeiros (2016), € enfatizado que os fanzines, ao
oferecerem um espago para o debate publico e a critica, ajudam os fas a “articularem
suas subjetividades em conformidade com as expectativas de sua comunidade de pares”.
Essa dimensdo participativa se alinha a cultura da convergéncia, que valoriza a

colaboragéo e a troca de conhecimentos em redes descentralizadas.
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Os zines também se destacam como uma midia alternativa que desafia os
monopodlios comunicacionais, se apresentando como “veiculos comunicacionais que
divulgam ideias e conteudos marginalizados pelos grandes meios de comunicagao” (Lima
et al., 2004, p. 6). Essa funcéo se intensificou com a migracao de parte da producéo de
zines para o meio digital, ampliando seu alcance e permitindo novas formas de

experimentacéo estética e narrativa (Magalhaes, 2016, p. 7).

Apesar de sua origem no suporte impresso, 0s zines tém demonstrado uma
incrivel capacidade de adaptacéo as transformacdes tecnolégicas. Na década de 1990,
com a popularizacdo da internet, muitos editores migraram suas producdes para o
ambiente digital, expandindo o alcance das publicacGes e explorando novas formas de
narrativa (Magalhdes, 2016, p. 7). Contudo, mesmo com essa transicdo, o formato
impresso continua relevante, especialmente por sua tangibilidade e apelo estético.
Magalhdes (2016, p. 7) observa que 0s zines impressos oferecem “um recurso inalienavel
de mobilidade e permanéncia”, caracteristicas que os tornam particularmente valiosos
em contextos de resisténcia cultural e politica, particularidades relevantes para a
construcéo da IRME, e por isso a percepcao de incentivar e criar um zine como produto

para compor essa narrativa.

Para complementar, quando tratamos da cultura de uma populacdo e como as
produgdes culturais regionais impactam os modos de vida e mesmo a maneira como essa
populacao se expde, é interessante entendermos — ainda que superficialmente — o que é
o jornalismo cultural. Em especial, porque na narrativa transmidia que compdem este
trabalho, propomos ponderar a manifestacao e a interferéncia de quem produz e escreve
o artefato. “Nao podemos esquecer que as figuras do escritor e do jornalista (sobretudo
de opinido) as vezes podem coincidir na mesma pessoa” (Barreto, 2006, p. 70).

Para Golin (2009), o jornalismo cultural situa-se numa zona heterogénea de
meios, géneros e produtos que abordam com propdsitos criativos, criticos ou de
mera divulgacdo os campos das artes, das letras, das ciéncias humanas e
sociais, envolvendo a producéo, a circulagédo e o consumo de bens simbdlicos. O

espectro de alcance do jornalismo cultural € amplo sob o ponto de vista formal e
de conteudo. E possivel considerar, nesse conjunto, desde uma revista literaria
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de pequena circulagdo, o suplemento semanal de um jornal de grande tiragem,
revistas especializadas em teméaticas especificas (artes, masica, cinema),
cadernos diarios reservados ao tempo livre e ao entretenimento, assim como as
revistas eletrdnicas, cada vez mais frequentes na internet (Golin, 2009, p. 2).

A heterogeneidade abarcada por esta vertente do jornalismo € pertinente na
producao indicada neste trabalho, pois além da proposta de ora acessar a arte, ora a
literatura junto do jornalismo imersivo e descritivo, permite uma apresentacdo mais
afetiva dos lugares e das pessoas documentadas no processo produtivo como um todo.

Na periddica revisdo de temas artisticos e culturais, o jornalismo alicerca e
constréi a memoria simbélica, confirmando sua condicdo de praxis narrativa
marcada pela cultura profissional e pelo contexto em que estéa inserida. Cada
vez mais, reforga ou desafia cAnones constituidos em locais autorizados como
as instituicGes museoldgicas e académicas. Ou seja, a funcdo de mediacéo é
um ponto significativo para avaliar a relevancia desse segmento como elo
entre o publico e determinados bens simbdlicos. Muitas vezes, sera apenas
por meio daquele enunciado, daquela situacao de leitura, que um sujeito tera

acesso minimo e parcial a uma determinada obra de arte ou experiéncia
artistica (Golin, 2009, p.4).

Desta forma, é possivel pontuar que a IRME se utiliza do modelo transmidia para
enriquecer a narrativa jornalistica sobre a América Latina, integrando diferentes plataformas
para abranger publicos diversos e proporcionar uma experiéncia informativa mais ampla e
imersiva. Segundo Palacios (2004), o jornalismo digital €& caracterizado por
"multimidialidade/convergéncia, interatividade, hipertextualidade, personalizacdo, memoria,
instantaneidade e atualizacao”, o que permite que o jornalismo digital ocorra em tempo real,
de forma calcada nas caracteristicas da mobilidade. Esses elementos conferem uma nova
dimensé&o ao fazer jornalistico, permitindo ndo s6 a ampliacdo do alcance, mas também a

personalizacdo e a adequacédo dos conteudos para publicos distintos.

A escolha de multiplos formatos, como a revista digital, o perfil no Instagram e o
zine impresso, dialoga com a perspectiva de Jenkins (2009, p.46), que afirma que a
cultura participativa transforma consumidores em "usuarios que também participam

ativamente do ecossistema jornalistico”. Este modelo, que Rend e Flores (2012)
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denomina como essencial na narrativa transmidia, permite ao publico "interpretar a
mensagem” de maneira mais engajada, promovendo uma conexao ativa entre 0s
conteudos e a audiéncia. Os beneficios da multimidialidade, portanto, s&o numerosos
para este trabalho, em especial, pois o0 uso de diferentes formatos possibilita a construcao
de uma narrativa que atinge uma variedade de publicos. Segundo Pimenta (2021, p.77),
o jornalismo transmidia "explora as midias e suas potencialidades", alcancando publicos
distintos e aproveitando "o que cada midia tem de melhor". Assim, a IRME alcanca
leitores de diferentes idades e perfis de consumo, ampliando o impacto informativo e

cultural da narrativa.

Além disso, a hipertextualidade e interatividade, conforme observado por Palacios
(2004), promovem uma "expansdo narrativa" que permite aos leitores navegar por
camadas de informacéo. Esse recurso, segundo Anderson, Bell e Shirky (2013), cria uma
"comunidade de usuarios" que molda e compartilha conteudos, contribuindo para a
compreensdo de temas e eventos em tempo real e de maneira colaborativa. Tal
caracteristica, somada a instantaneidade e a atualiza¢do constante, torna o jornalismo
transmidia da IRME uma proposta alinhada a "liquidez das estruturas” da comunicacao
pés-moderna, como define Rend e Flores (2012), com dinamismo e interacdo continua.
Dessa maneira, a IRME oferece uma experiéncia informativa complexa, que aproveita as
potencialidades do jornalismo digital para, ndo apenas informar, mas também conectar
0s publicos, de forma mais imersiva, as narrativas, contribuindo para uma valorizacdo da

cultura e identidade latino-americanas.

Por fim, como a narrativa da IRME se constréi na transmidialidade, o publico tem
papel importante nesse processo. Neste caso, S840 pessoas que se interessam por
conteudos de jornalismo, viagens e América-Latina, que desejam ampliar seus
conhecimentos e lacos culturais a partir da compreensao de si mesmos e do espaco que
ocupam, encontrando-se ainda com o jornalismo cultural, mais uma vez, a partir da

relacdo de contato, construcao de um elo, ponte entre a cultura do outro e a propria.
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O conceito de multimidialidade esté longe de ser entendido como hiperbdlico
muito pelo contrario, a multimidialidade é justamente a medida de contetdo
informacional pensado para suprir as necessidades de potencializacdo da
reportagem, noticia, entre outros produtos jornalisticos em sinergia com a
performance de jornalismo digital convergente. Palacios (2002, p. 3) diz que
multimidialidade é “convergéncia dos formatos das midias tradicionais (imagem,
texto e sim) na narracao do fato jornalistico” (Nunes, 2013, p.21).

Assim, os produtos realizados neste trabalho, revista digital, zine e perfil no
Instagram, se relacionam e se complementam. Pautados no jornalismo transmidia, ndo
replicam conteddo, mas usam de trés formatos e midias diferentes para reforcar uma
mensagem sobre a importancia das transformacdes constantes relativas a ela, tdo grandes
guanto as veias que cruzam os 33 paises latino-americanos. Por mais que o conceito de
América Latina e latinidade surjam em um contexto de exclusdo e pejoratividade, como
citam Rosa, Amaral e Melo (2020), a IRME foi criada justamente para ressignificar esse

conceito, a partir do respeito a pluralidade dos povos latinos-americanos.

Ainda, o zine é um formato que pode capitalizar a estética visual e a tangibilidade
do impresso, aspectos que Salvador (2019) destaca como cruciais para a experiéncia do
usuario. Esse produto permite explorar uma dimenséo téatil e colecionavel, oferecendo
uma abordagem artesanal que estimula o leitor a imergir no contetdo de forma profunda.
O autor observa que a qualidade visual e o design sédo elementos centrais para atrair e
manter o interesse do usuario no impresso, permitindo uma interacdo mais lenta e
reflexiva. Por isso, para a IRME, esse produto pode e deve servir como um espaco onde
0 publico explora detalhes mais subjetivos das narrativas, podendo sentir-se parte da

histéria de cada destino latino-americano.

J& na revista digital, a facilidade de navegacdo e a responsividade do design
tornam-se aspectos essenciais, especialmente para leitores que acessam o contetido em
dispositivos méveis. Salvador (2019) argumenta que a experiéncia do usuario em edi¢cdes
digitais deve priorizar a clareza de interface e a funcionalidade de leitura, permitindo que
o leitor encontre o contetdo de forma intuitiva e sem distracdes desnecessarias. 1Sso

significa a construcao de uma revista digital que equilibre interatividade com simplicidade,
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explorando ferramentas digitais como links interativos, videos e animacdes para
enriquecer o conteddo, sem comprometer a legibilidade e a usabilidade. Ao garantir uma
experiéncia visual atraente e intuitiva, o produto principal desta narrativa transmidia

pretende aproximar o publico com um toque de modernidade e acessibilidade.

O perfil da IRME no Instagram, por sua vez, incorpora aspectos de interatividade
e engajamento em tempo real. Salvador (2019), pontua que a experiéncia do usuario
nas plataformas digitais esté diretamente ligada a rapidez de acesso a informacao e a
gualidade do conteudo visual. No contexto do Instagram, os conteudos criados e
postados podem promover uma narrativa visual impactante, para capturar a esséncia
das culturas e dos paises latino-americanos. Ao fazer isso, o trabalho promove uma
conexdo emocional instantdnea com o publico, incentivando comentarios e
compartilhamentos que contribuem para a formacdo de uma comunidade engajada e
interessada no tema. A partir da andlise Salvador (2019), portanto, fica evidente que
cada um dos produtos — o0 zine, a revista digital e o perfil no Instagram — possui um
papel especifico na construcdo da experiéncia do usuario. O zine oferece subjetividade
explicita e uma conexao tangivel, a revista digital prioriza a funcionalidade e a
interatividade, por meio da visualidade e da convergéncia; e o perfil no Instagram
promove um engajamento dinamico e instantaneo. Ao combinar esses produtos, a IRME
oferece uma experiéncia multiplataformas que atende a diferentes preferéncias de
consumo de midia, permitindo que o publico explore a tematica da América Latina por

meio de narrativas variadas e visualmente ricas.
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2. ATIVIDADES DESENVOLVIDAS
2.1 Metodologia

A metodologia utilizada para o desenvolvimento do presente trabalho se divide nas
seguintes etapas: (1) levantamento bibliografico sobre os temas e formatos/fazeres e
produtos jornalisticos, apresentados anteriormente; (2) definicho das intencbes
comunicativas do projeto experimental a partir da revista impressa, criada como trabalho
final da disciplina “Laboratério de Design para o Jornalismo”; (3) roteiro e planejamento
da viagem a Argentina para conhecimento e captacdo de material relativo a producéo da
primeira edicdo da IRME; (4) viagem pela Argentina e deslocamento entre os estados
visitados; (5) registro de informacdes, entrevistas, captagcdo de &audios, videos e
fotografias; (6) gravacao dos roteiros de passagem nos locais visitados; (7) planejamento
da narrativa transmidia e especificacdo dos produtos finais; (8) decupagem e traducao
dos materiais captados com as fontes entrevistadas; (9) edicédo e tratamento das fotos,
audios e videos; (10) separacéo e definicdo dos conteudos presentes em cada editoria e
em cada um dos trés produtos propostos (revista digital, perfil no Instagram e fanzine
impresso); (11) planejamento e elaboracdo dos conteudos jornalisticos; (12)
desenvolvimento da identidade visual e do projeto grafico do produto; (13) diagramacao,

ajustes, finalizacdo e publicacdo da narrativa transmidia.

1, 2 e 3. Na disciplina presente na grade curricular do curso de Jornalismo,
“Pesquisa em Jornalismo”, ministrada pelo Prof. Dr. Silvio da Costa Pereira entre maio e
junho de 2023, foi desenvolvido o pré-projeto do trabalho de concluséo de curso e iniciado
o levantamento bibliografico sobre o tema e os formatos jornalisticos possiveis para a
realizacdo do projeto experimental. Neste processo de constru¢cdo do pré-projeto, a
revista criada na disciplina de “Laboratério de Design para o Jornalismo” foi revisitada e
direcionou a reflexdo das intengbes comunicativas da producdo do Trabalho de
Conclusédo de Curso. A partir da aprovacdo do pré-projeto, tanto o roteiro quanto o
planejamento da viagem para a Argentina foram definidos de acordo com a

disponibilidade de tempo, as acompanhantes de viagem/producdo e as pessoas que
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iriam nos receber no pais vizinho. Ainda, foram considerados aspectos financeiros e de
logistica, devido aos trajetos que deveriam ser percorridos, as possibilidades de melhores
passagens e hospedagens e as necessidades das producdes. Todo este planejamento

foi realizado em junho de 2023, um més antes do inicio da viagem.

4. Aviagem para a producdo da narrativa transmidia foi realizada em 40 dias, por
guatro estados e quatro capitais de provincias argentinas, em um total de 8.900 km
percorridos, sendo 2.400 km de avido (Sao Paulo-Coérdoba) + 700km (Cérdoba-Buenos
aires) + 1.000 km (Buenos Aires-Mendoza) + 600 km (Mendoza-Cérdoba) + 900 km
(Cdrdoba-Jujuy) + 900 km (Jujuy-Cordoba) + 2400 km (Cérdoba-Sao Paulo), entre os dias 8
de julho e 16 de agosto de 2023. Os deslocamentos de estado para estado, em sua grande
maioria, foram realizados de avido, devido aos precgos similares a passagens de Onibus.
Desta forma, para economizar tempo, foram realizadas oito viagens de avido e alguns outros
trechos de carro (uber na grande parte do tempo), metrd e Onibus, em especial para

locomocéao dentro das cidades ou para lugares afastados, mas de facil acesso.

5 e 6. Todo o processo de registro, captacdo de audio, videos e fotografias foi
realizado nos 40 dias de viagem, entre julho e agosto de 2023. Apenas algumas entrevistas,
pontuais, foram feitas posteriormente via Whatsapp, em especial audios com duvidas
pendentes. Os roteiros foram feitos nos locais de gravacdo, apds algumas conversas e
pesquisas rapidas sobre o local, a historia, informacdes Uteis e as inten¢des preestabelecidas
(descritos no item 2.2.3 deste relatério). Apdés os roteiros definidos, os episédios foram
pensados com o intuito de abrir os videos publicados no perfil no Instagram. Foram gravados
no local, para contextualizar e ambientar o/a telespectador/a, e captados com apoio da equipe
(mais informacdes no item 2.2 deste relatorio). Em relacdo as entrevistas, a maioria foi
realizada presencialmente, muitas vezes interrompendo algum afazer do dia ou do trabalho
das fontes. Muitas entrevistas foram curtas e pontuais, considerando entrevistas mais
aprofundadas posteriormente, de maneira virtual. Esse primeiro contato foi crucial para o
andamento da producdo, pois estabeleceu-se uma relacéo de troca entre fonte e reporter,

importante para o entendimento mais aprofundado da realidade de vida da fonte. Esse inicio
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serviu de guia para o resto da producéo, promovendo um recorte mais afunilado do que se ia

tratar de maneira mais aprofundada. Partindo do contato e da entrevista inicial, os contatos
posteriores retomaram o que ja tinha sido conversado. Estas conversas foram feitas online,
através da plataforma Google Meet ou do Whatsapp, entre agosto e outubro de 2023.
Portanto, para algumas fontes conhecidas e contactadas durante a viagem, a pré-entrevista
aconteceu no primeiro encontro e a entrevista em profundidade remotamente. Para as fontes
agendadas, o encontro foi presencial e, na maioria das vezes, se estendeu por uma a duas
horas, com captacéo de foto, audio e video. Ao todo foram entrevistadas 30 pessoas para a

producao da primeira edicdo da IRME.

7. Planejamento da narrativa transmidia e especificacdo dos produtos finais a

partir dos materiais obtidos (especificados no item 10 desta metodologia).

8. As entrevistas feitas em audio/video foram decupadas de acordo com a
necessidade das producdes, especificadas no momento de planejamento dos contetdos
gue comporiam a narrativa transmidia. As decupagens foram todas feitas apos as
captacdes e sem o auxilio de nenhum programa ou aplicativo, pois o audio original estava
no idioma espanhol com girias e expressdes que, dificimente, seriam reconhecidas.
Sendo assim, os audios foram acionados e, simultaneamente, junto da decupagem

escrita, também ja foram realizadas as traducdes do espanhol para o portugués.

9. O processo de edigcéo e tratamento das fotografias foi realizado em outubro
de 2023, na poés-captacdo e apos a selecdo das imagens, inicialmente, selecionadas
segundo qualidade técnico-visual. A primeira sele¢éo foi mais genérica, excluindo fotos
tremidas, desfocadas, cortadas, que ndo se encaixavam na estética documental que
compdem a linha editorial da narrativa. Quando captadas, as fotos ja eram agrupadas em
grupos, divididos entre os estados percorridos durante a viagem, facilitando entéo a
segunda selecdo, que consistiu em separar as fotos que iam para o zine, para cada

editoria (nas que possuem fotos) e para a galeria de fotos da revista digital. A edicéo e
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tratamento contou com o auxilio dos softwares Photoshop e Lightroom*. J4 em relacéo
aos videos, os roteiros foram criados a partir da separacédo dos videos captados, em
pastas do préprio celular, e foram sendo complementados pelas anotacdes/registros da
viagem, em especial, informacdes sobre os lugares e as experiéncias vividas. Essas
edicdes foram finalizadas em novembro de 2023. Os videos publicados no perfil no
Instagram foram editados pelo CapCut®. Os videos publicados na revista digital, por sua
vez, foram editados pelo argentino Conrado Laje, produtor audiovisual com
especializacdo em som, pois estes foram captados horizontalmente durante a viagem,
em uma camera Canon T5. Trata-se de captacdes de entrevistas longas, paisagens e
cenas externas. Neste contexto, precisavamos de captacdes com alta qualidade, para
produzir o especial documental que compdem uma das editorias da revista digital. Os
audios que compdem este trabalho foram editados no Audacity® e no préprio gravador de

voz do Iphone Xr e Iphone 11 entre outubro e novembro de 2023.

10. Separacéo e definicdo dos conteudos presentes em cada editoria e em
cada um dos trés produtos propostos (revista digital, perfil no Instagram e fanzine
impresso). Uma vez selecionados e editados, todos os materiais foram divididos a partir
da coleta e captacdes realizadas. Essa divisdo aconteceu entre outubro e novembro de
2023 e, depois, foram separados em editoriais e distribuidos nos formatos escolhidos.
Nesse sentido, cada formato precisou de demandas especificas. Os videos captados
com o celular durante toda a viagem, por exemplo, compuseram 0s conteudos

direcionados ao Instagram, retratando bastidores. Apds selecdo, foram sendo

40 Photoshop é um software especializado em manipulagdo, criagdo e aprimoramento de imagens, enquanto o
Lightroom se concentra na edi¢cdo, organizacao e processamento de fotos, a combinacéo das fungbes que compdem
os dois foram essenciais para a boa qualidade das fotos, de forma pratica e rapida, acelerando os resultados (Coisa
de fotografa, 2024)

SEum programa de edi¢ao de video gratuito que auxilia com ferramentas praticas a producéo audiovisual do usuario, disponivel
para computador e celular. Como o intuito dos videos era integrar o Instagram, eles ja foram gravados no formato vertical, e
como todos estavam no celular, ja separados nas respectivas pastas, o processo de edi¢ao ficou ainda mais pratico e facil sendo
executado com um celular modelo Iphone 11 e capacidade de 256gb de memoéria (Apptuts, 2024).

6 Audacity é um software livre de edicao digital de dudio disponivel principalmente nas plataformas: Windows, Linux e
Mac e ainda em outros Sistemas Operacionais. A escolha partiu do conhecimento e pratica prévios, desenvolvidos nas
aulas de radio ao longo do curso, assim as ferramentas eram conhecidas e aceleravam o processo de producéo
(Audacity team, 2024).
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roteirizados, montados, editados e legendados. Outro exemplo, sdo 0s contos
apresentados no zine, escritos a partir de conversas com os moradores de cada
localidade, com a funcdo de uma aproximacao da cultura popular por meio da oralidade.
No caso da revista digital, considerada a necessidade de aprofundamento textual e
audiovisual, os assuntos e entrevistas pré-estabelecidos para compor suas paginas
virtuais foram separados em pastas por regido, para serem encontrados mais facilmente.
Alguns elementos produzidos foram utilizados em todos os materiais, para criar uma
identidade visual evidente, como o logotipo e a paleta de cores, por exemplo. Apés
analise do material disponivel, as producfes foram efetuadas de acordo com cada um

dos formatos jornalisticos entre outubro e novembro de 2023.

11 e 12. Planejamento e elaboracdo dos contedudos jornalisticos e
desenvolvimento da identidade visual e do projeto grafico do produto. Junto a
ilustradora Victéria Amorim, estudante de jornalismo e colaboradora na producéo visual
deste trabalho, de acordo com a orientacéo de producéo relativa as intengbes comunicativas
da narrativa, em novembro de 2023, foi criada tanto a identidade visual, quanto o projeto
grafico dos materiais jornalisticos especificos a cada tipo de midia e suas necessidades
produtivas e de compartilhamento. Para a revista digital, a escolha das editorias e 0s
formatos visuais e textuais que iriam integra-la a montagem dos materiais separados
(explicados no topico acima) em cada parte; para o perfil no Instagram, a apresentacdo do
logo, da paleta croméatica e da distribuicdo das publicacdes no feed; no caso do fanzine, os
textos, titulos e informacdes Uteis, ilustracdes e conteudos relacionados ao objetivo principal.
Além disso, reunides constantes de discussdo sobre a producdo tinham como objetivo
compartilhar davidas, ajustes, modificacbes necessarias, e acompanhar passo a passo a
elaboracdo dos produtos. As reunibes com a ilustradora foram semanais e foram

necessarias para garantir a conexao com a ldentidade Visual (aplicada nos trés produtos).

13. Diagramacado, ajustes, finalizagdo e publicacdo da narrativa transmidia.
Uma vez cumpridas as etapas de elaboracdo dos conteudos que comporiam cada um

dos produtos, foram realizadas a diagramacgéo/organizacdo de cada um deles para a
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publicacdo. Na revista, a diagramacdo durou mais tempo, pois 0s conteldos eram

extensos, além disso a inclusdo de imagens, ilustracdes, icones, ferramentas de
navegacao dentro da plataforma, videos e dudios, aumentaram a necessidade de ajustes
e resolucéo de instabilidades da plataforma. No Instagram, o perfil foi criado em meados
de setembro/outubro de 2023 e foi sendo alimentado conforme os contetdos ficavam
prontos e as legendas eram feitas. No fanzine, apds a decisdo de tamanho escolhido, A2,
sulfite, gramatura 120g, com tamanho de 42x59, quatro centimetros, diagramacao frente
e verso foi executada no Indesign’ e o processo durou, aproximadamente, duas
semanas. Os elementos, ilustracbes e textos selecionados foram distribuidos na
superficie predefinida e apos a finalizacdo e o fechamento, foi enviado para impresséao.
O processo de impressao teve desafios, jA que o tamanho escolhido ndo estava
disponivel para impressao frente e verso em nenhuma grafica de Campo Grande/MS,
nem em Sao José do Rio Preto/SP, onde foram realizadas buscas de possibilidades.
Desta forma, a solucdo encontrada foi a impresséo das folhas separadas, seguidas de
colagem, feita com cola bastéo, para o produto engruvinhar, ficar pesado e/ou ter o risco
de rasgar. Utilizamos trés colas de 40g para cada dois zines e apés a colagem esperei
secar durante uma noite, para garantir a absorcao e a secagem completa. Na sequéncia

foram feitos os cortes e as dobraduras seguindo um tutorial.

Concluida a diagramacao nas diferentes midias e fechados os arquivos, foi feita a
impressao do Zine e publicadas as produc¢des no perfil no Instagram, em novembro de
2023. Depois, a Revista Digital foi diagramada na plataforma Readymag?®. Por fim, a
ultima etapa compreendeu a redacao deste Relatorio, a partir das anotacdes feitas ao

longo de toda a producéo, para documentacao e correlacao entre teoria e pratica.

" Adobe InDesign é um aplicativo, também classificado como software, de design de layout e editoracéo eletronica,
ideias para diagramacao de materiais que posteriormente serdo impressos (EBAC, 2024)

8 £ uma ferramenta criada para a criacdo de editorias, paginas onlines e sites, esta foi a ferramenta escolhida pois
durante os anos de curso tive contato algumas vezes com ateoria e a pratica, e conforme a necessidade exigida pelas
disciplinas da grade curricular, pude desenvolver minhas habilidades e ampliar meus conhecimentos dentro da
ferramenta, facilitando assim a aplicagdo e diagramacdo do material trabalhado, por ja ter diagramado algumas
producdes (Nocode.tech, 2024).
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2.2 Execucéo

Para narrar as diferentes formas de latinidade existentes na Argentina, como indicado
anteriormente, este trabalho optou por um produto jornalistico transmidia, com a intencéo
de garantir certa autenticidade, variedade e dinamismo na apresentacdo do contetdo,
podendo evidenciar a variedade dos povos e regides visitadas. Ainda, para além de
alcancar diversos publicos, o uso de diferentes midias permitiu contar historias de

diferentes maneiras e em formatos também distintos.

A narrativa transmidia IRME, produzida neste trabalho, é composta por trés
produtos que reafirmam a missao de valorizar a producao cultural realizada na América
Latina, com o objetivo principal de tornar possivel a aproximacdo de brasileiros e
brasileiras a latinidade e a intencdo comunicativa de despertar o interesse dos/as
leitores/as. Cada uma dessas questdes conduzem a producdo destes produtos
jornalisticos de modo complementar, tendo a revista digital o objetivo principal de
aprofundar o conhecimento em relacéo ao pais da edi¢éo; o perfil no Instagram o objetivo
principal de diversificar a linguagem e captar o interesse de um publico mais jovem; e o

Fanzine o objetivo principal de aproximar o/a leitor/a da cultura popular do pais da edigéo.

Neste topico sera apresentada, de modo mais aprofundado, a producéo/execucao
de cada formato separadamente. Porém, é relevante ressaltar que durante os 40 dias de
viagens e captacgoes, as ideias e intengdes se mesclaram e foi importante filmar, escrever,
documentar e registar muito mais do que estava previamente programado, para nao
correr nenhum risco de falta de material, ja que ndo se poderia voltar a esses lugares em
tempo héabil para finalizar o projeto. E possivel imaginar, portanto, que nem tudo o que foi
captado foi utilizado, porém, mesmo 0s materiais extras ajudaram a assegurar a

possibilidade de mudancas de rota e/ou novas propostas.

E importante indicar, também, que a viagem de captacdo de material ndo foi a
Unica viagem para a Argentina. No final de 2021, fiz um intercambio voluntario, sozinha,

para Cérdoba, Capital, onde morei por dois meses e trabalhei em uma ONG de alimentos.
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Além disso, outras duas viagens foram feitas antes da viagem de captacao e foram de

grande auxilio ndo so6 na reflexdo a respeito da producéo, mas também no entendimento
do que poderia ser a IRME e quais 0s meios de produzi-la. Portanto, além de 2021, estive
na Argentina em julho de 2022 e em janeiro de 2023. Todas as idas totalizam seis meses
de convivio e, talvez se possa dizer, imerséo no pais e em contato com alguns modos de
vida de seus habitantes. Esses momentos foram de extrema relevancia para as decisées
da viagem de captacédo, em especial, no acesso a contatos e conhecimento sobre os

lugares e sobre a lingua falada, o que facilitou o trabalho como um todo.

A viagem de captacao aconteceu em 2023, de julho a agosto, e percorreu 8.900
km, quatro regides e quatro cidades. Foi planejada em maio e junho, enquanto o pré-
projeto era desenvolvido e posteriormente qualificado e contou com uma equipe de 8
pessoas, com destaque para Luisa Oliveira, estudante de jornalismo da UFMS, Geane
Beserra, estudante de jornalismo da UFMS, Mar Civetta, argentina do estado de Jujuy,
e Conrado Laje, argentino do estado de Cordoba, que auxiliaram no processo

produtivo e na captagao.

Geane e Luisa formaram a equipe de apoio na primeira etapa da viagem, que
acompanhou as captacdes nos estados de Mendoza e Buenos Aires, totalizando 14 dias
viajados, sete dias em cada estado. A segunda etapa foi em Cérdoba, com idas e vindas,
entre as outras viagens. A cidade serviu de parada de descanso, organizacéo,
manutencdo e saidas para as outras etapas, pois era onde tinhamos hospedagem
gratuita com o Conrado Laje, membro da equipe, que ajudou, também voluntariamente,
na pré-producéo, indicando e conectando pessoas/fontes e na pos-producao, editando
0s videos destinados a revista digital. Por fim, a ultima etapa, em Jujuy, foi guiada pela
argentina-jujefia Mar, que também ofereceu hospedagem e ajudou na captagédo, no
deslocamento entre regifes e na indicacdo de pessoas/fontes do estado. Os gastos da
viagem se concentraram em hospedagens, da primeira etapa, e em custos com

alimentacéo e transportes nas outras etapas.
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ApOs a viagem, em outubro de 2023, a ilustradora, Victéria Amorim, foi contatada
para criar ilustracdes para a revista digital e para o zine. A prestacdo de servicos durou,
em média, um més. Nesse processo, foram realizadas quatro reunibes e uma
comunicacao constante entre ilustradora e autora, alinhadas na producao. Por fim, Ana
Laura Menegat, jornalista graduada pela UFMS, e Ana Carolina Goncgalves, estudante de
jornalismo da UFMS, completaram a equipe, revisando as producdes textuais da revista

digital, de forma voluntaria.

Produzir um produto jornalistico transmidia implica planejar, registrar e
documentar o processo e, muitas vezes, 0s (re)processos, na tentativa de ampliar a viséo
e o alcance da comunicacdo que se pretende produzir. Neste trabalho, ainda, nos
encontramos com o jornalismo de viagem, e seus imprevistos nada gentis, que mudaram
rotas e atrasaram algumas atividades/acdes. Executar, com cuidado e atencéo, neste

caso, foi o que permitiu um maior controle dos resultados.

2.2.1 — Identidade Visual

A ldentidade Visual (IV) é a primeira coisa que deve ser criada, pois a partir dela
todos os elementos serdo baseados e constituidos, para isso o projeto deve ser esbocado
previamente, com as principais intengbes comunicativas, e quanto mais claras e mais

caracteristicas, mais consistente e menor as chances de equivoco (Peres, 2016).

O conceito de IV é essencial para a criacdo de uma marca coerente e
reconhecivel, especialmente em ambientes digitais onde a interacdo e a navegabilidade
sdo basilares e os produtos jornalisticos foram criados para serem continuos. Dias,
Zwirtes, Sousa e Castro (2012), apresentam a identidade visual como um conjunto de
elementos graficos que expressam a personalidade e os valores de uma marca, como 0
logotipo, as cores e as tipografia, e que precisam ser adaptados de forma eficaz para

plataformas digitais para garantir a consisténcia e a pregnancia da comunicacgao visual.
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UFMS

No caso da IRME, essa adaptacéo € particularmente relevante, pois a identidade
visual ndo é pautada apenas em questfes estéticas, mas sim em uma estratégia de
comunicacdo que envolve a semiotica e a simbologia. A IV atua como um recurso
semidtico que facilita a comunicacdo e amplifica os valores culturais representados,
conferindo ao projeto uma presenca Unica e distintiva. Afinal, a marca grafica expressa
significados subjetivos e intersubjetivos, sintetizando a filosofia da marca e ajudando a
construir sua imagem perante o publico. Esse processo é parte de uma longa evolucao
histérica do design gréafico, que se desenvolveu desde as representacdes pictograficas
para comunicacdo até o complexo sistema simbdlico utilizado hoje em plataformas

digitais (Dias, Zwirtes, Sousa e Castro, 2012).

A interface digital, no contexto da identidade visual, exige que o/a projetista
grafico/a va além da criacdo estética, passando a atuar também no design de informacéo.
Isso significa que os elementos visuais precisam ser adaptados para o ambiente
hipermidia, garantindo que o publico consiga acessar e interpretar a identidade da marca
de forma fluida e intuitiva. Para este trabalho, a interface é uma extensdo da narrativa
cultural, onde o design visual ndo s6 comunica, mas também pretende facilitar a

experiéncia do usuario.

A construcao de uma IV eficaz requer uma compreensao profunda dos elementos
graficos e simbdlicos que representam e fortalecem a imagem de uma marca ou projeto.
Como apontado no relatério de Marques (2016), sobre o desenvolvimento da identidade
visual para além de um elemento estético, ela precisa transmitir a esséncia, os valores e
o propésito da marca de forma clara e reconhecivel. Marques (2016) discute a
importancia de elementos como icones e logotipos na criagcdo de uma identidade Unica,
gue seja facilmente identificavel e se destaque em um ambiente saturado de informacdes
visuais. Seguindo esse contexto, o projeto descrito aqui visa retratar a diversidade cultural
da América Latina por meio de uma linguagem visual envolvente e coerente, e assim
beneficiar-se da selecdo cuidadosa de cores, tipografia e icones que representem

elementos culturais, historicos e simbdlicos do pais da edicdo. Assim, a escolha dos
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elementos graficos, como a paleta de cores e as formas visuais, ndo € aleatoria; é uma

construcdo simbdlica que comunica o objetivo do projeto.

Marqgues (2016) também enfatiza o papel do logotipo como uma "impressao digital”
visual, um elemento que deve ser Unico. No caso da IRME, o logotipo e os demais
componentes visuais pretenderam refletir a riqgueza e a pluralidade cultural da América
Latina, deixando o pais da edicdo em destaque, ao utilizar uma simbologia que evoque
as tradicOes e o patrimonio da regidao, enquanto se adapta aos padrées modernos de
design e legibilidade em plataformas digitais. Por isso, o0 projeto grafico considera tanto
0s aspectos culturais quanto a funcionalidade, garantindo que o publico associe
imediatamente os elementos graficos a proposta editorial e promovendo a identificacao
e o reconhecimento. Em suma, a identidade visual da IRME é aplicada aos trés produtos
e estd fundamentada nas praticas de design descritas por Marques (2016). Ela é
construida de forma a combinar a tradicdo cultural de cada pais representado com
inovacédo visual, em uma representacdo grafica que seja a0 mesmo tempo respeitosa

com o patriménio cultural e acessivel ao publico digital contemporaneo.

Partindo desse pressuposto, e da contextualizacdo dos elementos e
caracteristicas, a paleta croméatica de toda a narrativa transmidia IRME foi pensada para
ser flexivel e seguir as cores da bandeira do pais apresentado em cada edicdo. Essa
escolha de identidade acompanha o ideal de pluralismo da narrativa, a partir das 33
bandeiras da América Latina. A bandeira e suas cores, em muitos lugares, sdo capazes
de reavivar a chama do nacionalismo e do pertencimento, ativando a memoria e a
percepcao identitaria de um povo. Além disso, uma bandeira ndo se restringe a apenas
um mero pedaco de pano que tremula ao vento; cores, formas, divisdes e iconografia
simbolizam e condensam elementos que representam um pais soberano. Elas exaltam
ou recusam valores e posicOes politicas, marcam determinado momento histérico e

colocam em evidéncia conflitos e tenses de multiplas identidades (Berg, 2008).
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Na primeira edi¢cdo, portanto, a paleta cromatica segue as cores da bandeira da
Argentina, transitando entre os tons de amarelo, laranja e azul. A cor laranja, ainda que
sutil, € encontrada nas ramificacdes dos raios solares presentes no desenho do sol,

elemento central que compde a bandeira em questdo (Figura 2).

Figura 2 : raios alaranjados que comp8em a bandeira argentina | Fonte: banco de imagens do google.

Nos trés formatos jornalisticos, portanto, revista digital, perfil no Instagram e

fanzine, o uso do fundo preto é intencional para criar conexdo entre os produtos,
evidenciar o contraste e destacar imagens, elementos, objetos e ilustracbes expostos

(Figura 3).

Figura 3 : paleta cromatica da edicéo piloto | Fonte: produgéo da autora.

O logotipo, que apresenta o nome da revista, foi criado segundo o ideal de
valorizagdo da América Latina, reforcado desde o inicio deste trabalho. Como a maioria
— 19 dos 33 paises que compdem 0 nosso continente — tem como idioma principal o
espanhol, a palavra IRME, de ir, de movimento, evidencia o termo em espanhol, na

tentativa de reaproximar o Brasil dos outros paises latino-americanos. Ainda, a prondncia
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do R, no Brasil, é carregada de sotaque, dependendo da origem da/o leitor/a. A
prondncia, portanto, carrega identidade e histéria. Por outro lado, no espanhol, o R é
puxado de uma maneira mais marcada e, diferente do idioma portugués, evidenciando

uma distincdo entre 0s povos.

Os elementos graficos usados para construir o logo séo tipograficos e geométricos.
A intencao foi criar uma IV marcante, apresentada por meio de uma tipografia espessa,
pesada visualmente e com pouco espagamento, para evidenciar a forca visual da
variedade de conteudos e informacdes. Mais uma vez, linkados ao tema, que sdo mais
perceptiveis visualmente, promovendo uma leiturabilidade e legibilidade mais ampliadas.
Ao mesmo tempo deveriam trazer uma sensacao de leveza, ao serem apresentadas em
formato de caixa baixa (Figura 4). A reducdo/abreviagdo do logo, traduz a intencao
comunicativa de inicio de viagem e final de viagem, ao ser formado pela primeira e pela

ultima letra da palavra IRME mais o pingo da letra | e 0“~" de finalizagéo (Figura 5 ).

Figura 4 : logotipo produzido para ser aplicado nos trés produtos | Fonte: produgdo da autora.
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Figura 5 : logotipo reduzido produzido para ser aplicado nos trés produtos
| Fonte: producéo da autora.

O logotipo da IRME foi criado a partir da manipulacdo da tipografia DCC-Ash
(Figura 6). As letras foram modificadas para evidenciar a unido entre os caracteres, que

parecem se fundir, mesmo sem se tocar. O “” (item 1 na Figura 4 ), representa o icone
de informacgé&o, conhecido no ambiente digital, e evidente nos trés formatos. A mudanca
do “m” (3), pretende dinamizar a marca e trazer uma sensacado de continuidade, de
constancia, de movimento, que reforce a prépria palavra usada. A ponta levantada (2) foi
utilizada para lembrar a sinalizacdo existente nas asas dos avifes, remetendo a partida,
a ida, a ir-se (Figura 4). O “e” (4) é arredondado, para evidenciar a ideia de ir, de
movimento, de ciclo. Por fim, o tragco abaixo do “e” (5), que lembra um hifen que separa

as silabas quando a palavra ndao cabe na linha, evidencia a continuidade de todas as

me

Figura 6 : fonte de referéncia para a producéo do logotipo da IRME | Fonte: producdo da autora

viagens e proximas edigdes.

irme Ir

fonte DCC-Ask
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2.2.2 Revista Digital

A revista digital € composta por producdes mais aprofundadas e que levaram mais
tempo para serem finalizadas. Ela conta com recursos dinamicos, visuais, sonoros e
proprios deste formato, como contextualizados no item 1.3 “Producédo Jornalistica
Transmidia, subitem 1.3.1 Revista Digital’, apresentando a viagem proposta com a
producéo transmidia.

Como indicado anteriormente, ela foi diagramada na plataforma Readymag

(https://link.ufms.br/iWtVV), que possui recursos técnicos interessantes e condizentes

com o layout pensado para a IRME, enquanto revista digital; e possibilita, de forma
razoavelmente descomplicada a aplicacdo da multimidialidade, entre outros conceitos
relativos ao universo digital ja discutidos neste relatério, no item 1.3 “Produg&o
Jornalistica Transmidia”.

Para a producéo do conteudo jornalistico da primeira edi¢cdo desta revista digital,
edicdo-Argentina, trinta pessoas foram entrevistadas, sendo vinte e trés mulheres
argentinas e sete homens argentinos, uma venezuelana, quatro brasileiras e uma
mexicana, todos residentes na Argentina. As diagramacOes foram feitas utilizando
ferramentas e recursos da versao gratuita do Readymag, suficientes para alcancar a

proposta visual e dindmica pré-programadas (Figura 7).

g C L RLEEL R LB b5 frrrerl ® 1
il LA i ?s e (111 |
. h ;‘{ £l M7 {%@5?},
s - § L eSS TS
°?§§' G 1 s Wi}
! | i i
~ i g =1 i
RER 1 AR
’ §§, i ¥
o ig P e
i . “n \ ? i nmeanmmni]
|

Figura 7 : esbocgos e planejamento para a diagramacao virtual, considerando os contelidos e experiéncia usuario
| Fonte: produgao da autora
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As fotografias e videos foram priorizados para que o/a leitor/a pudesse emergir de
forma ambientada a narrativa, além de humanizar as entrevistas e apresentar
caracteristicas fisicas e emocionais das/os entrevistadas/os; expressdes, falas,
movimentos, criando uma certa aproximac¢ao natural com o/a personagem em questao.
No ambito do conteudo, a revista foi dividida em nove pilares-editoriais que projetam e
materializam os objetivos anteriormente pontuados, no item 1.3 deste relatério. S&o eles:
pessoas, espacos, festividades, arte, ancestralidade, fronteira, tradicdo, unido e
identidade. Os trés primeiros, respectivamente, foram adicionados apds o pré-projeto e
direcionaram a captacdo e a execucdo dos materiais. Esses pilares-editoriais sao
responsaveis por auxiliar na estruturacao da producéo e foram pensados para direcionar
as edicOes da IRME. Apresentam a lista de editorias possiveis e tematicas interessantes
a missdo e aos objetivos principais da narrativa transmidia, abrindo espacgo para a
vivéncia personalizada, social e cultural de cada pais.

Ainda, a dinamicidade presente nos temas, respinga também nas escolhas
editoriais, que abrem possibilidades abrangentes a varios géneros jornalisticos, como
cronicas, reportagens, compilados de videos e relatos pessoais, por exemplo. Assim, a
revista digital da IRME foi dividida em oito editorias, que respondem ao objetivo principal
da narrativa e refletem a linha ténue entre a América Latina e o conceito de pluralidade e
valorizagao, anteriormente destacados no item 1.1 deste relatorio. As op¢des de editorias
sdo fixas para todas as edi¢des, ja 0s géneros, titulos, direcionamentos podem ser
decididos em cada edicdo e pretendem apresentar, de forma auténtica, cada pais

abordado, evidenciando marcas especificas e particularidades nacionais.

e CARTAAOSVIAJANTES (1): carta ao leitor, apresentando, em texto, a edicdo em questao;

e |IDENTIDADE DA ED (2): Apresenta conteudo em texto e ilustragdes para introduzir o
pais da edicao em questao;

e LATINIDADE A VISTA (3): contetido em texto e imagens (estaticas ou em movimento),
gue considera o contato e a relagdo do pais com pessoas de outros paises latinos, em

especial aquelas que vivem no pais da edi¢do; prevé um recorte de género, delineando a
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vida da mulher latina e seus desafios e conquistas, considerando neste contexto a
realidade de vida da mulher no Brasil;

e COMIDA COM HISTORIA (4): contetido em imagem, texto e audio para evidenciar a
culinaria como marca registrada da identidade e formacao cultural de um povo;

e E ARTE (5): contedo em imagem, texto e audio para apresentar uma manifestacio
artistica do pais em questao, podendo, o titulo da editoria, se ajustado conforme o nome
do pais, neste caso, a editoria se chama ‘Argentina é arte’;

e MEMORIAS VIVAS (6): contetdo em video e texto/legenda, sobre festivais e
comemoracdes tipicas/ancestrais que estejam entre 0s costumes e tradicdes até os dias
atuais/de publicacéo da edigdo em questéo;

e JUNTO A NOS (7): contetido, em texto e imagem, de espacos vivos e dinamicos, lugares
pulsantes na estrutura social do pais, de acordo com as pessoas entrevistadas;

e BOA GENTE (8): conteido em imagem e texto, para apresentar um/a perfilado/a, de uma
pessoa (comum) latino-americana residente no pais em questdo; pretende contatar e

apresentar pessoas que contribuem para a manutencéo e valorizagdo da cultura local.

A Unica editoria que tem como prerrogativa o uso de ilustracdes, que nesta edicao
foram produzidas pela estudante de jornalismo e ilustradora, Victéria Amorim, é a ID da
ED. Propositalmente, o uso de ilustracdes foi pensado para provocar o imaginario da/o
leitor/a, a0 mesmo tempo em que apresenta detalhes da realidade abordada (Figura 15
e 16). Uma espécie de provocacdo, uma porta de entrada para que o/a leitor/a queira

acessar e conhecer mais sobre o pais em questao.

A identidade visual da revista digital IRME foi construida para refletir a cultura
latino-americana de forma auténtica e moderna, utilizando tons vibrantes e cores
provenientes da bandeira do pais que materializa a edicdo em questdo, como
apresentado no item, 2.2 “Execugéo, subitem 2.2.1 Identidade Visual”, como um padrao
editorial para todas as edi¢fes. As cores selecionadas séao aplicadas em tons intensos e
contrastantes, destacando-se sobre o fundo preto e criando um ambiente visual que
chama atencéo para os contetdos posicionados por cima, ja que uma das intencdes é o

destaque da cultura nacional. Esse uso das cores esta alinhado com o conceito de

59



Servigo Pablico Federal
Ministério da Educacao
Fundagao Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

UFMS

pregnancia visual que enfatiza a importancia de uma paleta bem planejada para garantir

uma identidade visual forte e coesa (Dias, Zwirtes, Sousa e Castro, 2012, p. 2).

A tipografia possui linhas retas, sem muitos detalhes de finalizagdo, com uma
espessura robusta. O conjunto tipografico escolhido ndo possui serifa, considerando uma
leitura facil mesmo em tamanhos menores nos dispositivos moéveis. O uso de tipografias
grandes e espacadas nas paginas principais, como no sumario e nas capas de editora,
ajudam a criar uma hierarquia de informacdo que guia o leitor intuitivamente pelo
contetdo. Marques (2016) destaca a importancia da escolha tipografica como um dos
elementos que contribuem para a formacao da identidade visual e facilita a comunicagéo
direta com o leitor. A revista digital da IRME adota esse principio ao selecionar uma
tipografia que se adapta ao ambiente digital, mantendo a legibilidade e a leiturabilidade,
com a familia tipografica Graphik e suas variacdes que transitaram entre bold, regular,
thin e italic. A variacdo bold é usada em titulos e frases ou expressfes importantes para
0 contexto da narrativa, que precisavam ser destacados; o regular é usado para o
restante do texto, em especial o texto corrido; o italic € usado em palavras estrangeiras
e por fim; o thin é usado em especificidades de subtitulo. A tipografia foi usada na cor
preta, branca e colorida (de acordo com as cores que representam a Argentina, pais da
edicdo), combinada as cores da paleta, que tinham elementos como caixas de cor
apoiadas ao fundo preto e vice-versa, contrastando entre si. Este contraste € um dos
principios da identidade visual da revista, e neste caso garante uma experiéncia de leitura

mais confortavel (Figura 8).
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Aguante, dizia ele. Aguante
porque podemos e sabemos
fazer isso. A Argentina tem
aguantado, na crise econdmica
e em tantas outras crises. E um
pals forte, de tradigdes
emaranhadas, pulsando ao
toque do seu espanhol
mutével, ora mais cantado, ora
mais enrolado, ora mais forte
na puxada do "R".

Quando os meus caminhos se
cruzaram com os do Hérnan
Cal, de 30 anos, nascido e
criado no bairro La Boca, em
Buenos Aires a Irme Edigédo
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identidadedaed. #1 m
Argentina, Sua Terra, Sua Gente

almogado e minha fome me
levou ao encontro. Meus olhos
pararam em uma colorida
cesta com alguns calzones,
pedimos dois.

O homem que os vendia sorriu
para mim, me vendeu os
salgados e me agradeceu. Listo
(pronto), ele seria a minha
primeira entrevista, quem
tiraria essa edigdo do papel.
Aprendi ali, gue as vezes basta
um gesto simpatico para a
coragem brotar. Ou seria nossa
forga latina se encontrando?
Como a lrme exala latinidade,

por Lara Bellini

registrando 41,7% dos
argentinos vivendo na pobreza.

As opgdes e oportunidades sdo
cada vez mais escassas e,
dessa forma, as pessoas
montam seus proprios espagos
de trabalho e fazem sua
autogestéo. Esta palavra,
Hernan repetiu algumas vezes,
explicando que para ele o pais
é clefinido assim: as pessoas
fazem. Mesmo com pouco ou
nada, elas véo atras,
promovem, resistem, por isso
aguantar. A tradugao desta
palavra é resisténcia.

oportunidade, se instrui aqui, e
vai embora. Depois volta
homem feito e devolve o que
recebeu. Isso é Argentina, é
resistir através dela mesma, é
aguantar, ir e voltar, dar e
receber. Minha gente néo
permite que roubem sua
identidade, ndo permitiu com
os ingleses, ndo permitiu na
ditadura e ndo permitiré
nunca”, conta.

Encontrei mais do que buscava
na primeira pessoa. Suerte
como dizem aqui quando
despedimos de alguém. E 3

Figura 8: prints de tela da revista digital que indicam titulo de texto e o seu corpo textual, junto do elemento de caixa
de cor, fundo preto, icone de informacéo no lado superior direito, em preto, e por fim, a seta no meio da pagina, do
lado direito, que indica acessibilidade e mobilidade para a havegacgéo pela revista digital.
| Fonte: Producao da autora

A orientacao da leitura da esquerda para a direita também afeta a percepcéo visual
e cognitiva do leitor. Estudos em psicologia cognitiva sugerem que os leitores ocidentais
desenvolvem uma preferéncia por iniciar a leitura no canto superior esquerdo de uma
pagina, movendo-se naturalmente para a direita e para baixo (Rayner, 1998). Essa
preferéncia torna-se inconsciente e € moldada ao longo do tempo, reforcada por praticas
educacionais e culturais. Como resultado, ela influencia diretamente como os elementos
de design sédo organizados em layouts ocidentais, favorecendo organizacdes que

seguem esse direcionamento.

A criacdo de um design que capture a atencdo do leitor sem comprometer a
leiturabilidade e a experiéncia de leitura (Krupahtz e Gasparetto, 2018), implica no uso
cuidadoso de cores, tipografia e espagcamento, que harmonizem com a proposta visual
da revista como um todo, como visto acima e nas telas/paginas da revista digital (Figura
9). Isso oferece alao leitor/a uma interface agradavel visualmente e facil de navegar.

Elementos visuais minimalistas como icones simplificados, uma paleta croméatica de

61



Servigo Pablico Federal
Ministério da Educacao

Fundagao Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

cores adequadas e condizentes com a identidade visual e as teméaticas discutidas, assim
como formas geomeétricas utilizadas para direcionar a visualizacéo e a leitura (Figura 10),
guiam 0 acesso e ajudam a evitar uma sobrecarga sensorial, facilitando a leitura

prolongada, sem cansaco visual.

Argentina Memorias

é arte

Na pontada agulha tem arte,
juventude e liberdade

i

Figura 9: prints de tela da revista digital focando nos titulos das editorias, que apresentam uma tamanho tipografico
maior do que o restante da pagina, indicando ao leitor, onde comeca a diregao da leitura. | Fonte: Produg&o da autora

L

Figura 10: print de tela da revista digital que aponta um exemplo de elemento visual colorido e geométrico servindo
de caminho e descanso para a leitura. | Fonte: Producéo da autora

Outro aspecto fundamental, abordado no processo produtivo da revista digital, foi
0 uso de elementos visuais de destaque e animacfes pontuais para manter a atencao
do/a leitor/a sem sobrecarrega-lo/a (Krupahtz e Gasparetto, 2018). Na IRME, o uso de
transicOes suaves ao rolar ou navegar entre sec¢des, de icones interativos que convidem
a exploracao, de elementos geométricos que “pedem” a interacdo ao se transformarem

(Figura 11), e de conjuntos tipograficos que juntos se movimentam, representando dados
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culturais de maneira mais dinamica, sdo um forma de tornar a leitura mais interessante
e imersiva/envolvente. Além disso, incorporar animacdes que reflitam elementos
culturais, como simbolos tradicionais ou ilustracées caracteristicas da América Latina,
nesta narrativa, teve o intuito de agregar valor cultural e visual a experiéncia do/a

usuario/a, reforcando a identidade do projeto.

apasionante

n fuerte
Iatinigag,,

empanada‘ cérdoba

emorias latino-americanas

emorias latino-americanas

Figura 11: prints de tela da revista digital que mostram breves animacdes,tipogréaficas e imagéticas.
| Fonte: Producéo da autora

Os icones, que sinalizam esclarecimento de duvidas, como “?” de pergunta ou o
“I” de complemento da informacgao (Figura 12), e as ilustragdes, que enriquecem a
narrativa da revista, reforcam a IV e proporcionam uma dimensao mais sensorial e
simbdlica a leitura. A insercdo desses elementos graficos atende a estratégia de
transmidialidade, permitindo que o/a leitor/a explore visualmente os temas e conceitos
abordados (Alzamora e Tarcia, 2012). Segundo Dourado (2013), as producdes visuais e
graficas sdo fundamentais para dar unidade a uma narrativa transmidia, pois permitem
gue o publico identifique e relacione os diversos elementos de maneira intuitiva. Nesse

sentido, icones visuais podem ser definidos como representacdes graficas e simbdlicas
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gue sintetizam elementos centrais de um projeto e comunicam mensagens especificas

de forma imediata, além de promoverem a associacao visual com a proposta narrativa.

Para Barthes (1984), os icones visuais operam como "signos" que evocam
significados culturalmente compartilhados, oferecendo ao publico uma "leitura rapida e
reconhecivel". Em contextos transmidiaticos, eles ajudam a alinhar o visual de uma producao
a seus temas centrais, facilitando a interpretacdo e o engajamento do publico com a
narrativa. Na IRME, foram usados para complementar a informagéo visual ou auditiva, com
informacdes mais detalhadas e guiadas através de textos explicativos (Figura 12). Além
disso, o0 uso do contraste e da paleta cromatica foram essenciais para evidenciar esses

elementos, aumentando assim a percepc¢ao do/a leitor/a e enriqguecendo a experiéncia.

Figura 12: prints de tela da rewsta digital com icones ao longo das paginas e imagens.
| Fonte: Producéo da autora

Além da consciéncia do impacto dos signos usados, a leitura e a leiturabilidade
também sdo uma questao importante e sdo ampliadas pelo uso de espacos vazios e pela
disposicdo modular em conjunto de elementos, o que facilita a navegacao e torna a
experiéncia visual menos densa, como defende Haluch (2013). A estrutura de layout,
organizada em uma grade visivel, orienta o/a leitor/a a navegar pelas diferentes sec¢oes,
garantindo uma leitura sequencial e fluida, baseada na orientacdo ocidental,

experiéncia imersiva propostas para esta plataforma digital.

Haluch (2013) aborda os elementos fundamentais do design grafico voltados a

experiéncia de leitura e interacdo visual. A autora destaca que o planejamento grafico
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deve priorizar a clareza e a organizagcédo dos elementos textuais e visuais, garantindo

gue o leitor seja conduzido de forma fluida e sequencial pelo conteudo. Elementos
levados em consideracao na construcdo e diagramacao da revista digital. Além disso, o
uso consciente de espacos vazios e a disposicdo modular sdo estratégias que tornam o
design mais acessivel e reduzem a densidade visual, promovendo uma experiéncia

menos exaustiva e mais imersiva (Haluch, 2013).

A autora enfatiza a importancia dos espacgos vazios como ferramentas de respiro
visual, argumentando que sua presenca no layout ndo é apenas uma questao estética,
mas também funcional. Esses espacos contribuem para a legibilidade e permitem que o
leitor tenha pausas naturais durante a leitura, o que melhora a compreenséao do texto e
reduz a fadiga ocular. Essa abordagem é reforcada pela necessidade de um equilibrio
visual entre texto e imagens, evitando que a composi¢cdo "sufoque a pagina" com

informagdes excessivas (Haluch, 2013, p. 59).

Além do aspecto visual, o projeto grafico e o layout desempenham um papel
importante na experiéncia do usuario. Castedo e Gruszynski (2005) destacam que 0 uso
de uma grade bem estruturada ajuda a organizar a informacdo, melhorando a
leiturabilidade e facilitando a navegacéo em plataformas digitais. No caso desta revista
digital, a estrutura da pagina/tela foi feita a partir de uma disposicao central, que considera
e contempla tanto o/a usuério/a que vai acessar pelo desktop, quanto pelo smartphone
(Figura 13), seguindo uma grade moderna. Ainda, as margens, 0s espagos entre linhas
e a distribuicdo do texto foram planejados para proporcionar uma leitura confortavel,

especialmente nos dispositivos moveis, onde o espaco de tela € limitado.
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Figura 13: prints de tela da revista digital no momento da sua edi¢do no Readymag, apresentando o grid
e a disposi¢céo dos elementos tipograficos, ilustrativos e auditivos que compdem a pagina.
|Fonte: Producéo da autora

O conceito de grade moderna no design grafico, como abordado por Castedo e
Gruszynski (2005), refere-se a uma estrutura organizacional que orienta a disposicao
dos elementos visuais e textuais em uma interface grafica, com o objetivo de
proporcionar harmonia, clareza e funcionalidade ao layout. Essa abordagem parte do
principio de que a grade ndo € apenas um recurso técnico, mas também uma estratégia
estética e comunicacional que facilita a interacdo do usuario com o conteudo,

especialmente em ambientes digitais.

A utilizacdo de uma grade bem estruturada permite a criagéo de layouts coesos e
flexiveis, que se adaptam a diferentes dispositivos, como desktops e smartphones. No
caso especifico de revistas digitais, uma grade moderna desempenha um papel crucial
ao alinhar o design responsivo as necessidades dos usuarios. Castedo e Gruszynski
(2005) destacam que a grade organiza a informa¢éo em blocos ou médulos, que podem
ser rearranjados sem perder a coeréncia visual, garantindo que a experiéncia do usuario
seja consistente independentemente do tamanho da tela ou do dispositivo utilizado. Uma
grade moderna € caracterizada por sua capacidade de combinar estética e
funcionalidade. Ela utiliza proporc¢des dinamicas, como a regra dos tercos ou a secao

aurea, para organizar os elementos visuais em uma hierarquia clara. Isso facilita o
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direcionamento do olhar do usuario, guiando-o intuitivamente pelos pontos de interesse

da péagina. No contexto de dispositivos moveis, essa estratégia se torna ainda mais
relevante, ja que o espaco limitado da tela exige que o conteldo seja apresentado de
forma otimizada, com margens e espacamentos bem definidos para garantir uma leitura

confortavel e uma navegacao fluida.

A disposicéo central da pagina/tela mencionada na analise do layout da revista
digital exemplifica a aplicagdo de uma grade moderna. Essa escolha permite equilibrar
0s elementos visuais, criando um foco central que acomoda tanto a navegacdo em
desktops quanto a em dispositivos moveis. A centralizacdo do contetdo também reforca
a sensacdo de ordem e estabilidade, aspectos fundamentais para a experiéncia do

usuario em interfaces digitais.

Por fim, a imersado e a experiéncia do/a usuario/a sao fortalecidas pela integracdo de
audio (Figura 14), galerias de fotos e videos, que enriquecem a narrativa e estimulam os
sentidos, promovendo uma experiéncia multimidia. A presenca desses elementos esta de
acordo com a abordagem defendida por Jenkins (2009) e outros estudiosos da convergéncia
midiatica, que incentivam o uso de diferentes midias para criar uma experiéncia rica e
dindmica. Na IRME, essa convergéncia é essencial para conectar o publico de forma mais
aprofundada com a cultura e a identidade latino-americana, utilizando o potencial do

ambiente digital para transformar a leitura em uma experiéncia de viagem.

_ galeriade fotos m

E o 0la,Viajantes

Figura 14: prints de tela da revista digital indicando a inser¢éo de um audio guiado.
| Fonte: Producéo da autora
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Paraisso, a revista digital em questéo aplica a IV de modo estruturado e coerente,
conectada aos valores culturais ja apontados. A utilizacdo de uma paleta vibrante, um
conjunto tipogréfico legivel, elementos graficos e recursos multimidia variados cria uma
plataforma que trabalha o informativo, proporcionando imerséo, algo fundamental para o
engajamento e o interesse do publico. Essas questdes foram abordadas anteriormente,

no item, 1.3 “Producéao Jornalistica Transmidia, subitem 1.3.1 Revista Digital”.

A producéo deste trabalho assume, ainda, que as projecdes que fazemos, N0SSo
repertorio individual e o senso comum que compartilhamos com nossa coletividade mais
préxima, além de nossos saberes, interferem na percep¢do que temos do mundo e do
outro. Neste sentido, as ilustracbes que compdem o conteudo da IRME (Figura 15)
pretendem provocar essas preconcepgoes. Cada uma dessas ilustracdes representa um
elementos importante para a construcdo da identidade nacional argentina e,
considerando que elas sédo apresentadas na primeira pagina da revista, provavelmente?®
antes do acesso ao conteudo geral, podem ser responsaveis pela primeira impressao

do/a leitor/a a respeito do pais guia da edicao.

9 Em uma produgdo digital, assume-se que o conteddo pode ser acessado de inUmeras maneiras e em diferentes
sequéncias; a/o leitor/a tem, portanto, liberdade para transitar pela revista e, ainda assim, compreender a mensagem.
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Figura 15: ilustragdes produzidas para compor a editoria ID da ED.| Fonte: Victéria Amorim.

Essas ilustragdes foram produzidas a partir de um didlogo e uma troca diretos da
jornalista, autora deste trabalho, com a ilustradora. Foram passadas explicacfes
detalhadas das expectativas e dos destinos abordados, assim como apresentadas

imagens fotogréaficas representativas das localidades visitadas (Figura 16).

Figura 16 : fotos produzidas na viage a Argentina e que serviram de referénci'a.v para a produ‘géo das iIustrac;,ﬁés da

editoria ID da ED | Fonte: produgao da autora.

A producdo das ilustracGes partiu de um briefing!® e todas as conversas

posteriores foram em encontros presenciais. A principal preocupagéo, desde o primeiro

10«Chama-se briefing as informacdes preliminares contendo todas as instru¢gées que o cliente fornece a agéncia para
orientar os seus trabalhos. E baseado nele e completado com as informacdes de pesquisas que esbogam o
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momento da colaboracédo, foi o acompanhamento nos processos, em especial de
escolhas de cada uma das ilustragdes que compdem a editoria (2), intitulada “Identidade
da ED”. O planejamento previu dez cenas/momentos/situagdes que contassem a histéria
do pais, a partir da experiéncia de viagem da equipe - portanto, uma percepcao bastante
especifica do pais - e atendessem as inten¢g6es comunicativas da IRME.

Assim, as ilustracdes representam cenas de alguns costumes argentinos
materializados em objetos ou atividades, junto & ambientacdo do espaco. As cenas
ilustradas sdo um zoom da foto original, escolha explicitada no texto inicial da primeira
edicdo, para traduzir um recorte da realidade, um detalhe, uma possibilidade de
percepcdo individual/subjetiva e ndo a verdade absoluta sobre os quatro estados
visitados durante a producao da narrativa. A tentativa foi trazer cores, tracos e um certo
realismo para contextualizar a leitura, uma preocupacdo importante, na tentativa de
resumir a complexidade de um pais.

No ambito da diagramacao (Figura 17), a organizacao dos elementos na superficie
digital produzida no Readymag, foi pensada para trazer ao leitor/a uma ambientagéo dos
contetados. Em um primeiro momento, uma contextualizacéo visual capaz de impactar e
manter o/a leitor/a navegando nas paginas/telas da revista. A diagramacao é o processo
de organizacao dos elementos visuais em uma pagina, determinando uma hierarquia de
informacdes especifica para direcionar a leitura e facilitar o acesso ao contetudo. Castedo
e Gruszynski (2005) argumentam que a diagramacdo deve ser orientada por uma
estrutura de grade (Figura 14), que ofereca consisténcia visual e facilite o entendimento
da informacéo. Assim, a criacdo de margens, médulos e zonas espaciais ajuda a orientar
o fluxo de leitura, permitindo que o conteldo pareca organizado e seja possivel evidenciar

determinadas informacdes importantes.

planejamento. O briefing € uma fase completa de estudos e deve conter as informacdes a respeito do produto, do
mercado, do consumidor, da empresa e dos objetivos do cliente” (Santanna, 1989, p.119-122).
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Figura 17: prints de tela da revista digital. | Fonte: Produgéo da autora

A cor preta, no fundo, foi utilizada para ampliar o contraste, como ja explicado
anteriormente, ao fazer com que os elementos sobrepostos, se destaquem. As cores
desempenham um papel psicoldgico e funcional importante na IV e na apresentacéo de
conteudos jornalisticos. Heller (2000) argumenta que as cores nao apenas embelezam,
mas também guiam o/a leitor/a, evidenciando hierarquias e conexdes e estabelecendo a
personalidade visual da publicagdo. Em um projeto grafico para uma revista cientifica,
por exemplo, tons neutros e discretos sdo frequentemente usados para transmitir
seriedade e profissionalismo, enquanto as cores de destaque sao aplicadas

estrategicamente para direcionar o olhar do/a leitor/a para elementos importantes. As
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cores, no caso da IRME, contam a histéria da edi¢édo, pois representam o pais em

guestdo, somadas as ilustracdes e outros icones que reforcam essa identidade nacional.

A padronizagdo das editorias com 0s mesmos elementos visuais, como cores,
tipografia, caixas de cor, formas geométricas, entre outros, garantem a correlacdo dos
diferentes conteudos com o todo da revista. A alternancia de cores, a cada nova péagina,
por exemplo, a0 mesmo tempo que conectam os conteddos e identificam as tematicas,

também marcam as diferencas.

Por fim, o zine, produzido para impressao, foi inserido na revista digital, em formato
digital PDF, acompanhado de uma galeria de fotos, que compdem as ultimas duas
paginas da revista. O intuito desta insercéo foi pontuar a existéncia de diferentes midias
para quem acessa a revista digital e facilitar o acesso, evidenciando a intencéo de
disponibilizar uma midia visual e ladica, impressa. A galeria de fotos, neste caso, foi
inserida para promover uma maior proximidade com o cotidiano da viagem,
acompanhada por meio da fotografia de registro, de lugares visitados, pessoas
entrevistadas e conhecidas. Elas foram reunidas como se todos fossem janelas de aviao
ou 6nibus, enquadradas em um formato oval e com um enquadramento fechado, no lugar,

objeto, ou individuo posicionado, dando a sensacao de proximidade com o/a leitor/leitora.

Em um proximo momento, nas préximas edi¢cdes, pretendemos aplicar o método
dos 5 I's, empregado para estruturar uma interface que atende as necessidades dos/as
usuarios/as (Krupahtz e Gasparetto, 2018, p. 6). Esse método - composto pelas fases de
Ideacdo, Incubacéo, Implementacéo, Inspecdo e Instauracdo - permite que o design
evolua de acordo com o feedback dos usuarios, e que a interface digital se adapte as
suas expectativas e ao contexto de uso. Estar atenta a este feedback € muito pertinente
para a IRME, pois garante que a revista digital ndo so6 ofereca uma estética atraente, mas
também uma navegacao interessante e um acesso, comprovadamente, adequado as

intencdes comunicativas da narrativa transmidia.
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Ainda, a pesquisa e o afunilamento das personas, como no caso da Revista Arco,
analisada por Krupahtz e Gasparetto (2018) para o desenvolvimento do estudo, foi uma
etapa essencial para compreender os diferentes perfis de usuarios e moldar a interface
de acordo com essas necessidades especificas. Para a IRME, o publico inicial esta
pautado em uma persona jovem, viajante, académica e interessada na cultura latino-
americana. Por isso, adaptar a interface para atender a esses perfis, com elementos
como menus interativos e responsividade em dispositivos méveis, tornou-se crucial para
maximizar o engajamento e a acessibilidade, mesmo que esses elementos ja tenham

sido criados e aplicados. Assim, a ideia € atualizar ap6s usos e feedbacks.

2.2.3 Fanzine “IRME - Argentina em contos”

Para executar o Fanzine, também chamado de Zine, foi necessario orientacédo e
referéncias, pois ndo conhecia este tipo de formato antes da producado deste trabalho.
Neste processo, descobri varias possibilidades de manipulacéo do papel, que poderiam
valorizar — ou ndo — o material que pretendiamos apresentar impresso. A busca por
referéncias de dobra, especificamente, foi pensada para reforcar as intencdes
comunicativas da IRME, de interatividade e contato, também no material impresso. Uma
das principais referéncias visuais foi o perfil de Instagram @wuthipol.designs, do designer
e fotografo Wuthipol Uj, residente em Bangkok, na Tailandia. Ele disponibiliza uma série

de producgdes impressas em papel e diferentes possibilidades de dobradura (Figura 18).

Figura 18: print de tela do perfil de Tum Wuthipol Uj, uma das referéncias utilizadas para a pré-producéo e confeccao
do zine | Fonte: Instagram https://www.instagram.com/wuthipol.designs/
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Se defendemos que a América Latina € vasta, colorida e tem sede de
movimentacgdo, e pensando também na experiéncia da/o leitor/a ao se deparar com um
artefato colorido e maleavel, ponderamos que esta variacdo de sentidos poderia
despertar a reflexdo e a curiosidade em conhecer e entender o espa¢o do outro em um
formato diferente. A ideia, portanto, foi gravar a cultura argentina nas folhas impressas,
possibilitando que o/a leitor/a pudesse se mexer com as palavras, cores, imagens,
dobraduras e relatos apresentados. O zine, entdo, neste caso em especifico, cumpre

algumas fungdes importantes:

e Evidenciar a importancia do passado/histéria por meio de um processo produtivo
analdgico, na busca por informagfes do cotidiano, relatos boca a boca, assumindo a
prépria identidade enquanto formato;

e Se utilizar de um formato pouco usual no jornalismo para criar interesse na/o leitor/a e
fazé-la/o querer saber mais, acessando o QRCODE que leva a revista digital;

e Trabalhar com os sentidos da/o leitor/a e a relagdo entre tato e visualidade, ao ver e
tocar, junto da movimentacao do abre e fecha;

e Apresentar a extensao geografica do pais, de maneira visual e grafica, destacando as
regides visitadas pela equipe de reportagem e promovendo 0 acesso as imagens
fotogréficas desses espacgos registrados na revista digital, acompanhados de
relatos/contos/lendas/curiosidades, para incentivar uma aproximagao maior com o pais

retratado na primeira edicao.

Pensando nisso, e trabalhando com o dinamismo caracteristico do jornalismo de
viagem, contextualizado de forma ampla no item 1.2 “Reportagem-viagem e Jornalismo
de Viagem, e do jornalismo transmidia”, decidimos por este formato também interativo. De
um lado o mapa e do outro, uma selecdo de fotografias relacionadas as regides visitadas.
Impresso em papel branco, dobrado e disponibilizado em uma espécie de caderno (quando

fechado, Figura 19) ou cartaz (quando aberto, frente e verso, Figura 20).
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Figura 20: frente verso do Zine “IRME - Argentina em contos”, impresso e dobrado. As fotos foram tiradas durante o
tempo de viagem pelo pais e a ilustracéo foi feita especialmente para este zine, por Victéria Amorim
| Fonte: producéo da autora.

A ideia de produzir um mapa ilustrado da Argentina, o pais da edicéo, pretende
incentivar o/a leitor/a viajar sem sair de casa, remetendo a aventura da viagem com um
mapa em maos e o processo de conhecimento e descoberta que a movimentacdo

geogréfica proporciona. Ainda, pensamos que um mapa impresso poderia ser uma
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maneira de indicar a distancia/proximidade das culturas apresentadas e provocar alguma

reflexdo sobre o processo de colonizacéo e de exploracdo dos europeus sobre as terras
latino-americanas. Como j& indicado anteriormente, foram percorridos quatro estados e
guatro capitais de provincias argentinas, portanto, a escolha dos lugares foi feita pensando
na diferenca cultural e de vivéncia diaria dessas populacdes especificas. Em especial,
porque cada estado tem crencas, historias, ditos, caracteristicas especificas que néo
conhecemos se acessamos apenas estereotipos genéricos. Nesta edicdo do zine,
portanto, temos quatro breves contos, um para cada estado percorrido: Jujuy, Mendoza,
Buenos Aires e Cordoba. Ficou claro neste processo, que contar algo de uma regido pelas
proprias vozes de quem a vive € importante para criar uma representacao mais genuina e
proxima da realidade local, podendo ampliar o conhecimento e entendimento da identidade

latina limitada a uma s6 Ameérica Latina vista pelos olhos da colonizacao.

A Argentina é gigante e para cada estado, cidade, povoado pequeno e distante,
existem relatos interessantes. Contos de todos os tipos. O zine “IRME - Argentina em
contos” foi criado, entdo, para apresentar um pouquinho das histérias distribuidas nos
3.745.247 km?. Ainda, sdo apresentadas informacdes especificas dos lugares visitados,
como dimensao em quilémetros quadrados, populacéo total e capital, com a intencdo de
ambientar e ampliar a experiéncia. A apresentacao visual segue a IV criada para a edicao
e marcada pelo fundo preto, elementos brancos e coloridos em amarelo, azul e laranja,
remetendo a bandeira do pais. As ilustracdes foram produzidas especificamente para o
zine, também pela estudante de jornalismo e ilustradora Victéria Amorim. Elas foram
planejadas a partir de muita conversa e referéncias fotograficas das varias idas a

Argentina, como descrito na primeira parte da execucao.

Para finalizar, o zine funciona como uma espécie de caderno fotografico, com
fotografias produzidas de modo digital durante a ultima viagem pela Argentina, feitas
especialmente para a producao deste trabalho. Entdo, cada estado é destacado com um
conto especifico da regido e uma ilustracéo linkada a uma ou duas imagens do outro lado

da pagina (Figura 21).
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Figura 21: frente do zine impresso, indicando a fotografia de uma das cidades do estado de Mendoza, que é
retratada no verso do zine junto de um conto popular e de ilustra¢cdes que promovem sua identificacdo no mapa da
Argentina | Fonte: producéo da autora.

2.2.4 Instagram — Diario de Reporter

Para captar consumidoras/es conectadas/os e antenadas/os as redes sociais, foi
pensado o perfil no Instagram em forma de diario de viagem (Figura 22). O perfil foi
pensado para compartilhar conteddos variados sobre o pais da edigdo, em diferentes
midias, como imagens estaticas (Unicas ou em carrossel), videos e texto verbal. A
producéo dos videos foi planejada, com dois a trés minutos de duragédo, em formato de
reels do Instagram??, para contarem, de modo mais descontraido, ainda que informativo,
algumas vivéncias e experiéncias ocorridas ao longo das viagens. As pessoas

conhecidas, as entrevistas realizadas, as dificuldades encontradas e, também, as

11 Os reels sao videos curtos criados e assistidos no Instagram. De acordo com a prépria plataforma, eles
sdo uma forma divertida de se conectar com o publico e inspirar participagdo (Instagram, 2024).
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genuinas e ‘hermosas’ surpresas, que a equipe viveu e que ajudaram a descobrir e

conhecer mais sobre a Argentina e, consequentemente, sobre nossa propria latinidade.

-
Ie 9 49 49
Publicagbes Seguidores Seguindo
+

Irme

£ Uma narrativa sobre vozes, veias e

memodrias latino-americanas

@@ Diario da Reporter - #ed.1 Argentina

B TCC @jornalismoufms - o Revista Digital ¢/
Ver tradugao

Editar Compartilhar perfil

+

comece aqui Novo

Figura 22: prints de tela do perfil no Instagram | Fonte: producao da autora.

Para o perfil no Instagram “Diario de Reporter”, foram produzidos 7 videos,

divididos em:

e Apresentacdo (que explica e introduz o diério de viagem da IRME, junto do logo
e fotos de fundo, todas feitas na viagem pela Argentina. As imagens se
movimentando rapidamente, construindo a ideia de suspense/mistério para o que
vem depois, além de chamar a atencéo e construir uma dinamicidade);

e Piloto (uma tentativa de resumir em poucos minutos a experiéncia de viagem e
entrevistas pela Argentina, além de explicar os objetivos e a justificativa do
nascimento da IRME);

e [eirade San Telmo em Buenos Aires (apresenta dois entrevistados que contam
suas vivéncias, desafios e alegrias ao trabalhar todos os domingos na feira);

e Vinicolas Familiares de Mendoza (apresenta duas vinicolas familiares de
Mendoza, na regido vitivinicola de Maipu, com uma entrevistada que estuda sobre

vinhos e trabalha como guia de turismo em uma das vinicolas);
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e Estadio do Boca Juniors e a Tradicdo e Futebol no Museu da Paixao
Boquense em Buenos Aires (conta a historia do time, brevemente, os artefatos
importantes do museu e apresenta uma entrevista com um torcedor do time);

e Quebrada do Humahuaca em Jujuy (percorre trés povoados que compdem a
quebrada, mostrando e ambientando o espectador, além de trazer dois
entrevistados que falam sobre o lugar em que vivem) e;

e Duas publicacdes estaticas (uma que apresenta a IV, o logotipo, suas
aplicacles e intengbes comunicativas, além da paleta cromatica da edicéo e, a
segunda, uma publicacdo de dez fotos analdgicas, reveladas na Argentina,

documentado o dia a dia hos quatro estados visitados.

A producéo deste perfil contou com a ajuda de Geane Pereira e Luisa Oliveira,
estudantes de jornalismo, que formam a equipe de apoio e captacdo nesta producao,
além de Martina Civetta, argentina que vive em Cdordoba capital, e me recebeu por uma
semana na casa de seus pais em San Salvador de Jujuy. Martina foi responsavel pelo
contato com pessoas da sua regido, facilitando as entrevistas que estdo nos trés
formatos da IRME (Revista Digital, Diario de Repérter e Argentina em contos). As trés,
também me auxiliaram na compra de passagens, na producdo das chamadas para
iniciar os reels, no roteiro jornalistico e na definicdo da dindmica dos videos, mesclando

informalidade com profissionalismo??.

Seguindo a linha do zine, os videos foram produzidos considerando, também, os
estados visitados, e apresentando as experiéncias com foco em alguma histéria que
pudesse evidenciar as particularidades vividas pela reporter/equipe. Além disso, algumas
das trinta entrevistas realizadas durante o processo, aparecem nesses videos. Foi uma
tarefa dificil limitar em trés minutos, ou menos, as vivéncias pessoais, falas e
apontamentos de outras pessoas, assim como as informacdes de contextualizacdo do

lugar/espaco. Para tanto, o processo contou com a producao de roteiros estruturados e

12 Neste momento, foi possivel colocar em pratica os conhecimentos aprendidos durante a disciplina de
Laboratorio de Audiovisual | e Il, na época ministradas pela professora Tais Fenelon, presentes na grade
curricular do curso de Jornalismo da UFMS.
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alinhados com a viséo e as inten¢des editoriais da IRME, assim como as percepcoes
subjetivas de determinado tema, além de leituras e pesquisas realizadas com as/os

argentinos e argentinas e informacdes técnicas retiradas de documentos oficiais.

Durante toda a viagem, foram captados videos e imagens, pensando na producéo
transmidia e no registro de um contetdo diverso e extenso. Para a publicagdo no perfil

no Instagram foi priorizado o formato vertical por conta das especificidades desta midia.

Na pés-producéo, foram selecionadas as passagens audiovisuais e narragdes
necessarias para contar cada histéria e, depois, foram editadas no programa/aplicativo
CapCut, pelo proprio celular, facilitando assim exportagdes para outros dispositivos. O
CapCut € intuitivo e de facil acesso (em especial pelo celular e para o Instagram), além
de conter todas as ferramentas necessarias para as necessidades de edi¢do existentes.
Neste momento, foram selecionadas musicas e sonoras de ambientacdo e inseridas as
legendas para facilitar a democratizagdo da informagédo. Esses conhecimentos foram
adquiridos, em sua grande maioria, durante a participagdo como colaboradora da
empresa janior do curso de jornalismo da UFMS, a EJ BRAVA. Assim, pude participar,
gerir e aprender sobre midias sociais e suas caracteristicas aplicada ao jornalismo, como
apresentadas no item 2.3 “Producdo Jornalistica Transmidia, subitem, 2.3.2 - Redes

Sociais na produg¢do jornalistica”.

Para finalizar, o perfil no Instagram também conta com imagens estaticas, digitais
e analdgicas, com legendas curtas e pontuais, levando o espectador a novos caminhos.
No total, foram necessarios para a producdo deste material apresentado aqui, quatro
celulares para as gravacoes, configurados com uma resolucéo 4K 60, além de uma lapela

sem fio para garantir a qualidade audio/som.
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3.DIFICULDADES ENCONTRADAS

O processo de desenvolvimento de uma produgéo transmidia, por si sO, ndo é facil, pois
envolve a producéo de contetdo variado e a jun¢do de uma série de midias, divididos em
producdes diferentes que precisam se conversar de modo evidente. Somado a isso, este
trabalho prop6s uma viagem por um pais distante e que se comunica em outra lingua,
lingua espanhola. Apesar de conseguir desenvolver conversas em espanhol, as
entrevistas demandaram longos didlogos, decupagem, traducdo e reescrita e a
compreensao da lingua falada, portanto, teve grande peso na producao da IRME. Ainda,
€ importante pontuar a compreensao de que apenas essa vivéncia pontual de imersao
nao seria suficiente para o recorte materializado de um pais. Por isso, a decisao de focar
nas pessoas que fazem o pais, nas histérias pontuais, nas vivéncias, nos sentimentos e
nas conexfes. Nesse caso, o intercambio de dois meses que fiz para a Argentina, antes
da viagem de produc¢éo da IRME, h& dois anos, teve imenso impacto no nascimento da

narrativa apresentada neste trabalho.

Além disso, foram muitas dificuldades, desde a necessidade de investimento
financeiro, voos atrasados, intencdes furadas, atalhos desviados, até um celular roubado.
Elas fizeram parte do processo, inclusive de aprendizagem, e foram contornadas; umas
por sorte, outras por planejamento. Produzir trés artefatos era um desafio desde o
comeco, na execucao do pré-projeto, porém, fazia parte da esséncia do trabalho, da
intencdo de tentar uma aproximacdo cuidadosa da complexidade identitaria de um pais

da América Latina, vivendo nele, e podendo acessar problemas e belezas.

Acredito que o mais dificil foi admitir que essa ideia de fazer um Trabalho de
Conclusdo de Curso a partir de uma viagem a um outro pais daria certo. E um fato que,
por muitas vezes, precisamos vencer nossas duvidas em nés mesmos e ampliar o que
conhecemos, nossa capacidade de planejamento e a maneira de lidar com processos

e acontecimentos.
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A producdo da IRME me mostrou que mesmo com planejamento, quando a
natureza da producao € o jornalismo de viagem, € dificil controlar os acontecimentos e
muito importante aprender a lidar com os imprevistos, movimentando-nos junto dos
acontecimentos. Neste sentido, aprendi que é imprescindivel ter sempre presente as
intencdes comunicativas da producédo, para poder redimensionar o caminho. Me sinto
privilegiada diante das oportunidades que tive até aqui e apesar das dificuldades,
conhecer lugares e pessoas através de viagens teve um peso bastante grande neste
trabalho. Explico, porém, que - mesmo vivendo o ponto positivo do jornalismo de viagem,
gue sao o0s encontros inesperados e surpreendentes que esse tipo de jornalismo pode
proporcionar - , ele também me trouxe limitacbes externas e internas, que por um lado
enriqueceram e transformaram a experiéncia, mas por outro lado impactaram de forma

negativa no fator decisivo para a concluséo do trabalho, que foi o tempo.

Primeiro, € possivel destacar os imprevistos que aconteceram na marcacao de
entrevistas com as fontes pré-selecionadas e os problemas pessoais que inviabilizavam
as entrevistas, fato rotineiro na profissdo de jornalista, mas que poderiam ter sido
resolvidos sem tanta demora. Uma solucdo, por exemplo, seria ter acionado outras
fontes, para ganhar tempo. Em segundo, algo mais interno e pessoal, foi a falta de
planejamento prévio e a organizagdo para o cumprimento de algumas demandas
presenciais, que resultaram na perda de informa¢des ou materiais, ou no seu atraso. Um
exemplo disso, é nao ter estipulado um tempo fixo para a gravacéo das passagens dos
videos que foram para o Instagram, o que custou muitas horas de pés-producéo, pois 0s

roteiros s6 foram concluidos ap6s as gravacoes.

Pensei que seria melhor finaliza-los ap6s me ambientar com 0 assunto que estava
sendo apresentado, e de fato essa decisdo fez diferenca porque dessa forma consegui
captar mais particularidades e caracteristicas dos espacos e temas apresentados nos
produtos e ampliar a observacao junto da imersao, deixando o contetido mais rico, com mais

detalhes factuais e locais. Porém, o tempo usado para desenvolver melhor esses roteiros
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em meio as gravacdes, acabou atrasando todas elas, sem excecao, e esse atraso nao

estava previsto, 0 que prejudicou outros afazeres e o desenvolvimento dos conteldos.

Por fim, ainda falando sobre questdes internas, sinto que deveria ter me preparado
melhor em relacdo ao conteudo captado. Foram levantados possiveis assuntos, temas e
vertentes, que ficaram muito amplos e soltos quando a viagem comecgou. Pensando
nisso, para as préoximas edicoes, seria melhor montar um roteiro definido, pautado nos
pilares-editoriais, que direcionassem a producao, considerando o tempo, a qualidade e a

praticidade durante a producéo e no seu pos.

Também, € importante evidenciar que conciliar sozinha o trabalho extra curso e as
funcdes e obrigacbes desafiadoras de uma producéo transmidia (uma producédo que, no
mercado, é produzida por uma equipe profissional) foi uma das dificuldades que mais me

fizeram hesitar, interferindo negativamente no tempo e na entrega do trabalho finalizado.

Ainda sobre os contatos, apesar das fontes terem sido gentis e abertas, muitas
vezes a abordagem foi uma dificuldade e me causou estranhamento e acredito que essa
€ uma inseguranca dos primeiros anos do curso de Jornalismo e que esteve presente na
producdo da IRME. Confesso que me surpreendi ao longo do processo de captacdes na
Argentina, pois sentia que as/os entrevistadas/os foram muito receptivos/as comigo e que
eu tinha espaco e liberdade para seguir o roteiro proposto. Certa inseguranca e vergonha
continuaram presentes até que eu estivesse ambientada e “pronta” para iniciar as
abordagens, e neste sentido, as disciplinas de ‘Jornalismo Interpretativo’ e ‘Entrevista e
Pesquisa’ (nomes anteriores a reformulagao da grade curricular), na época ministradas
pelo Prof. Edson Silva, foram essenciais na rotina da viagem. Essas aulas foram cruciais
para o desenvolvimento pratico deste trabalho, além de serem vividas e transmitidas na
pratica nos primeiros anos do curso, hoje estdo aplicadas aqui. Enxergo, portanto, o
poder e a forca do jornalismo sendo passada de geracdo para geracdo. Na graduacao
aprendi a ser observadora, respeitosa e paciente, a desenvolver o tato e a entrega nas

producdes jornalisticas.
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A maior dificuldade, sem duvidas, foi o dinheiro investido. Foi muito custoso, e
limitante, pagar uma viagem de 40 dias para a Argentina. Tive muita ajuda de conhecidos
e amigos por |4, que me receberam em suas casas e facilitaram o deslocamento e a
permanéncia no pais. Sem este capital previamente coletado, meses antes da viagem,
nao seria possivel que a producéo fosse realizada - ndo da forma que foi -, passando por

guatro estados e vivenciando a imersao jornalistica.

Na pés-producéo, encontrei mais dificuldades do que na captacdo. Selecionar o
material/contetdo coletado, dividir e distribui-los levando em consideracdo outras
demandas externas e o tempo habil disponivel, gerou desgastes e ansiedade, atrasando
prazos e afetando negativamente a conclusao e finalizacdo. Mesmo com a pratica na
plataforma Readymag adquirida nos anos de monitoria prestadas a disciplina de
Ciberjornalismo, e na execucao de reportagens para a mesma disciplina, tive muitas
dificuldades técnicas que acarretaram a demora excessiva de procedimentos que, sem

essas complicacdes, seriam rapidamente resolvidos.

O Readymag € uma plataforma em inglés, sem tradu¢do ou apoio no idioma
portugués, o que dificulta o entendimento - ou exige um esforco maior para entender e
solucionar o mal funcionamento das ferramentas ou alguns bugs. Por causa disso, a parte
da diagramacéo foi a mais demorada de todo o processo. Em segundo lugar neste
ranking, pontuo o relatério deste trabalho, que foi dificil de finalizar devido a dificuldade -
desde o inicio da vida académica - em assimilar e escrever textos na linguagem
académica. Desse modo, todas as questdes levantadas reforcam a necessidade de mais
de um semestre de realizacdo, contando com pré-producdo, captacdo, pos-producdo e
documentacdo escrita e detalhada do fazer. A Unica maneira possivel para que essa
entrega ocorresse no periodo de seis meses, seria, talvez, com uma atencdo maior ao
planejamento na etapa de pré-producéo, afunilando os processos e com maior tempo
diério destinado as etapas da pés-producédo. Estas consideragdes, claro, sédo referentes

a minha experiéncia.
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Por fim, ainda tive um imprevisto preocupante: meu celular foi roubado em Cérdoba,
no ultimo dia de producéo da IRME. Claramente € algo que pode acontecer em qualquer
momento, porém, se eu nao tivesse feito copias de todos os conteldos teria perdido muitas
horas de captagédo. Por causa dos backups ‘na nuvem’ ndo perdi nenhum material, foto,

video ou audio, o que foi primordial para a continuacao e finalizacéo deste trabalho.
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4. OBJETIVOS ALCANCADOS

Acredito que este relatorio registra o alcance dos objetivos propostos, mesmo com todos
0s percalcos. A trinca de produtos apresentada revela o sucesso do principal objetivo: a
criacdo de um produto jornalistico transmidia que a cada edicdo abordasse diferentes
aspectos de um pais especifico da América Latina. A edic&o piloto apresenta a Argentina
e serviu como um prototipo satisfatério a ser seguido e replicado nas proximas edicdes,

tanto no ambito do planejamento, como do processo produtivo e pos-producao.

A veiculacdo estruturada e programada alcanca o objetivo de disseminacgéo e
acessibilidade a informacado em diferentes formatos. Neste sentido, vale lembrar que
garantir uma boa divulgacdo ndo surte efeito se os materiais ndo seguem as linhas

editoriais e propostas apresentadas.

Acredito, portanto, que este trabalho conseguiu cumprir o planejado, com ajustes
pontuais de fontes e pequenos apontamentos/questdes vinculadas ao dia a dia do
jornalismo/reportagem de viagem, que claramente afetam o planejamento como um todo,

mas néo alteraram a base de producéo.

O planejamento indicava produzir uma narrativa transmidia, composta por trés
produtos jornalisticos a partir de uma viagem que percorresse quatro estados e quatro
capitais, e isso aconteceu, da maneira como indicado no pré-projeto. Os trés produtos
indicados foram criados; o zine “em contos”, para aproximar pessoas e culturas ao
trazer contos populares que perpetuam o cotidiano e nacionalidade de um pais; o perfil
no Instagram, intitulado “diario de repérter”, que aproxima a IRME do publico, expondo
como cada producdo aconteceu; e, por fim, a revista digital “Revista IRME”, com

contelido multimidia sobre vozes, veias e memorias latino-americanas.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

E inegavel o desafio de circular a primeira edicido de uma narrativa transmidia,
considerado o contexto de producao de um projeto experimental de concluséo de curso,
gue como o proprio nome ja diz, considera um processo de finalizacdo de quatro anos de
aprendizagem da prética profissional. Sempre soube que néo seria facil, mas tentei ser
fiel as minhas propostas do pré-projeto, e creio que essa fidelidade e comprometimento
com o proposto foram importantes para a finalizagdo dos produtos. Foram muitas
desconstrucdes seguidas de (re)construcdes, junto a arduos processos de reflexdo e

entendimento, tanto da minha forma de trabalhar, como da forma de existir do outro.

Descobri que a latinidade da IRME prop&e encontrar seus desencontros, foi neste
momento que entendi o motivo do meu objeto de estudo ser o habitante da América
Latina, mais do que o proprio espaco. Olhar apenas para a geografia dos lugares néo é
suficiente para amarrar, segurar e defender uma narrativa forte e detalhada, é preciso ir
além do espaco. Eu mesma precisei ir aléem, para poder desconstruir a projecao prévia e
pessoal do que ia encontrar e do que nao ia. Assumi o desencontro como ponto de partida

€ 0 encontro como um acesso palpavel.

Tive muitas surpresas boas e outras desastrosas neste percurso, mas me
entreguei a producdo e acredito que esta entrega, a crenca em um jornalismo
humanizado, atento ao outro e as suas riquezas, € um caminho imprescindivel a um/a
bom/boa profissional. Claramente ndo esgotei as possibilidades em 40 dias, existem
muitos mundos, mais profundos, distantes e complexos do que eu possa calcular, e talvez
seja isso que me impulsiona a continuar investindo no poder da narrativa jornalistica

como possibilidade conhecimento, abertura e afeto ao proximo. A diferenca.

Me apaixonei pelo jornalismo nesse caminho produtivo e percebi que sou capaz
de, inclusive, sobrepor minhas expectativas. Vivi muitas experiéncias que me fizeram
duvidar das possibilidades que estava tentando criar, mas também muitas outras que me

impulsionaram. O mais interessante € que a forca da novidade/diferenca cultural e, talvez
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possa dizer, até um certo deslumbramento com o tanto que desconheco, foi o que fez

com que eu pudesse responder as muitas perguntas que este trabalho criou.

Percebi também, o quanto sou guiada pela literatura e pela poesia e como a
descricao técnica e objetiva foi uma dificuldade. Talvez, um dos processos mais arduos
tenha sido me segurar para ndo poetizar o mundo nas linhas deste relatério. Neste
sentido, uso estas consideracfes finais para evidenciar que o produto jornalistico
transmidia proposto aqui, floresce exatamente nessa tentativa, intensa e visceral, de
buscar por um jornalismo ndo sé mais cuidadoso com o outro/o diferente, mas também
mais proximo do cotidiano, da aproximacao, da experimentacao de diferentes universos,
da possibilidade de transformacédo — de mim mesma, inclusive. Percebi que para mim, é
muito dificil comecar, sair do abstrato, das ideias para a pratica objetiva. Conhecer as
possibilidades produtivas do jornalismo e perceber meu processo produtivo neste
relatorio foi a0 mesmo tempo assustador e questionador, mas também acolhedor e
legitimo, afinal s6 experimentando as possibilidades e vivendo nossos limites podemos

aprender a fazer escolhas de maneira consciente.

Citei JK no video de abertura do perfil no Instagram e, reforco a complexidade de
dar conta de uma producédo transmidia em quatro meses. O tempo de producdo de um
projeto experimental de graduacdo € de um semestre, considerando que produzimos o
pré-projeto no semestre anterior. Porém, considerando que este trabalho exigiu uma
viagem de mais de um més, as vezes tenho a sensacado de que a IRME foi finalizada em
pouco tempo. Pensando bem, na gradua¢do como um todo, acho que € possivel dizer
gue ela foi sendo gestada desde o segundo ano de graduacdo. Eu s6 ndo sabia, na
época, que acabaria em uma narrativa transmidia, com uma revista digital, um zine

fotogréafico e um perfil no Instagram com mais oito producdes audiovisuais.

A IRME nasceu com 0 meu - pretenso - entendimento de latinidade e de
valorizacdo do que é produzido e consumido desse lado. Ouso dizer que foi um encontro

nas alturas, em 2019. Uma experiéncia que pareceu, para mim, como uma vontade de
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viajante, uma vontade de repérter de viagem. A partir dessa sensacao, a graduacao e
este trabalho tiveram o papel de trazer, na pratica, o contato com disciplinas vistas e
trabalhadas em sala de aula, conectando a base tedrica com a vida real. Julgo essa
percepcdo de extrema importancia para quem cursa jornalismo, afinal o contato com as
pessoas e seus mundos, de maneira mais especializada e focada, é crucial para uma

formacdo profissional e pessoal de qualidade.

Foram quatro meses que separam o pré-projeto da pratica e da materializagéo, e
nesses meses muita gente passou por esse trabalho, para contribuir, fazer existir, ser
algo maior do que apenas linhas na superficie. Para mim, este trabalho representa um

pouco do que entendo hoje sobre forca latina. E isso € bastante.

Acrescento ainda, que a dedicacao e o cuidado que tive desde o primeiro dia, ao
pensar e executar todos os produtos, se deve a vontade genuina de tornar este trabalho
um projeto de vida, ou seja, tenho planos para que a IRME se torne um modelo de
negocio palpavel e possivel. Afinal, reconhecer o trabalho dessa forma assume a
importancia de entender e me tornar responsavel pelo que ele é, com os objetivos
definidos e evidentes, e a possibilidade de continuacdo em outros paises latinos. Dessa
maneira, posso materializar - acredito que vividamente - 0 que acredito e a aprendi a

acreditar que é fazer jornalismo, sendo a jornalista que gostaria de ser.
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8. ANEXOS

Referéncias para construcéo da identidade visual e diagramacéao da revista digital

Artigos
esportivos

st

QuE

LUMINADTR

RADICATIVIDA

ga\\““a

Aumentar el ciclo de vida.

Entre los principales aspectos a tener en cuenta destaca
la durabiiidad, la principal solucién que ofrece 24 botties.
Una marca de diseio que nace con el objetivo de reducir
elimpacto de las botellas de pléstico desechables
sobre el planeta.

Han ralriardn af imnacta da tina hatalla da nidetion u al
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wuthipol.designs
Walt's Piano * Youve Got a Friend In Me _

wuthipol.designs Here is another zine tuturial for you to enjoy
—this is a super slow version that you have asked for. Type
WOOHOO if you enjoyed watching this, and better yet if you
spotted ONE mistake | made!

#aperturebroughtmehere #photozines #photobooks
#handmadebook #artbooks #zinesters #printmaking #zines
#zinemaking #zinedesign #diyzine #diyzines #photographyzine
#smallpublishing #papermaking #zinetutorial

m Ver tradugio

ajirisme I'm curious, what is the name of the ruler that you o
use?
is there a spedfic type of ruler like that?

9sem 1curtida Responder Ver tradugio **+

Ver respostas (2)
12squaredcreations oh gosh... thank you for the slow-ma!
(or reqular motion?) That fold you did in the middle is how |

line up that cover piece that almost always wants to
misalign... I'm SO glad I'm not the only one who has to sort

A
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e zeraimundooliveira @ + Seguir
Audio original

° zeraimundooliveira @ Alegre, acolhedora, vibrante, histérica,
' sagrada... linda!
474 anos se passaram, outros milhares passardo, mas ainda ha
de existir aquele que stingiré a proeza de resumi-la em um ou
dois adjetivos.
Quantos quer gue sejam os escolhidos, nunca vio parecer
suficentes.
E basta passear um pouco pelas ruas da primeira capital do
Brasil que muitos outros v&o continuar a surgir.
Salvador &, talvez, a maior representagio da pluralidade
brasileira.
Colénia e resisténda, Africa e Europa, sossego e suor, casa
grande e senzala, ddade alta e ddade baixa
Naquela época, em 29 de margo de 1549, nio exstia elevador.
56 que em Salvador, tudo logo acha um jeito de se interligar
Mais do que isso, de se misturar.
Nossa Gdade merecs todas as homenagens que existem
Aminha e do meu filho @pedromachado17 , é bem singela e
representada nessa pequena reportagem, na tela do celular.
Parabéns, Salvador!

Ver tradugdo

@R thatycarrijo Nosss, eu smei isso! Néo fazia ideia de nada das

Qv n

10.987 curtidas

3 DE MARGO

© A

lconstruiram esse
ICONVENTO , 1
em cima do ). o e 2

O jeito mais
TEMPLO - |993| Qe irp

MAC

MAIS'ALTA :
MACHU : o A marinaguaragna

ESTAGAO DE ESQUI E
RICCW MAIS ALTA'DOIMUNDO : Rio Ganges 1N
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9. APENDICES

Estes registros fazem parte da construcéo da edicdo piloto da IRME. Sao parte essencial
na documentacao de processos criativos aplicados, posteriormente, nos trés produtos
gue fazem parte deste Trabalho de Concluséo de Curso. Entre eles estédo alguns roteiros
de entrevistas, rascunhos manuais do desenvolvimentos das etapas, referéncias
pontuais na execucao pratica e técnica dos formatos, na linguagem, na edicéo, no viés
editorial e visual. Aspectos e anexos proprios do pais retratado na edicdo piloto, neste
caso, a Argentina. Além de fotos pessoais que transmitem o dia a dia do jornalismo de

viagem e alguns bastidores.

Anotacg0es, rascunhos, processos criativos, informacdes Uteis e
estruturacédo do trabalho de concluséo do curso, durante quatro
meses (de agosto até novembro de 2024)
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Roteiros e passagens dos videos para o Instagram

#piloto

Qie, eu sou a Lara Bellini, estudante de

jornalismo e inventora da irme.

Airme é meu trabalho de concluséo de curso e
essa sou eu garantindo o futuro e a existéncia
dela, na apresentagdo do pré-projeto, que é
uma espécie de planejamento e defesa do

tema.

Apds a aprovagdo, emogdo e medo ndo
faltaram, eu tinha meses para colocar em
pratica 5 milhdes de ideias, praticamente a Jk
da minha geragdo, fazendo 5 anos em 5

meses.

Meu objetivo principal era construir, produzir e
dar vida a trés produtos jornalisticos que
ssem a América Latina e sua gente.
Para que os brasileiros e brasileiras pudessem
ter contato com a latinidade presente no
nosso sangue latino, ou seja, a América Latina
para e pelos latino-americanos.
Como era humanamente impossivel percorrer
33 paises de uma vez so, decidi dividir a irme
em edi¢des-paises.

Roteiro de

1o
| QU TV comegow?
oM

a
4, @S SAD SUAS QERURENIAS )
4 QU6 TEM {9 DAURRITER Raga sTR VM TATV A POR?
1, Bowm TTVReR?
2 Q Que dvee vof g6, UM DESALI0 7
6.0 Que TRVAL SioNWICAT & PP voL=?
3. QUM o VfoLZSSe DE A TRTU AcEM 7
§. QuUAL & PAPTE QUE VXE mAlS GosTR( EQuL
NBO GOSTA TIINTD)
9. gf comd S¥O AS OPOETUNDAPES PPRA
munk RQUi7
10. BUTTEO DA cALOP 0/ FUROPAT O QUE +
D FevenTEe”
1. Como € @ cuTTugh dr -MTUREEM AQul]
é&n«nsm(

12. mua L B IDPOT QuE ok Mn";mﬂN_
MA S Mmucugl OV W"‘EM?

#buenosboca

O veiculo de comunicagdo inglés Copa90
elegeu La Bombonera como o melhor estdadio
do mundo para se viver um jogo de futebol.

0 estadio foi fundado em 1940 e tem
capacidade de receber 49 mil espectadores.
A arquitetura incomum, com o formato
parecido de uma caixa de bombom, produz
uma acustica que projeta os gritos euféricos e
vibrantes muito além das arquibancadas.

A aproximagdo entre os espectadores e 0 jogo
devido aos poucos metros de arquibancada
protencializam essa energia

O museo da paixdo boquense fica no estadio,
e transmite de maneira audiovisual a histéria
do clube, que é orgulho nacional e latino-

americano.

Acompanhando o formato do estddio o museu
€ dindmico e intuitivo, e sGo as paredes que
contam as despedidas, as honras, as vitérias

e as mudangas ao longo dos anos. E a histéria

sendo mostrada pelo palpdvel e visivel mas

OLA VIAJANTES// EU SOU A LARA// E NESSE
DIARIO DE REPORTER DA IRME/ NA EDIGAO
ARGENTINA/ ESTAMOS NO PARQUE
SARMIENTO/ UM DOS PULMOES VERDES
MAIS IMPORTANTES DA CAPITAL
CORDOBESA// ESTA ENTRE OS PARQUES
MAIS ANTIGOS DA AMERICA DO SUL// E
RESPIRA VIDA E MOVIMENTO EM CADA 1 DE
SEUS 70 HECTARES// BORA?

OLA VIAJANTES// EU SOU A LARA// E NESSE
DIARIO DE REPORTER DA IRME/ NA EDICAO
ARGENTINA/ ESTAMOS NO PARQUE
SARMIENTO/ UM DOS PULMOES VERDES
MAIS IMPORTANTES DA CAPITAL
CORDOBESA// ESTA ENTRE OS PARQUES
MAIS ANTIGOS DA AMERICA DO SUL// E
RESPIRA VIDA E MOVIMENTO EM CADA 1 DE
SEUS 70 HECTARES// BORA?

perguntas para a revista digital

Para Mar, EXODO JUJENO:

(Puede apresentarte, nombre, edad,

de donde es, que haces)

- M Que fue el EXODO JUJENO? (lo

que sabe sobre la historia, pero

tranqui, una pequenia introduzion)

- @ Como es o que pasa en

conmemoracion de ese momento?

Que hacen?

- @ Que ese momento en la historia
significa o porque es importante para
lo pueblo jujefio?

- B Como fue crescer haciendo

parte de ese festejo ? (contar
experiencia)

- B Para vos, que tiene en Jujuy que
no existe en ninguna otra parte de la

argentina? (una pregunta mas
personal)

102

Para Sofi | Sobre la Mona

un recorrido por la historia del cuarteto
la importancia para Cordoba

hubo un incentivo de la provincia o es algo
recente

como el cuarteto salié de Cérdoba para
otras provi

El cuarteto hace 80 afios, en que afio
hubo e on de éxitos con el
género

Quando e como emergiu La Mona en el
cuarteto?

La Mona cambi6 los caminos de
cuarteto ?

0 que significa tener 100 discos
grabados ?

La mona de alguna manera hice
independente del cuarteto, con todo su
fenémeno, hubo una separacién ?

Por que un museo para La Mona ?

La lenguaije de sefias e las cabalas
Identidade de la indumentaria, cual las
referencias, como fue constru

Son muchas canciones, tiene alguna
direccién de temdtica o hablan de todo ?
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