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RESUMO

O presente estudo teve como objetivo geral analisar o panorama de atuacdo das agtechs no
Brasil. De forma especifica, buscou-se apresentar a importancia das startups para agregacao de
valor na producdo brasileira e desenvolver mapeamento preliminar sobre a atuacao das startups
do agronegdcio. A pesquisa foi desenvolvida em face ao crescimento da agricultura de precisdo
no Brasil e da digitalizacdo do campo, as startups tecnolégicas vém exercendo papel relevante
na producdo, coleta e gerenciamento de dados (Big Data) no agronegdcio. Foi realizada
pesquisa bibliografica e documental por meio de dados secundarios. Como resultados,
observou-se que 0 ecossistema de startups no Brasil e sua atuagdo, encontram-se em momento
de consolidacéo e diversificacdo. Ha grande potencial de crescimento das iniciativas voltadas a
incentivar o surgimento de startups. Sendo o agronegdcio um setor promissor no Brasil,
startups voltadas para esta area tem grande potencial para propiciar aprimoramentos nos
padrdes produtivos e inovagOes de produtos e servicos, essenciais para se atingir novos
mercados.

Palavras-chave: Agtech; Agricultura Inteligente; Agricultura Digital; Transformagéo Digital.
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1 INTRODUCAO

O agronegdcio brasileiro vem crescendo virtuosamente ao longo dos anos, sendo
classificado como uma poténcia, com forte contribuicdo para a economia do pais, trabalhando
para atender o mercado interno e externo (COLEZA, 2018). A partir da globalizacdo
econdmica, 0 Brasil passou a interagir com outros paises, criando uma interconexdo e
interdependéncia, que foram proporcionadas pelos avancgos tecnoldgicos, dispersao geografica
e fragmentacdo produtiva, facilitadas pela evolugcdo da logistica e liberalizacdo comercial
(GASQUES; VIEIRA FILHO; NAVARRO, 2010).

A necessidade de aumento de producdo e produtividade de alimentos, principalmente
com a participacdo do agronegdcio no equilibrio das contas externas de diversos paises, deve
ser acrescentada a importancia de reducdo de suas perdas e 0 uso sustentavel dos recursos
naturais, procuram assim, preservar o maximo dos recursos com uso consciente (DO ESPIRITO
SANTO, 2001). Nesse contexto, faz-se necessaria uma politica agricola que atue em variantes
especificas: destinada a criacdo de ambiente econdmico e de mercado favoravel a expansdo e a
consolidacdo da estrutura produtiva, e, outra de natureza social, destinada a apoiar 0s
agricultores excluidos do processo de transformacédo da agricultura (SOUZA, 2008).

Estudos mostram que nos préximos 40 anos, as limitacGes de terra, energia, dgua e
clima colocardo pressédo sem precedentes sobre a capacidade da humanidade de acessar seus
produtos mais basicos, sendo eles, alimentos, combustiveis e fibras. Pensando melhores formas
de minimizar esses impactos surgem as startups do agronegécio, conhecidas como agtechs.
Mesmo com o interesse crescente na tematica, a producdo académica envolvendo as agtechs
ainda ndo apresenta sinais de impacto no meio cientifico, assim possuindo poucas pesquisas
realizadas (VOLPATO JUNIOR; SORDI, 2019).

Pensando de forma visionaria, precisa-se cada vez mais experiéncias e mudancas
institucionais, empreendedorismo e inovagOes, para adequacdo de processos e garantia de
resultados que sejam capazes de enfrentar os desafios do futuro. Desta forma faz-se necessaria
aampliacéo de iniciativas de inovag0es institucionais, que baseiam-se em novas formas de gerar
conhecimento e tecnologia, sendo caracterizadas por trabalhos em rede, tendo parcerias e
relacionamentos entre organizagdes publicas e privadas, além de organizacdes da sociedade
civil (CANCIANI, 2016).

As agtechs vém conquistando espaco significativo no Brasil, na busca do crescimento

do respectivo setor, por meio de inovagdes de grande impacto, em produtos ou servicos voltados
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para todos os estagios da cadeia produtiva, como startups que atuam na area de automacéo,
drones, big data, biotecnologia, internet das coisas (1oT) e fazendas urbanas, envolvendo fatores
desde o produtor até o produto (WOLFERT et al, 2017). Tais tecnologias visam permitir melhor
gestdo, pois se adaptam rapidamente as mudancas externas e se mantém mais competitivas na
area de atuacdo, diante do crescimento da agricultura de preciséo e da digitalizacdo do campo
(MENDONCGCA, 2015).

Mais recentemente, mesmo trazendo propostas de solucbes e agilidade para o
agronegocio, as agtechs tém seus limitadores no campo, onde 0 acesso as novas tecnologias
fica prejudicado pela falta de infraestrutura de conectividade, como 0 acesso a internet. A area
rural necessita de mais politicas publicas para 0 maior desenvolvimento dessa infraestrutura
com custo acessiveis, permitindo que o produtor rural esteja conectado e tenha acesso as
informacdes e inovacdes tecnoldgicas que estdo surgindo, além de capacitacdo, preparando a
mao de obra para lidar com as novas tecnologias (CABRERA,; SILVEIRA, 2015).

O 2° Censo Agtech Startups Brasil, demonstra que dentre as agtechs participantes, 75%
foram criadas a partir de 2015, e 36% a partir de 2017, caracterizando empresas em estagio
inicial. Mostra ainda, que 31% delas ndo receberam qualquer investimento, sendo 38%
subsidiadas por investimentos de capital-anjo, de aceleradoras ou capital de risco, mas sem
apontamento de valor (AGTECH GARAGE, 2018).

Os paises em desenvolvimento, em busca do crescimento econémico, tém participado
mais do comércio mundial, integrando-se as Cadeias Globais de Valor (CGV’s), como
fornecedores de bens ou servigos. Dessa forma, acessando mercados globais, amplia-se o
contato com paises desenvolvidos, que Ihes transferem além de investimentos, conhecimento e
tecnologia. Desta forma coloca-se em discussdo o uso de tecnologias atuais que sdo usadas no
exterior e podem ser implementadas no Brasil (ZHANG; SCHIMANSKI, 2014).

Para Neves (2014), mesmo sediando empresas lideres mundiais, o Brasil necessita de
implementacdo de tecnologias de startups para aumentar sua participacdo em CGV’s. Embora
apresente vantagens frente a seus concorrentes, tem encontrado barreiras para sair dos estagios
mais baixos da cadeia de valor. Se o Brasil elevar a sua produtividade geral dos fatores de
producdo e estimular a inovacdo de produtos e processos, conseguira potencializar sua
participagdo nas CGV’s.

Diante dessa discussdo, o presente trabalho teve por objetivo analisar o panorama de

atuacdo das agtechs no Brasil. De forma especifica, buscou-se apresentar a importancia das
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startups para agregacédo de valor na producéo brasileira e desenvolver mapeamento preliminar

sobre a atuacao das startups do agronegdcio.

2 REVISAO DA LITERATURA

A revisdo da literatura foi dividida em duas partes: a primeira descreve sobre as

agtechs; e a segunda discorre sobre agricultura 4.0 e agricultura inteligente.

2.1 AGTECHS

No relatorio de Dias, Jardim e Sakuda (2019), ““A agricultura brasileira é um dos setores
mais vibrantes da economia e motor de desenvolvimento de vérias regides do pais. Além de
produzir alimento para consumo interno, o Brasil guarda grande responsabilidade junto ao
mundo”, assim exporta alimentos em grande quantidade para 0 maior desenvolvimento desse
setor. Por essa demanda surgiram as Agtech — ou agritech ou agrotech, funcionando como
revolucdo digital aplicada ao agronegdcio. Logo as agtech sdo startups que desenvolvem
solugdes de alta tecnologia para produtores rurais aumentarem a eficiéncia em suas plantacoes
e rebanhos, sempre visando o melhor desempenho também focando nos possiveis gastos e
beneficios que esse produtor terd (SOARES, 2020). As agetchs oferecem solucBes para o
segmento agropecuario com o objetivo de aumentar a produtividade desses empresarios do
campo, além de reduzir os seus custos, de modo que a sua rentabilidade aumente
significantemente (MENDES et al., 2022).

Entende-se que agtech é o ramo de startups que unem tecnologia e agricultura nas
possiveis areas de atuacdo, como por exemplo, agricultura de precisdo, negdcio, gestdo de
lavoura e até rastreabilidade, o que representa um leque de possibilidades de negdcios para 0s
investidores (SCHINAIDER,2021).

Dutia (2014) destaca que agtechs aumentam o uso de ferramentas que colaboram com
a reducdo de custos ambientais e sociais ao longo de toda a cadeia produtiva, o que tem relagdo
total com as startups que visam, dentre outros fatores, o cuidado com o meio ambiente. O
agronegocio brasileiro, contribui para o Produto Interno Bruto (PIB), sendo responsavel por
grande fatia do crescimento da economia, com a exportacdo de commodities (MATOS;
MARAFON, 2020).
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Estratégias da agricultura passam pela combinacdo entre o conhecimento cientifico e 0
empreendedorismo. Assim, permitem a utilizacdo de tecnologias habilitadoras, como as
digitais, as biotecnologicas, as nanotecnologicas, as espaciais e as fisicas, todas com papel
crucial nesse cenario. Sdo inumeras as oportunidades de o Brasil assumir papel de protagonismo
nesse ramo, dotando-se de capacidade cientifica e tecnoldgica para se posicionar como a grande
nacgao inovadora em relacdo ao tema da sustentabilidade, assim chegando ao objetivo com o
uso das startups (SOARES, 2020).

No Brasil, de acordo com a Associacao Brasileira de Startups — ABStartups (2020), as
primeiras Startups surgiram no inicio do século 21, sendo que a partir de 2010 houve
crescimento exponencial no ndmero de empresas. Ainda que haja alto crescimento na
quantidade de startups criadas, entende-se que que nem toda nova empresa é uma startup.

As primeiras empresas denominadas como Startup surgiram nos Estados Unidos, mais
especificamente no estado da Califdrnia, na regido conhecida como Vale do Silicio, local que
se destaca por ser o maior polo de tecnologia e inovagéo de todo o mundo. No Brasil, cerca de
90% dessas startups estdo situadas regides Sul e Sudeste, com destaque para as cidades de Sao
Paulo, Piracicaba e Campinas, contudo existe espaco para expansao com a mesma forca em
todos os cantos do pais (ROMANI et al., 2020).

2.2 AGRICULTURA 4.0 E AGRICULTURA INTELIGENTE

Ao relacionar a inovacdo ao desenvolvimento econémico, precisa-se de forma
entender as caracteristicas, natureza e fontes do processo de inovacao. Ha diferentes inovacdes
que se ddo através de diferentes elementos, tais como: inovacgdo de processos para a industria,
abertura de novos mercados, desenvolvimento de novas formas de obtencdo de matéria prima
ou demais insumos utilizados e ainda mudancas na organizacdo industrial (SCOLARI, 2006).

Salerno e Kubota (2008) destacam que a inovacao vem a ser produto especifico, onde
areas envolvidas na criacdo e desenvolvimento do mesmo séo englobadas por outras formas de
inovagdo. E o caso das areas de logistica, producio, marketing, vendas, desenvolvimento de
processo, distribuicdo e pds-vendas, em que outros tipos de inovagdo sdo requeridos.

Como em todos os setores, 0 processo de evolugdo nas praticas da Agricultura teve seu
impulso para evolugéo e melhoria no século XX, onde surgiu a Agricultura 1.0, na qual a
tecnologia utilizada era a tracdo animal, nas diversas atividades realizadas no campo. Em

seguida, a agricultura 2.0 deu-se pela substituicdo da tracdo animal pelo motor a combustéo,
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mais conhecida como maquinas agricolas. Ao passar 0 tempo, observando a necessidade de
inovacOes, a Agricultura 3.0 deu-se pelo desenvolvimento do sistema Global Positioning
System (GPS) o qual é utilizado até os dias atuais, porém, essa criacdo foi um grande feito para
que os agricultores pudessem ter melhor gerenciamento do seu plantio. Hoje muito se fala na
agricultura 4.0 como sendo a Ultima revolugdo, incorporando a conectividade e automagéao, com
uso de maquinas, veiculos, drones, robés e animais com sensores. Contudo, especialistas ja
previam que a agricultura 5.0 pode ter inicio no ano de 2022, com muito mais inovacao para o
mercado agricola (SANTOS et al., 2019).

A agricultura 4.0 € um termo sobre as grandes tendéncias do agronegdécio, incluindo
maior foco na Agricultura de Precisdo, a Internet das Coisas (I0T) e o uso de Big Data para
gerar maior eficiéncia em decorréncia do aumento da populacdo e mudancas climaticas
(SILVA, 2018).

A expressédo agricultura 4.0 surgiu em 2018, quando o World Government Summit
publicou seu relatério chamado Agriculture 4.0 - The Future Of Farming Technology. Esse
relatorio aborda os quatro principais desenvolvimentos necessarios, sendo eles: Demografia;
escassez de recursos naturais; mudancas climaticas; desperdicio de alimentos. O termo
comegou a ser usado como passo a frente na agricultura: uma industria mais inteligente e
eficiente que faz uso total de Big Data e novas tecnologias para beneficiar toda a cadeia de
suprimentos (FRANGCA, 2020).

A introducdo da Agricultura 4.0 produziu novo termo para descrever as empresas que
usam esse modelo mais tecnificado: agritech. As empresas do setor passaram a adotar novas
metodologias - como a Agricultura de Preciséo, a Internet das Coisas (10T) e o uso de Big Data
- para produzir mais e melhor, com menos, em busca de aumentar o fornecimento de alimentos
e reduzir o desperdicio de forma sustentavel. E para isso, existem diversas préaticas agricolas,
ferramentas, técnicas e tecnologias (DONDA; PIGATTO, 2020).

A agricultura 4.0 também pode ser conhecida como um conjunto de inovaces voltadas
para tecnologia avancada, a qual visa aprimorar, otimizar e rentabilizar a produtividade no
campo (ESPERIDIAO; SANTOS; AMARANTE, 2019).

Em estudo sobre o impacto das tecnologias digitais no ecossistema de inovagédo agricola
e como esse ecossistema trabalha para desenvolver uma agricultura mais inteligente, Leso,
Enrique e Peruchi (2022), discutem que as tecnologias podem ser destinadas a uma grande

variedade de atividades dentro do agronegdcio. Entretanto, os autores mostram que as mais
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usadas tém sido no controle da producdo e insumos, com vistas ao aumento da produtividade,

reducdo de custos e aumento da eficiéncia.

Uma das dificuldades ligadas a ado¢do de novas tecnologias pode estar relacionada ao
fato da maioria dos produtores rurais brasileiros serem de pequeno e médio porte, ndo podendo
ser comparados aos grandes produtores, que tém maior poder de investimento (LESO et al.,
2022).

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A natureza de pesquisa tem caracter qualitativo. “A pesquisa qualitativa preocupa-se,
portanto, com aspectos da realidade que ndo podem ser quantificados, centrando-se na
compreensdo e explicacdo da dindmica das relacdes sociais” (GERHARDT; SILVEIRA, 2009
p. 32).

Empregou-se pesquisa bibliografica e documental que favorecem a observagdo do
processo de maturacdo ou de evolucdo de individuos, grupos, conceitos, conhecimentos,
comportamentos, mentalidades, praticas, entre outros, e ttm o documento o objeto de
investigacdo (CELLARD, 2008).

Realizou-se pesquisa em sites e plataformas digitais, que possibilitassem
mapeamento das startups do agronegocio, onde identificou-se localizacdo, produtos e
servigos ofertados.

Os dados secundéarios analisados foram: 1° e 2° Censo Agtech Startups Brasil
(AGTECH GARAGE, 2016; 2018); Radar Agtech 2019 e 2020/2021: Mapeamento das Startups
do Setor Agro Brasileiro (DIAS; JARDIM; SAKUDA, 2019; FIGUEIREDO; JARDIM,;
SAKUDA, 2021); e Agricultura Digital no Brasil (EMBRAPA; 2020).

A pesquisa foi realizada em 2022 e todos os dados foram analisados qualitativamente.

4 DISCUSSAO E ANALISE DOS DADOS

Entende-se o Brasil como um pais continental com area igual a 80% da Europa. A
ocupacdo deste territério foi influenciada por atividades econdmicas (como comercio,
agricultura, producao de eletricidade e mineracéo), formas de organizacéo social e aduaneira, e
investimentos em energia, transportes e infraestrutura tecnolégica (DONDA; PIGATTO,
2020).



FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL DE MATO GROSSO DO SUL
CAMPUS DE NAVIRAI - CPNV

CURSO DE ADMINISTRACAO

O setor agricola passa por uma nova revolugdo tecnoldgica, uma vez que os desafios
demograficos, ambientais e de consumo que se afiguram, evidenciam o papel das novas
tecnologias como estratégia de construcdo de um futuro viavel. O relatério da consultoria
Delloite (2016) destaca que varios paises estdo passando por uma revolucéo agricola 4.0, como
os Estados Unidos, Israel, China e India, com investimentos sendo realizados em Vvarios
segmentos desde plataformas de comercializacdo de alimentos até campos tecnoldgicos
emergentes. O termo Agtech vem sendo empregado para caracterizar um novo setor econdmico
emergente com potencial para transformar o setor agropecuario, incrementando a produtividade
e reduzindo custos ambientais e sociais (DUTIA, 2014).

Scolari (2006) destaca varios empreendimentos agricolas de grande porte, que
influenciaram a forma do Brasil inserir tais tecnologias em seu meio agropecuario. Todos esses
ciclos continham, de forma insustentavel, processos de crescimento agricola associados a
concentracdo da propriedade, assim nasce entdo a necessidade de implementacdo de novas
tecnologias que fossem atender os produtores de acordo com suas necessidades, as startups
entdo, passam a ser uma nova tecnologia a se pensar e que trazem consigo novos meios de
trabalhar de forma mais precisa, e com tecnologias que favorecem e acabam por facilitar certos
trabalhos.

Neste contexto, a andlise dos dados foi dividida em 4 partes: origem e fontes de
investimentos das Agtechs brasileiras; localizacdo das Agtechs brasileiras e seus mercados;
categorizacdo e segmentos das Agtechs brasileiras; e dificuldades envolvidas na relacdo entre

Agtechs e produtores.

4.1 ORIGEM E FONTES DE INVESTIMENTOS DAS AGTECHS BRASILEIRAS

A base tecnoldgica da agricultura brasileira iniciou-se no ano de 1887, com a fundacgéo
do Instituto Agrondmico de Campinas - IAC, em seguida com a Escola Superior de Agricultura
Luiz de Queiroz - ESALQ, fundada em 1901. Ambas localizadas no estado de S&o Paulo. E
segue expandindo, com numerosas instituicdes de ensino, onde s&o realizadas diversas
pesquisas significativas relacionadas a “nutri¢do, entomologia, genética, geologia, medicina
veterinaria, meteorologia e ecologia”, além dos servi¢os de Assisténcia Técnica em Extensédo
Rural - ATER, entre as décadas de 50 e 60, que auxiliaram na propagacdo de conhecimentos e
boas préticas para evolucdo da agropecuaria, seguida pela fundacdo da Empresa Brasileira de

Pesquisa Agropecuaria - EMBRAPA, em 1972, onde foram criados centros de pesquisa
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agropecuéria distribuidos em importantes estados (FIGUEIREDO; JARDIM; SAKUDA,
2021).

O primeiro Censo Agtech Startups Brasil, deliberacdo de uma sociedade entre a Escola
Superior de Agricultura Luiz de Queiroz (ESALQ/USP) e o Agtech Garage, fez o
mapeamento original da reparti¢do tecnologia para o agronegocio.

Com a crescente demanda global por alimentos (FAO, 2017), s&o geradas oportunidades
e ideias visando a “eficientizacdo” do setor agropecuario, como listadas na tabela 1, tanto na
area de biotecnologia, como de maquinarios, equipamentos, softwares, internet, dentre outros
(MARI 2020). Além de possibilitarem a resolucdo de problemas relacionados a producdo de
alimentos, melhoria de produtos, servicos, gestéo das atividades organizacionais e de processos
produtivos, propiciando a inovacdo (PIRACICABA, 2020).

Na tabela 01, apresenta-se a origem da ideia e oportunidade identificada pelos

empreendedores.

Tabela 1: Origem da Ideia e Oportunidade

Origem 1° Censo Agtech 2° Censo Agtech
2016 (%) 2018 (%)
Observacgdo do Mercado 20,0 32,0
Dentro de Outra Empresa 21,0 29,0
Demandas de Consumo nao Atendidas 15,0 28,0
Escola / Universidade 21,0 24,0
Negdcios Familiares 6,0 25,0
Hobby 6,0 9,0
Qutros 11,0 3,0

Fonte: autor com base em (AGTECH GARAGE, 2016; 2018).

Com base na Tabela 1, pode-se observar que no primeiro censo, a maioria das Agtechs,
cerca de 62%, concentram-se em trés segmentacOes de origens: Dentro de outra empresa;
Escola ou universidade; e Observacdo do mercado, diferente do segundo censo, onde ha maior
distribuicdo dentre outros segmentos de origem, que somados ultrapassam 100%, o que nos
leva a crer que algumas destas tiveram origem em mais de um segmento, concentrando-se em
Observacdo do Mercado, com 32%.

A Tabela 2, a sequir, contempla a origem das fontes de investimentos das Agtechs.



FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL DE MATO GROSSO DO SUL &
CAMPUS DE NAVIRAI - CPNV '

CURSO DE ADMINISTRACAO

UFMS
Tabela 2: Fontes de Investimento
Fontes 1° Censo Agtech 2° Censo Agtech
2016 (%) 2018(%0)

N&o recebeu Investimento 42,0 31,0
Fundo Perdido 24,0 16,0
Anjos 6,0 16,0
Familia/Amigos 25,0 15,0
Aceleradoras 9,0 14,0
Capital de Risco 5,0 8,0
Qutros 14,0 -

Fonte: autor com base em (AGTECH GARAGE, 2016; 2018).

Analisando a Tabela 2, observa-se que, inicialmente maioria das Agtechs ndo recebeu
investimento (42%), diferente do segundo, onde 31% ndo recebeu nenhum investimento, tendo
quebra de 11 pontos percentuais em relacdo ao primeiro censo, 0 que nos leva a acreditar que,
no segundo censo ha mais interesse e confiabilidade sobre o tema, onde as demais fontes de
investimentos estdo bem divididas.

Fatores de permanéncia em maior porcentagem também se mostram em casos de fundos
perdidos sendo 24% no 1° censo e 16% no 2° censo ainda sendo grande parte dos envolvidos e
iniciadores pelas Agtechs uns dois maiores problemas quanto as fontes de investimentos.

Os menores numeros se encontram em capital de risco que diz respeito a modalidade de
investimento em empresas de pequeno e médio porte, em estagio inicial e que ndo estejam na
Bolsa de Valores, mas que tenham um grande potencial de crescimento ficando com 5% de

acordo com 1° censo e 8% no 2° censo.

4.2 LOCALIZACAO DAS AGTHECS BRASILEIRAS E SEUS MERCADOS

No relatorio realizado por Figueiredo, Jardim e Sakuda (2021), denominado Radar
Agtech Brasil 2020/2021: Mapeamento da Startups do Setor Agro Brasileiro, foram mapeadas
1.574 Agtechs, um salto de 28% em relacdo a primeira edicdo, realizada em 2019 por Dias,
Jardim e Sakuda (2019), que relacionou 1.125 Agtechs. onde 86,5% destas estdo distribuidas
entre as regides Sul e Sudeste do Pais, com destaque para os Estados de Sdo Paul (48,1%),
Parana (9,6%) e Minas Gerais (9,1%).

A maior concentracdo nessas regides se explica pela presenca de parques tecnoldgicos
e polos de inovacéo, assim como a quantidade de universidades e institutos de pesquisa, tendo
mais inovagdes e melhores forma de disseminar a tecnologia e levar até ao local de uso
(FIRETTI; OLIVEIRA; BONACELLI, 2016).
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A Tabela 3 traz distribuicdo de Agtechs, por estado brasileiro:

Tabela 3: Distribuicao de Agtechs por Estado (NUmeros em Percentual)

Estados 1° Censo Agtech ~ 2° Censo Agtech ~ Radar Agtech Radar Agtech
2016 (%) 2018 (%) 2019 (%) 2021 (%)
Sé&o Paulo 50,0 46,0 52,4 48,1
Minas Gerais 18,0 16,0 8,8 9,1
Parana 9,0 12,0 91 9,6
Rio Grande do Sul 7,0 8,0 7,9 7.9
Santa Catarina 8,0 6,0 6,2 7,7
Goias - 40 1,9 1,9
Mato Grosso - 2,0 1,6 1,9
Piaui - 1,0 0,2 0,3
Rio de Janeiro - - 3,6 4,0
Mato Grosso do Sul - - 15 1,1
Distrito Federal - - 1,2 11
Bahia - - 1,1 1,6
Espirito Santo - - 0,8 1,3
Pernambuco - - 0,7 0,7
Ceara - - 0,6 0,8
Qutros 8,0 6,0 2,4 2,9

Fonte: autor com base em (AGTECH GARAGE, 2016; 2018; DIAS; JARDIM; SAKUDA, 2019;
FIGUEIREDO; JARDIM; SAKUDA (2021).

Pode-se observar que a distribuicdo das Agtechs se concentra principalmente no estado
de Sdo Paulo sendo no 1°Censo, Sdo Paulo estd com 50%, Minas gerais 18%, Parand, Rio
Grande do sul e Santa Catarina encontra-se com 9%, 7% e 8% respectivamente. Ja no 2° censo
esses numeros sofrem pequenas alteracfes sendo elas Sdo Paulo com 46%, Minas Gerais com
16% Parana com um pequeno aumento indo para 12% ocupando uma distribuicdo maior que
no 1° censo. Quando comparado ao Radar de Agtechs esses numeros também sofrem alteracfes
deixando Sao Paulo com 52% da distribuicdo total e Minas Gerais e Parand com 9%, sendo
esses os valores de distribuicdes a se considerar uma vez que diz respeito ao mais recente
mapeamento das startups no Brasil, e fica evidenciado que a cada anos, a cada levantamento
novas Agtechs vao surgindo, disseminando-se por grande parte do territdrio brasileiro.

Na Tabela 4, sdo mostrados os nimeros dos principais mercados de atuacdo, em se

tratando de produtos agricolas, das Agtechs brasileiras.
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Tabela 4: Principais Mercados Atingidos

Mercados 1° Censo Agtech 2016 2° Censo Agtech 2018
(%) (%0)
Soja 49,0 46,0
Milho 46,0 41,0
Cana-de-agUcar 41,0 35,0
Pecuéria de Corte 28,0 30,0
Café 32,0 25,0
Pecuéria Leiteira 17,3 20,0
Citricultura 14,7 18,0
Culturas Florestais 18,7 15,0
Piscicultura 2,7 11,0
Suinocultura 6,7 10,0
Avicultura 9,3 10,0
Horticultura - 7,0
Qutros 33,3 32,0

Fonte: autor com base em (AGTECH GARAGE; 2016; 2018).

Conforme disposto na tabela 4, as Agtechs brasileiras atuam principalmente nos
mercados de soja, milho, cana de aclcar, pecuaria e café. O mercado de soja apresenta
diminuicdo no percentual em relacdo ao primeiro censo, passando de 49 para 46%. O mesmo
observa-se com o milho onde, no primeiro censo apresenta-se em 46% das Agtechs, ja no
segundo censo apresenta-se com (41%), entretanto essa diminuicdo ndo quer dizer
necessariamente que héa falta de interesse nos mercados de soja e milho, mas sim, que outros
mercados estdo sendo observados e implementados, como o café, suinocultura, avicultura e

horticultura, por exemplo.

4.3 CATEGORIZACAO E SEGMENTACAO DAS AGTECHS BRASILEIRAS

De acordo com Romani et al. (2020), as Agtechs instaladas nos municipios brasileiros,
sdo classificadas em trés grupos, de acordo com as atividades que desenvolvem: 1) Antes da
fazenda; 2) Dentro da fazenda; 3) Depois da fazenda. As Agtechs antes da fazenda pode ser
entendida como pré-agricola é caracterizada pela produgdo de fertilizantes, vacinas e
ragGes/produtos de saude animal e vegetal; ofertas de crédito, trocas, créditos de carbono e
analises de confianca; analises laboratoriais; producgéo e comercializagdo de sementes, mudas e
gendmica vegetal; aplicacdo da genémica e reproducdo animal; mercado de insumos agricolas
(FIGUEIREDO; JARDIM; SAKUDA, 2021).

Enquanto as Agtechs dentro da fazenda lidam com sistemas de gestéo de ativos rurais,
plataformas de integracdo de sistemas, solucdes e dados; producédo e comercializa¢do de drones,

maquinas e equipamentos; desenvolvimento de sensoriamento remoto, diagnostico e
11
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monitoramento por meio de imagens, contetdo educacional e midias sociais; desenvolvimento
e comercializagdo da Internet das Coisas para agronegocios, telemetria e automacdo,
meteorologia, irrigacdo e gestdo hidrica; controle bioldégico e manejo integrado de pragas;
gestdo de residuos agricolas; economia compartilhada; conectividade e comunicacao; e
apicultura e polinizagdo (FIGUEIREDO; JARDIM; SAKUDA, 2021).

Por fim, as Agtechs, classificadas como depois da fazenda também podem ser
conhecidas como depois da porteira ou pos-fazenda, assumem a responsabilidade pela
producéo de alimentos inovadores e novas tendéncias alimentares; mercado e locais de troca de
produtos agricolas; biodiversidade e sustentabilidade; logistica, infraestrutura e armazenagem;
mercearias e restaurantes online; industria e processamento de alimentos ; sistemas autbnomos
para gerenciamento de mercearias e servicos; sistemas de embalagem e reciclagem; bioenergia
e energia renovavel; cidades de plantas; rastreabilidade alimentar e “cozinhar nas nuvens”
(FIGUEIREDO; JARDIM; SAKUDA, 2021).

A Tabela 5 traz o comparativo do panorama de segmentacdo das Agtechs categorizadas

como Antes, Dentro e Depois da fazenda:
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Tabela 5: Distribui¢éo de Agtechs por Categoria e Segmento

Radar Agtech Radar Agtech

Categorias Segmento 2019 (%) 2020/2021 (%)
Fertilizantes, Inoculantes e Nutrientes 20,9 23,0
Genomica e Biotecnologia 20,4 9,0
Controle Biol6gico 16,3 -
Antes da Servicos Financeiros 12,2 21,5
Fazenda Andlise Laboratorial 10,2 16,5
Nutri¢do e Satude Animal 10,2 9,5
Economia Compartilhada 51 8,5
Sementes e Mudas 4,7 12,0
Quantidade 196 200
Sistema de Gestdo Agropecuaria 30,7 23,4
VANT* e Maquinas e Equipamentos 19,4 12,0
Agropecudria de Precisédo 8,5 16,9
Dentro da Meteorologia e Irrigacdo, e Gestdo de residuo 10.6 82
Fazenda e Agua ' '
Sensoriamento Remoto 7,3 10,7
Telemetria e Automacao 5,3 5,6
Outras 18,2 23,1
Quantidade 397 657
AI!mentos Inovadores e Novas Tendéncias 46,2 40
Alimentares
\P/I:rt]zfac;rma de Negociacdo e Marketplace de 17.9 13.9
Armazenamento, Infraestrutura e Logistica 55 7,8
Depois da  Mercearia Online 55 6,3
Fazenda Consultoria/Aceleracdo/Associacdo 4,9
Loja Autbnoma e Gestdo de Varejo 4,5 5,3
Restaurante Online e Kit de Refeicéo 45
Bioenergia e Biodiversidade 2,6 4,9
Fabrica de Plantas e Novas Formas de Plantio 2,4 3,1
Outras 6,0 18,7
Quantidade 532 717

Fonte: autor com base em (DIAS; JARDIM; SAKUDA, 2019; FIGUEIREDO; JARDIM; SAKUDA,
2021).

Na Tabela 5, além do aumento no numero de Agtechs, pode-se observar que esse
crescimento aconteceu nas categorias Dentro da Fazenda e Depois da Fazendo, com
crescimento de 40 e 25% respectivamente, em relacdo ao relatorio anterior. Dentre essas, 0S
segmentos com maior destaque em volume de Agtechs, sdos os de Sistema de Gestdo
Agropecuarias e Alimentos Inovadores, Dentro e Fora da fazenda, respectivamente. Nota-se

também o surgimento de outros segmentos dente as categorias destacas.
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As Interfaces de Programacéo de Aplicativos (APIs) é uma forma de as empresas
compartilharem dados, informacdes e algoritmos referentes a um determinado servico, criando
assim a possibilidade para que outras empresas de diferentes nichos de mercado possam
desenvolver novos produtos e tecnologias. O crescente uso de APIs no Brasil esta relacionado
ao crescimento de iniciativas tecnoldgicas em Internet das Coisas (10T), pois trata-se de uma
forma agil de realizar as atividades. Iniciativas por parte do Governo, como por exemplo o
Plano Nacional de Internet das Coisas nas areas da saude, industria, agricultura e infraestrutura
urbana, tém sido um fator importante para promover o aumento na utilizacdo de APIs
relacionadas a 10T (AZEN, 2018).

O desenvolvimento de tecnologias associadas a Tecnologia da Informagéo (TI) e
Internet das Coisas (10T), voltadas para o agronegocio, sdo, em grande parte, realizados por
meio de startups, empresas em inicio de suas atividades que possuem interesse em explorar
atividades com alto grau de inovagdo em um determinado mercado. Segundo o 1° Censo Agtech
Startups Brasil, as areas de atuacdo de Startups voltadas para o agroneg6cio concentram-se em:
tecnologias de suporte a decisdo, softwares para gestao, agricultura de precisdo, equipamentos
inteligentes e hardware (AGTECH GARAGE, 2016).

Levantamentos feitos no 2° Censo Agtech Startups Brasil realizado pela AGTECH
GARAGE (2018) mostram que as areas de maior atuacdo de startups voltadas para o
agronegacio sdo em suporte a decisfes, 10T e Hardware, software de gestdo agricola, agricultura
de preciséo e consultoria. A disseminacédo de Tecnologias da Informacao e Comunicacao (TICs)

tem ocorrido cada vez mais com maior velocidade, como pode ser observado na Tabela 6.

Tabela 6: Areas de Atuagéo

Areas 1° Censo Agtech 2016 2° Censo Agtech 2018
(%) (%)
Suporte a Decisdo 56,0 75,0
loT e Hardware 25,0 69,0
Softwares de Gestdo 50,0 65,0
Agricultura de Precisdo 24,0 42,0
Consultoria 19,0 37,0
Comercializagdo Agropecuéria 13,0 28,0
Seguranca/Rastreabilidade 12,0 26,0
Educacdo/Treinamento - 21,0
E-commerce - 20,0
Outros 21,0 -

Fonte: autor com base em (AGTECH GARAGE, 2016; 2018).

Na tabela 6 s@o apresentadas as areas de atuagdo das Agtechs tendo dados do primeiro

censo e segundo censo nota-se que do primeiro para o segundo censo ha aumento porcentual
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das areas de atuacdo sendo que no primeiro censo o suporte a decisdo por exemplo tinha (56%)
ja 1oT e hardware (25%), os softwares de gestdo (50%) e a agricultura de precisdo tinham
(25%), no segundo censo esses nimeros aumentam mostrando como tais areas obtiveram um
aumento em uso e esses segmentos passaram a serem mais utilizados assim o suporte a decisdo
estando primeiro no segundo censo passa a ter um porcentual de (75%) , 10T e hardware o
segundo censo apresenta que hd (69%) de uso em atuacdo, software de gestdo (65%) e
agricultura de precisao (42%), os segmentos com maiores relevancias em porcentual entretanto
h& outras areas que também obtiveram aumento em seu porcentual como por exemplo
consultoria indo de (19%) no primeiro censo para (37%) no segundo censo.

A oferta de servicos digitais online para produtores rurais se fortaleceu no inicio da
década de 2010 e se expandiu desde entdo. Com a proliferacdo de smartphones, a maioria desses
servicos migrou para esta plataforma (DUNCOMBE, 2016). A maioria das Agtechs nascidas
nos Ultimos anos tem investido nesse tipo de tecnologia. Por ser ainda relativamente novo, a
melhor forma de entregar esses tipos de produtos ainda néo foi determinada, mas a tecnologia
ja € uma realidade e a maioria das tecnologias mencionadas nesta secdo sd0 ou serdo
adicionadas ao portfolio de servicos digitais. ja existentes ou em desenvolvimento. Questdes
que ainda precisam ser superadas dizem respeito a aspectos que podem ndo ser tecnoldgicos,
como propriedade dos dados produzidos por esses tipos de ferramentas, falta de alinhamento
entre as necessidades dos fabricantes e os dados produzidos pelas ferramentas e seguranca da
informacdo (ROTZ et al., 2019).

A Tabela 7, categoriza as Agtechs dentre as tecnologias de agricultura que atuam ou

fornecem.
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Tabela 7: Quais as tecnologias de agricultura digital que atua ou fornece? (Prestadores de Servico)
Respostas (%)

Aplicativos de celular ou programas de computador para obtencdo ou divulgacdo de 62,0
informacGes relacionadas a propriedade ou a producéo (Ex. WhatsApp e Facebook)
Internet para atividade gerais ligadas a producédo 61,0
GPS na propriedade (sistema de posicionamento global por satélite) 41,0
Dados ou imagens da propriedade fornecidos por sensores remotos, satélite, avido, 37,0
VANT e/ou drones
Dados ou imagens sobre plantas, animais, solo, agua, clima, doengas ou pragas 31,0
fornecidas por sensores no campo

Aplicativos de celular ou programas de computador para gestao da propriedade ou da 28,0
producdo agricola (ex. Doutor Milho e Roda da Producéo)
Mapas digitais de produtividade (NDVI) ou informagbes localizadas 23,0
geograficamente para uso no gerenciamento da producédo
Maquinas ou equipamentos com eletrdnica embarcada, como piloto automaético, 19,0
telemetria, aplicacdes a taxa variada

Sistemas automatizados ou robotizados para uso na producgéo 8,0
Nenhuma 6,0
Outros 8,0

Fonte: EMBRAPA (2020).

Na tabela 7, foram mostradas as tecnologias de agricultura digital, sendo os
prestadores de servigo utilizam e fornecem de acordo com a tabela apresentada o mais utilizado
seria aplicativos de celulares ou programas de computador que ajudem na divulgacdo como
Facebook ou WhatsApp tendo um porcentual de (62%) sendo o mais utilizado, seguindo a
tabela traz outro meio que seria informacfes para atividade gerais ligadas a producédo estando
com (61%) de uso, ja GPS na propriedade (sistema de posicionamento global por satélite) tem
(41%) de uso sendo esses 0s mais utilizados entretanto ha também aqueles que ndo utilizam tais

recursos assim esta classificado na tabela como nenhum estando com (6%).

4.4 DIFICULDADES ENVOLVIDAS NA RELACAO ENTRE AGTECHS E PRODUTORES

A presenca da tecnologia na agricultura vem, primeiramente, para instrumentar o
produtor rural a tomar as melhores decisfes. Entre as principais adversidades estdo a falta de
investimento e a auséncia de programas que incentivem a modernizacdo da area (PHAM;
STACK, 2018).

A agricultura inteligente envolve a incorporagéo de tecnologias de informagéo e comunicagéo
em maquinas, equipamentos e sensores utilizados em sistemas de producdo agricola. Novas
tecnologias, como a Internet das Coisas, Big Data e a Computagdo em Nuvem, devem avancar
nesse desenvolvimento, introduzindo mais rob6s e inteligéncia artificial na agricultura

(PIVOTO etal., 2018). O processamento e transmissdo de dados em tempo real € um dos fatores
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fundamentais da concepcéo desse novo tipo de propriedade rural (ASSENG; ASCHE, 2019).
As tecnologias supracitadas necessitam de conectividade para que os beneficios dessas solugdes
sejam totalmente incorporados pelos produtores (PIVOTO et al., 2018).

H&, no entanto, limitacdes de infraestrutura digital no campo, sobretudo falta de
cobertura de rede de telefonia movel em zonas rurais, além das dificuldades de acesso a sinal
de internet de qualidade (JAKKU et al., 2018; PIVOTO et al., 2018). No Brasil esse fato é ainda
mais grave, posto que, segundo o Censo Agro 2017, somente 28% dos produtores declararam
ter acesso a internet (1.430.156 produtores), 659 mil produtores por meio de banda larga e 909
mil produtores via internet movel (BRASIL, 2017). Ainda segundo 0 mesmo censo, mais de
70% das propriedades rurais ndo possuem conexao (3,64 milhdes de propriedades).

Além dos desafios com limitagGes estruturais basica, existem também outros tipos de

desafios que sdo elencados na Tabela 8.

Tabela 8: Maiores Desafios das Agtechs

Desafios 1° Censo Agtech 2016 2° Censo Agtech 2018
(%0) (%0)
Capital Inicial 66,0 45,0
Primeiros Clientes 49,0 44,0
Dedicagéo Full Time 48,0 33,0
Encontrar Cofundador 18,0 13,0
Troca de Experiéncias 6,0 13,0
Falta de Conhecimento 31,0 9,0
Qutros - 6,0

Fonte: autor com base em (AGTECH GARAGE, 2016; 2018).

Analisando a tabela 8 pode-se concluir que, mesmos apresentando queda nos nimeros
trazidos, os maiores desafios das Agtechs continuam sendo capital inicial, primeiros clientes e
dedicacdo em tempo integral. J& a falta de conhecimento teve queda significativa, passando de
31 para 9% apenas, 0 que mostra que estad havendo mais difusao do tema.

Na Tabela 9, sdo apresentadas a visdo do produtor rural, quanto as dificuldades

percebidas para o0 acesso e uso das tecnologias em agricultura digital:
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Tabela 9: Quais as dificuldades para acesso e uso das tecnologias digitais? (Produtores)

Respostas (%)
Valor do investimento para aquisicdo de maquinas, equipamentos e/ou aplicativos 67,1
Problemas ou falha de conexao a internet 47,8
Valor para contratacdo de prestadores de servicos especializados 44,0
Falta de conhecimento sobre as tecnologias mais apropriadas 40,9
Custos operacionais, manutencao e atualizacao 35,7
Acesso a crédito para aquisicdo de maquinas e equipamentos 34,7
Falta de capacitacdo propria 34,7
Poucas ferramentas e tecnologias para aplicacdo na producédo 29,8
Obtencdo de médo-de-obra qualificada e especializada 25,6
Tamanho da propriedade e condicdes fisicas de solo e relevo 25,2
Custos maiores que os beneficios econdmicos observados 23,0
Falta de informacdo dos fornecedores comparando custos 18,5
Falta de comprovacdo dos beneficios econdmicos 16,9
Incompatibilidade de equipamentos/tecnologias 11,5
Outros 2,0

Fonte: EMBRAPA (2020).

Pode-se notar que, em primeiro lugar, com 67,1% esta o valor do investimento para
aquisicdo de maquinas e equipamento ou aplicativos, 47,8 % problemas ou falha de conexdo a
internet, 44 % valor para contratacdo de prestadores de servicos especializados e 40,9 sendo a
falta de conhecimento sobre as tecnologias apropriada, sendo essas as porcentagens mais altas.

Na area agricola, uma das vertentes crescentes nos modelos de producéo é a Agricultura
de Precisdo, com um gerenciamento detalhado e sisttmico da producdo que permitam o
aumento da produtividade. As startups por sua vez, permitem por meio de suas ferramentas
otimizar os recursos disponiveis, e facilitar a gestdo da variabilidade espacial. Como a adocao
da agricultura de precisdo nos negécios rurais inicialmente despende informacédo, conhecimento
e recursos financeiros, a presenca de startups pode minimizar os gastos a principio e facilitar a
sua implementacdo contudo ha dificuldades que tais atualizagdes encontram como por exemplo
de deslocamento de produtos da fazenda até o seu cliente final (BORTOLI, 2009).

Outros fatores observados ao longo do mapeamento das startups, diferente do que é
tendéncia no mercado atualmente, porém ndo menos importante, sdo as que oferecem
exclusivamente cursos online para formacdo dos atores no agronegocio. Uma vez que o
produtor ou a mao de obra ndo possuem conhecimento, acabam comprometendo o
funcionamento da cadeia produtiva, pois a sua desqualificacdo aumenta a chances de erros na
execucdo do servico. Logo a realizacdo de cursos a distancia além de serem mais acessiveis
colaboram para capacitagdo profissional. O outro modelo sdo as startups voltadas para

agricultura familiar que os auxilia no comércio justo, visto que ha dificuldades encontradas por
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esses agricultores na comercializagéo dos seus produtos que tém que competir com as grandes
corporagdes (CRISTOFOLINI, 2016).

Na Tabela 10, sdo levantados, de acordo com a percepcdo dos prestadores de servico,
quais as principais dificuldades para a comercializa¢do ou prestacado dos servi¢cos em agricultura

digital.

Tabela 10: Quais as dificuldades para a comercializa¢ao ou prestacdo dos servi¢os em agricultura
digital? (Prestadores de Servico)

Respostas (%)
Conectividade para internet nas areas rurais 61,4
Valor do investimento para aquisicdo de maquinas, equipamentos e/ou aplicativos pelos 58,2
agricultores
Obtencdo de médo-de-obra externa qualificada e especializada 49,0
Acesso dos usuarios a capacitacdo em tecnologias de agricultura digital 47,7
Valor de investimento para contratacdo de prestadores de servicos pelos agricultores 43,0
Dificuldade para comprovar os beneficios para o agricultor 39,0
Custos operacionais, manutencdo e atualizacdo de maquinas, equipamentos e/ou 36,0
aplicativos
Acesso a crédito para aquisicdo de maquinas e equipamentos pelos prestadores de 29,0
servigos e agricultores
Custos das tecnologias de agricultura digital sdo maiores que os beneficios econdémicos 24,0
observado
Incompatibilidade de equipamentos/tecnologias no processamento de dados, 21,0
informacdes e imagens
Dimens&o e condicoes fisicas do solo e relevo ndo permitem 21,0
Disponibilidade de tecnologias para aplicagdo na producéo 21,0
Outros 4,0

Fonte: EMBRAPA (2020).

Na tabela 10, encontra-se em primeiro com 61% a conectividade para internet nas areas
rurais, isso porque as areas rurais possuem dificuldades como esforcos para a estruturacdo de
uma rede, pois exige a conexdo de radio, instalacdo, manutencdo das torres e instalacdo de
energia solar. Em segundo com 58% a maior dificuldade para implementacdo da agricultura
digital encontra-se o valor do investimento para aquisicdo de maquinas, equipamentos e/ou
aplicativos pelos agricultores o que acaba por limitar muitos agricultores que ainda nao
possuem recurso para investir dessa forma, 49% entra a dificuldade em obtencdo de mao-de-
obra externa qualificada e especializada que auxilie no processo de producdo, 47% acesso dos
usuarios a capacitacdo em tecnologias de agricultura digital, ou seja, compreende como
funciona as tecnologias e p6r em pratica, 43% valor de investimento para contratacdo de
prestadores de servicos pelos agricultores, 39% dificuldade para comprovar os beneficios para

0 agricultor, 36 % custos operacionais, manutencao e atualizacdo de maquinas, equipamentos.
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Abaixo dos 30%, estdo: 29% acesso a crédito para aquisicdo de maquinas e
equipamentos pelos prestadores de servicos e agricultores, 24% custos das tecnologias de
agricultura digital sd@o maiores que o0s beneficios econémicos observado, 21%
incompatibilidade de equipamentos/tecnologias no processamento de dados, informacdes e
imagens, 21% dimensdo e condi¢bes fisicas do solo e relevo ndo permitem, 21%
disponibilidade de tecnologias para aplicagéo na producgéo, 4% outros. Nota-se que esses fatores
podem ser modificaveis e podem ser alterados conforme o tempo, rentabilidade e ganhos que

0s agricultores podem ter.

5 CONCLUSAO

A utilizacdo e insercdo de startups no Brasil encontra-se em um momento de
consolidagdo e diversificagdo. H4 um grande potencial de crescimento das iniciativas voltadas
a incentivar o surgimento de startups de base tecnoldgica voltadas para o setor do agronegécio,
gue € uma area promissora no Brasil.

Observa-se, desta forma, que startups surgem constantemente na area do agronegaocio,
mas devido ao alto risco do negdcio e incertezas que rodeiam o seu mercado, nem todas
conseguem ser bem-sucedidas e se consolidarem no mercado. A partir desta pesquisa, portanto,
se empenhou em mapear as Agtechs, no intuito de analisar o seu papel e destacar sua
importancia na oferta de novas tecnologias que permitam analise para implementacdo de novas
ideias que possam sanar 0s problemas encontrados.

As empresas nascentes podem ainda oferecer solugdes que permitam a otimizacgao dos
recursos disponiveis e reducdo das perdas a partir de um monitoramento e controle diario, além
de maior transparéncia da cadeia produtiva através da rastreabilidade. O Brasil pode atingir
novos patamares no mercado internacional, exportando produtos agroindustriais, pois as
startups de maneira indireta ou direta conseguem impactar 0s processos produtivos tornando-
os eficientes, e contribuem para a sofisticacdo dos produtos de modo a agregar valor.

O estudo encontrou o seguinte panorama: quanto a localizagdo, mesmo apresentando
maior difusdo nos estados brasileiros, 62,1% das Agtechs estdo concentradas na regido sudeste
do pais, com destaque para o estado de Sao Paulo, que sedia 48,1% destas; quanto aos principais
mercados atingidos o destaque fica com soja, milho, cana-de-acUcar e pecuaria de corte; quanto
as categorias, sdo trés: Antes da Fazenda, Dentro da Fazenda e Depois da fazenda, com varios

segmentos, onde a maior numero estd concentrado na categoria depois da fazenda, com
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destaque para o0 segmento de alimentos inovadores e novas tendencias alimentares; quanto a
area de atuacdo, o destaque fica com Suporte & Decisdo, 10T e Hardware e Software de Gest&o.

E notdrio que os movimentos de empreendedorismo no Brasil tenham, mesmo que n&o
explicitamente, contribuido para o crescimento das startups, porém ha um forte indicio de que
esse cenario mude ja que as Agtechs tém sido tendéncia no ambito global, e, portanto, o governo
brasileiro possa ser estimulado a investir no desenvolvimento de politicas publicas que as
atendam, e as agéncias de fomento desenvolvam mais editais a esse publico de empreendedores
do agronegdcio, dada a importancia dessas empresas na constru¢do de um ecossistema de

inovacao.
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