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Os recursos naturais sustentam a vida humana e toda sorte de vida na
Terra. A sustentabilidade ndo € apenas um novo modelo conceitual de
gestdo a ser seguido: MAS O PROPRIO CONCEITO DE VIDA.
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RESUMO

O objetivo desta tese é aprofundar o entendimento da consciéncia ambiental dos
consumidores de carne bovina, quanto a percepgdo destes em relagdo ao impacto
ambiental que a pecudria de corte tem no planeta. Dado que as mudancas climaticas pdem
em risco a seguranca alimentar do planeta e que a demanda do setor agropecuario estd em
crescente ascensdo para atender uma populacdo de quase 10 bilhdes de habitantes até
2050 segundo previsdes, um comportamento mais sustentavel é esperado da sociedade.
Para tanto se faz necessario estudar e entender o que influencia a compra de produtos
ambientalmente corretos. Trata-se de uma pesquisa quantitativa de analise exploratéria
sobre as influéncias acerca da intencdo de compra por parte dos consumidores de carne
bovina do Reino Unido sobre um produto com menor emisséo de carbono e a respectiva
disposicdo em pagar por este novo atributo. O impacto que esta cadeia possui no meio
ambiente é expressivo, cada quilo de carne bovina produzida gera o equivalente a 300g
de metano (CHay), até 15 kg de gas carbonico (COz) e consome-se 15.000 litros de dgua
para sua producdo do pasto ao prato, nimeros estes com variacdes significativas a
depender do método de producdo. Estudos apresentam processos inovadores capazes de
diminuir tais externalidades negativas que afetam a seguranca alimentar, ja que aqueles
gases de efeito estufa sdo responsaveis pelas mudancas climaticas. A agricultura sendo
altamente dependente da regularidade pluvial, alagamentos por chuvas torrenciais e
longos periodos de seca pGem em risco a nutricdo de toda a populacdo mundial. Dado o
impacto ambiental da bovinocultura, a oferta de um produto mais sustentavel ja vem
sendo discutida, sendo a carne carbono neutro uma das saidas encontradas. Porém, a
demanda por tal produto passou a ser estudada s6 mais recentemente, havendo alguns
gaps na literatura quanto a percepcdo de seus consumidores quanto ao supracitado
impacto ambiental, motivo pelo qual busca-se através deste estudo preenché-los. Para
tanto foi expandido o modelo de anélise da teoria do comportamento planejado (TCP) de
Ajzen, agregando fatores que influenciam as atitudes dos compradores de carne, a saber:
o0 conhecimento declarado acerca daquelas externalidades negativas, bem como a
autoidentidade desses individuos, averiguando como estes se enxergam enquanto agentes
corresponsaveis daqueles impactos. Foi elaborado um questionario para averiguar a
intencdo de compra futura da populacdo britanica sobre uma carne com menor taxa de
emissdo de carbono e sete hipdteses foram testadas, a partir da expansao do modelo da
TCP. Foi avaliado também o qudo dispostos estdo esses consumidores em pagar por essa
carne quando ofertado junto a outros atributos, quais sejam: trés niveis de pegada de
carbono, trés niveis de gordura da carne moida, origem (britanica, brasileira ou da Unido
Européia) e selo de desperdicio reduzido. Para a disposicédo a pagar, foi utilizada a técnica
de experimento discreto de escolha e para inten¢do de compra a modelagem em equacdes
estruturais. A amostra foi escolhida por se tratar de um pais desenvolvido e por estar em
um novo momento econémico de dissuasdo do bloco econémico o qual fazia parte. Os
resultados revelaram um significante ajuste estatistico do novo modelo proposto. Das
variaveis que predizem o comportamento futuro do consumidor, normas sociais e atitudes
se destacam no peso de influéncia na intencdo de compra. Quanto a disposicédo a pagar,
foram discriminados quatro grupos caracteristicamente diferentes, cada um disposto a
pagar um preco premium pelos atributos diferentes. Na média, os resultados apontam que
0s consumidores de carne bovina do Reino Unido pagariam a mais por uma carne magra
e britanica, mas ndo por uma carne bovina brasileira mesmo com reduzida emissao de
carbono. Ainda que a carne com menor emissdo fosse produzida no Reino Unido, 0s
consumidores pagam mais pela gordura reduzida e ndo pela taxa de emisséo de carbono.
Contudo, a heterogeneidade da amostra explicita a particularidade de cada classe latente,



sendo esta média muito genérica sem especificar os comportamentos individuais, vez que
existem consumidores dispostos a pagar mais por uma carne mais sustentavel, mesmo
sendo minoria. Conclui-se, portanto, que a grande maioria da amostra ndo esta disposta a
comprar uma carne mais sustentavel, mas que ha elementos que influenciam a intencéo
de compra capazes de reverter essa situacdo, qual seja: educacdo, capaz de construir
autoidentidades mais coletivistas e que se preocupem com o meio ambiente, assim como
pode também aumentar o conhecimento declarado dos consumidores quanto a
consciéncia de que seus habitos podem ter efeitos e consequéncias negativas para a
sociedade.

Palavras-chave: comportamento do consumidor; sustentabilidade; carne bovina; baixo
carbono; modelagem em equacdes estruturais; disposi¢éo a pagar.



ABSTRACT

The objective of this thesis is to advance our understanding of beef consumers
consciousness regarding the environmental impact that the beef cattle chain has on the
planet. The research method is quantitative, an exploratory analysis on the influences of
purchase intention by British consumers of a low carbon beef and their willingness to pay
for this new attribute. The environmental impact of beef cattle is significant, each kilo of
beef produced generates the equivalent of 300g of methane (CH4), up to 15 kg of carbon
dioxide (CO2) and 15,000 liters of water are consumed for its production, pasture to the
plate, but these numbers may vary significantly depending on the production system.
Many studies present innovations that reduce such negative externalities, diminishing
therefore, food security, since those greenhouse gases are responsible for climate change.
Agriculture, being highly dependent on regular rainfall, flooding by torrential rains and
long periods of drought put at risk the nutrition of the entire world population, estimated
at 9.7 billion inhabitants by the year 2050. Considering the environmental impact of cattle
farming, the offer of a more sustainable product is already being discussed, with low
carbon beef being one of the solutions found. However, the demand for such product has
only been studied recently, with some gaps in the literature regarding the perception of
its consumers’ environmental consciousness, thus, justifying the present work. For this
purpose, Ajzen's model of analysis of the theory of planned behavior (TCP) was
expanded, adding factors that influence the attitudes of meat buyers, namely: declared
knowledge about those negative externalities, as well as the self-identity of these
individuals, investigating how these they see themselves as co-responsible agents for
those impacts. A questionnaire was designed to ascertain the future purchase intention of
the British population about meat with a lower carbon emission rate and seven hypotheses
were tested. It was also evaluated consumers’ willingness to pay for this beef, when
offered along with other attributes, namely: three levels of carbon footprint, three levels
of fatness, origin (British, Brazilian or European Union) and Reduced waste seal. For
willingness to pay, we used the discrete choice experiment and for purchase intention the
structural equation modelling. The sample was chosen because the United Kingdom is a
developed country and it is in a new economic moment due to Brexit. The results revealed
a significant statistical fitness of the proposed model. From the variables that predict
future purchase intention, social norms and attitudes stand out, influencing this intention
the most. As for willingness to pay, four characteristically different latent classes were
discriminated, each one willing to pay a premium price for different attributes. On
average, the results show that beef consumers in the United Kingdom would pay more
for lean and British beef, but not for a Brazilian beef even with reduced carbon emissions.
However, the heterogeneity of the sample explains the particularity of each latent class,
this average being very generic without specifying individual behaviors, since there are
consumers willing to pay more for more sustainable beef, even though they are minority.
Therefore, it is concluded that the vast majority of the sample is not willing to buy a more
sustainable beef, but there are enough elements that influence the purchase intention
capable of reversing this situation, namely: education. With more information and
education, we are able to build more collectivist self-identities, which are concerned with
environment issues, we can also increase the declared knowledge of consumers regarding
the awareness of that their habits can have negative effects and consequences for society.

Keyword: consumer behaviour; sustainability; beef; low carbon; structural equation
modelling; willingness to pay.
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1. INTRODUCAO

O setor agropecuario esta sendo desafiado a atender sua demanda, a qual aumentara, até
0 ano de 2050, em torno de 70%, de acordo com a previséo do aumento populacional (UNITED
NATION, 2019; GERBER et al., 2013). Assim, em tal data, essa percentagem devera equivaler
a 9,7 bilhdes de habitantes (UNESA, 2015). Dentre as cadeias de suprimentos que produzem
proteinas de origem animal esta a bovinocultura que sozinha emite o equivalente em média a 5
gigatoneladas de COz-eq anuais, 0 que representa aproximadamente 65% do total de carbono
produzido por aquelas cadeias inteiras (GERBER et al., 2013; CONSTANTINI et al., 2021;
WILLERS et al., 2016). Considerando tal impacto e as medidas de mitigacdo dos gases de
efeito estufa (GEE) no meio ambiente, a cadeia da carne bovina de corte vem sendo objeto de
diversos estudos para que aquela demanda possa ser atendida com a menor externalidade
negativa possivel (FAO, 2019; SACHS et al., 2019).

O que os estudos demonstram é que o aquecimento global e as mudancas climaticas,
causados por tais externalidades, ocasionam o que se chamam de eventos climéaticos extremos,
compreendidos por longos periodos de seca e chuvas torrenciais, cujos desequilibrios colocam
em risco a seguranca alimentar do planeta, ja que esta é altamente dependente dos ciclos
hidricos que abastecem as mais diversas agriculturas (KAKOTY, 2018; DOMINGUEZ et al.,
2016; CHEN; CHEN; XU, 2016; MENDELSOHN, 2014).

Assim, considerando o impacto ambiental da cadeia da carne, algumas pesquisas
sugerem a diminuicdo do seu consumo por parte dos paises desenvolvidos e até sua substituicdo
por proteinas alternativas na tentativa de reduzir a emissdo de carbono na atmosfera terrestre
(IPCC, 2014; STOLL-KLEEMANN et al., 2017; SANCHEZ-SABATE et al., 2019). Contudo,
outros estudos apresentam solugdes tecnoldgicas que podem ser ainda mais eficientes no
quesito protecdo ambiental (BROOM, 2021; REIS etal., 2021; FREITAS et al., 2020; KINLEY
et al., 2020; ROQUE et al., 2019).

Fato é que a produgdo de carne ja possui inovacgdes para o alcance do desenvolvimento
sustentavel, porém o consumidor final parece ndo ter consciéncia da consequéncia de seus
habitos como apontam os resultados dos trabalhos que buscam conhecer seu comportamento
(BURNIER etal., 2019; McDIARMID; DOUGLAS; CAMPBELL, 2016; COKER; VAN DER
LINDEN 2020; SIEGRIST; HARTMANN, 2017). Pesquisas destacam que os individuos ndo
estdo dispostos a reduzir seu consumo de produtos carneos, tampouco substitui-los para
preservar 0 meio ambiente. Isto evidencia o fato de que a preocupacdo ambiental ndo esta

presente nas atitudes destes consumidores. Por outro lado, quando observadas as respostas em
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relagdo a saude, carnes vermelhas e gordas eram preteridas, sendo nestes casos sim reduzidas e
até mesmo substituidas por opg¢bes mais saudaveis (STEWART et al., 2021; HUANG et al.,
2012).

Alguns estudos apontam entendimentos de que quanto maior o nimero de informacao
acerca do impacto ambiental de determinado comportamento, maior a disposicdo dos
consumidores que se preocupam com a natureza em reduzi-los (STOCKIGT; SCHIEBENER;
BRAND, 2018; KUMAR, 2021).

Assim sendo, o presente trabalho investigou as influéncias sob a intencdo de compra por
parte dos consumidores de carne bovina do Reino Unido sobre um produto com menor emisséo
de carbono e a respectiva disposicdo em pagar por este novo atributo, a fim de evitar a
sobrecarga no meio ambiente. Para tanto, o primeiro capitulo delineia o problema de pesquisa,
a justificativa e os objetivos; no capitulo seguinte, serdo apresentadas a revisdo da literatura e
as discussbes teodricas acerca do comportamento do consumidor de alimentos e da
sustentabilidade inserida da economia, especificamente na pecuéria bovina de corte. Entre a
fundamentacdo tedrica e a metodologia, encontram-se 0 modelo proposto nesta tese e as
hipdteses suscitadas. Na sequéncia, no quinto capitulo, sdo apresentados os resultados e as

discussdes dos dados obtidos e, por fim, a conclusdo de todo esse processo de analise.

1.1 PROBLEMA DE PESQUISA

A informacdo das externalidades negativas oriundas da producdo de produtos carneos
é veiculada por diferentes canais de comunicagdo, atingindo um ndmero significativo de
individuos. No que concerne 0s impactos que 0os GEESs causam na natureza sdo apurados em
nameros que somente um quilo de carne bovina emite o equivalente a 300g de metano (CHa) e
até 15kg de gés carbénico (CO2) consumindo em média 15.000 litros de agua (no manejo
tradicional de criacdo extensiva) para sua producdo do pasto ao prato (CONSTANTINI et al,
2021; WILLERS et al, 2017; GERBER et al. 2013; VRIES; BOER, 2010). Importante frisar
gue tais numeros podem variar consideravelmente dependendo do sistema aplicado na
producdo. Ao considerar que sdo abatidas 42,5 milhdes de cabegas por ano e que cada uma
possui um peso médio de 234 quilos de rendimento da carcaca de cada animal (ABIEC, 2018),
sdo produzidos 9,83 bilhdes de quilos de carne anualmente o que implica dizer que sdo em torno
de 3,24 bilhdes de quilos de metano na atmosfera e quase 147 bilhdes de quilos de carbono.

Alguns estudos vém sendo realizados com o objetivo de aferir com maior precisdo os

impactos da bovinocultura de corte no meio ambiente, bem como o de buscar solucdes para tal



23

probleméatica (BROOM, 2021; MOZZER, 2012; SILVA et al.,, 2017; GIL; GARRETT;
BERGER, 2016). A titulo de exemplo, pode-se citar o sistema de integracdo lavoura-pecuaria
e floresta (ILPF), conhecida também pelo nome de agrosilvipastoril. Neste protocolo,
desenvolvido pela Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA), a criacdo de
gado neutralizaria as emissfes de metano entérico dos animais em pastejo com a plantagdo de
arvores que proporcionaria também conforto térmico para os animais, alcangando outro
objetivo em prol da sustentabilidade que é o bem-estar animal. O proposito desse sistema € a
diminuicdo do carbono equivalente emitido pelo aumento da producdo de O, gerado nas
florestas integradas as pastagens e as lavouras ja que um maior nimero de arvores captaria 0
CO:. transformando em oxigénio por fotossintese e principalmente o neutralizando pelas raizes
no solo, matematica esta que diminuiria também a pegada de carbono do produto, podendo se
tornar inclusive superavitaria (EMBRAPA, 2015; DE FIGUEIREDO et al., 2017; BROOM,
2021). O produto oriundo desse sistema foi alcunhado de carne carbono neutro, marca lancada
pela EMBRAPA.

O que se faz imperativo ndo s6 desse sistema, mas de todos que venham a promover
uma producdo com menor impacto ambiental é a promulgacdo e o compartilhamento desses
dados a quem mais interessa: a sociedade, ou seja, o consumidor final. Atualmente, o acesso a
informacdo que os consumidores possuem vem se ampliando. Ao mesmo tempo, outros valores
vao se construindo a partir desses novos conhecimentos angariados pelos individuos (DE
OLIVEIRA; PINTO; VIZZOTTO, 2020; BASTIAN; LOUGHNAN, 2017). A tendéncia de
promover e tornar publico as op¢bes ambientalmente corretas vém crescendo em diferentes
setores, até mesmo nos agropecudrios, por exemplo, o mercado de alimentos organicos que ha
muito vem angariando maiores espacos nas géndolas dos mercados (ZHOU et al., 2013;
SIEGRIST; HARTMAN, 2019; MOSER, 2015).

Fomentar uma estratégia competitiva da cadeia produtiva da carne bovina brasileira,
cujo fator sustentabilidade seja o seu diferencial, é de significativa importancia para economia
do Brasil. Com a producéo dos resultados de pesquisas cientificas e a respectiva utilizacdo de
técnicas oriundas de tais estudos, a tomada de decisdo dos diversos elos ao longo da cadeia
poderd ser mais qualificada e assertiva. Ao se valer dessas inovagGes que promovem uma
produgdo com menor impacto ambiental, hd uma promoc¢édo de ganhos individuais e coletivos
para 0s agentes desta pecuaria de corte, bem como para a sociedade, assim como para o sistema
agroindustrial como um todo (RECK; SCHULTZ, 2016; DILL et al., 2015).

A introducgdo de inovagOes tecnoldgicas que ndo buscam mais somente a eficiéncia

quantitativa do produto ou servigo beneficiado, agora buscam o baixo impacto ambiental da
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producdo, esta é a nova economia mundial, o setor agroindustrial possui tal premissa, assim
como a carne bovina (CAPPER, 2012; HYLAND et al., 2017). O Green New Deal é um dos
planos com metas especificas de acdo dos paises desenvolvidos, bem como dos ainda em
desenvolvimento para descarbonizacdo e para recuperacdo da economia com enfoque na
diminuicdo da extrema pobreza de paises subdesenvolvidos e dos ainda em desenvolvimento,
concomitante a reducao do impacto ambiental dos seus setores produtivos. Langado em margo
de 2009 este documento das Na¢des Unidas, consiste na recuperacdo da economia apos a crise
global do ano anterior. Diante de tal recesso, politicas publicas foram desenvolvidas, como
ocorrera no New Deal de Roosevelt de 1930, mas desta vez pautada em “agdes verdes” e em
diminuicdo das desigualdades econémicas dos paises mais pobres e com populacdo mais
vulneravel (UNEP, 2009).

A presidente da Comiss&o Europeia, Ursula von der Leyen, afirmou que a era do uso de
combustiveis fosseis chegou ao fim e que a emissdo de CO2 deve ter um preco cobrado de quem
0 emite e de quem o consome. Para tanto, VVon der Leyen propde que a Unido Europeia (UE)
reduza suas emissdes em pelo menos 55% até 2030 em comparagdo ao emitido 1990 (EFE,
2021). Muito embora falte a ratificacdo da assembleia da Comisséo, 0 objetivo ja esta exposto
ha muito e € claro: reduzir as taxas de emissdes de carbono.

Varias sdo as instituicdes, as propostas e 0s acordos que estabelecem metas em prol de
um desenvolvimento sustentavel desde 1987, ano em que foi publicado o relatério de
Brundtland, o primeiro de notoriedade global acerca do tema. Conhecido também como Nosso
Futuro Comum, este documento consiste em um grande portfélio do status quo da natureza a
época (BRUNDTLAND, 1987). Exemplo mais recente desse tipo de marco regulatério, e das
supracitadas instituicOes, € a Cupula do Clima que, em abril de 2021, reuniu, em uma espécie
de prévia da COP26 - Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Mudancas Climaticas,
representantes de 17 economias que juntas sdo responsaveis por 80% das emisses dos GEE no
intuito de discutir propostas acerca do tema. Tais instituicbes debatem e fecham acordos e 0s
paises signatarios devem cumpri-los. Nesse contexto, os stakeholders das mais diversas cadeias
produtivas propdem soluces factiveis. No caso especifico da bovinocultura de corte a ILPF se
mostra como uma das técnicas mais viaveis economicamente para descarbonizacao da cadeia
em comparacgdo a outras aplicadas para reducdo do impacto ambiental do produto, posto que
economicamente € o que requer, a principio, menor investimento por parte do produtor
(ZANASI et al. 2020; BROOM, 2021; CAPPER, 2012).

Contudo, concomitante a todas essas metas, leis, acordos e planejamentos, € preciso

saber em que grau a sociedade e o consumidor final se reconhecem como contribuidores das



25

mudancas climaticas. Algumas pesquisas mostram que 0s consumidores ndo sabem do seu
papel e de suas respectivas responsabilidades nas a¢fes que engendram o aquecimento global,
sendo alegado por parte significativa deles de que a¢des individuais ndo interfeririam nas
mudancas climéticas e ainda, para 0os que se comportam pro natureza, parece fazé-lo para
reforgar suas crencas sobre os beneficios privados de preservar a sua autoimagem de ser uma
pessoa competente e racional (COKER; VAN DER LINDEN, 2020; THOGERSEN, 2011;
TH@GERSEN; OLANDER, 2002). As informagcdes acerca do impacto que cada cidado tem é
de expressiva relevancia para a conscientizacdo da sociedade, existindo inclusive um termo
instituido por dois pesquisadores na década de 1990, Wackernagel e Rees (1997) que deram a
alcunha de pegada ecoldgica.

A pegada ecoldgica, por sua vez, busca calcular a contribuicdo de cada individuo nos
impactos ambientais, alertando que mudancas nos padrdes de consumo Sd0 mais que
necessarias para reversao do cenario atual que nao mais se sustenta (\WACKERNAGEL; REES,
1997). Ha uma corresponsabilidade de todos os agentes da economia nos atos em prol do meio
ambiente. Estes ndo podem estar limitados a determinados grupos, pelo contrario, acbes em
prol da sustentabilidade sdo acGes coletivas em prol do coletivo. Este entendimento exprime a
nocéo de interdependéncia dos ecossistemas naturais do planeta, uma vez que estudos apontam
que os individuos que ja internalizaram essa consciéncia tendem a comprar mais produtos
ambientalmente corretos do que individuos que ainda ndo compartilham dessa premissa
(GRAHAM; ABRAHAMSE, 2017; VAN DER WERFF et al., 2013). Logo, se faz importante
conhecer o comportamento dos consumidores para o estabelecimento de novas estratégias, ja
que eles precisam estar cientes do impacto dos seus habitos de consumo (HOCQUETTE et al,
2015; SIMOES, 2016).

Os estudos sobre o comportamento dos individuos tém um marco quanto da
apresentacdo da Teoria do Comportamento Planejado (TCP) de Icek Ajzen (1991). A TCP
busca esclarecer como as intengdes dos seres humanos ensejam determinados comportamentos,
procurando averiguar ainda qual a influéncia de cada fator que a compde, sendo eles: normas
subjetivas, atitudes e controle comportamental percebido. De acordo com a TCP, as atitudes
refletem seus valores e principios individuais, construidos pela cultura vivida, pelas percepcoes
pessoais, bem como as informacdes angariadas (AJZEN, 2015; SIEGRIST; HARTMANN,
2019; PAUL; MODI; PATEL, 2016). O conhecimento em relacdo as consequéncias de seus
habitos de consumo pode interferir na tomada de decisdo dos individuos (DE GROEVE;
BLEYS 2017). Muito embora a cultura seja um fator importante nesses habitos de consumo, as

caracteristicas do produto tambem s&o relevantes para a tomada de decisdo (THOGERSEN et



26

al., 2015). Por sua vez, outros estudos demonstram que o processo de conscientizacdo se da
através de um conjunto de fatores e ndo por meio de estratégias isoladas, sendo a consciéncia
ambiental um forte predictor para o consumo sustentadvel quando aliado a valores pessoais
(CARFORA et al., 2017).

Certo é que o consumo de produtos ecologicamente corretos € influenciado por um
conjunto de fatores, sendo que o conhecimento ambiental por si sé € formado por um outro
conjunto de fatores como explanado por Kaiser e Flhrer (2006). Tais autores propuseram um
modelo de comportamento ecoldgico no qual o conhecimento ambiental é formado por trés
conhecimentos especificos: procedimental, efetivo e o declarado. O conhecimento declarado
descreve o0 que de fato sabe o consumidor acerca do meio ambiente, no caso do consumidor de
carne bovina, por exemplo, seria equivalente a dizer que este conhece 0s impactos ambientais
causados pela producdo da pecuaria bovina. Dada a complexidade do comportamento dos seres
humanos, diversos estudos interdisciplinares sdo desenvolvidos a fim de entendé-lo. Cada
trabalho contribui a sua maneira de modo a agregar a analise do comportamento do consumidor.
Estas analises sdo imprescindiveis para o desenvolvimento da sociedade.

Neste sentido, para fins de analise do comportamento do consumidor de carne bovina,
faz-se necessario questionar qual a consciéncia ambiental do consumidor em relagdo a intencao

de compra de uma carne bovina mais sustentavel?

1.2 JUSTIFICATIVA

A introducdo de inovacgdes tecnoldgicas na cadeia produtiva da bovinocultura de
corte pode ser capaz de aumentar a producdo ao mesmo tempo em que reduz o impacto
ambiental da sua atividade. Nesse sentido, em termos de competitividade, tal combinacao
consolidaria o Brasil como uma das principais poténcias do setor agropecuario do Mundo
(GTPS, 2018; VIEIRA et al, 2017), contribuindo assim para a seguranca alimentar deste.
Paralelamente, as pressdes sociais no pais e no exterior para que sejam incorporados critérios
de sustentabilidade a producéo agricola brasileira, principalmente na pecuaria bovina de corte,
podem acelerar tal introducdo tecnologica. Em uma visao de futuro, por outro lado, ndo bastara
apenas aumentar a producdo, serd preciso produzir com sustentabilidade a pre¢os competitivos
(MARTHA; ALVES; CONTINI, 2012).

Contudo, € preciso averiguar a consciéncia do consumidor em relacdo ao produto
que ele intenciona adquirir. A analise do comportamento do consumidor é multidisciplinar, haja

vista sua complexidade que pode envolver incontaveis fatores para a tomada de decisédo, sendo
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dificil haver um dnico modelo que explique detalhadamente o processo decisorio dos
individuos. Certo € que a literatura vem ha muito se debrugando sobre essas analises, sendo a
Teoria do Comportamento Planejado (TCP) proposta por Icek Ajzen (1985, 1991) a de grande
contribuicdo na area.

Assim sendo, pautada no arcabouco tedrico da TCP (AJZEN, 1991), a presente tese
propde uma analise do consumidor de carne bovina no que se refere a sua percepcdo ambiental
através da extensao do modelo proposto por Ajzen (1991). O objetivo, entdo, é preencher a
lacuna teodrica no que diz respeito a consciéncia ambiental nas atitudes do consumidor que, por
conseguinte, influencia as suas intengcdes e 0 seu comportamento. A resiliéncia na oferta de
produtos com menor impacto ambiental deve e precisa esperar uma resiliéncia também por
parte da demanda. Para alcancar o equilibrio de uma economia ecologicamente sustentavel, o
consumidor final precisa estar consciente dos impactos das suas escolhas e de que seus habitos
de consumo constituem a forga motriz da economia tanto positivamente, quanto negativamente.

Importante destacar que hé& na literatura analises sobre a demanda por produtos
verdes, bem como quanto é a disposicdo do consumidor em remunerar essas producdes
sustentaveis (COKER; VAN DER LINDEN, 2020; BURNIER et al., 2019; SIEGRIST,;
HARTMANN, 2017; McDIARMID; DOUGLAS; CAMPBELL, 2016). Entretanto, no que se
refere ao estudo empirico do consumidor de carne bovina, ha um gap a ser preenchido também
em relacdo a autoidentidade, aos valores e ao conhecimento quanto a sua pegada ecoldgica.
Diante disso, o proposito da presente tese justifica-se pela analise da formacao da intencéo de
compra por parte do consumidor, concomitante as analises de sua respectiva disposicdo a pagar
por um produto carneo com menor taxa de emissao de carbono.

O processo de transi¢cdo para uma economia verde vem sendo discutido desde os
primordios do DS com o Tratado de Brundtland (BRUNDTLAND, 1987). Este documento é
um relatério no qual foi definido o conceito de DS, contendo ainda a analise do status quo dos
recursos naturais do planeta a época. Ap6s quase meio século de discussdes acerca do tema,
diversas outras reunides das Nac¢des Unidas ocorreram a fim de determinar as politicas publicas
em prol do meio ambiente, sendo elas: RioEc092, Protocolo de Kyoto, Acordo Paris etc. Tais
instituicdes procuram firmar pactos no intuito de comprometer seus signatérios a agir pela
diminuicdo dos GEE (QUENTAL; LOURENCO; SILVA, 2009).

Vale destacar ainda que uma cobranca maior € realizada sobre 0s paises mais ricos
e ja desenvolvidos (FAO, 2019), pois a economia dos que ainda se encontram em fase de

desenvolvimento ndo poderia estar limitada a tais regras que retardariam seu progresso, muito
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embora o Brasil tenha sido signatério de tais acordos. Assim, analisar a intengdo do consumidor
brasileiro de carne bovina poderia trazer implicacGes a presente pesquisa.

Uma vez figurando como maior exportador de carne bovina e inobstante os
mercados j& angariados, com esse diferencial competitivo o Brasil podera estabelecer novas
relagdes comerciais com mercados mais exigentes como os da Gra-Bretanha por exemplo,
nacOes ricas e desenvolvidas, que assumiram também metas de diminui¢do dos GEE. O Reino
Unido (RU), pelo fato de recentemente ter rescindido o seu acordo com a Unido Europeia, passa
por um periodo em sua economia de reavaliar suas parcerias, dada as incertezas ensejadas dessa
rescisdo (POLLARD, 2021; GRAZIANO; HANDLEY; LIMAO, 2020). Analisando, por
conseguinte, metas de diminui¢do de carbono, com disponibilidade de pagar por produtos
ambientalmente corretos, o mercado britanico se torna uma boa prospeccao para a oferta de
carne bovina sustentavel do Brasil.

Vale ressaltar ainda que, segundo os estudos de Halliday (2009) dentro do mercado
europeu de comidas prontas, 0 do RU é o mais avancado, sendo de grande valia compreender
seu comportamento. Neste sentido, os consumidores britanicos se mostram como um possivel
publico a ser angariado, uma vez que as politicas ja estdo voltadas em prol da sustentabilidade
e se trata de um pais ja desenvolvido. Assim, no intuito de entender o comportamento dos
consumidores de carne bovina do RU, suas predilecdes e também o preco que estdo dispostos
a pagar por uma carne que seja ambientalmente correta fazem-se necessarios estudos e
pesquisas especificos sobre eles.

Cumpre ainda esclarecer que outros preditores sdo necessarios e igualmente
importantes para andlise do comportamento do consumidor, um influenciando o outro em
sequéncia, gerando um comportamento final que é a intencdo de compra de uma carne mais
sustentavel, razdo pela qual a modelagem de equacdes estruturais (MEE) € utilizada em suas
mensuracdes (YADAV; PATHAK, 2016; PAGIASLIS; KRONTALIS, 2014; FERRAZ et al.,
2017). Dados que exigem modelos mais complexos e robustos como o caso da TCP podem ser
melhor analisados pela MEE, dado que o modelo possui mais de uma variavel dependente,
atitude, comportamento e intencdo de compra, que sdo explicadas por outras variaveis. Através
desta técnica é possivel medir ainda a influéncia dos erros do conjunto de fatores analisados
sobre as variaveis, outra vantagem & que o processo de medi¢édo da influéncia de cada um deles
fica mais visivel pela soma dos efeitos indiretos (HAIR et al., 2006). Para averiguar a disposi¢édo
em pagar, foi escolhido o modelo logistico condicional de experimento de escolha discreta, isto

porque esta técnica é capaz de quantificar através das opc¢des apresentadas aos consumidores
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quais as preferéncias de cada individuo ofertando uma combinacéo de diferentes atributos no
rotulo do produto carneo.

No caso do experimento de escolha, os atributos escolhidos para analise sdo a
quantidade de gordura da carne, origem dela (se produzida localmente no Reino Unido, se
importada da Unido Europeia ou do Brasil), se h4 selo identificando se houve ou néo
desperdicio no processo produtivo e a pegada de carbono do produto. Para cada um dos
atributos ha parametros especificos, como, por exemplo, um semaforo que identifica se a
emissdo de carbono € baixa (verde), média (amarela) ou grande (vermelha), da mesma forma a
quantidade de gordura. Para a origem, as respectivas bandeiras do local de produgéo foram
apresentadas aos respondentes e, para o desperdicio, uma figura representando o selo atestando
a reducao foi alocada nos cartdes de escolha.

Ante todo o exposto, fica justificada a metodologia escolhida para analise do

problema proposto que fundamenta a discussdo dos dados angariados.

1.3 OBJETIVOS

1.3.1. Geral

Destaca-se que a meta central € analisar as influéncias acerca da inten¢do de compra dos
consumidores britanicos sobre uma carne bovina com menor taxa de emissdo de carbono e sua

respectiva disposicédo a pagar.

1.3.2. Especificos

Considerando o objetivo geral apresentado, busca-se assim como objetivos
especificos:

o Propor uma extensdo do modelo de Ajzen em relacdo a0 comportamento
planejado, acrescentando a autoidentidade e o conhecimento declarado dos consumidores como
preditores de suas atitudes;

o Analisar a relagdo existente entre atitudes, normas subjetivas e controle

comportamental percebido com comportamento dos consumidores;
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o Analisar a relagdo existente entre o comportamento atual dos consumidores e
sua respectiva intencdo de compra futura de uma carne bovina com menor taxa de emissao de
carbono;

o Quantificar quao dispostos estdo os consumidores britanicos a pagar a mais
pelos respectivos atributos da carne bovina: emisséo de carbono, origem, niveis de gordura e

desperdicio reduzido.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

A ordem de apresentacdo da teoria do presente trabalho se dispGe na seguinte sequéncia:
no primeiro item deste referencial sera tratada a Teoria do Comportamento Planejado,
abordando a cultura do ser humano em relacdo a sua alimentacdo, quais suas percepcoes,
cultura, crencas e atitudes. Como subitem apresenta-se a relacdo especifica destes fatores com
a carne bovina, no qual ha uma relacdo entre as dissociagdes que sdo feitas pelos consumidores
de carne acerca de sua producdo e da origem com o meio ambiente, com 0s recursos naturais,
com os presentes na discussdo do segundo item sobre a sustentabilidade. O intuito desta
abordagem é verificar a dissonancia a respeito do uso de recursos naturais e consequentemente

0 impacto ambiental.

Figura 1 - Fundamentacdo tedrica

SUSTENTABILIDADE
pegada ecolégica do
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Fonte: Da autora 2021.

No segundo item, da sustentabilidade, discorre-se o porqué da sua aplicacéo, a pegada
ecoldgica do ser humano, o impacto ambiental (a¢des antropogénicas), 0s novos protocolos pré
desenvolvimento sustentavel, o fomento de inovacdes tecnoldgicas nos meios de producéo. Ao
final é tracado o elo entre a demanda de carne bovina e a sustentabilidade em uma proposta
expandida do modelo tedrico de andlise de Ajzen (2001), no intuito de elucidar a importancia

da consciéncia ambiental dos consumidores.

2.1. COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR DE ALIMENTOS

A Teoria do Comportamento Planejado (TCP) é fruto da Teoria da A¢do Fundamentada
elabora em parceria com Fishbein. Ambas tratam como o ser humano realiza suas funcdes
cotidianas elaboradas por planos; sejam eles simples e mentais, ou mais rebuscados que
demandam estratégias mais rebuscadas (FISHBEIN; AJZEN, 1975). Certo € que a maioria
desses planos foram de alguma maneira formulados e previamente intencionados (AJZEN,
1985). A diferenca entre as duas teorias reside justamente na intencdo e em qudo forte é tal
intencdo que deve ultrapassar eventuais obstaculos que fatalmente surgem na esfera do
cotidiano das pessoas. Neste sentido é incluido na TCP o controle percebido no modelo, que
corresponde aos limites encontrados para que aquele determinado comportamento previamente
planejado fosse cumprido (AJZEN, 2001).

O comportamento do consumidor, apesar de influenciado por inimeras situacdes, pode
ser previsto, até mesmo porque tais influéncias também sdo mensuraveis. O que Ajzen (2001)
preleciona na TCP é que a atitude do consumidor é influenciada por fatores, ndo s6 sensoriais,
mas culturais, sociais e ambientais. Assim, a introducdo de um novo produto no mercado podera
ser aceita ou ndo, dependendo desses fatores que sdo determinantes na hora da decisdo do
consumidor. A TCP, por sua vez, tem sido aplicada desde sua divulgacdo em diversas pesquisas
cientificas para explicar e predizer tais categorias de comportamentos relacionados a alimentos.
Sao exemplos de estudos pautados na referida teoria: alimentagdo saudavel, orgénica, consumo
de alimentos ditos como verdes e/ou sustentaveis, dentre outros (CHEKIMA et al., 2016;
VERBEKE; WARD, 2006; MENOZZI et al, 2017).

Azjen (2001) elucida em seu trabalho acerca das atitudes que o comportamento do
consumidor é engendrado por uma ordem daqueles fatores supracitados, qual seja: em um

primeiro momento se adquire determinada informacao que acaba por criar uma crencga (pessoal



33

ou social), gerando, por conseguinte, certas atitudes. Neste interim, mudancgas podem ocorrer,
dependendo invariavelmente das informagdes que se recebem e das crencas que podem ser
constituidas e modificadas a partir da assimilacdo dos novos contetidos absorvidos ao longo do
tempo. Contudo, as atitudes ligadas ao aspecto afetivo possuem uma forca maior do que as
condicionadas pelo aspecto cognitivo das agdes, ou seja, a racionalidade limitada dos agentes
impede uma previséo precisa sobre suas atitudes, mesmo que condicionadas (CARFORA et al,
2017).

O questionario desenvolvido por Paul Rozin (2012), utilizado em pesquisas relacionadas
ao consumo de alimentos, chamado de The Eating Motivation Survey (TEMS), € um modelo
abrangente das razdes pelas quais comemos o que comemos (RENNER et al 2012). Isso permite
uma avaliacdo conjunta dos motivos alimentares e acrescenta informacgdes a uma definicéo de
comportamento alimentar normal. Os estudos que o aplicaram sugerem que motivos
socioculturais, como sociabilidade, normas sociais, tradi¢gdes e preocupagdes com a imagem
social estéo relacionados a varidveis que constituem uma rede de motivos de abordagem para a
alimentacdo (ROZIN et al., 2002; SPROESSER et al., 2019). Por outro lado, preocupac¢des com
a saude, que sdo tipicamente promovidas por intervencdes de saude publica, foram
especificamente relacionadas com o controle do peso corporal e das preocupagfes naturais,
indicando uma rede de motivos de “evitagdo” (SPROESSER et al., 2017). A fim de desencadear
mudancas comportamentais alimentares que sejam mais sustentaveis, as preocupacfes com a
salde devem estar positivamente relacionadas aos incentivos sociais e bioldgicos para a
alimentacdo (RENNER et al, 2012). Para tanto, um leque de estudos comportamentais que
averiguem a influéncia da cultura, das crencgas e da atitude sobre o consumo de carne bovina
devem ser realizados. Inobstante tal gap, cumpre elencar as pesquisas ja realizadas nesse &mbito
e que se valeram da TCP seja na analise do consumo consciente ou consumo de carne, conforme

explicitado no Quadro 1.

Quadro 1 - Estudos referenciados na analise do comportamento do consumidor

/Autores, ano e Objetivos Técnicas de Contribuicbes

publicacdo Andlise dos Dados

Kaiser; Fuhrer,  Expansao do modelo de Modelagem de  Estabeleceram-se novos constructos
2003 Applied Ajzen que inclui Equacdes especificos que focam no comportamento
Psychology Conhecimento Estruturais ecoldgico a ser quantificado.

processual,
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conhecimento efetivo e
conhecimento declarado

como preditores do

comportamento
ecoldgico.
Apostolidis; Examinar as Quetionério foi Hedonismo e conformidade séo
McLeay, 2016 preferéncias dos aplicado em identificados como valores importantes,
Food Policy consumidores por consumidores de impulsionando a compra de substitutos de
atributos de carnes e carne no Reino carne. Os resultados mostram que existem

produtos substitutos de  Unido. Analise de  diferencas entre grupos de consumidores no

carnes e desenvolvendo  Classe Latente foi que diz respeito aos seus padrdes de
segmentos de utilizada para consumo de carne e, portanto, diferentes
consumidores com base averiguar os intervengdes podem ser necessarias para
nessas preferéncias. resultados das encorajar a substituicdo da carne. A eficacia
respostas. da publicidade, do endosso de celebridades

e da midia digital é discutida como tendo
um impacto positivo na demanda por
substitutos de carne e, portanto, poderia
fazer parte de uma agenda de intervencao
que visa estimular padrdes mais

sustentaveis de consumo de carne.

Verbeke e Ward  Expansdo do modelo de Modelagem Referéncia de que a presenca de rétulos
(2006) Ajzen incluindo a Probatdtia Ordenada beneficia o produto, ja que passa mais
autoidentidade como (Logit model) confianca aos consumidores que veem
fator de influéncia no como de maior qualidade. Esta para eles é
comportamento mais importante do que a origem do
produto.
Chekima et al. Determinar os fatores Modelagemde  Compreender os principais fatores que

(2016) Journal of motivacionais que equagdes estruturais motivam a intengéo dos consumidores de

Cleaner influenciam a intencéo comprar produtos verdes na Malésia. Ele
Production de compra verde e, também oferece insights e discute
simultaneamente, implementaces para fabricantes,
avaliar os papéis comerciantes e formuladores de politicas
moderadores do prego preocupados com 0s motivadores que
premium e das motivam as inten¢Bes de compra verde dos
caracteristicas consumidores que exigem um plano e
demograficas. estratégia de marketing diferente do produto|

convencional.
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Menozzi et al Medir a intencdo e o Modelagem de  As crencas sobre os efeitos positivos na

2017 Food Quality ~ comportamento de equacOes estruturais sadde e no meio ambiente afetam a

and Preference comer novos produtos intencdo de comer alimentos a base de
alimenticios que insetos, atitude prediz a intencéo, e a
contenham farinha de intencdo é o principal preditor de comer
inseto em uma amostra alimentos & base de insetos.

de 231 jovens italianos.

Fonte: Elaborado pela autora, 2021.

Vé-se que diferentes sdo os estudos que utilizam do modelo de Ajzen para analisar o
comportamento do consumidor de carne com variadas extensdes e alteracGes que agregam
maiores valores ao entendimento da matéria expandindo contetdo e informacdo as ciéncias

humanas.

2.1.1. Cultura Alimentar, Crencas e Atitudes

No ambito dos estudos organizacionais, questiona-se sobre as necessidades humanas e
suas respectivas hierarquias. Abraham Maslow (1943) debrucou sobre esta temaética e fez seu
delineamento sobre as necessidades do individuo dentro da sociedade, ranqueando-as em cinco.
Tal hierarquia ficou amplamente conhecida como Pirdmide de Maslow. Na ordem das mais
gerais para as necessidades mais especificas, os cinco graus hierarquicos sao: a) fisiologicas; b)
de seguranca; c) sociais; d) de estima; €) de autorrealizacao.

Quando o ser humano ultrapassa o primeiro degrau da piramide de Maslow, a hierarquia
de suas necessidades transcende a preservacdo da sua espécie e alcanca valores criados pela
sociedade em que vive. O primeiro degrau esta relacionado as necessidades fisioldgicas, o que
concerne a alimentacdo basica que erradica a fome e fornece o suficiente de energia para o
cumprimento das tarefas diérias. O segundo refere-se & seguranga, 0 que no contexto aqui
tratado entende-se pela seguranca do alimento, ou seja, a ciéncia de que ele estd bom para o
consumo, a qualidade atende ao que é estabelecido pela vigilancia sanitaria. Ja no terceiro
degrau de Maslow, identificam-se os relacionamentos, as amizades, a familia e a aceitagéo pelos
seus pares. O quarto e o quinto degraus referem-se, respectivamente, a autoestima e a realizagéo
pessoal (MASLOW, 1943).

Essa transcendéncia e ascensdo dos degraus se ddo em termos econdmicos, sociais e

culturais e vém atrelados as simbologias sociais. Como descrito por Lévi-Strauss (1985) a
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respeito da evolucdo antropolégica da sociedade, cada uma delas possui formas e valores
diferentes, montados em suas proprias estruturas. Assim, o totemismo, forma de organizacao
social, é criado de acordo com seus respectivos valores. Isto posto, ha variacdes ndo s6 nos
valores individuais, mas principalmente sociais impostas pelo coletivo que acaba por criar uma
expectativa no individuo que age para se inserir naquele determinado quadro social (LEVI-
STRAUSS, 1985).

A cultura é o que determina essas alocacdes, e ela é quem estabelece os lacos entre 0s
seres dagquele mesmo totemismo. Enquanto um individuo se comporta de acordo com o que esta
expresso em sua cultura ele é recebido pelos seus pares, ao passo que a desconexdo de seu
comportamento pode desvinculé-lo do circulo social. A alimentacdo, por sua vez, ndo € apenas
um ato fisioldgico, pois ela pode ser ao mesmo tempo um ato politico, cultural e social (ADAM,
2012). Também neste sentido,

as dimensdes socioculturais e ideoldgicas da alimentacdo remetem a seu
carater cultural e & vinculagdo a aspectos sociais mais amplos, ocupando-se
do imaginario, das representaces, das crencas, dos simbolismos, das normas
e faz categorizaces (por exemplo, de satde e doenga) em torno dos alimentos
e das escolhas e as exclusdes que se realizam no ato de preparar a refeigdo
familiar, as que escondem processos com significagdes cultural e social que
podem dar sentido as decisBes sobre o que é potencialmente mutavel e aquilo
gue ndo se modifica mesmo em contextos socioeconémicos adversos
(MENASCHE; ALVAREZ; COLLACO, p. 2012).

O comportamento do ser humano em relagdo as suas escolhas alimentares ndo € mais
delimitado Unico e exclusivamente para a fungdo de nutrir 0 seu corpo e preservar a espécie.
Como apontado, as normas culturais e as crencas sdo fatores que determinam o comportamento
do individuo enquanto ser social. A TCP pode e vem sendo utilizada para analisar o consumo
de alimentos, vez que este também € planejado. Ajzen (2015) preleciona que a intencdo é
formada a partir de trés crencas: a primeira comportamental, a segunda normativa e a terceira
de controle. Juntas, elas estabelecem a intencdo do comportamento através da atitude em
relacdo ao comportamento intencionado, as normas subjetivas inerentes a essa intencdo e 0
controle. Este por sua vez difere-se entre o percebido e 0 que de fato se realiza. A Figura 2

ilustra este raciocinio.
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Figura 2 - Teoria do comportamento planejado

Crengas
comportamentais

Atitude em relagcdo
ao comportamento
Crengas H Nt H INTENCAO H COMPORTAMENTO
normativas
Controle de
comportamento
percebido
Controle
comportamental
real

Vé-se que, ao preceder o comportamento, a intencdo é construida pelas normas

Crengas
de controle

Fonte: Ajzen (2015, p.126).

subjetivas, que emergem da sociedade e sdo compartilhadas pelas crencas de seus individuos,
pelas percepcdes e pelas atitudes relacionadas ao préprio comportamento, ou seja, este é
moldado sucessivamente por ele mesmo. Néo obstante, hd a pressdo da sociedade para que
assim se manifeste essas intencdes comportamentais, o que por tal razdo embaraca uma atitude
diferente da esperada, ja que constrange a aprovacdo do coletivo (MENOZZI et al 2017).

A TCP sugere que o comportamento é guiado pela intengdo que, por sua vez,
é impulsionada por atitudes em relacdo ao comportamento (ou seja, a
avaliacdo favoravel ou desfavoravel do comportamento), normas subjetivas,
incluindo pressdo social percebida, e controle comportamental percebido
(CCP), que explica a capacidade percebida de realizar o comportamento de
interesse. De acordo com o TCP, o comportamento humano é guiado por
consideracbes  sobre  suas  provaveis  consequéncias  (crengas
comportamentais), por opinides percebidas do ambiente social (crengas
normativas) e por percepgdes individuais de barreiras e facilitadores existentes
ao tentar realizar o comportamento (crencas de controle) (MENOZZI et al,
2016, p. 28)

Vale ponderar que a criacdo da cultura se da através de uma sequéncia de sucessivos
atos continuos que sdo tomados por pares de uma determinada comunidade que tem por habito
aquele padrdo de comportamento que se estabelece e se fortalece pela continuidade quebrar a
sucessao é quebrar a cultura. Rozin (2012) enfatiza que as opcdes alimentares sao relativas ao
prazer percebido e que varia diretamente de acordo com a cultura do cidaddo. Um estudo

realizado entre franceses e americanos evidenciou que aqueles possuem uma relagdo muito mais
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sensorial com o alimento do que os pesquisados anglo-saxdes, que se valem mais de suas
crengas em relacdo a salde na hora da escolha alimentar (CERVELLO; DUBE, 2004; ROZIN
et al., 1999). Certo é que as percepcdes de cada cultura podem variar e isso fora evidenciado
nos resultados de uma pesquisa realizada em trés paises com culturas bem distintas, EUA,
Alemanha e india, sedimentando o fato de que, em linhas gerais, o individuo escolhe o que
comer por razoes diferentes, quais sejam: pelo sabor, pelo controle de peso, pelos valores
nutricionais e também pelas caracteristicas salutares do alimento (SPROESSER et al., 2017).

Em contrapartida, ha fatores independentes da localidade e mais homogéneos em termos
comportamentais como é o caso da relacdo entre ser ou ndo natural. A conclusdo de Rozin,
Fischer e Shields-Argeles (2012), obtida de aproximadamente mil amostras de seis paises
diferentes (Italia, Suica, Alemanha, Franca, UK e USA), apresenta que a crenga comum
evidenciada na pesquisa é a de que uma comida natural esta diretamente relacionada a origem
vegetal dela e ndo animal. Ou seja, a maior parte dos consumidores, inobstante sua cultura e
crengas pessoais, acredita que frutas, legumes e verduras estdo atrelados intuitivamente ao
conceito de natural, ao passo que carne, leite e derivados ndo estavam nesse primeiro plano de
naturalidade (ROZIN; FISCHER; SHIELDS-ARGELES, 2012).

No que concerne ao consumo de carne e dos seus derivados, Rozin et al. (2012)
ratificam que os padrdes comportamentais do ser humano foram estabelecidos em razéo da
cultura. Ao considerarmos a carne como um alimento proveniente da caca, a forca e o poder
estdo intrinsecamente inertes nesta atividade, logo, atrela-se mais a masculinidade do que ao
feminino, dada a politica patriarcal da nossa cultura, bem como da simbologia da virilidade
(ADAMS, 2012; ROZIN et al., 2012).

As descobertas sugerem um efeito significativo de preferéncia por uma dieta
pesada em carne na masculinidade percebida de entrevistados. E possivel que
0 elo masculino seja indireto, mediado por caracteristicas masculinas como
forca e poder. Forga e poder emergem como atributos associados a preferéncia
de carne (resultados ndo relatados aqui do estudo 3), e em resultados ndo
publicados que mostramos que a forca é classificada como alta em alimentos
de carne, enquanto a fraqueza ¢ baixa. Entdo é possivel que a carne masculina
link é na verdade um link carne - forca / poder - macho. Dada a maior
preferéncia pela carne em machos (estudo 5), e as atribui¢cbes masculinas da
preferéncia de carne (estudo 3), também é possivel que o elo entre macho e
carne deriva da maior preferéncia masculina pela carne. Claro, também é
possivel que a maior preferéncia masculina pela carne seja causada pela maior
masculinidade percebida carnes musculares de mamiferos. Outra possivel
explicagdo de algumas diferencas de masculinidade e avaliacbes de
feminilidade tem a ver com maior sensibilidade de repulsa em mulheres
(ROZIN et al, 2012, p.33)
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Tais estudos predizem o comportamento do consumidor. A TCP de Ajzen é clara ao
disponibilizar essas avaliacOes baseadas em comportamentos medidos pelas atitudes, pelas
percepcOes e pelas normas subjetivas. Carfora et al. (2017) pautaram dois estudos sobre o
consumo de carne vermelha e a identidade atrelada a este produto. As questdes foram realizadas
sobre os valores impressos neste consumo como saude, bem-estar e gosto. O que se concluiu
no primeiro estudo foi que a identidade pessoal para com a carne possui um valor afetivo maior
do que os valores relacionados ao racional como salde por exemplo. Porém, inobstante a
racionalidade, o segundo estudo apresentou outro resultado quando a amostra foi colocada a
par de informacdes que chegavam periodicamente aos individuos, ou seja, 0 comportamento
foi alterado em raz&o das mensagens que reiteram o processo de conscientizacdo acerca da sua
alimentacdo. Evidenciou-se, entdo, que a mudanca comportamental e de consciéncia podem se
dar pela quantidade de informacéo acessada (CARFORA; CASO; CONNER, 2016).

Vé-se, portanto, que o comportamento alimentar, no tocante as escolhas que o0s
individuos fazem, depende dos constructos culturais de cada um, onde ele encontra-se inserido
culturalmente, bem como 0 acesso que possui as informacgdes disponiveis acerca de suas
escolhas. Tal acesso pode se tornar relevante no processo de mudanca comportamental, a

depender da quantidade do acesso a informacao.

2.1.2. O consumidor de Carne Bovina e seu Paradoxo

Consoante ao que ja fora apresentado, o consumo de carne € justificado pela cultura e
pelo hébito da alimentagdo do homem enquanto onivoro. Em seu livro sobre “introducao ao
carnismo”, Joy (2014) apresentou um modelo que compde um conjunto de racionalizagdes que
engloba trés categorias de justificativas para o consumo de carne: natural, normal e necessario.
Isso ficou conhecido como 3 Ns de justificacdo. Esse modelo propde justificativas que 0s
consumidores de carne tém a disposicdo para preservar seu compromisso de ingerir carne e
dirimir qualquer culpa que, de outro modo, poderiam ter como consequéncia afetar seu
consumo de produtos de origem animal (PIAZZA et al., 2015). A justificativa natural se da
pelo apelo a selecdo natural, a evolugdo humana, preservagdo da espécie; a normal apela para
normas sociais dominantes ou piramides alimentares socialmente construidas, como costumes
e habitos sociais; ao passo que necessario recorre a saude e aos valores nutricionais fornecidos
pela proteina animal ou mesmo ao controle da populag¢do animal, que sem o abate fugiria do

controle humano, desequilibrando, por conseguinte, 0 ecossistema em que se encontre.
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Com base nesse modelo Piazza et al. (2015) sugerem uma nova categoria, acrescentando
um outro N, que vird compor os 4 Ns: natural, normal, necessario e agradavel (nice em inglés).
Ainda que ndo fora estabelecido um termo mais adequado na traducdo em portugués que
pudesse representar um quarto N, a quarta justificativa se caracteriza como agradavel ou
prazeroso, invocando o sabor da carne, ou que é gratificante ou satisfatorio. Essa nova
categorizacao foi testada para apontar se de fato s&o as principais justificativas que 0s onivoros
oferecem em defesa de seu compromisso com a ingestao da carne.

Existem basicamente trés categorias de justificativas que os consumidores de
carne tém a sua disposicao para preservar seu compromisso de ingerir carne e
difundir qualquer culpa que possam ter como consequéncia do consumo de
produtos animais. Essas justificativas incluem que comer carne é natural,
normal e necessario, também conhecido como “Trés Ns de Justifica¢ao”.

As atitudes pro-carne, que tendem a ser maiores entre os homens, sdo um forte
indicador do consumo continuo de carne. [...], quando se pede aos carnivoros
gue defendam seu direito de comer carne, eles freqiientemente apelam para o
sabor da carne, ou o prazer hedoénico que dela se deriva, como uma
justificativa para seu consumo continuo. Por estas razdes, submetemos o
“legal” como um quarto N (justificagdo) usado na defesa de comer carne,
fechando os 4Ns em natural, normal, necessario e nice. NOs especulamos que
os nativos foram amplamente reconhecidos pelos tedricos como uma categoria
de justificativa em potencial porque constituem uma defesa moral muito fraca.
Isso se torna aparente quando aplicado a ideologias menos controversas, como
0 sexismo. (PIAZZA et al, 2015, p. 115-116)

No decorrer deste estudo foram realizados 6 testes com todos os individuos que tivessem
alguma duvida ou ambivaléncia em relacdo ao consumo de produtos animais. Como resultado,
0s onivoros que se encontraram em maior acordo com 0s 4Ns tenderam a sentir menos culpa
com relacdo as suas escolhas de produtos animais do que os onivoros que endossaram 0s 4Ns
em menor grau, sugerindo que os 4Ns sdo eficazes para reduzir a culpa. Das quatro
justificativas, a crenca de que é natural comer carne apontou ser mais amplamente aceita dos
4Ns sugerindo como a mais persistente e dificil de derrubar.

Por outro lado, Monteiro et al. (2017) utilizaram a ideologia do carnismo para medir
dois componentes positivamente relacionados de crengas carnisticas: defesa carnistica e
dominacdo carnistica. Esta ferramenta recebeu o nome de inventario do carnismo vindo a
examinar as diferencas individuais em apoiar as crencas de defesa e dominagéo carnisticas. Na
defesa carnistica, as pessoas que gostam de animais ndo desejam que eles sejam prejudicados,
porém elas também gostam de comer carne e/ou ndo tém consciéncia do sistema carnistico de
modo que elas se baseiam em justificativas para reduzir seu desconforto com a morte inerente
a producdo de carne. Essa crenca estaria de acordo com a categoria normal do modelo proposto
por Piazza et al. (2015). Nas crencas de dominacéo carnistica, justificam-se a dominacéo, a
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subjugacdo e a matanca de animais para alimentagéo, o que apoia a hierarquia entre animais e
humanos. Conforme Piazza et al. (2015) o consumo da carne se categoriza mais amplamente
aceita como normal. Neste sentido, Monteiro et al (2017) corroboram que:

[...] a utilidade da conceituacdo bidimensional e da mensuracdo de crencas
carnisticas ofereceram novos insights sobre um dos comportamentos humanos
mais comuns: comer animais ndo é apenas um comportamento gustativo,
como se acreditava amplamente, mas também ideoldgico. A pesquisa
reafirmou pressupostos sobre o paradoxo da carne, uma vez que as pessoas
gue se preocupam com oS animais, experimentam dissonancia cognitiva
quando pensam em comé-los. Dessa maneira, adeptos do sistema carnistico
S0 mais propensos em apoiar mitos legitimadores embutidos no carnismo a
fim de reduzir a dissonéncia e justificar seu comportamento (MONTEIRO et
al., 2017).

De tal modo, muitas estratégias vém sendo utilizadas como forma de reduzir a
dissonancia cognitiva. Esta teoria, tratada por Leon Festinger em 1957 (BASTIAN;
LOUGHNAN, 2017), elucida as dissociacbes que o ser humano faz para justificar seu
comportamento que contradiz seus valores. O significado de dissonante é 0 que estd em
desarmonia (FERREIRA, 1993). Assim, uma atitude que alguém tenha e que esteja em
desarmonia com seus valores € logo justificado na tentativa de minimizar esta incoeréncia; e o
faz geralmente argumentando ser uma questao de escolha pessoal.

Segundo Zickfeld, Kunst e Hohle (2016) a dissociacdo pode ocorrer através do
processamento, da omissdo e dos eufemismos. Geracdes anteriores de humanos estavam
familiarizadas com a forma como os animais eram tratados e abatidos enquanto hoje os
consumidores ndo estdo envolvidos nesse processo e muitas vezes nem nas etapas posteriores
necessarias ao preparo. A crescente producgdo industrializada de carne e a maior divisdo do
trabalho criaram uma maior distancia entre o consumidor médio e o proprio processo de
producao.

A industria da carne e derivados tendem a utilizar estratégias que geralmente omitem a
real origem do produto, ndo fazendo uso da imagem do animal na propaganda, evitando que o
consumidor faca associacdo. Assim, a maioria dos produtos carneos acessiveis aos
consumidores sdao embalados, apresentados e vendidos de forma a tornar o processo de
producdo invisivel e facilitar a desconexao da carne dos animais (KUNST; HAUGESTAD,
2018). O eufemismo utilizado na linguagem também facilita o processo de dissociacdo quando
a vaca passa a ser chamada carne bovina apos o abate.

As dissociag0es com as quais nos deparamos no cotidiano foram apresentadas por
Zickfeld, Kunst e Hohle (2016) em uma pesquisa que serviu para demonstrar Como 0S processos

de dissociacdo da vida diaria reduzem a empatia e a repugnancia a0 mesmo tempo que
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aumentam a disposi¢do para comer carne, fazendo uso de uma variacdo de cenarios com
estimulos do mundo real e situacdes simuladas de escolha do consumidor. Os resultados
comprovaram que a forma como se produz, prepara e se fala sobre a carne € envolvida em um
processo de dissociacdo culturalmente difundido, o que facilita ignorar a ligagdo carne-animal,
reduzindo a empatia e a repulsa no consumo.

Com base nesses fatores, consumidores que vivem em um pais onde a exposicao a carne
ndo processada € menos comum foram confrontados com aqueles que vivem em um pais onde
essa exposicao é relativamente alta, no intuito de investigar o quanto ha de influéncia dos efeitos
que a dissociacdo tem na disposicdo de comer carne (KUNST; HAUGESTAD, 2018).
Descobriu-se que embora a dissociacao pareca afetar a disposicéo de ingerir carne em diferentes
culturas, sociedades em que 0s consumidores estio menos expostos a carne ndo processada
diariamente, sdo mais sensiveis as sugestdes que ligam carne a origem animal, enquanto aqueles
familiarizados a ver tal sugestéo interrompeu os processos de dissociagdo em menor grau.

Outro fator levantado que contribui para a dissociacdo entre o animal e a carne seria
acerca da preocupacdo moral pelos animais. Conforme Loughnan, Haslam e Bastian (2010),
para reduzir o desconforto associado a comer carne e nao querer prejudicar 0os animais, as
pessoas retiram o status moral dos animais e negam, ou diminuem demasiadamente sua
capacidade de sofrer. Isso ocorre porque de acordo com a teoria da dissonancia cognitiva, as
pessoas podem aliviar a dissonancia alterando um dos elementos inconsistentes. Como
apontado por Loughnan, Haslam e Bastian (2010), entre os onivoros, as avaliacbes sobre
consumo de carne apresentam atitudes negativas parcialmente resultantes de preocupacfes
morais em relacdo ao tratamento de animais.

Em suma, as preocupacdes das pessoas em relacdo ao tratamento moral dos animais séo
citadas como uma razdo para ndo comer carne, 0 que ajuda a explicar as atitudes negativas em
relacdo a carne e precipita o desejo pelo consumo ético de carne. Assim, pessoas omnivoras
podem resolver a tensdo entre as atitudes positivas em relacdo a carne e aos animais, reduzindo
a medida em que eles proporcionam status ou valor moral. Loughnan, Haslam e Bastian (2010)
testaram a hipotese de que comer carne levaria as pessoas a restringir sua preocupagdo moral
pelos animais, considerando os animais menos dignos de consideragdo moral. Constatou-se que
0 consumo pode levar as pessoas a reprimirem sua preocupacao moral, levando a uma redugéo
na capacidade percebida do sofrimento animal.

Assim como outros estudos jA mencionados acima, 0s homens se apresentam mais
propensos ao consumo de produtos carneos, ja que eles sdo considerados menos empéticos em

relacdo ao abate e ao consumo da carne de animais por uma série de fatores. Zickfeld, Kunst e
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Hohle (2018) apontam as mulheres como sendo mais empaéticas e protetoras dos animais, em
especial aqueles de aparéncia graciosa. Esses achados podem fornecer mais evidéncias para
uma possivel base bioldgica e evolutiva das percepcdes, 0 que contribuiria para a reducdo no
consumo de carne.

De fato, vérias estratégias tém sido adotadas pelos individuos para reduzir a dissonéncia
cognitiva associada ao paradoxo da carne, incluindo evitagdo, dissociacdo, negagéo e
justificativas pro-carne. Segundo Dowsett et al. (2018), as razGes dadas para comer carne
variaram da relutdncia em mudar comportamentos mesmo que possam Ser Vistos como
moralmente duvidosos, para aumentar o consumo de carne na defensiva. Especialmente
relevante para o paradoxo da carne sdo racionalizagdes apresentadas como: banalizacdo, que
diminui a importancia do consumo de carne, reestruturacdo cognitiva, que altera as cogni¢oes
e a negacao de responsabilidade.

As pessoas podem ter varias maneiras de lidar com a dissonancia cognitiva em resposta
ao paradoxo da carne. Para comedores de carne, a delicia da carne pode ter precedéncia sobre
qualquer outro pensamento, quando lhes é pedido que pensem em carne (TIAN, HILTON;
BECKER, 2016). No entanto, quando a carne esta ligada a sua origem animal, pode surgir
dissonancia. A dissocia¢do, como notado, é uma estratégia cognitiva eficaz na reducdo da
dissonancia, ignorando ou suprimindo o fato de que a carne é parte do corpo de um ser
previamente vivo, senciente (capaz de sentir sensacfes e sentimentos de forma consciente) e
que foi morto. Nesse sentido, é possivel que o uso de métodos de reducao de dissonancia seja
suficiente para restabelecer um equilibrio perturbado pela consciéncia do paradoxo da carne.

Um estudo acerca das proteinas alternativas, substituindo as e origem animal, apresenta
um resultado diferente da maioria das pesquisas. Gomez-Luciano et al. (2019) analisaram a
disposicdo dos consumidores do Reino Unido, Brasil, Espanha e Republica Dominica em
substituir a carne pelas oriundas de outras fontes e encontraram dados de que 0s europeus
estariam mais abertos a substituicdo do que os latinos. Fato é que todas essas discussdes servem
de respaldo para a resisténcia que os consumidores de carne tém para a diminuicdo da sua
ingestdo. Muito embora haja evidéncias do prejuizo causado a prépria salde, bem como ao
meio ambiente, os consumidores de carne bovina relutam tais informag6es, sobrepondo o
ceticismo as evidéncias, mantendo seu padrdo de consumo mesmo ap0s O acesso a tais
informacdes (MCDIARMID; DOUGLAS; CAMPBELL, 2016).

2.1.3. Planejando o consumo sustentavel de carne bovina
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O comportamento planejado no que concerne a conscientizagdo do impacto ambiental
da carne bovina considera a anélise da origem da carne, ou seja, a escolha é estabelecida
mediante o conhecimento da cadeia produtiva da carne, da fazenda ao garfo. Como elucidado
por Ajzen (2015), a intencdo de comprar € influenciada pela percepc¢do das atitudes, normas
sociais e pelo controle comportamental, e este por sua vez se vale da dissonancia para justificar
seus habitos e também para a manutencdo de sua cultura, inobstante as externalidades negativas
que possam afetar sua salde e 0 meio ambiente.

No momento em que o consumidor passa a ter informacdes sobre o impacto ambiental
e a necessidade de se exercitar um consumo ecologicamente correto, ele passa a perceber uma
pressdo social sobre esses valores. Isto apresenta-se com certa relevancia na escolha entre uma
carne regular e outra cuja producdo ocorrera com inser¢do dos padrdes sustentaveis ao longo
de sua cadeia. Isto foi concluido em uma pesquisa realizada por Letz et al (2018) na Nova
Zelandia, onde obteve 841 respostas corroborando tal assertiva, de que o consumidor se
comporta em prol do meio ambiente quando informagGes pré sustentabilidade sdo repassadas
varias vezes.

O consumidor possui elementos que justificam suas escolhas, estas podem estar
pautadas racionalmente em dados colhidos que informam as ocorréncias no processo produtivo.
Pinto et al. (2012) asseveram, em um trabalho do IMAFLORA, que a rastreabilidade possibilita
tais acessos e na cadeia em apreco tais informagdes demonstram como foi a cria¢do do boi
(pasto cujo desmatamento fora ilegal ou ndo, mao-de-obra escrava ou ndo), o transporte até o
matadouro (se o motorista foi treinado para 0 manejo mais humanitario para com os animais,
bem como a sensibilizacdo antes da sangria) inclusive o processo do empacotamento do produto
(se ha logistica reversa por exemplo). Vé-se que hoje a dissonancia quanto a origem do produto
pode ser dirimida através do rotulo cuja disponibilidade nas gondolas dos mercados vem
aumentando consideravelmente.

Contudo, vale destacar que as percepcGes dos consumidores podem ndo refletir
exatamente o que esta expresso no rotulo, estudos apontam certas distor¢ées como por exemplo
confundir conceitos de seguranca do alimento e qualidade do alimento (van RIJSWIJ et al.,
2008). Outro ponto relevante é a conexdo que os individuos fazem das emissdes de carbono e
seus habitos de consumo. Whitmarsh, Seyfang e O’Neill (2011) explanam que a associa¢ao que
os consumidores fazem do carbono é mais relacionada a energia elétrica do que propriamente
a producdo de comida, asseverando a necessidade de um engajamento maior quanto as

informagdes disseminadas e seu entendimento. E importante que a informagéo seja passada de
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maneira clara e concisa para o consumidor para uma escolha mais eficaz quanto aos atributos
do produto.

Em cada um dos elos ha diferentes medidas que expde o qudo sustentavel é o
processamento daquela carne. Contudo, o0 que as pesquisas apontam € que o perfil deste
consumidor que busca esse tipo de informacéo é diferenciado, na medida em que se necessita
de um grau de esclarecimento maior, j& que a quantidade de informacdo além de grande é
especifica. Portanto um consumidor ndo esclarecido das terminologias e das questfes que
compde a cadeia talvez ndo entenda porque talvez nem saiba avaliar o grau de sustentabilidade
inserido neste produto (MATTHEWS, 2003).

Para atender as especificacOes de cada um dos elos dos sistemas agroindustriais ha
empresas terceirizadas certificadoras que treinam, controlam, monitoram e fiscalizam cada uma
das etapas (WAACK et al., 2010). A certificacdo ambiental € um atributo importante para fins
de informacédo quanto a sustentabilidade da cadeia (PINTO et al 2012). A marca registrada na
carne subsidia aquelas informac6es e os consumidores tendem a pagar mais pela certificacdo
que garante a origem do alimento pela sua rastreabilidade, contudo isto dependera da cultura
gue o consumidor possui, nivel educacional, sua relacdo de confianca para com o0s
certificadores, sejam eles publicos ou privados, bem como a quantidade e qualidade das
informacdes ali encontradas (BOITO et al., 2021; FONT-I-FURNOLS; GUERRERO, 2014).

Vé-se que as varidveis em relacdo ao consumo correspondem as preferéncias e
percepcOes acerca do produto. A decisdo do que consumir € reflexo direto das crencas do
consumidor, das informac6es que ele se dispde a angariar, mormente da sua disponibilidade de
quebrar certos paradigmas ja inseridos em seu cotidiano (AJZEN, 2015; DONATI et al., 2016).
Os dados ambientais podem esclarecer o consumidor sobre as consequéncias do seu consumo,
porém o seu comportamento sé serd de fato influenciado por estas informacgfes a partir do
momento em que conscientiza-las e internaliza-las diariamente em sua rotina alimentar
(PIAZZA et al., 2016). Ou seja, por mais que o0s padrfes sustentaveis sejam necessarios para
dirimir os impactos ambientais, como aquecimento global, por exemplo, a cultura é um
paradigma ainda a ser transposto.

Desde a implementagdo dos processos industriais com menor impacto ambiental, para
que assim seja alcancado os objetivos do DS, uma nova demanda vem sendo também
construida. Os consumidores mais conscientes das consequéncias dos seus padrbes de compras
buscam produtos com menor pegada ecoldgica. Contudo, 0 que as pesquisas apontaram é que
algumas empresas, no intuito de alcangar novos publicos e essa nova tendéncia de

ecologicamente correto, passaram a estampar em seus rotulos derivados verdes, para que
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houvesse uma associacdo de sua imagem a prote¢do ambiental sem que nada tivesse mudado
em seu processo ou matéria-prima. A esse evento deu-se 0 nome de greenwahsing, quando
apenas uma maquiagem verde é dada a empresa ou ao produto sem de fato promover uma
melhoria e beneficiamento ao meio ambiente (DELMAS; BURBANO, 2011). Importante frisar
que esses rotulos ndo foram emitidos por instituicfes certificadoras, por tanto, ndo passaram
por auditorias que comprovassem a insercao de técnicas pro sustentabilidade.

O que a literatura vem apresentando é que o consumidor mais atento, mais bem
informado e que esteja bem-disposto a analisar a diferenca entre os produtos dispostos no
mercado tende a optar pelas empresas que legitimamente cumprem este papel de promocéo de
um bem-estar ecoldgico e estejam comprometidas com a reversdo do aquecimento global e com
as mudangcas climaticas (KAISER; FUHRER, 2006; DELMAS; BURBANO, 2011).

O Quadro 2 explicita os conceitos, autores e relevancia das teorias utilizadas na
fundamentacdo da presente pesquisa. Vé-se que a teoria do comportamento planejado os autores
prelecionam que a decisdo € precedida por um sistema de crencas, sendo agregada a consciéncia

ao se tratar de um comportamento sustentavel.

Quadro 2 - Aplicacao tedrica Comportamento do consumidor de alimentos
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Fonte: Elaborado pela autora, 2021.

Isto posto, a partir da analise dos estudos comportamentais do consumidor em

congruéncia ao que se promove em prol da sustentabilidade, criou-se um modelo para que
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pudesse ser averiguada a intencdo de compra dos individuos em relagdo a um produto que seja

ecologicamente correto, cuja propaganda informa possuir menor emissédo de carbono.

2.2. SUSTENTABILIDADE

2.2.1. Da sua instituicao e dos seus fundamentos

A raiz da palavra sustentabilidade é sustentar. Dentre os quatorze significados
encontrados no dicionario Aurélio, o primeiro ¢ “segurar para que nao caia; suster, suportar”
(FERREIRA, 1993, p. 522). A sustentabilidade sera abordada neste presente trabalho como os
principios ambientais que seguram a natureza para que ela ndo caia, para que Seus recursos se
sustentem e se suportem, no intuito de atender as necessidades dos seres humanos e de suas
préximas geracoes.

O Brasil é notoriamente um pais de inimeras e imensuraveis belezas naturais. A
biodiversidade de sua fauna e flora é objeto de pesquisas. Seu home vem da arvore Pau-brasil,
Paubrasilia echinata, cujo comércio portugués na exploracdo de sua madeira e do pigmento
vermelho de sua resina, que eram produtos de alto luxo na Europa de 1500, quase levou a sua
completa extin¢do. Portugal, ainda no século XV1, nas Ordens Manuelinas e Filipinas do reino,
regulamentou a exploracdo do pau-brasil estabelecendo regras e limites a esta atividade
(LINHARES, 2016). Este foi um dos primeiros atos institucionais pela promulgacdo da
sustentabilidade em terras brasileiras.

Mais de quatrocentos anos apos este ato, em 1933 foi realizada a primeira reunido politica
em prol do meio ambiente, entdo convocada pelos amigos das arvores. Esta primeira
“Conferéncia Brasileira De Prote¢do a Natureza” tinha em seu esbogo um leque bastante amplo
no que diz respeito ao ambientalismo (SILVA, 2014). Os dois botanicos que fomentaram essa
discussdo, junto a outros varios cientistas suscitaram questdes desde a derrubada das araucarias
no Parand até o desmatamento da Floresta da Tijuca no Rio de Janeiro. Tais encontros marcam
0 nascimento do movimento ambiental do Brasil e sob um enredo nacionalista criam a Fundagéo
Brasileira para a Conservacdo da Natureza. As décadas seguintes foram de forte
desenvolvimento e crescimento econdmico do pais, processos estes de intensa industrializagéo,
0 que acabaram por engendrar também suas respectivas externalidades negativas para 0 meio
ambiente, como poluicdo atmosférica e pluvial (SILVA, 2014).

As mazelas da intensificacdo do processo industrial, sentidas em todos os hemisférios

do planeta, fizeram com que a Organizacdo das Nacgdes Unidas (ONU) solicitasse a sua
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Comissdo do Meio Ambiente, entdo chefiada pela primeira-ministra da Noruega, Gré Harlem
Brundtland, uma agenda global acerca da questdo ambiental. Tal solicitacdo ocorrera em 1972
na Conferéncia de Estocolmo e “Nosso Futuro Comum” foi o nome dado ao livro elaborado,
também conhecido como Relatorio de Brundtland. Nele o termo desenvolvimento sustentavel
foi definido como “o desenvolvimento que satisfaz as necessidades presentes, sem
comprometer a capacidade das geragdes futuras de suprir suas proprias necessidades”
(BRUDTLAND, 1987, p.44). Tinha como premissa definir qual era a situacdo dos recursos
naturais em todo o planeta, bem como estabelecer estratégias que promovessem O
desenvolvimento social, ambiental e econdmico que por sua vez constituem o tripé da
sustentabilidade (BRUDTLAND, 1987).

Neste sentido 0s movimentos ambientalistas se desenvolveram em género, nimero e
grau. Suas tipologias se diferiam na medida em que o tamanho da sua propor¢do também
passava a crescer. As politicas mais atuais ainda discutem sobre o Green New Deal e Degrowth,
sendo que algumas correntes de ambientalistas ndo concordam que possa haver harmonia entre
o0 crescimento econémico e desenvolvimento ambiental (MASTINI; KALLIS; KICKEL, 2021;
MAZZUCATO; McCPHERSON, 2018). Vale ponderar que na doutrina acerca da ecologia
politica, registra-se uma dissonancia criativa acerca das discussées em prol do meio ambiente.
Héa defensores da estagnacdo econdmica, que alegam ser impossivel o crescimento sem que
haja um impacto negativo no meio ambiente e do lado oposto h& o que defendem a possibilidade
de crescer economicamente sem afetar a natureza. E preciso entender esses discursos para tentar
estabelecer um didlogo e um ponto a ser alcancado pelos ambientalistas.

A distingdo sera estabelecida entre ambientalismo e ecologia. Por
ambientalismo, refiro-me a todas as formas de comportamento coletivo que,
tanto em seus discursos como em sua pratica, visam corrigir formas
destrutivas de relacionamento entre o homem e seu ambiente natural,
contrariando a légica estrutural e institucional atualmente predominante. Por
ecologia, do ponto de vista socioldgico, entendo o conjunto de crengas, teorias
e projetos que contempla o género humano como parte de um ecossistema
mais amplo, e visa manter o equilibrio desse sistema em uma perspectiva
dindmica e evolucionéaria. Na minha visdo, o ambientalismo € a ecologia na
pratica, e ecologia € o ambientalismo na teoria [...](CASTELLS, p.143-144,
1999)

O Quadro 3 ilustra 0 que Castells (1999) preleciona em termos de tipologia do
ambientalismo moderno. Uma forma de caracterizacdo dos movimentos pro meio ambiente que

na ordem prética de atuacdo possuem identidade, adversarios e objetivos distintos entre si.



49

Quadro 3 - Tipologia dos movimentos ambientalistas
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mein amhiente

Fonte: Castells (1999; p.143).

A concentracdo de poder, sustentabilidade e qualidade de vida sdo objetivos que naquele
primeiro relatorio da ONU, o de Brundtland, tiveram citacdo institucional. O Grafico 1, por sua
vez, apresenta 0s paises ditos desenvolvidos e ja industrializados que concentravam um
consumo de 80% da energia comercial produzida no mundo (em 2011), a0 passo que sua
populacado representava somente 25%. Por mais simpldrios que sejam estes dois nimeros, eles
demonstram a concentracdo do consumo energético do planeta, a qualidade de vida e o poderio
econémico dos paises em determinada escala, consoante as concentragdes supracitadas.

Muito embora o Quadro 3 demonstre especificamente as diferencas entre os exemplos
de ativismo ecoldgico, todos eles sdo interdependentes, vez que procuram um respaldo das
instituicGes publicas para a determinacdo da ldgica ecocéntrica e ndo mais antropocéntrica das
organizagGes, com foco e intuito de justica ambiental. O crescimento econdmico desenfreado
que incutiu aos paises desenvolvidos esse status, ocorrera em detrimento dos recursos naturais,
destarte, 0 pais que mais consome energia, Estados Unidos da América, € também o mais rico

economicamente.
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Gréfico 1 — Uso de energia em toneladas de 6leo equivalente per capita.
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Fonte: EEA, 2014

O crescimento econdmico durante séculos foi o foco de muitas nacGes, que
vislumbravam na riqueza monetaria e financeira a vantagem competitiva sobre outras nagdes.
Assim, a premissa de consumo para geracao de valor era o foco dos paises hoje desenvolvidos,
gue se desenvolveram econémica e socialmente sob esta politica do sistema capitalista que
persiste até os dias atuais. Contudo, os calculos apresentados pela WWF - World Wide Fund
(WWEF, 2012) apontam que 0s recursos naturais do planeta Terra j ndo mais se regeneram em
razdo do consumo desenfreado deste sistema em agosto de todo ano, ou seja, na metade do ano
0 ser humano ja exauriu as fontes de seu sustento anual. Para compreensdo literal do que o
calculo apresenta temos que:

A pegada ecol6gica de um pais, estado, cidade ou pessoa corresponde ao
tamanho das areas produtivas terrestres e marinhas necessarias para sustentar
determinado estilo de vida. E uma forma de traduzir, em hectares, a extenso
de territério que uma pessoa ou uma sociedade utiliza para morar, se
alimentar, se locomover, se vestir e consumir bens de consumo em geral. E
importante ressaltar que é considerado para este céalculo o impacto do
consumo sobre recursos naturais renovaveis (WWF, 2012, p.14).

De acordo com o relatorio da Global Footprint Network (EWING et al, 2010), a pegada
ecoldgica média da populagdo mundial atingiu a marca de 2,7 hectares globais (gh) por pessoa.
Com os crescentes niveis de consumo mundial, seja por aumento da populacdo, seja pelo
aumento da renda de paises em desenvolvimento, e com essa pegada ecoldgica média de 2,7
gha, para manter-se sustentavel, respeitando o limite de regenerac¢do dos recursos naturais do

planeta, o limite méximo seria 5 bilhdes de habitantes.
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Os estudos apontam que desde a década de 1970 o planeta ja ndo se regenera mais
equilibradamente, operando em déeficit desde entdo. A Tabela 1 ilustra o padrdo de consumo
das regides elencadas na coluna um, suas respectivas pegada ecoldgicas no planeta e o limite
de habitantes para manter o seu padrdo que a Terra € capaz de suportar. Segundo os calculos a
capacidade de regeneracdo dos ecossistemas é de 1,8, ou seja, ha um déficit de 0,9 gha/cap. A
biocapacidade terrestre ndo atende esta demanda, seria necessario aumentar em quase 50% o
tamanho da Terra para atender o consumo médio dos 7 bilhdes de pessoas do globo, que se frise
¢ bem desigual. Enquanto a populagao dos EUA e Canada em média “utiliza” 7,9 hectares
globais, a Africa que notoriamente é mais pobre se vale somente de 1,4. Essa disparidade faz
parte inclusive do projeto do Green New Deal que propde sua diminui¢do, no intuito de
fomentar a riqueza dos paises em situacdo de maior vulnerabilidade econémica e social (EWING
et al., 2010).

Muito embora essas informacdes estejam disponiveis a todos, estudos apontam que a
populacdo ndo as detém e a auséncia de uma educacdo ambiental séria e concisa acarreta
praticas ingénuas de reparacao, conflitos tedricos e politicos que sdo determinantes para a
conscientizacao da sociedade (SANTOS; VIEIRA, 2018). Ha ainda eventos oportunistas por
parte de organizacBes que se valem de rotulos verdes, mas que efetivamente em nada
contribuem para 0 meio ambiente, sendo muitas vezes tdo somente uma fachada para atrair um
publico ecologista, 0 ja supracitado greenwashing (LAUFER, 2003; RAMUS; MONTIEL,
2005).
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Tabela 1 - Relacdo do padréo de consumo por regido, tamanho da pegada ecoldgica e populacéo
cabivel

/\jl 9290 ~
Al @
=18 -
Padrio de o i
per capita) (habitantes)
Africano 1.4 9.6 bilhoes
Asiatico 1.8 7.4 bilhdes
Europeu 4,7 2,9 bilhdes
Latino-Americano 2,6 ' 5,2 bilhoes
EUA e Canadd 7.9 1,7 bilhdes
Oceania 54 2,5 bilhoes
Mundial 2,7 5 bilhdes

Fonte: adaptado de Ewing et al., 2010

A disseminacdo da educacao institucionalizada acerca do ambientalismo no Brasil data
desde a supracitada conferéncia na capital sueca. Na década de 1970 os primeiros autores
brasileiros sobre ecologia e estudos voltados a essa tematica ja prelecionavam a necessidade de
se olhar o planeta como um recurso comum a todos os seres humanos que hoje aqui o habitam
e 0s que ainda habitardo no futuro. Nao ha o que se falar em individualizac@es, a natureza nao
admite egoismo, sendo ela em si um imenso conjunto ecossistémico interdependente. Para a
conscientizacdo ambiental da humanidade € imprescindivel o estabelecimento, esclarecimento
e reiteradas explanacGes aos cidadaos acerca dos seus direitos e deveres para com o ecossistema
terrestre (OZORIO et al., 2015; HUNGERFORD; VOLK, 1990).

Segundo o dicionario Aurélio, consciéncia vem de conscio, daquele que sabe o que deve
fazer (FERREIRA, 1993). A consciéncia ambiental, portanto, requer um entendimento prévio
do que precisa ser feito. Dai a necessidade de se tornar mais amplo o alcance do discurso acerca
da sustentabilidade para que os modelos mentais dos individuos possam acessar as informacdes
pr6 meio ambiente. N&o so6 dos individuos, mas principalmente das organizagdes que precisam

revisar seus valores de busca cega pelo lucro, pautada na gestdo tradicional dos recursos e
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antropocéntrica, para uma gestdo ecocéntrica deles. Shrivastava (1995) define esta transicdo

ilustrada no Quadro 4.

Quadro 4 - Gestdo tradicional versus Gestdo ecocéntrica

SISTEMAS DE

MEIO AMBIENTE

FUNCOES
ADMINISTRATIVAS

&)

Gestao
Tradicional

Crescimento
econdmico e lucros

Riqueza dos stakeholders

Anfropocéntrico

Racionoidade e
conhecimento geral

Valores patriarcais
Desenhados para funggo,
esfilo e preco

Esbanjador de embalogens
Intensivo em recursos

e energioc

Eficiéncio técnica

Estrutura hierGrquica
Decisdes de cima para baixo
Autoridade cenfraizada

Alta diferengo de renda

Domina¢Go sobre a notureza

Gestao do meio ambiente
COMO UM recurso

Polvicdo e residuos sGo
externalidades

Objetivos de marketing
para aumentar 0 Consumo

Objetivos financeiros para
a maximizagao dos lucros
no curto prazo

Contabiidade focada em
custos convencionais

Objetivos na gesido de recursos

humanos para aumentar a
produtividade do trabatho

Gestao
Ecocéntrica

Sustentabilidade e
qualidade de vido

Bem-estar dos stakeholders

Biocéntrico ou Ecocéntrico
IntuigGo e entendimento

Valores feministas-pés
patriarcais

Desenhados para 0
meio ambiente

Amigo do meio-ambiente

Baixo uso de recursos
e energia

Eficiéncia ambiental

.....................................................................................................

Estrutura nGo hierérquica
Decisbes participativas
Autoridade descentrofizado
Baixa diferenca de renda

.....................................................................................................

Hormonia com a natureza

Recursos considerados
como rigorosamente finitos

Gestdo e eliminagdo da
poluicao e de residuos

.....................................................................................................

Marketing para educag¢Go
do consumidor

Objetivos finonceiros para
crescimento sustentavel
no longo prazo

Contabilidade focada
em custos ambientais

Objetivos da gestao de
recursos humanos para
se%u(;cnco e soude no
frabalho

Fonte: Elaboracéo da autora, adaptado de Shrivastava (1995, p.131)
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A gestdo passa a ser progressista e ndo mais conservadora em termos de valores,
organizacdo e fungdes administrativas. O ecocentrismo vem a promover equilibrio no método
produtivo das empresas, como por exemplo ao incluir os custos ambientais na contabilidade do
seu caixa, que antes era focada apenas no tradicional “crédito e debito” monetario. Apos vinte
anos daquela Primeira Conferéncia Mundial de 1972, a cidade do Rio de Janeiro foi sede da
Eco-92, neste encontro novamente as metas para o alcance de uma sociedade menos consumista
e com padrBes mais adequados ao equilibrio ecoldgico foram discutidas. A Agenda 21 foi
estabelecida sob essas circunstancias, definindo, por conseguinte, os metodos basicos de gestdo
para que as organizagdes produzissem com mais justica social, eficiéncia econémica e respeito
ambiental (McDermott, 2009).

Apds ratificarem a supracitada agenda houve, por parte de varios paises signatarios dela,
negociacdes que culminou no Protocolo de Kyoto, que determinaram guantitativamente os
limites de emissdo de gas carbonico. No Acordo de Paris de 2015, o Brasil foi signatario com
metas rigidas de mitigacdo das emissdes dos GEEs. Contudo elas passaram a ser questionadas
em razdo da instabilidade politica do pais, bem como do retorno do conservadorismo que
questiona leis limitadoras das atividades ruralistas em detrimento do protecionismo ambiental
(ROCHEDO et al, 2018; TOLLEFSON, J. (2018).

Certo é que tais regulamentos foram instituidos em prol da sustentabilidade e sdo
reiteradamente discutidos no intuito de promover a transicdo da economia; da tradicional
antropocéntrica para uma mais ecologicamente correta capaz de atender as necessidades das

populacdes hodiernas e futuras.

2.2.2. Dainsercdo do desenvolvimento sustentavel

No sentido de proteger o meio ambiente, a Constituicdo Cidadd, alcunha da Constituicéo
Federal do Brasil de 1988 (CF), e assim chamada por dispor de um amplo leque de atendimento
aos direitos humanos fundamentais, sociais e ambientais, possui um capitulo exclusivo a estes,
0 VI. Nele, em seu artigo 225, h& o preceito de garantir a todos o direito a um “meio ambiente
ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida,
impondo-se ao Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-lo e preserva-lo para as
presentes e futuras geragdes” (BRASIL, 1988) [Grifou-se].

Vé-se que a premissa de delegar parte da responsabilidade a sociedade torna
imprescindivel a conscientizacdo desta do seu respectivo papel. A educacdo ambiental é

condic&o sine qua non para tanto, ja que a sociedade precisa receber a informacao ndo somente
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dos seus direitos, mas também conhecer e ter ciéncia dos seus deveres. Ao poder publico cabe
sancionar leis que protejam os recursos naturais, regulamentando o seu uso de acordo com 0
que a ciéncia orienta. Cabe ainda, principalmente, fiscalizar o cumprimento de suas ordens.

Ha leis que impde a educacdo ambiental nos atos do Governo, institucionalmente ja
possuimos os pré-requisitos em prol do desenvolvimento sustentdvel. A titulo de exemplo,
desde 2002 o Decreto 4.281 (BRASIL, 2002) regulamenta a Politica Nacional de Educacao
Ambiental e dispde a obrigatoriedade das empresas privadas de também fomentarem a
educacdo ambiental quando da emissdo de licenciamentos ambientais de atividades poluidoras
(MAGALHAES; LOUREIRO, 2016).

A CF abre entdo precedente para que a legislagcdo seja efetivada e principalmente
fiscalizada. Entidades ndo governamentais, associagdes e outros stakeholders do meio ambiente
incitam os legisladores para que seja assegurada a efetividade daquele direito previsto de acesso
ao meio ambiente ecologicamente equilibrado (HERCULANO, 2020; CASTILHO; SILVA,;
ALVES, 2018). Em contrapartida, esta prerrogativa € questionada por ruralistas que se valem
da terra para angariar suas riquezas e que por vezes veem as exigéncias impostas pela legislacdo
ambiental um fator limitador do seu progresso econdmico e do desenvolvimento nacional.
Porém, o desenvolvimento do pais ndo esta adstrito a utilizacéo predatoria dos recursos naturais,
politicas publicas e inovagdes tecnoldgicas permitem essa integracdo, assim como ja pontuado
pelo entdo Ministro do Supremo Tribunal Federal, Eros Roberto Graus:

O desenvolvimento nacional que cumpre realizar um dos objetivos da
Republica Federativa do Brasil e o pleno emprego supdem economia
autossustentada, suficientemente equilibrada para permitir ao homem
reencontrar-se consigo préprio, como ser humano e ndo apenas como um dado
ou indice econbmico. Por esta trilha segue a chamada ética ecoldgica e é
experimentada a perspectiva holistica da analise ecolégica, que, ndo obstante,
permanece a reclamar tratamento critico cientifico da utilizagdo econémica
dos recursos naturais (GRAU, 2002, p.282)

Atendendo tal reclame, o Codigo Florestal sancionado pela Lei Federal n® 4.771 de 1965
alterou a primeira edi¢ao de 1934, cujo contetdo normativo ajuiza uma politica intervencionista
por parte do Estado na propriedade privada em prol da natureza e que hoje estabelece a protecéo
da vegetacdo nativa, apos a san¢édo da Lei 12.651 de 2012 que revogou as disposi¢coes anteriores
(BRASIL, 2012). Nele definiu-se que as florestas nativas sdo bens comuns de todos, logo
devem ser protegidas e sua devastacdo para abertura de campo para lavoura e pastagens
constitui crime federal inafiancavel.

A exemplo das florestas, que estdo protegidas pelas Areas de Preservacdo Permanente,

a Reserva Legal é outra figura juridica questionada pelo setor agricola que argumenta um
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conservacionismo que limitaria o desenvolvimento agropecuério (GIL et al, 2016). A percepc¢ao
dos ruralistas como eventual prejuizo econémico na protecdo de 20% da &rea intocada pela
producdo agropecuaria, e/ou extrativista, pode ser suscitada pelo fato da Brasil ter quase um
terco de suas terras ja demarcadas como de preservacdo permanente. Mesmo a previsao legal
concedendo permissao para usufruto, este so se dard mediante analise e prévia autorizacdo do
Estado, como por exemplo as concessdes de uso de Florestas da Unido, que através de Parcerias
Publico-Privada desenvolvem trabalho de inclusdo social da populacéo ali residente, que além
de angariar lucros, desoneram o Estado, gerando renda e beneficios a partir desse usufruto de
areas florestais (PINHEIRO; MUNIS, 2019; CHULES, 2018).

Contudo, significativas areas destinadas as pastagens estdo hoje degradadas e recentes
pesquisas provam a desnecessidade de novas aberturas, ou novos desmatamentos, bastando
recuperar estes pastos ja existentes, porém degradados, que o ganho produtivo podera ser
restabelecido pelo produtor (SILVA et al.,, 2017). Outro exemplo de desenvolvimento
sustentavel se da através de um sistema agrosilvopastorial — integracdo lavoura, pasto e floresta
(ILPF), que nédo s6 diminui o impacto ambiental como é capaz de gerar créditos de carbono
para o produtor, assim de acordo com o estudo desenvolvido por De Figueiredo et al (2017).
Muito embora o metano entérico dos animais ainda seja uma externalidade negativa a ser
dirimida nos custos de producdo, o saldo da emisséo de gases de efeito (GEE) estufa neste
sistema é positivo. Tais inovacfes da atividade agropecuaria vém atender o programa do
Governo Federal chamado Plano ABC (Agricultura de Baixa Emissdo de Carbono) justamente
para mitigar a emissdo dos GEE’s (BRASIL, 2012).

Vale destacar que a lei que regulamenta a ILPF orienta que a area de cultivo seja
georreferenciada incluindo a obrigatoriedade de rastreamento dos animais. Promulgado pelo
Decreto Federal n° 7390/2010, o plano vem a atender a agenda com a qual o pais se
comprometeu de diminuir o impacto ambiental de sua producdo. Para tanto, o Ministério da
Agricultura possui uma estrutura de governancga dividida em trés niveis diferentes: o
estratégico, tatico e operacional (MAPA, 2012).

O Plano ABC é composto por sete programas, seis deles referentes as
tecnologias de mitigacdo, e ainda um Gltimo programa com acdes de
adaptacdo as mudancas climaticas:

* Programa 1: Recuperacao de Pastagens Degradadas;

* Programa 2: Integragdo Lavoura-Pecuaria-Floresta (ILPF) e Sistemas
Agroflorestais (SAFS);

* Programa 3: Sistema Plantio Direto (SPD);

* Programa 4: Fixa¢do Biologica de Nitrogénio (FBN);

* Programa 5: Florestas Plantadas;

* Programa 6: Tratamento de Dejetos Animais;

* Programa 7: Adaptagdo as Mudangas Climaticas (MAPA, 2012, p.1).
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Uma outra agdo proposta foi a de reduzir em 80% a taxa de desmatamento da Amazonia,
e em 40% no Cerrado. O plano de monitoramento atende as clausulas da Conferéncia
Internacional das Partes COP15, assinado em 2009, que exigem comprovagao do cumprimento
das mesmas em 2020, do compromisso de reduzir entre 36,1% e 38,9% a emissdo dos GEEs
(SILVA, 2010). Tais medidas demonstram como o Brasil vem avancando no desenvolvimento

sustentavel e corroborando para a construgdo de uma economia verde.

2.2.3. A producdo de carne bovina e 0s respectivos processos pro

sustentabilidade

Diferentes estudos demonstram solugdes variadas para a diminuicdo do impacto
ambiental da producdo de carne bovina (CAPPER, 2012; HYLAND et al., 2017; BROOM,
2021). Como fora supracitado, as inovag6es tecnoldgicas sdo capazes de mitigar a emissao dos
gases de efeito estufa por processos diferentes inseridos na cadeia em analise como ilustra a
Figura 3.

O melhoramento genético é capaz de reduzir o ciclo de vida dos animais encurtando o
tempo de desenvolvimento dos bezerros para o abate. Insercdo de algas marinhas na ragdo dos
bovinos altera a quimica dentro das cameras gastricas do animal, diminuido a emissdo de
metano na atmosfera. A recuperacdo do solo desgastado minimiza o impacto ambiental pela
absorcdo do nitrogénio pelas raizes das gramineas (EMBRAPA, 2019). A integracao do plantio
de arvores, com lavoura e pasto, resultante do sistema agrosilvopastoril, similarmente a
recuperacdo de pasto degradado, as raizes das arvores sao capazes de diminuir a emissdo de
carbono.

Certo é que cada regido e cada pais possui capacidades e incentivos distintos para
insercdo dessas tecnologias (SYKES; TOPP; REES, 2019; HAVLIK et al., 2014). Na presente
subsecdo serdo discutidos tais aspectos, a saber: a importancia da atividade da pecuéria bovina
no Brasil, Unido Europeia e Reino Unido e o desenvolvimento sustentavel desta atividade em

cada um.
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Figura 3 - Sistemas produtivos pré sustentabilidade
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Fixag@o de Nitrogénio no solo  :

Fonte: Da autora, 2021

a) Processos Prd Sustentabilidade da Produgdo de carne bovina no Brasil

Mesmo com uma rede bem formada para dirimir as externalidades negativas causadas
pela carne bovina no Brasil, como as supracitadas instituicbes: ABIEC, GTPS, ABPO, etc; os
dados que se propagam no exterior se inferem sobretudo acerca do desmatamento da Floresta
Amazonia (AZEVEDO et al., 2015; SILVA et al., 2018; De OLIVEIRA et al., 2020). A Figura
4 ilustra 0 nimero de cabecas de boi distribuidas no pais evidenciando uma concentracdo

significativa na Amazonia Paraense e também no Pantanal Sul-mato-grossense.
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Figura 4 — Distribuigdo do rebanho bovino
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Fonte: Abiec (2019, p. 15).

A concentragdo em cor vermelho-terra escuro na fronteira do Para com o Maranhdo
coincide com a area desmatada em amarelo da Figura 5 do Instituto Nacional de Pesquisas
Espaciais - INPE (2019). Esta imagem por sua vez fora capitada pelo Projeto de Monitoramento
do Desmatamento da Amazonia Legal (PRODES) que contava com a colaboracdo do Ministério
do Meio Ambiente (MMA) e do Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais
Renovaveis (IBAMA) e esta inserido como acdo do Ministério de Ciéncia, Tecnologia,
Inovacdes e Comunicagdes (MCTIC) quando da sua formacdo em 2004.0 avanco das pastagens
ao norte até a llha de Maraj6 e o norte do estado do Mato Grosso sdo areas também de protecéo,
mas que tiverem significativa alta na taxa de desmatamento ilegal, cujo total de area desmatado
em 2019 foi de aproximadamente 9.762km? (INPE, 2019). De outra sorte, a EMBRAPA (2019)
apresenta dados relevantes sobre a quantidade de area preservada. De acordo com os dados por
ela levantados, quase metade do territdério nacional é protegido e preservado por leis de

conservacao e demarcagdo indigena (EMBRAPA, 2019).
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Figura 5 — Areas desmatadas da Floresta Amazonica
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Fonte: INPE, 2018

Em uma anélise comparativa das as Figuras 5 e 6, que representam respectivamente a

area desmatada e a area protegida, vé-se que grande parte da area sem protecao fora desmatada.

Figura 6 — Total de areas protegidas e preservadas no Brasil

49,8% do BRASIL
423.439.733 ha

Fonte: EMBRAPA, 2019

O Grafico 2 demonstra o significativo aumento da produtividade e eficiéncia da
producéo de carne do pais (linha vermelha), enquanto o uso de area para pastagem de animais
foi reduzido também significativamente (linha azul), evidenciando o efeito poupa terra no pais.

Neste grafico observa-se que a area destinada para pastagem que ja vinha em uma linha
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decrescente desde antes de 1990, a partir de 2008 tem sido ainda mais reduzida, ao passo que a

produtividade de carne aumentou.

Gréafico 2 — Poupanca verde na pecuaria: area de pastagem e rebanho bovino no Brasil

® Majano

Miihdes de hectares
EEEES 55

Fonte: ABIEC, 2019, p. 43.

Essa eficiéncia na produtividade da bovinocultura brasileira evidenciada pelo Grafico 2
demonstra como a atividade se mostra como grande diferencial competitivo no mercado
mundial. Vale destacar que a carne brasileira de exportacdo possui sistemas de producédo
validados pelos protocolos com as exigéncias mais rigidas, como as do mercado europeu por
exemplo (PINTO, 2012). Dentre os paises que importam a carne bovina brasileira os da Uniéo
Europeia juntos representam apenas 7,4%, ao passo que China e Hong Kong importam 45,5%
do total produzido no pais (ABIEC, 2019).

S&o mais de 7 milhdes de empregos diretos e indiretos que a cadeia fomenta, seus
ndmeros sao expressivos para a economia do pais. Segundo IBGE (2019), mais de um quarto
de todas as propriedades rurais agropecuarias do pais sdo destinadas exclusivamente ao gado
de corte, somando 1,4milhdes de propriedades. A Figura 7 ilustra os elos desta cadeia produtiva

da bovinocultura de corte dos insumos ao consumidor final.
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Figura 7 — Cadeia Produtiva da bovinocultura de corte
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Fonte: Da autora (2021)

Em termos quantitativos, toda a cadeia produtiva da carne bovina representou no ano de
2018 para a movimentacdo financeira do pais o equivalente, segundo ABIEC (2019), ao valor
de quase 600 bilhdes de reais. Nesse mesmo ano a producgéo cresceu 3,6% em relagdo a 2017
devido a investimentos em novas tecnologias que trouxeram incrementos ao setor que se
destaca nos esforcos para seu desenvolvimento. Certo € que 0s investimentos e inovacdes
tecnoldgicas do setor o direcionam para uma nova fase da pecuéaria bovina, com maiores e
melhores sistemas de padronizacdo agregando valor ao produto com apelo ambiental
(MALAFAIA et al., 2021). Ruviaro et al (2015) apresentam dados em prol da sustentabilidade
no tocante aos insumos, o estudo por eles realizado demonstra melhorias na racéo suplementada
dos animais reduzindo as taxas emitidas dos GEESs, a depender das escolhas estratégicas
realizadas pelos produtores.

Vé-se que esta cadeia sem duvidas gera riquezas ao pais e no intuito de angariar mais
forca em suas vantagens competitivas vem investindo nas exigéncias internacionais no tocante
a sustentabilidade, aumentando o seu potencial produtivo e competitivo. Tais exigéncias por
sua vez referem-se a prevencdo do desmatamento ilegal que hoje é monitorada pela tecnologia
de georreferenciameto, normas de bem-estar animal, requisito este arrolado nas ordens pré
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sustentabilidade através da implementacdo de boas praticas de manejo também sdo
implementadas na cadeia (PIATTO; COSTA JUNIOR, 2016). A inobservancia desses
protocolos pode gerar entraves para a comercializacdo de seus produtos, assim conforme
explicitado pelo relatério de um dos estudos acerca da estrutura institucional e regulatoria
nacional e internacional em bem-estar de animais de producdo do MAPA (2019).

A agroindustria, por exemplo, se vale de selos pro sustentabilidade como a série 1SO
14.000 que determina quais os procedimentos devem ser adotados pelas organizacGes para que
estas cumpram o protocolo de respeito a0 meio ambiente que é reconhecido em qualquer pais
com quem o Brasil venha a se relacionar comercialmente (WAACK et al., 2010; PINTO, 2012).
Outros selos internacionais também séo usados ao longo da cadeia certificando o cumprimento
das normas exigidas, atendendo a valores estabelecidos nos padrées auditados e reconhecidos
internacionalmente e referéncia de boas praticas de melhorias como Rainforest Alliance
(SUSTAINABLE AGRICULTURE NETWORK, 2010; PINTO, 2012).

Pesquisas demonstram os diferentes meios de preservar o meio ambiente desenvolvidas
com inovacdo tecnoldgica nos métodos produtivos. Sdo exemplos: melhoria genética dos
animais que trazem maior eficiéncia na reproducéo deles, maior eficiéncia também quanto ao
ganho de peso e rendimento de carcaca final; suplementagéo de racao especifica que diminui a
emissdo de metano pelo arroto dos ruminantes; recuperacdo de areas degradadas; integracao do
sistema lavoura pasto floresta, dentre outros. Mesmo em sistemas mais correlatos, ha diferencas
substanciais no impacto ambiental de cada um (CAPPER, 2012).

Porém, ndo bastam leis que exigem cumprimento por parte dos produtores, o
comportamento dos consumidores pode e deve estar em consonancia as exigéncias de uma
economia mais sustentavel. Oferta e demanda precisam estar alinhadas nesse sentido, o
consumidor possui sua parcela de responsabilidade. Mas ao que consta das pesquisas até entdo
realizadas sobre suas percep¢des, ndo constam evidéncias de uma clara consciéncia ambiental
e quando ha nem sempre a opcéo de um produto ambientalmente mais correto € o escolhido
(OLIVEIRA et al., 2020; MOSER, 2015). Por tal motivo, estudos apontam que as instituicdes
deveriam ser mais incisivas a fim de exigir mudancas pragmaticas nos meios de comunicagé&o,
no mesmo sentido que devem promover estratégias de conscientizagcdo ambiental e ecologica
da populacdo em geral nas mais diversas instancias (ZANASI et al., 2020; BURNIER et al.,
2021).

As informagGes que chegam até os consumidores sdo de expressiva importancia para o
setor. No ano de 2009 uma das ONGs de relativa proeminéncia internacional emitiu um

relatorio degradando a imagem dos produtores brasileiros de carne bovina, atrelando a atividade
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diretamente ao desmatamento da Floresta Amazonica em um documento intitulado “A Farra do
Boi” (GREENPEACE, 2009). O Brasil teve embargos em relagdo a sua carne apds a publicagdo
dessas informagdes (MAGUIRE-RAJPAUL et al., 2016). Outro evento acabou por também
macular a imagem da carne brasileira foi a investigacdo quanto a insalubridade da mesma
chamada “Carne Fraca” realizada pela policia federal do Brasil que apurou alteragdes nas
auditorias sanitarias tanto para o produto consumido internamente quanto o exportado
(QUEVEDO-SILVA; FREIRE; SPANHOL-FINOCCHIO, 2020). Novamente a carne bovina
brasileira sofreu novas represalias, ensejando retaliacdes de grandes varejistas britanicos e
cancelamento de contratos firmados (MORRISON, 2020).

Ap0s ser instaurado o Plano ABC+, a carne brasileira passou a atendar 0s requisitos
mais exigentes no tocante a protecdo ambiental. H4 uma plataforma do Governo Federal que
disponibiliza as estimativas de tal mitigacdo. De acordo com a EMBRAPA (2019) os célculos
consideraram por exemplo o sequestro de carbono pela recuperacdo de pastagens degradas de
mais de 10 milhdes de hectares e quase 6 milhdes de hectares de sistema agrosilvopastoril. O
pais vem demonstrando a eficiéncia com que pode cumprir as metas de reducédo de carbono,
podendo ser revertida a imagem que apresentara outrora, angariando novos e mais promissores
mercados (PEROSA; NEWTON; CARRER, 2021).

Para isso foi apresentada no Brasil a carne conceito pro sustentabilidade chamada de
Carne Carbono Neutro (CCN), cuja pesquisa e desenvolvimento fora realizada pela
EMBRAPA, existindo hoje essa a certificacdo disponivel no mercado (ALVES; ALMEIDA;
LAURA, 2015). O que preleciona o trabalho de Alves, Almeida e Laura (2015) é a garantia que
o consumidor terd obtido pelo certificado que informa que no processo daquela carne em
especifico houve o respeito ao meio ambiente de acordo com os critérios instituidos pela
EMBRAPA. Importante destacar também que estes requisitos vao além do que ja é
hodiernamente exigido por lei no que diz respeito as legislac@es trabalhistas e ambientais, além
da qualidade do produto final entregue ao consumidor final.

Segundo as autoras, a CNN ja é realidade nas fazendas brasileiras que se valem do
sistema de ILPF para a producgéo desta carne, que entrega conjuntamente graos e madeira. Outra
vantagem a ser destacada € o efeito poupa terra, que de acordo com outros estudos € capaz de
dobrar a producdo sem que haja necessidade da abertura de novas areas (PELICANO;
CAPDEVILLE, 2021; MALAFAIA et al., 2021).

Vé-se, portanto, o potencial que é a producdo da pecuéria bovina brasileira, capaz de

atender a demanda crescente do produto, sem impactar o meio ambiente na mesma proporc¢ao.
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b) Processos Pro Sustentabilidade da carne bovina na Unido Europeia

Politicas ambientais, comportamento do consumidor e bem-estar animal sdo algumas
das razdes das mudancas dos cenarios da cadeia de carne bovina na Europa que afetam
diretamente os produtores e agroindustria que é a terceira maior do mundo, direcionando ambos
a agroecologia (HOCQUETTE et al., 2015). Muito embora os procedimentos adotados pelos
paises da UE estdo entre os de melhor eficiéncia no tocante ao uso da terra e sustentabilidade,
datando dos primordios da introducéo de requisitos pré sustentabilidade na producdo (GERBER
etal., 2013; GARNETT et al., 2013), os mesmos ainda encontram desafios a serem superados
(HOCQUETTE et al., 2018).

A producdo de gado na Europa, assim como no Brasil, se mostra heterogénea, sendo
gue os custos do sistema produtivo variam consideravelmente de pais para pais dentro da Unido
Europeia. A titulo de exemplo, uma fazenda pode ser até onze vezes mais eficiente na produgédo
de quilo de carne na Dinamarca quando comparada a uma fazenda similar na Lituania
(HOCQUETTE et al, 2018). H& uma concentracdo do numero de cabecas no Norte na Franca,

Irlanda, Reino Unido, Alemanha e Paises Baixos conforme demostra o mapa da Figura 8.

Jo s B o-20 [l o1
[« [Els-vo Bl -2
Fonte: INRAE, 2019

Em relacdo a demanda do produto as expectativas alcancadas por seus produtores
podem parecer estar aquém para 0s seus consumidores, isto porque houve um declinio de 25kg
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para 16kg de carne consumida por ano em média pelos europeus, correspondendo a 20% de
todas as proteinas de origem animal ingerida por habitante (DEFRA, 2020). Troy e Kerry
(2010) ja argumentavam que a percepcao dos consumidores quanto a producao de carne bovina
antes definida por qualidade em termos de textura e sabor por exemplo, passou a considerar e
sobrepesar também os requisitos de sustentabilidade quanto ao impacto ambiental e bem-estar
animal, argumentos estes corroborados por estudos mais recentes (FARMER; FARREL, 2018;
METZGER et al., 2017; HENCHION; McCARTHY; RESCONI, 2017).

As politicas em prol do desenvolvimento sustentavel angariam muitos espacgos. As
mesas de discussdo de atividades pecuarias ndo tiveram caminhos diferentes (BUCKLEY et al.,
2018). Thogersen et al (2015) apresentam seus achados que corroboram aquela premissa de que
0s consumidores passaram a agregar nas suas decisoes de escolha atributos pré meio ambiente
(BROOM, 2019), seja em razdo de propagandas e marketings, seja em razdo da politica de
educacdo em prol da sustentabilidade nos paises europeus (MEYER, 2015; STOCKIGT;
SCHIEBENER; BRAND, 2018; PAUL, 2016).

De acordo com a Comissdo Europeia (2017), o setor de carne bovina € uma das
atividades agricolas que mais subsidios angariam do CAP (Common Agriculture Policy), o
esperado seria um maior investimento em tecnologias de inovagdo que ampliassem os ganhos
de producéo, contudo, ndo foi esse o resultado encontrado pelo estudo realizado por Cillero et
al. (2021). Neste, fora evidenciada certa resisténcia por parte dos fazendeiros em inovar seus

sistemas produtivos, muito embora houvesse disponibilidade politico econémica para tanto.

c) Processos Pr¢ Sustentabilidade da Producdo de carne bovina no Reino Unido

A producdo pecuaria no Reino Unido supera suas demais producdes agricolas, assim de
acordo com o recente relatério do Departamento do Meio Ambiente, Alimentos e Assuntos
Rurais (DEFRA, 2020). A pecuéria bovina britanica em relagdo a Europa so é superada em
namero pela producdo alemé e francesa. No ano de 2020 havia quase 10 milhdes de cabecas de
bois, sendo que quase dois milhdes desses animais foram abatidos, contudo, vale frisar que de
acordo com o mesmo relatorio estes nimeros vém diminuindo nas ultimas décadas, parecendo
ser a tendéncia para as proximas (DEFRA, 2020). A sustentabilidade neste setor € objeto de
estudos das campanhas em prol de inovacdes tecnoldgicas lideras pelo governo britanico, que
dentre outras, teve investimentos em pesquisas no intuito de liderar a economia verde firmada
pelos protocolos acima discutidos. Esse discurso institucional foi substituido ao longo do tempo

por acOes de ordem mais praticas, muito embora a austeridade econdmica, ceticismo e
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moderacdo em relacdo as mudancas climéticas tenham ensejado uma legislacdo aquém da
inovadora esperada pelo discurso apresentado, restando ao final estarem estrategicamente
limitadas pelas governancas politicas no Reino Unido (GILLARD, 2016). Fato é que as
politicas publicas do Reino Unido em prol de uma pecuéria de corte mais sustentavel foram
sendo implementadas e hoje passam por revisdes dada a saida do Reino Unido da Unido
Europeia, que se encontra em um momento propicio para rever as suas proprias estratégias
mitigadoras (BEGG et al., 2018).

No tocante ao impacto ambiental da producéo de carnes no Reino Unido, de acordo com
o0 outro relatério do DEFRA (2019), a producdo de ovinos se vale de mais terras quando
comparada com a producado de carne de boi, sendo que ambas possuem significativa pegada de
carbono, principalmente quando comparadas as demais fontes proteicas de origem animal.
Somente no Reino Unido as emissfes da pecuaria bovina de corte somaram 16,4 milhdes de
toneladas de CO? equivalente em 2019 (BEGG et al., 2018). A distribuigéo de fazendas de gado
de corte esta concentrada no Paises de Gales, oeste e centro norte da Inglaterra e na Escécia no
nordeste das terras altas e centro sul conforme destaca a Figura 9.

O trabalho de Wreford e Topp (2020) apresenta as caracteristicas dessa atividade e como
as mudancas climaticas podem afetar a producédo de carne no pais, bem como as medidas que
podem ser implementadas para diminuir tais impactos. O que se ressalta sdo 0s custos que 0s
proprietarios teriam que arcar com essas mudancas: de operacdo, de oportunidade,
produtividade e de capital. Por se tratar também de uma cadeia significativamente heterogénea,
em termos de tamanho, produtividade e tecnologias essas implementacdes também sdo bem
especificas com um grau de incerteza que aumenta no longo prazo como salientam as autoras.
Cox, Chicksand e Palmer (2007) ja haviam concluido e destacado que as mudancas deveriam
ter mais incentivos por parte do governo, com mais atencdo a heterogeneidade da cadeia das
carnes vermelhas dentro da economia britdnica, jA que o estudo tinha incluido, além da
bovinocultura de corte, a cadeia de producdo ovina e suina. Os autores ressaltaram que 0s
investimentos a época ndo voltavam ao produtor, sendo 0 mais agravante o fato das informacdes
de tais beneficios ndo serem especificados para os consumidores finais, como o titulo do
trabalho explicita os esfor¢os poderiam estar fadados ao “esquecimento” (COX; CHICKSAND;
PALMER, 2007).
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Figura 9 - Populacdo de gado de corte no Reino Unido por quilometro quadrado em julho de
2019
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Fonte: DEFRA, 2021

Contudo, em razdo da saida do Reino Unido da Unido Europeia a politica de subsidios
agricolas ainda é uma incerteza, se continuardo com os termos da CAP da EU, ou se serdo
tomadas inovadoras por parte do Governo Britanico. Embora haja especulagdes, certo é que 0
impacto e respectivo auxilio serdo bem heterogéneos ao longo do territério do RU (Van
BERKUM et al., 2016). Hubbard et al. (2018) apontam em suas pesquisas que o setor de carne
bovina pode ser um dos mais afetados, principalmente em razdo da alta competitividade dos
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produtos oriundos do Brasil e Austrélia, ensejando uma necessidade maior de atencéo para com
o0s produtores locais por parte das politicas publicas de subsidios.

Vé-se, portanto, que o setor agropecuario do Reino Unido esta sob forte holofote, tanto
no que diz respeito a manutencdo dos subsidios diretos aos fazendeiros para sua regular
producdo quanto para a insergdo de novas politicas pré sustentabilidade. Sendo certo que estas
podem ser retardadas em razdo das incertezas do cenario econdmico apds a saida do Reino
Unido da Unido Europeia, muito embora haja também boas expectativas como evidencia

Cillero et al. (2021), no que tange os investimentos para a carne bovina britanica.
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3. MODELO TEORICO E HIPOTESES

Sete hipoteses foram formuladas e testadas de acordo com a reviséo da literatura acerca
do comportamento do consumidor em relacéo a intencdo de compra de uma carne bovina com
menor taxa de emisséo de carbono. O intuito foi analisar a influéncia de cada variavel sobre as
outras, conforme ilustrado na Figura 7 que demonstra a expansdo dada no modelo de Ajzen
(2001). Essa expansdo se deu pelo acréscimo do conhecimento declarado (CD) e da
autoidentidade (Al). Aquele fator foi agregado para mensurar quao informados estdo os
consumidores acerca do impacto ambiental proveniente da pecuaria bovina de corte e 0 quanto
tal preditor, o CD, influencia as atitudes deles. Da mesma forma, ao agregar a autoidentidade,
foi medida a influéncia de como o consumidor se enxerga sobre a formacéo de suas atitudes em
relacdo ao meio ambiente. Assim ambos fatores que se espera agirem positivamente sobre a
atitude do consumidor em relacdo a carne bovina, indiretamente também influenciam o seu
comportamento em relagdo & compra de um produto com menor emissdo de carbono.

O conhecimento declarado (CD) é trazido para a literatura por Kaiser e Fuhrer (2003)
formando junto ao conhecimento procedimental e eficaz o que chamam de conhecimento
ambiental. O CD corresponde ao que as pessoas sabem especificamente sobre meio ambiente,
aquecimento global e mudancas climéticas e as informagdes que foram angariadas por elas.
Aqui, o conhecimento ambiental foi resumido em CD como uma visdo geral do que 0s
consumidores podem entender como impacto ambiental gerado pelo consumo de carne bovina.
A hipotese formulada € a de que quanto mais conhecimento declarado os consumidores tiverem,
maior sera a influéncia em suas atitudes em prol do meio ambiente (NGUYEN et al., 2019).
Frisk e Larson (2011) asseveram que a informac&o por si s6 ndo é capaz de mudar a forma como
os individuos se comportam, ja que para construcdo de uma consciéncia ambiental outros
fatores precisam ser agregados. Mas € certo que o conteddo informativo angariado pelos
consumidores é uma parte importante de sua transformacéo e a falta dele pode constituir uma
barreira para a mudanca de comportamento (MONROE, 2003).

As questbes acerca do CD buscam averiguar o que 0s consumidores sabem sobre a
emissdo dos GEEs e a contribuicdo que a cadeia da pecudria de corte tem. O que Siegrist e
Hartmann (2019) demonstraram em suas pesquisas € que os consumidores ndo fazem uma
correlacdo do GEE ao consumo de carne. Neste mesmo sentido, De Groeve e Bleys (2017)
ponderam que o ceticismo € tamanho dentre os consumidores de produtos carneos que mesmo
depois de terem acesso as informagdes especificas sobre o impacto da producdo de carne no

ambiente, h4 uma certa relutdncia na aceitacdo delas. Em contrapartida, outras pesquisas
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demonstram que quanto mais conhecimento sobre as consequéncias das mudangas climaticas e
seus resultados negativos para a seguranca alimentar como um todo, maior a preocupacao com
0 meio ambiente os consumidores parecem ter (SIEGRIST; HARTMANN, 2019; WANG et
al., 2019; PAGIASLIS; KRONTALIS, 2014). Alinhados com essas conclusdes, Weibel et al.
(2017) consideram uma correlacéo significativa entre CD e 0 comportamento sustentavel, e sua
influéncia na atitude dos consumidores. Embora a informacéo por si s e isolada ndo seja capaz
de fazer uma mudanca substancial na escolha dos consumidores, certamente pode fornecer um
melhor conhecimento e, portanto, maior consciéncia da pegada de carbono de cada um,
corroborando com a ideia de que esse esforgo aumenta a inten¢do dos consumidores de comprar
um produto ambientalmente correto (STOCKIGT; SCHIEBENER; BRAND 2018; KUMAR et
al.2017).

O trabalho supracitado de Kaiser e Fiihrer (2003) elucida que somente a quantidade de
informacdes ndo € o suficiente para a formacdo de um conhecimento propriamente declarado.
De maneira analoga, na analise do comportamento ecoldgico dos autores, estes propdem a
composicao supracitada de conhecimentos especificos, o que se demanda um raciocinio l6gico
na aplicacdo das informacdes angariadas com a disponibilidade pratica do cotidiano dos

consumidores e para isto hé de se depender também da capacidade de anélise desse publico.

Figura 10 - Formagéo do conhecimento declarado
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Fonte: Da autora, 2021

Assim sendo, uma vez dotados dessa capacidade, 0os consumidores gque ja possuem as

informacdes de que o método tradicional de producgéo de carne bovina impacta negativamente
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0 meio ambiente, estardo mais dispostos a comprar um produto mais sustentavel, dado que
munidos de raciocinio l6gico de que uma carne com menor emissdo de carbono é capaz de
reduzir tal impacto, e serdo influenciados positivamente. Neste sentido, foi formulada a
primeira hipotese do modelo.

H1: guanto maior o conhecimento declarado dos consumidores, maior sera sua atitude

em prol da sustentabilidade.

Uma autoidentidade pré meio ambiente corresponde a forma como as pessoas se
enxergam, uma percepcdo sobre si mesma como alguém que se preocupa com 0 impacto
ambiental de seus padrdes e habitos de consumo. Pessoas com essa percepcao sabem que seu
padrdo de consumo tem um peso nas mudancas climéticas e no aquecimento global, portanto,
a pegada de carbono dos produtos ofertados influencia suas decisdes (ONEL, 2016). A forma
como as pessoas se definem pode impactar suas intencdes de proteger o meio ambiente
(SPARKS et al., 1992). O estudo de Thogersen (1996) propGe gque as preocupacdes ambientais
sdo uma funcao de crencas sobre 0 que é certo e 0 que € errado e, como tal, é uma questao de
individualidade e principios.

A pesquisa de Graham e Abrahamsen (2017) baseou-se em duas premissas: a primeira,
a de que as pessoas ndo associam impacto ambiental e consumo de carne; a segunda, a de que
0 autoaperfeicoamento e a autotranscendéncia sdo valores fortemente relacionados ao consumo
de carne. Os autores afirmam que a primeira premissa ndo demonstra preocupa¢fes ambientais,
enquanto a segunda tem fortes crencas relacionadas a propdsitos altruistas, por exemplo, bem-
estar animal, natureza, protecdo dos outros etc. Isto porque ha um senso de coletivismo nas
pessoas com autotranscendéncia; ja nas que possuem maior autoaperfeicoamento, o
individualismo e a competitividade sdo caracteristicas mais manifestadas e por conseguinte uma
menor preocupacdo com o coletivo e 0 meio ambiente. Os achados de Hayley, Zinkiewicz e
Hardiman (2015) mostram resultados semelhantes, sendo que os valores de autotranscendéncia
foram altamente associados a reducdo do consumo de carne.

Ha na literatura um conceito de identidade ambiental a partir do qual uma pessoa se vé
interdependente de todo o ecossistema que para ela € integrado ao homem, ou seja, a fauna e a
flora estariam no mesmo nivel de dependéncia que o ser humano (CARFORA et al., 2017;
WERFF et al., 2013). Mas é importante diferenciar essa identidade e a usada aqui neste modelo
que se aproxima mais da conceituagdo de uma autoidentidade ambiental quando um individuo

se vé como alguém que pretende preservar 0 meio ambiente e se comporta como tal.
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Ates (2020) evidencia, em seus achados, os efeitos que a autoidentidade possui sobre o
comportamento dos consumidores de carne. O fato de os individuos se preocuparem com a
natureza e se considerarem parte dela proporcionaria uma atitude mais pré meio ambiente, o
que corrobora o trabalho de Schultz et al. (2000). Devido a esses achados, a hipotese dois foi
proposta a fim de testar a correlagdo entre a autoindentidade em prol do meio ambiente e as
atitudes igualmente sustentaveis.

A Figura 11 ilustra como a autoidentidade pode ser formada, basicamente, na jungédo

dos valores pessoais que cada individuo possui com o senso de coletividade junto também ao
interesse de protegdo do meio ambiente (CARFORA et al., 2017; DERMODY et al., 2015).
Figura 11 - Formagéo da autoidentidade
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Fonte: Da autora, 2021

E neste sentido, foram elaboradas as questfes para a variavel Al, que na Hipotese 2 aqui
formulada seriam capazes de evidenciar qual a influéncia que a autoidentidade, a percepgéo que
o consumidor tem de si, teria em sua Atitude pré consumo sustentavel.

H2: os consumidores que se identificam como alguém consciente do impacto ambiental

do seu padrao de consumo estardo mais propensos a ter uma atitude pro sustentabilidade.

Recentes pesquisas (WHYBROW et al, 2018; LENTZ et al.2018) mostram a atitude

como uma forte influéncia nas inten¢es de compra, demonstrando que uma atitude positiva
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em relacdo ao meio ambiente leva a uma maior demanda por produtos com menor impacto
ambiental. Da mesma forma, Pagiaslis e Krontalis (2014) sugerem que as preocupagdes, 0s
conhecimentos e as crencas relacionadas a questdes ambientais tém efeitos diretos e indiretos
sobre a intencdo de se comportar de uma forma ambientalmente mais correta.

A intengdo de compra ambientalmente correta depende, entre outros fatores, da
consciéncia dos consumidores sobre sua pegada ecoldgica e da vontade de reduzir esse impacto.
O nivel de consciéncia sobre produtos verdes, que constroi parte da atitude ambiental, é
considerado um fator de grande influéncia na intencdo de compra verde (SREEN; PURBEY;
SADARAMGANI, 2018; WANG, 2019). O efeito positivo da atitude na compra de produtos
verdes € consolidado pela TCP e corroborado por outras pesquisas (COSTA et al., 2021;
ZAREMOHZZABIEH et al., 2021) que compartilham da mesma afirmacao: ha uma associagdo
significativa entre atitude e intencdo de compra de produtos sustentaveis, no caso, uma carne
com menor emissdo de carbono. A luz dessas descobertas, a hipotese 3 foi desenvolvida para
testar qudo significativa é a relacdo entre atitude e intengcdo de compra.

H3: aintencdo de compra de uma carne com menor emissao de carbono é positivamente

influenciada pelas pessoas com atitudes ambientalistas mais fortes.

As atitudes em relagdo ao comportamento séo formadas por crengas comportamentais,
e o nivel das crencas de uma pessoa constituem, por conseguinte, a intencdo. Dentre essas
crencas podemos citar valores, emocdo, experiéncias anteriores, conhecimento e cultura
(AJZEN, 2001). A compra de um produto carneo com baixa emisséo de carbono depende do
quanto a pessoa esta ciente do impacto ambiental da pecuéria de corte, do valor estimado pela
carne, suas experiéncias com o produto, o que sente ao comer etc. As pessoas com atitudes
positivas em relacdo a natureza e ao senso de consumo sustentavel tendem a adquirir produtos
com esse rotulo. 1sso é demonstrado por estudos comportamentais baseados na TCP, visto que
os resultados indicam que os consumidores com melhor e mais forte consciéncia ambiental séo
mais propensos a comprar carnes mais sustentaveis (LENTZ et al., 2018, STAMPA et al, 2020).
Outras pesquisas enfatizam o mesmo ponto, especificamente com a compra de carne bovina,
que quanto mais conscientes as pessoas estdo sobre o efeito negativo da pecuaria para com o
aquecimento global, mais elas tendem a comprar produtos sustentaveis (BURNIER et al.,
2019). Coker e Van der Linden (2020) prop&em que as atitudes pro sustentabilidade, em relagdo
ao consumo de carne, € o mais forte preditor do comportamento dentre 0s trés construtos basicos
da TCP.
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A procura por produtos sustentdveis € um comportamento que vem crescendo
lentamente desde que as informagdes sobre o aquecimento global e as mudangas climaticas
espalharam a nocao de que 0s recursos naturais essenciais para a vida humana da Terra estdo
em perigo. Embora o conhecimento especifico, como quantos quilos de metano cada quilo de
carne emite, ou quantos litros de agua potéavel sdo consumidos, ndo sejam do conhecimento do
consumidor; contudo, a consciéncia média geral tem melhorado (SANCHEZ-SABATE et al
2019; ARDOIN et al 2020). Por tal razdo, a hipotese quatro € formulada no sentido de que
qguanto maior a atitude em prol da sustentabilidade que o consumidor possuir, maior sera seu
comportamento em prol do meio ambiente.

H4: os consumidores estardo mais propensos a comprar produtos sustentaveis se

tiverem atitudes formadas em prol da protecdo do meio ambiente.

Ajzen (2005) preleciona que as normas sociais (NS) referem-se a percepgdo do
consumidor em relacdo ao impeto normativo social, as quais correspondem a pressdo que o
individuo eventualmente venha a sofrer das pessoas com quem se relaciona, que lhe séo
importantes, ou outros grupos que sejam significativos e que esperam algo dele, o que equivale
dizer as expectativas que essas pessoas possuem sobre determinada conduta. Como 0s humanos
sd0 seres sociais e precisam fazer parte, ou no minimo de alguma forma serem aceitos por um
determinado grupo, os individuos podem ser influenciados a se comportar de acordo com o que
é determinado e/ ou esperado por esse grupo. Portanto, a norma social € a pressdo social que
uma pessoa sente para se comportar de determinada forma (AJZEN, 1985).

As normas sociais variam de grupo para grupo, e os resultados de Sedova (2016) foram
muito claros sobre isso, demonstrando que os alunos estudantes de ciéncias ambientais sdo
influenciados pelas normas dos grupos aos quais pertencem. Nguyen et al. (2021) preveem
normas nacionais em torno do consumo de carne, pois, certos paises hd uma identificacdo
nacional que influencia fortemente as intengdes e 0os comportamentos das pessoas. Neste
sentido tem-se por exemplo o cachorro-quente nos EUA, o assado de domingo no Reino Unido
e a torta de carne na Australia, mostrando uma alta influéncia das NS no consumo de produtos
carneos. Neste estudo foi identificado que aqueles que ndo consumiam esses alimentos em
especifico foram julgados pelo coletivo como menos patriotas quando comparados aos
individuos que consumiam mais destes pratos tipicos. Ou seja, hd uma pressao social para que

o individuo se comporte da maneira esperada em prejuizo de sua classificacéo.
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Uma vez sentindo-se que seus pares estdo preocupados com a pegada de carbono, com
a sustentabilidade e com o meio ambiente como um todo, as pessoas se comportariam de acordo
com o que esperado dela: ambientalmente correta (VERMEIR et al., 2006; KIRSPENZ, 2020).
Biel e Thagersen (2007) destacam que problemas sociais acabam impactando ainda mais as
preocupaces de pares, aumentando, por conseguinte, as expectativas de todos. Nesse sentido,
mais pessoas acabam por internalizar essa consciéncia coletiva de se comportar de acordo com
0 esperado da norma social imposta. Assim, foi assumido que se as pessoas relatarem
preocupacdo com o que seus pares pensam sobre seu comportamento em prol do meio ambiente,
elas irdo relatar que realizam compras mais sustentaveis.

H5: as normas sociais influenciam positivamente o comportamento em prol da

sustentabilidade dos consumidores.

O Controle Comportamental Percebido (CCP) é uma espécie de controle sobre o
desempenho de determinado comportamento, podendo ser entendido como a percepcéo das
pessoas sobre a facilidade ou a dificuldade de realizar o comportamento de seu interesse
(AJZEN, 2002). O CCP refere-se a um certo nivel de dominio que as pessoas tém em relacdo a
sua autoeficacia e pode compreender ndo apenas a capacidade e o0 seu autocontrole, mas
também a disponibilidade de alguém realizar um determinado comportamento (AJZEN, 2005).
As intencdes de compra e o comportamento do consumidor sdo determinadas pelo grau de
prontiddo e disposicdo do individuo para comprar um determinado produto ou servico,
influenciando diretamente o seu ato final de comprar.

O controle percebido das pessoas é essencial para atingir seus objetivos e, quando se
trata de mudar os habitos alimentares, ele desempenha um papel decisivo. Algumas das
barreiras que as pessoas encontram para se comportar como pretendiam sdo tempo e dinheiro.
Embora busquem hébitos mais saudaveis e mais conscientes também, os consumidores ainda
podem ser muito sensiveis as restricdes orcamentarias (CHAO, 2020; SEDOVA, 2016).

Os resultados de Maichum et al. (2016) destacam a importancia do CCP e de seus efeitos
nas intengfes de compra de produtos com menor impacto ambiental. Conscientizagdo e
conhecimento especifico sobre a necessidade de se comportar de maneira mais sustentavel sao
observados em muitos resultados, mas o comportamento final, a escolha de compra do produto,
pode nédo ser o esperado se o controle percebido pelos consumidores néo for tdo alto quanto

esses outros fatores.
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Heeren et al (2015) objetivaram descobrir se 0 conhecimento acerca da sustentabilidade
era metade da batalha contra as mudancas climéticas. Seus resultados previram que o CCP seria
a variavel mais importante entre todas as correlacionadas a um comportamento pré6 meio
ambiente. Nesse sentido, Nguyen et al (2017) também apontam que o preco € indiscutivelmente
uma das barreiras mais relevantes para a compra de produtos sustentaveis. A determinacao de
comprar uma carne com baixa emisséo de carbono deve ser forte e alta o suficiente para transpor
0 obstaculo financeiro (MOSER, 2015; ZHOU et al., 2013). Consequentemente, o controle
comportamental percebido esta incluido no modelo como uma forte previsdo de comportamento
de compra ambientalmente correta.

H6: o controle comportamental percebido influencia positivamente as compras

sustentaveis dos consumidores.

Estudos recentes demonstram que a compra de produtos sustentaveis induz a se manter
e lidera a intencdo de se comportar de forma mais sustentavel em futuros proximos (KAUTISH
et al. 2019; FERRAZ et al., 2017). O estudo de Trivedis (2015) sobre a inten¢do de compras
de produtos ambientalmente corretos postula que os consumidores com comportamento pré
meio ambiente sdo mais propensos a comprar um produto sustentavel do que aqueles sem este
antecedente. O comportamento anterior influencia direta e positivamentemente a intencédo de
um comportamento futuro (HAN, 2020). A literatura corrobora esse raciocinio, o de que as
experiéncias positivas levam a uma intencdo mais forte de repeti-la, pois quanto mais forte o
comportamento dos consumidores em relacdo a compra de produtos verdes, mais fortes serdo
suas intengdes de comprar outros produtos em prol do meio ambiente (WANG, 2019; COSTA
etal., 2017).

Em um estudo sobre a pecuéria bovina de corte, Song et al (2017) destacam que a
experiéncia passada é uma forte influéncia na intencdo de compra dos consumidores em relacéo
a carne rastreada, assim como o estudo exploratorio de Agyemans (2014), que mostra uma forte
relagdo positiva entre o comportamento atual em prol do meio ambiente e uma futura compra
de um produto sustentavel. Da mesma forma, uma pesquisa realizada com entrevistados
vietnamitas (NGUYEN et al., 2021), investigando suas inten¢Ges em relacdo ao consumo de
carne organica, apoia a suposicao de que comportamentos sustentaveis estdo positivamente
relacionados as inten¢fes de compra daquela carne. Estudos de covariancia e correlagdes
anteriores acerca de produtos de baixo carbono preveem uma intengdo de compra mais alta

nesses produtos quando prévios comportamentos de compra ambientalmente correta foram
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relatados como habitos recentes dos consumidores (HAN, 2020; SREEN; PURBEY;
SADARAMGANI, 2018; PESCHEL et al., 2016).

H7: a intencdo de compra de uma carne com baixa emissdo de carbono esta direta e

positivamente ligada ao comportamento passado em prol da sustentabilidade dos

consumidores

Em razdo da formulacédo do raciocinio que formulou a hipotese 7, foi proposta uma nova
ordem nos caminhos do comportamento planejado ilustrado na Figura 12, invertendo a ordem
original do modelo de Ajzen que preleciona a intencdo como influenciadora do comportamento,

passando a levantar a ordem de que o comportamento atual influencia a intencéo futura.

Figura 12 - Modelo expandido da TCP

Conhecimento
Declarado

Autoidentidade

Normas Sociais Comportamento Intengdo Futura de
de compras Compra de CCR

Fonte: Da autora, 2021.

A teoria do comportamento planejado de Ajzen (1985) postula a intengdo como
precedente a0 comportamento, como um planejamento de compra a ser realizada no futuro.
Porém, como a intencdo € um planejamento de compra futura, 0 comportamento atual deve ser
analisado como uma medida para aferir o comportamento atual do consumidor e como o

consumidor pretende se comportar nas préximas compras que realizard. Ou seja, conforme
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ilustra a Figura 12 a intengdo estd em um comportamento futuro e o comportamento atual
corresponde a como eles estdo se comportando no momento presente, no caso quanto a

aplicacdo do questionario.
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4. METODOLOGIA

Trata-se de uma pesquisa cuja natureza ¢ de método quantitativo e que objetiva analisar
quais as influéncias sobre a intencdo de compra dos britanicos acerca de uma carne bovina com
menor emissdo de carbono e a disposicdo em pagar destes consumidores sobre este produto.
Esta meta foi tracada apds a definicdo e exploragdo do tema, Etapas 1 e 2 da pesquisa,
respectivamente. Para responder o objetivo geral e os especificos, foram elaborados como
etapas de todos os procedimentos cumpridos que vieram a sustentar e fomentar a resposta

daquele questionamento maior e os resultados da pesquisa.

4.1. ETAPAS DA PESQUISA

O presente trabalho teve seu primeiro passo realizado em uma revisdo sistematica da
literatura com as palavras chaves: agribusiness e competitiviness. Apos, tal levantamento,
definiu-se o esboco do tema acerca de um diferencial competitivo do agronegdcio brasileiro: a
producéo de carne bovina, uma das commodities brasileiras com maior vantagem competitiva
no mercado internacional. O impacto ambiental causado pela sua producédo é apontado como
uma externalidade negativa a ser dirimida, contudo este pode ser um diferencial competitivo ja
que a producdo brasileira tem o potencial para alcancar as metas propostas em prol do
desenvolvimento sustentavel como as novas tecnologias a serem implementadas no sistema
tradicional de criacdo de gado.

Como ja discutido nos capitulos anteriores, diferentes pesquisas foram encontradas
apontando solucdes para tal externalidade sob a perspectiva da oferta, ou seja, o foco estava
sendo dado na producdo. A perspectiva da demanda, por sua vez, ainda esta incipiente. Isto
porgue na revisdo da literatura acerca do comportamento do consumidor de carne bovina foi
observado um possivel avancgo a ser realizado na fronteira de pesquisa, um passo a mais no
processo do conhecimento cientifico da pecuaria de corte sobre a percepcdo de seus
consumidores quanto a intencdo de compra de um produto que seja ambientalmente correto.
Para tanto foi escolhido o modelo da Teoria do comportamento planejado de Ajzen (2001),
visto se tratar de um modelo ha muito utilizado para fins de analises semelhantes a presente.

Cumprida a fase de exploragdo do tema, coube definir de qual amostra populacional
seriam angariadas as respostas do questionario desenhado. Pelo fato da carne bovina com menor
emissdo dos GEE ndo figurar no mercado como a commodity de producéo tradicional, visto que

seu valor fora agregado pela sustentabilidade, seu publico consumidor é da mesma forma
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especifico (GUYOMARD et al., 2021). Notoriamente, 0s paises ja desenvolvidos possuem
protocolos comerciais com requisitos mais exigentes. Dentre esses, 0 Reino Unido chama
atencdo pelo fato de recentemente ter rescindido o acordo que o mantinha como membro do
bloco socioecondmico e politico da Unido Europeia.

Tal evento ndo se limita as fronteiras regionais da Europa, dado o fato de seu alcance
geopolitico ser global. Muito embora os acordos comerciais ainda continuem em tratativas com
0s paises da UE, empresas britanicas estdo mais acessiveis a negocia¢cdes com outros parceiros
fora do bloco, tornando-se talvez um possivel mercado em prospeccdo. De tal sorte, 0s
consumidores britanicos foram escolhidos como forma de analisar essa possivel abertura para
importacdo da carne brasileira com reduzida pegada de carbono, objetivo esse dos paises ja
desenvolvidos que buscam cumprir as metas de descarbonizacéo da economia, minimizando os
efeitos do aquecimento global.

A Figura 13 ilustra o caminho seguido desde o planejamento e a definicdo do tema, a
andlise dos dados, até a conclusdo da pesquisa e suas consideracgdes finais.

Uma vez finalizadas as primeiras etapas decisorias e de delimitacGes da pesquisa,
foi dado sequéncia a construcdo do modelo, Etapa 4. Para esta fase, procedimentos especificos

de exploracdo foram realizados.
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Figura 13 — Etapas da pesquisa
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4.1.1. Fase exploratoria

A reiterada exploracdo do material usado € uma constante até a etapa final do trabalho.
Dentro de cada uma das etapas ha uma continua busca por fontes e novas pesquisas que possam
subsidiar as novas ideias, dirimir duvidas e agregar sentido aos constructos. Explorar o tema
consiste na busca de maior familiaridade com ele mesmo, por isso do retorno a esta etapa em
diferentes momentos da pesquisa até o seu fechamento e concluséo. Isso inclui um processo de
aprimoramento do conteudo ja existente no meio cientifico buscando ultrapassar as fronteiras
deste conhecimento, através da coleta de dados secundérios. Certo é que o0 processo de anélise
e revisdo sistematica “um tipo de investigacdo que disponibiliza um resumo das evidencias
relacionadas a uma estratégia de intervencao especifica, mediante a aplicacdo de métodos
explicitos e sistematizados de busca, apreciagdo critica ¢ sintese da informagao selecionada”
(SAMPAIO; MANCINI, 2007, pag.84). Assim, a literatura acessada permitiu construir e

expandir aquelas fronteiras.

a) Da coleta de dados secundarios

A primeira coleta de dados secundarios foi realizada através de uma pesquisa
sistematizada, cujo objetivo geral era o de analisar as publicacdes cientificas nas bases de dados
internacionais, como Scopus, Science Direct, Web of Science, com as palavras chaves
“agribusiness” e “competitiveness”. Foram analisadas as variaveis: publicagdo por ano,
qualidade das revistas, metodologias, autoria e coautoria. Os resultados encontrados de 88
artigos publicados entre 2007 a 2017, demonstraram a diversidade que existe acerca do tema,
tanto em relacdo a metodologia quanto aos objetos pesquisados. A tematica demonstra ter um
potencial significativo para pesquisas futuras devido as varias indicacdes presentes nas
pesquisas internacionais em diversas regides do mundo a respeito da competitividade no
agronegocio.

A tematica passou a ser mais especifica acerca dos processos pro sustentabilidade
existentes na producdo da carne e da percepcdo do consumidor. Para a construcdo desta
especificidade agregou-se aquela base de dados outros estudos a partir de pesquisa realizada no
Google Académico, além das ja supracitadas. Houve uma combinagéo sistematica de palavras
chaves encontrando publicaces que as tivessem no titulo, resumo ou palavras chaves cujos

termos estavam na lingua inglesa: sustainability AND meat, meat AND consumers’ perception
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OR behavior e meat AND carbon footprint. O Quadro 4 demonstra alguns dos trabalhos

selecionados para cumprimento desta nova etapa.

Quadro 4 - Base tedrica coletada do Google Académico

Autores e ano Titulo do Artigo Periddico Pais
GOMEZ-LUCIANO | Consumers’ willingness to purchase three | Food Quality Republica
et al., (2019) alternatives to meat proteins in the United | and Preference | Dominican

Kingdom, Spain, Brazil and the a

Dominican Republic
FONT-I-FURNOLS; | Consumer preference, behavior and Meat science Espanha
GUERRERO, perception about meat and meat products:
(2014) An overview
Van RIJSWIIK et Consumer perceptions of traceability: A Food Quality Paises
al., (2008) cross-national comparison of the and Preference | Baixos

associated benefits
GRUNERT etal., Consumer interest in environmental Meat science Dinamarca
(2018) impact, safety, health and animal welfare

aspects of modern pig production: Results

of a cross-national choice experiment
MCDIARMID, Eating like there's no tomorrow: Public Apettite Reino
DOUGLAS, awareness of the environmental impact of Unido
CAMPBELL (2016) | food and reluctance to eat less meat as

part of a sustainable diet

PEGADA DE CARBONO

Autores e ano Titulo do Artigo Periddico
COSTA JUNIOR et | Public policies for low carbon emission Land use Policy | Brasil
al., (2017) agriculture foster beef cattle

production in southern Brazil
DONATI et al., Towards a sustainable diet combining Appetite Italia
(2016) economic, environmental and
nutritional objectives
SYKES; TOPP; Understanding uncertainty in the carbon Journal of Reino
REES (2019) footprint of beef production Cleaner Unido
Production
RUVIARO etal., Carbon footprint in different beef Journal Brasil
(2015) production systems on a southern Cleaner
Brazilian farm: a case study Production
DE FIGUEIREDO Greenhouse gas balance and carbon Journal Brazil
etal., (2017) footprint of beef cattle in three Cleaner
contrasting pasture-management systems | Production
in Brazil
SUSTENTABILIDADE
Autoreseano | Titulo do Artigo Periddico
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CAPPER (2012) Is the Grass Always Greener? Comparing | Animals Estados
the Environmental Impact of Unidos da
Conventional, Natural and Grass-Fed América
Beef Production Systems
HYLAND et al., The role of meat in strategies to achieve a | Meat Science Irlanda
(2017) sustainable diet lower in greenhouse gas
emissions: A review
HOCQUETTE et al., | Educated consumers don't believe Journal of Franca
(2015) artificial meat is the solution to the Integrative
problems with the meat industry Agriculture
WHITMARSH,; Public engagement with carbon and Global Reino
SEYFANG; climate change: To what extent is the Environmental | Unido
O’NEILL (2011) public ‘carbon capable’? Change
COX; Stairways to heaven or treadmills to Food Quality Reino
CHICKSAND; oblivion? Creating sustainable strategies Unido
PALMER (2007) in red meat supply chains
HAVLIK et al., Climate change mitigation through PNAS - Austria
(2014) livestock system transitions Proceedings of
the National
Academy of
Science of the
USA

Fonte: Elaborada pela autora, 2021.

Por sua vez, documentos engendrados de politicas publicas tomadas nacional e

internacionalmente, acordos, protocolos e agendas internacionais pré sustentabilidade foram
coletados e analisados como fonte secundaria na construcdo e ponderacdo das respectivas
analises do referencial da Sustentabilidade.

b) Coleta de dados primarios

Segundo Marconi e Lakatos (2011) toda pesquisa implica no levantamento de dados a
fim de angariar informacdes que venham a responder o problema investigado. Etnologicamente,
a coleta de dados primarios é autoexplicativa em seu conceito: consiste em ir a campo buscar
pela primeira vez as informacdes a serem utilizadas na pesquisa. O questionario, por sua vez, é
uma das técnicas que podem ser aplicadas para esta coleta, sendo ele um conjunto de perguntas
elaboradas a um publico especifico que trard de maneira direta as respostas buscadas de maneira
rapida e precisa (CERVO; BERVIAN; SILVA, 2011).



87

A elaboracédo do questionario foi realizada a partir dos resultados da analise dos dados
secundarios, qual fora aplicado no més de junho de 2020 por uma empresa especializada e
contratada para tanto. Esta por sua vez ja possui respondentes pré-cadastrados em sua
plataforma que recebem uma quantia de dinheiro a medida que acessam as pesquisas ali
disponiveis em uma selecdo realizada conforme a solicitagdo de cada cliente. No caso do
presente questionario, o pré-requisito era de ser consumidor de carne bovina e responsavel pelas

compras de comida da sua residéncia.

Figura 14 - Da coleta de dados primarios
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Fonte: Da autora, 2021.

Um questionério piloto foi rodado antes na primeira semana daquele més, valendo-se
dos primeiros 100 respondentes que acessassem no sistema da empresa contratada o
questionario disponivel em sua plataforma virtual no seu sitio. Assim, apds o retorno desse
piloto, o modelo foi rodado nos softwares usados para MEE e para o CE, para que pudesse
entdo ser averiguada a existéncia de eventuais erros em questdes ou complica¢cdes no
preenchimento das respostas. Uma vez constatando a auséncia destes, deu-se prosseguimento
da coleta efetiva.
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Um total de 500 respondentes que residem no Reino Unido foi alcangcado em uma
tentativa de distribuicdo homogénea, ou seja, quando o percentual de participantes da faixa
etaria 65-74, por exemplo, estava muito aquém dos demais, 0 acesso ao questionario ficou
restrito a esse estrato para que uniformizasse a amostra neste sentido. O questionario foi
respondido na escala Likert de cinco pontos, conforme demonstra a Figura 15, e para cada uma
das perguntas havia uma opgdo de “nenhuma das alternativas/ ndo sei dizer”. E importante
ressaltar que, na construcdo do questionario, admitiu-se que o consumidor pudesse optar por
comportamento de compra de carne com rotulo de baixo carbono como um selo verde analogo

a outros que se remetessem a sustentabilidade.

Figura 15 - Escala Likert
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Fonte: Da autora, 2021.

A Figura 16 ilustra as variaveis e os indicadores do questionario e o Quadro 6 discrimina
os indicadores de cada um dos constructos do questionario modulado de acordo com a TCP,
cujo modelo fora expandido para atender as especificidades ambientais que influenciam as

atitudes dos consumidores, conforme as hip6teses formuladas e discutidas no subitem 2.3.
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Figura 16 - Variaveis e indicadores do modelo
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Fonte: Elaborado pela autora, 2021

O questionario fora elaborado a partir da analise da literatura referenciada, conforme
consta do Quadro 5 que exprime em cada uma das varidveis as pesquisas tomadas como base
instrutora do processo de design

Quadro 5 - Variaveis e indicadores do questionario

Variaveis & Indicadores

Conhecimento Declarado
CD.1: A contribuico das emissdes de gases de efeito estufa da producéo de carne para o aquecimento global
é uma parte significativa da pegada agricola
CD.2: A producéo de carne tem uma pegada de carbono maior em comparagdo com a produgao agricola
CD.3: Toda a cadeia de abastecimento de carne bovina, desde a producéo de gado, passando pelo
processamento da carne até o varejo e consumo, tem uma pegada de carbono significativa
Fontes: Kaiser and Fuhrer, (2003); Nguyen et al., (2019); Frisk and Larson, (2011); Monroe (2003); Siegrist
& Hartmann (2019); Wang et al. 2019; Pagiaslis e Krontalis, 2014

Autoidentidade
Al.1: Eu me considero alguém que se preocupa com a seguranca alimentar
Al.2: Eu me considero alguém que se preocupa com minha sadde e as consequéncias do que como
Al.3: Eu me considero alguém que se preocupa com a pegada ambiental de meus padrées de consumo
Fonte: Graham e Abrahamsen (2017), Onel (2016); Hayley, Zinkiewicz; Hardiman (2015); Carfora et al
2017; Werff et al, 2013; Ates, 2020; Schultz et al. (2000).




Att.1: Eu como carne bovina e, portanto, estou ciente da minha pegada de carbono

Att.2: Mudar meu consumo de carne bovina para produtos de carne bovina rotulados para ter uma pegada de
carbono mais baixa contribuira para melhorar o meio ambiente global

Att.3: Reduzir meu consumo de carne bovina ira reduzir minha pegada de carbono e, portanto, terd um
impacto real no meio ambiente global

Fontes: Ajzen (2001); Lentz et al, 2018, Stampa et al, 2020); Coker et al (2020); Sanchez-Sabate et al 2019;
Ardoin et al (2020); Burnier et al (2019).

NS.1: Pessoas que sdo importantes para mim pensam que o consumo de carne bovina tem uma pegada de
carbono maior do que o consumo de outros tipos de carne

NS.2: Pessoas que sdo importantes para mim aprovariam minha compra de produtos de carne bovina com
baixa emisséo de carbono

NS.3: Pessoas que sdo importantes para mim aprovariam que eu reduzisse meu consumo de carne bovina
Fontes: Ajzen (1985, 2005); Sedova (2016); Vermeir et al (2006); Biel e Thagersen (2007) Kirspenz (2020)

Controle de Comportamento Percebido

CCP.1: Seria financeiramente dificil para mim mudar para padrdes de consumo mais ecol6gicos, por
exemplo, comprar carne com baixa emisséo de carbono.

Fontes: Chao, (2020); Sedova 2016); Maichum et al (2016); Heeren et al (2015); Moser (2015); Zhou et al
(2013).

CC.1: Eu compro produtos de carne bovina com baixa emissdo de carbono para eventos especificos, como
entretenimento

CC.2: Eu compro produtos de carne bovina ecologicamente corretos com alguma regularidade para um jantar
casual

CC.3: Eu sempre verifico a rotulagem para garantir que compro carne com baixa emissao de carbono sempre
que posso.

Fontes: Han (2020); Sreen, Purbey; Sadaramgani (2018); Peschel et al (2016); Kautish et al (2019); Ferraz et
al (2017); Trivedis (2015)

Intencéo de Compra Futura CCN
IB.1 Pretendo reduzir meu consumo de carne bovina gradualmente num futuro préximo
IB.2 Pretendo passar a comer carne bovina mais ecologicamente correta gradualmente num futuro préximo
IB.3 Estou disposto a trocar os lugares que compro por outros que vendam produtos de carne bovina mais
ecologicamente corretos
IB. 4 Tenho tendéncia a comprar com mais frequéncia outros tipos de carnes com menor pegada de carbono
do que a carne bovina.
Fontes: Whybrow et al, 2018; Lentz et al.2018; Sreen, 2018; Wang, 2019; Pagiaslis e Krontalis(2014);
Zaremohzzabieh et al (2021); Costa et al (2021).
Fonte: Elaborado pela autora, 2021.

4.1.2. Fase descritiva e analitica do contetdo explorado

Na etapa descritiva desenvolve-se o estudo de todo o contelldo de maneira a cruzar as
informacdes obtidas das respostas do questionario aplicado com o material obtido do referencial
teorico (FREUND; SIMON, 2000), no caso aqui discutido: acerca da percepcdo que 0s

consumidores da carne bovina possuem sobre o impacto ambiental engendrado pela sua
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producdo, concomitante a investigagédo do valor que eles estéo dispostos a pagar por um produto
com menor emissdo de carbono.

Esta fase é o processo inicial da analise dos dados coletados que tem o intuito de
organizar, sistematizar e descrever os aspectos mais relevantes de determinadas caracteristicas
observadas do contedo explorado. A coleta de dados quantitativos permite ser exprimida em
gréaficos, tabelas, bem como ser sintetizada através de porcentagens, indices e medias. Tais
expressdes numéricas sdo posteriormente descritas no texto que discutird os valores
encontrados (FREUND; SIMON, 2000; REIS; REIS 2002).

No caso em andlise, as variaveis analisadas sdo quantitativas e categdricas, vez que a
populacédo responde a questdes sobre faixa etaria, escolaridade, sexo, sendo agrupadas quando
da andlise de classes latentes, o que explica a heterogeneidade da amostra. Esta por sua vez,
fora visualizada ap0és a interpretacdo dos dados, que é a parte integrativa da fase analitica. A
interpretacdo destes dados ocorre apds a exploracdo e a descricdo dos resultados e que
possibilita, por fim, expor qual a concluséo da ideia perquirida na pesquisa.

Importante destacar que a técnica multivariada usada no presente trabalho, conforme
propGem Hair et al. (2006), denominada a Modelagem em Equacdes Estruturais tem por intuito
a expansdo tanto da habilidade explanatéria do pesquisador, quanto da eficiéncia da estatistica.
Por se tratar de uma analise das correlacdes dessas varias variaveis a descri¢ao a ser realizada

abarca as séries de relagdes de dependéncias simultaneamente, dai a riqueza da técnica MME.

4.2. PROCEDIMENTOS ESTATISTICOS

Duas técnicas foram usadas para as analises dos resultados angariados no questionario
aplicado. Para averiguar o que influencia a intencdo de compra de uma carne bovina com menor
emissdo de carbono utilizou-se a modelagem por equac@es estruturais, ja para quantificar a

disposicao em pagar por tal atributo, optou-se pelo experimento de escolha.

4.2.1. Modelagem em Equacdes Estruturais

Para testar o modelo proposto e as hipoteses de pesquisa, foi usada a abordagem de
Modelagem de Equaces Estruturais (SEM), que € ampla e comumente aplicada para entender
0 comportamento do consumidor (THOMPSON et al, 2019; KADIC-MAGLAJLICA et al,
2019; BASHIR et al, 2018). O processo de modelagem em equagdes estruturais € constituido

por seis estagios conforme preleciona Hair et al. (2009).
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O primeiro passo consiste em definir quais serdo os constructos usados pelo modelo
escolhido. No caso em apreco o proposto na Teoria do Comportamento Planejado foi expandido
nas atitudes, tomando esta como derivada do conhecimento declarado acerca dos impactos
ambientais da pecudria de corte, bem como a autoidentidade dos consumidores em relacéo a
preservacdo ambiental.

Considerando o numero de varidveis, bem como os nimeros de fatores de cada uma, a
amostra minima fora al¢ada ao aplicar o questionario para as 500 pessoas residentes no RU que
resultou em um nivel satisfatorio de ajustes em relacdo a estrutura do modelo, o que esta de
acordo com o prelecionado por Hair et al. (2006) que indicam um numero entre cinco e dez
respondentes por parametro utilizado no modelo escolhido. Assim sendo, o modelo fora
validado com todos os indices de ajustes dentro dos parametros esperados.

O modelo de equagdes estruturais € composto por equacdes regressivas, medidas pela

funcdo de y e x, conforme as equagdes abaixo explicitadas.

Modelo de equacéo estrutural: n = B.n +T'.§ +¢& Q)
Modelo de medicao paraY:y = A,.n + ¢ @)
Modelo de medicéo para X: x = A,.n + ¢ (3)

Hair et al (2009) explicam que o processo de tal modelagem se déa a partir de 6 estagios
que se iniciam com a definicdo dos constructos, ja discutidos e argumentados acima, até a
validagcdo do modelo com os dados ja rodados e dentro dos indices de ajustes determinados,
conforme ilustragéo da Figura 17.

Para o método de estimacdo do modelo de Minimos Quadrados Ponderados na
Diagonalidade (DWLS) o software Lisrel 8.80 foi usado. Neste, o ajuste global é avaliado
usando uma série de indicadores de qualidade de ajuste, incluindo o qui-quadrado, RMSEA
(erro quadratico médio de aproximacao), CFI (indice de ajuste comparativo), TLI (indice de
Tucker-Lewis) e SRMR (média raiz padronizada Square Residual) (Kline, 2016). O estimador
utilizado para analisar os dados foi o DWLS (Diagonally Weighted Least Squares), e 0 método
de otimizacéao foi o NLMINB.
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Figura 17 - Processo de seis estagios para modelagem de equacdes estruturais

Estéglo 1 DEFINICAO DOS CONSTRUTOS INDIVIDUAIS
Quais itens devem ser usados como varidveis medidas?

Estagio 2 Fazer com que varidveis medidas com construtos esbocem

DESENVOLVER E ESPECIFICAR O MODELO DE MENSURAGAO
um diagrama de caminhos para o modelo de mensura¢cdo

PLANEJAMENTO DE UM ESTUDO PARA PRODUZIR RESULTADOS EMPIRICOS
Estagio 3 Avaliar a adequagdo do tamanho amostral
Escolher o método de estimagdo e a abordagem de dados perdidos

Avaliar GOF e validade dos construtos do modelo de mensuragGo

&

Refinar medidas
e delinear novo @
NAO

Estagio 4 AVALIAGAO DA VALIDADE DO MODELO DE MENSURAGAO ‘

O modelo de Prosseguir com o teste
mensuragao 9 do modelo estrutural
estudo é vdlido? nos estagios 5 e 6

ESPECIFICAR MODELO ESTRUTURAL
Converter modelo de mensuragdo para estrutural

AVALIAR VALIDADE DO MODELO ESTRUTURAL
Estagio 6 Avaliar a GOF e significancia, diregdo e tamanho
das estimativas paramétricas estruturais

O modelo estrutural P
SoRa substanciais e
é vdlido?

recomendagdes

e testar com
novos dados

Refinar o modelo ‘ @ ’ | Extrair conclusoes
NAO SIM

Fonte: Hair et al (2009, pag. 578)

O método de estimativa DWLS é consistente com o0s tipos de varidveis incluidas no
modelo (ordinal e categorica) e o desvio da normalidade nessas variaveis. O modelo é validado
usando absoluto (erro quadratico médio de aproximacéo e indice de qualidade de ajuste),
incremental (indice de adequacdo ajustado, indice de ajuste ndo normalizado, indice de ajuste

normalizado, indice de ajuste relativo, indice de ajuste comparativo e indice de ajuste
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incremental) e indicadores parcimoniosos (Qui-quadrado normalizado) de adequacdo (GoF)
(HAIR et al. 2006). Um nivel aceitavel de adequacdo geral ndo garante que todos os construtos
atendam aos requisitos para 0os modelos estruturais e de medicdo, a validade do SEM ¢é
mensurada em um procedimento de duas etapas, 0 modelo de medicdo e 0 modelo estrutural. A
selecdo do modelo é realizada por meio de uma abordagem de modelo alinhado, em que o
namero de construgdes e indicadores permanece constante, mas o numero de relacionamentos
estimados pode ser alterado (HAIR et al. 2006).

4.2.2. Experimento de Escolha Discreta

Um experimento de escolha foi conduzido para coletar os dados e neste 0s participantes
foram primeiro convidados a participar de uma tarefa de escolha. Na tarefa de escolha, os
participantes receberam sucessivamente oito conjuntos de escolha de carne bovina moida
(500g) diferentes e foram solicitados repetidamente a escolher entre quatro opgoes
diferentemente combinadas e uma alternativa de exclusdo. Cada alternativa de carne moida é
uma combinacdo de diferentes niveis de cinco atributos: 1) pegada de carbono (trés niveis:
"verde" / "amarela" / “vermelha”), 2) origem do produto (trés localidades: "Britanica" / "Unido
Europeia"/ "Brasileira™), 3) teor de gordura (trés niveis: "Baixo teor de gordura" / "Médio teor
de gordura"/ "Alto teor de gordura™), 4) desperdicio (dois niveis: "Desperdicio reduzido" / "Sem
rotulo”) e 5) preco (trés niveis: £3,00, £4,50, £6,00"). Os niveis de precos foram escolhidos para
cobrir a variacdo dos precos de varejo de carne bovina in natura em lojas de varejo britanicas.
Os participantes foram informados de que, a par desses atributos, as qualidades e as demais
caracteristicas de carne bovina moida séo idénticas.

Antes de projetar o experimento de escolha, foi conduzida uma auditoria de prateleira
em grandes supermercados do Reino Unido, a saber: Tesco, Asda, Sainsbury's, Waitrose, Aldi
e Lidl para coletar informacOes sobre os atributos elencados na presente pesquisa sobre carne.
Observou-se que rotulos de promocao de boas préaticas sdo identificados como organicos, de
bem-estar animal, e pastagem verde. No entanto, decidiu-se por usar um rétulo hipotético,
porém mais autoexplicativo no quesito sustentabilidade ("Pegada de Carbono™). Um semaforo
indica os niveis de emissédo de carbono: a de menor taxa € verde, a de taxa média laranja e de

alta taxa de emissdo de carbono vermelha conforme ilustra a Figura 18.

tA média do més de junho de 2020 da conversdo da Libra esterlina para Real Brasileiro foi de 6,5; ou seja 0s
valores em reais = trés niveis: R$19,50, R$29,25, R$39,00 respectivamente.
https://www.bcb.gov.br/estabilidadefinanceira/historicocotacoes



95

Figura 18 - Semaforo da pegada de Carbono

"~ ~)) Emissdo de \ s \ '
@ Carbono / Gk, Baixa ’ ¥ Moderada > Alta

Fonte: Da autora, 2021

A decisdo foi baseada na ideia de descarbonizacdo da economia pelas instituigcdes
formais e pela denominacdo e publicidade que vem sendo dada aos produtos assim produzidos.
Os resultados angariados por outras pesquisas mostraram que 76% dos consumidores do Reino
Unido ndo reconheciam logotipos especificos a exemplo do "Freedom Food" como um rétulo
de bem-estar animal, que € um dos quesitos pro sustentabilidade. Em seu relatério "Farm
Animal Welfare Past, Present and Future", publicado em setembro de 2014, RSPCA ecoou as
descobertas do YouGov e reconheceu que o uso do rétulo "Freedom Food" néo foi tdo eficaz
guanto a organizacdo esperava (Farm Animal Welfare, 2014). Em 2015, a RSPCA anunciou
que o rétulo "Freedom Food" seria substituido pelo rétulo "RSPCA Assured”. A organizacdo
também anunciou que a remarcacao seria concluida em maio de 2016. VVé-se, portanto, que 0s
certificados e os selos mais genéricos atribuem confianca de origem, porém, sem maiores
especificacOes, o que inclusive parece aumentar a credibilidade. Estudos apontam que o excesso
de informacédo pode confundir mais do que esclarecer gerando mais ddvidas e incertezas ao
consumidor.

Dados todos os niveis de atributos, um planejamento fatorial completo de 64 perfis foi
gerado. Visto que apresentar aos participantes 64 perfis seria demorado e cognitivamente
desafiador, a abordagem proposta por Street e Burgess (2007) foi seguida para gerar um projeto
fatorial fracionario ideal que é estatisticamente eficiente e permite a estimativa de todas as vias
principais e bidirecionais efeitos de interacdes (ou seja, preferéncias dos consumidores e DDP
para os cinco atributos, bem como as interagdes entre esses atributos). O design mais eficiente
(96,29% de eficiéncia estatistica) que pode ser gerado consistiu em 32 conjuntos de escolha.
Este projeto foi obtido utilizando os seguintes geradores: (00111), (10102) e (01110). O projeto
foi entdo blogueado em quatro blocos de oito conjuntos de escolha cada. Assim, cada
participante foi solicitado a completar apenas oito conjuntos de escolha. Uma vez que ndo €é
realista forcar os participantes sempre e em todas as proposi¢oes a escolher uma das alternativas

fornecida de carne moida, incluimos uma opcéo de exclusdo (ou seja, a quarta alternativa) em
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cada conjunto de escolha. Uma ilustragdo de um conjunto de escolha tipico é apresentada na
Figura 19.

Figura 19 - llustracdo de um conjunto de escolha tipico

OPTION 4

Greenhouse ®
gas
emissions
None of
Fat content
them

Fonte: Da autora, 2021.

Para a amostra piloto do experimento, cem participantes do Reino Unido foram
recrutados aleatoriamente, cada um dos respondentes recebeu as informagfes do que seria
questionado como uma breve descri¢do do estudo, sendo garantidos que suas respostas seriam
tratadas com sigilo. Em seguida, as diferentes se¢des da pesquisa foram descritas comegando
com a secdo de escolha. Para a tarefa de escolha, os participantes receberam primeiro uma breve
descricdo dos diferentes atributos da carne, bem como seus niveis correspondentes. Em seguida,
usando um exemplo de cartdo de escolha, os participantes receberam uma explicagédo detalhada
sobre o que devem fazer para completar a tarefa de escolha.

Uma empresa de pesquisa de mercado foi contratada angarias uma amostra de tamanho
total de 500 respondentes. A empresa também foi cobrada para obter o consentimento
informado assinado por todos os entrevistados e foi solicitada a recrutar uma amostra
representativa da populagdo do Reino Unido em termos de idade, sexo, renda e escolaridade.
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As proporg0es de género e grupos de idade na amostra, bem como na populagéo do Reino Unido
sdo apresentadas na Tabela 2. O "teste Z foi usado para duas proporcOes™ para testar se as
diferencas entre as caracteristicas da amostra e da populacgéo sdo estatisticamente significativas.
Os resultados da Tabela 2 mostram que a aparente divergéncia entre a amostra e a populacao
quanto ao sexo e idade ndo é estatisticamente significativa. A empresa de pesquisa de mercado
também foi solicitada a aderir aos seguintes critérios ao recrutar participantes: (1) cada
participante deve ser um dos responsaveis pela compra dos mantimentos de sua residéncia e (2)

ele deve ser consumidor de carne.

a) Estimativa das preferéncias dos participantes:

Os dados coletados foram analisados dentro de uma estrutura de utilidade aleatoria
(McFADDEN, 1974). Assim, um individuo n apresentado com j alternativas em uma ocasido
de escolha t deve escolher a alternativa que maximiza sua utilidade. Seguindo o conceito de
Lancaster (1966) de que qualquer produto tem um leque de atributos, a utilidade que os
individuos obtém no consumo de um produto é considerada igual a soma de sua utilidade
marginal para cada um dos atributos que constituem o produto de interesse. Consequentemente,
assumindo uma amostra de n respondentes que sao apresentados a T ocasifes de escolha de J
alternativas cada, a utilidade individual de n (U, ;) de escolher a j-ésima alternativa em uma t-
ésima ocasido de escolha assume a forma:

Unjt = ant + Enjt (4)

Sendo que V,;. € o componente deterministico e ,;; € 0 componente aleatorio. ey, €

considerado independente e distribuido de forma idéntica. Assumindo que o componente
deterministico da utilidade é linear em termos de parametro, a equacdo (4) pode ser descrita

como:

Unje = ﬁant + Enje 5)

O B significa o vetor K x 1 dos parametros de utilidade desconhecidos. Conforme
descrito mais detalhadamente abaixo, Xnjt representa o seguinte nivel de atributos "Baixo
Carbono”, "Origem", "Teor de gordura”, "Desperdicio” e "Preco™, bem como as seis interacdes

bidirecionais ("Baixo Carbono * Origem Britanica "," Baixo Carbono * Baixa gordura"," Baixo

Carbono * Desperdicio reduzido "," Origem Britanica* Baixa gordura "," Origem Britanica” *

Desperdicio Reduzido "," Baixa gordura * Desperdicio reduzido™).
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Se as preferéncias dos individuos forem homogéneas, um modelo de escolha de Logit
Condicional (LC) (McFADDEN, 1974) pode ser aplicado. Embora o LC seja 0 modelo mais
robusto para a analise de dados de escolha discreta, seus pressupostos (ou seja, homogeneidade
das preferéncias dos entrevistados e a independéncia das alternativas incluidas em qualquer
conjunto de escolha) geralmente ndo sdo validos (HENSHER et al., 2015). Revelt e Train
(1998) propuseram um modelo menos restritivo (Random Parameter Logit (RPL)) que permite
que as preferéncias dos individuos sejam heterogéneas e a suposicdo de independéncia das
alternativas seja flexivel. No RPL, pelo menos um parametro é especificado como aleatorio.
Em outras palavras, cada individuo é considerado como tendo um conjunto Gnico de
preferéncias, refletido nos parametros individuais Bn. No RPL, a probabilidade de escolha de
qgue o individuo n escolha a alternativa j em uma ocasido de escolha t, condicional ao
conhecimento de Py, € especificada como:

exp(BnXujt)
Yier  exp(BiXnje)

Lnjt (Bn) = (6)

Em experimentos de escolha, os individuos geralmente recebem uma sequéncia de
cartas de escolha (S) e sdo solicitados a indicar sua alternativa preferida em cada carta de
escolha. Portanto, condicionada ao conhecimento de [n, a probabilidade de escolha da

sequéncia observada de escolhas (S) € dada por:

T

2B =] | Lnjonoe ) @

t=1

O j(n, t) corresponde a alternativa escolhida pelo individuo n na ocasido escolhida t.

A probabilidade de escolha incondicional é o valor esperado da probabilidade logit

integrada sobre todos os valores possiveis de p e ponderada pela densidade de S:
P@ = [ S ®
B

O log-likelihood do modelo RPL é dado por:

N

LL(Q) = Z InP,(2) ©)

n=1
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Uma vez que a probabilidade de escolha incondicional B, (£2) ndo tem uma solucéo de
forma fechada, métodos de simulacéo sdo usados para estimar os pardmetros 2. Por exemplo,
para estimar os valores dos pardmetros de 3, R “sorteia” de B retirados da amostra f (3|2). Para
cada sorteio, a probabilidade de escolha é calculada. Em seguida, as probabilidades resultantes
dos sorteios “R” sdo calculadas. O log de verossimilhanca simulado (SLL) para todos os
entrevistados, que é estimado por meio de procedimentos de maxima verossimilhanca, é

calculado como:

N

SLL = z In (%ZR: sn(ﬁr)> (10)
r=1

n=1

Neste estudo, os parametros para todos os atributos nao relacionados ao preco, bem
como as seis interaces bidirecionais, foram considerados como normalmente distribuidos,
apos realizacdo dos respectivos testes de normalidade. Teoricamente, espera-se o0 coeficiente
estimado para o preco seja negativo (TRAIN; WEEKS, 2005). Portanto, para evitar a obtengéo
de valores positivos irreais para o preco do parametro, primeiro a variavel de preco foi
multiplicada por -1. Entdo, uma distribuicdo lognormal foi imposta ao preco variavel em vez
de uma distribuicdo normal (HENSHER; GREENE 2003). Finalmente, uma vez que cada
participante foi solicitado a completar oito conjuntos de escolha, foi entdo permitido que 0s
componentes de erro em diferentes situacdes de escolha de um determinado individuo fossem

correlacionados.

b) Estimativa da Disposi¢édo a Pagar dos Participantes (DPP)

Em experimentos de escolha, a abordagem padrdo para determinar a DPP dos
respondentes é calcular a proporc¢do do coeficiente de atributo ndo monetario e o coeficiente de
preco. No entanto, usar esta abordagem pode levar a distribuicbes de DPP fortemente
distorcidas e, portanto, resultar em valores de DPP muito grandes. Para resolver este problema,
estimamos 0s modelos RPL no espago da DPP seguindo Train e Weeks (2005). Isso envolve
estimar a distribuicéo da disposicédo a pagar diretamente, reformulando o modelo de forma que
os coeficientes representem as medidas da DPP.

O componente deterministico da utilidade no espaco de preferéncia é escrito da seguinte

forma:
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BXnjt = BprecoPreso + ByennumaNenhuma + BgcBaixoCarbono + BpespDesperdicio
+ BorigOrigem + B Baixa Gordura + BpcpespBaixo Carbono * Desperdicio
+ BgcorigBaixo Carbono x Origem + BgcpgBaixo Carbono * Baixa Gordura
+ BpesporigDesperdicio * Origem + Bpes,peDesperdicio * BaixaGordura
+ BorigegOrigem

* Baixa Gordura (8)

B Xy na DPP pode ser descrita ainda como:

Bant
BNenhuma ﬂBC , [))Des ;.
= Bprego |Preco + ————— Nenhuma + Baixo Carbono + L Desperdicio
Bprego ﬂpret;o ﬁprego

BOrig . .BBG , ﬁBCDesp . ;.
+—0rigem + Baixa Gordura + ————Baixo Carbono * Desperdicio

,Bprec;o prego prego

Bacor . . Bacse , . .

—2"9 Baixo Carbono * Origem + Baixo Carbono * Baixa Gordura

ﬁprego ﬁprego

ﬁDes ori ;. . .BDes BG ;. X ﬁOri BG .
+ #Desperdlcw * Origem + L Desperdicio * Baixa Gordura + 2l Origem

,Bprec;o ﬁprego preco

* Baixa Gordura 11D

A Equacéo 9 pode também ser escrita como:

BXnjt = BprecolPreco + 6;Nenhuma + 6,Baixo Carbono + 63Desperdicio + 6,0rigem

+ O;Baixa Gordura + 6gBaixo Carbono * Desperdicio + 68,Baixo Carbono
* Origem + OgBaixo Carbono * Baixa Gordura + 84Desperdicio * Origem
+ 0,9Desperdicio * Baixa Gordura + 6,,0rigem

* Baixa Gordura] (12)

O coeficiente theta (de 6,a 6;,) s@o as estimativas da DPP. Nessa estimativa as
variaveis "Baixo Carbono", "Desperdicio”, "Origem", e "Baixa Gordura" foram efeitos
codificados. O preco foi inserido como uma varidvel continua. O modelo RPL foi estimado
usando sorteios de Amostragem de Hipercubo Latino Modificado com 1200 simulagdes,
levando em consideracdo a natureza da distribuicdo dos dados. Todas as estimativas foram

realizadas no software Biogeme 2.4
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c) Modelo de classe latente

Embora 0 modelo de RPL controle e leve em consideracdo a heterogeneidade, ele ndo
explica a origem da heterogeneidade das preferéncias e da DDP dos entrevistados. Para melhor
compreender a heterogeneidade da DAP dos consumidores para os diferentes atributos da carne
considerados neste estudo, o modelo de classe latente (LCM) para analise de escolha discreta
foi estimado (GREENE; HENSHER, 2003). O LCM assume que os individuos podem ser
classificados intrinsecamente em varias classes latentes. Tambeém assume que as preferéncias
dos individuos e a DDP sdo homogéneas dentro de cada classe, mas sdo heterogéneas entre as
classes.

No LCM, o componente deterministico de utilidade (V,,;;) pode ser separado em um
componente relacionado aos atributos do produto considerados no estudo e um componente
latente relacionado as caracteristicas sociodemograficas e psicométricas dos individuos. A log-

likelihood do LCM pode ser expressa da seguinte forma:

N Q Th
Inl = Z In Z Hog 1_[ Pacta () (13)
n=1 a=1 t=1

O H,, representa a probabilidade do individuo n ser atrelado a classe g. A probabilidade H,,, é
desconhecida e variadas formulacGes foram usadas. Para este estudo, o logit multinominal
conveniente € assumido (GREENE; HENSHER, 2003):
Hyg = . exp(z,’leq), ’
Zq:l exp(zneq)

O z, indica o conjunto de caracteristicas observaveis que entram no modelo de associacédo

q=1,..,0,60=0 (14)

de classe. As varidveis usadas na especificacdo da probabilidade anterior sdo descritas na Tabela
3. Observe que o vetor de parametro Q € normalizado para zero para garantir a identificacdo do
modelo (Greene, 2003). P, 4 € a probabilidade do individuo n, condicionado a pertencer a
classe g (q = 1,...,0), escolher a alternativa j de um conjunto particular de opgdes t. Py |4 pode

ser expressa da seguinte forma:

exp(xne,;Bq)
Z§=1 exp (xr'w,jﬁq)

By 6, sdo os parametros a serem estimados.

Pnt|q(i) = (15)

Para determinar o nimero de classes, foram utilizados o Consistent Akaike Information
Criterion (CAIC) e o Bayesian Information Criterion (BIC). CAIC e BIC foram calculados
para LCM com 2, 3 e 4 classes.
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4.3. MATRIZ DE AMARRACAO

A pesquisa cientifica busca responder questdes formuladas a partir de um problema de
um tema em especifico. Estas respostas devem atender ao que fora elaborado nos objetivos
geral e especificos, bem como discutir as hipo6teses quando o caso. Deste modo, a apresentagdo
de uma ferramenta que simplifique o que fora trabalhado é essencial para a compreensao
daquelas propostas e o desenvolvimento do método aplicado.

Conceitualmente, a matriz de amarracéo é um instrumento composto por uma estrutural
matricial que tem por fim comparar as decisdes e as defini¢cbes da pesquisa. Nela sdo expostos
0 problema de pesquisa, 0 modelo tedrico e as técnicas utilizadas para que a analise seja
desenvolvida (TELLES, 2001). O Quadro 6 apresenta a matriz de amarracdo do presente
projeto.

Da estrutura da matriz é possivel visualizar a relacdo entre as teorias que sustentam e
amparam a pesquisa, como estas interagem com o problema e com o0s objetivos, identificando
facilmente quais foram as técnicas de analise de dados utilizadas sobre os resultados
encontrados. Foi esperado entender o comportamento do consumidor britanico usando a
modelagem de equacdes estruturais e experimento de escolha. Nestas duas técnicas, buscou-se
responder respectivamente o que influencia a intencdo de compra deles e quéo dispostos eles

estdo a pagar por uma carne com emissdo de carbono reduzida (CCR).



Quadro 6 — Matriz da amarragao
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PROBLEMA DE MODELO - TECNICAS DE
PESQUISA TEORICO OBJETIVO GERAL OBJETIVOS ESPECIFICOS ANAL ISE
Propor uma extensao do modelo de comportamento
planejado de Ajzen, acrescentando a autoidentidade e L
. . Exploratéria
conhecimento declarado dos consumidores como
preditores de suas atitudes;
corﬁggrigiﬁg:sgz;ne Analisar as influéncias
bovi acerca da intencéo de Modelagem em
ovina quanto ao AN E x
. . . compra dos britanicos quacoes
impacto ambiental da sua Teoria do . Estruturai
. i sobre uma carne bovina struturais
cadeia produtiva Comportamento
- - com menor taxa de
acarretado pela emissao Planejado

dos gases de efeito
estufa.

emissdo de carbono e sua
respectiva disposicao a
pagar.

Analisar a relagéo existente entre cada um desses dois
preditores com a atitude dos consumidores;

Experimento de
Escolha

Analitica
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Sustentabilidad
e

Analisar a relagdo existente entre atitudes, normas
subjetivas e controle comportamental percebido com o
comportamento atual dos consumidores;

Analisar a relagéo existente o comportamento dos
consumidores e sua respectiva intencdo de compra de uma
carne bovina com menor taxa de emissao de carbono;

Quantificar o quao dispostos estdo 0s consumidores
britdnicos a pagar a mais por uma carne com baixa
emissao de carbono quando comparada com carnes
produzidas no Brasil, Reino Unido, Unido Europeia e que
tenha outros atributos aleatoriamente associados como
diferentes niveis de gordura e rétulo de desperdicio
reduzido.

Descritiva

Fonte: Elaborado pela autora, 2021.
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5. RESULTADOS E DISCUSSOES

Uma vez realizado o tratamento dos dados tanto para as equacdes estruturais
quanto para o experimento de escolha, foi usado o modelo estendido de Ajzen para
geracdo dos resultados e posteriormente a analise da intencdo de compra sobre a sobre
a disposicdo dos britanicos a pagar por uma carne com menor emissao de carbono. Os
dados sociodemogréaficos da pesquisa sdo demonstrados na Tabela 2.

Tabela 2 - Descricdo sociodemografica da amostra

o)

@
MULHERES
60% g

l 3%
Ensino Médic Incompleto
— 34%
Ensino Médic completo
8%
Formag&o Técnica
=1 2%
Formagao Universitdria
=] 1%
Especializagdes
FAIXAETARIA 18 a 75+ anos 12%
’ Pés-graduagdes
l 3%
H OM ENS Doutorado ou superior
40% | 1%

Prefere ndo dizer

3% 6% 7% 5% 10% 10% 9% 8% 7% 3% 2% 1% 28%

— e Em == I ... — — — .
Q Q a Q Q a Q Q Q Qa 5 5
b\c\ o o 5 & Q\.O‘ @q R Q \og\ \qq ‘3‘% & X ‘:\o\ @°\ S"Q’
\ef' > 5 < L\ L A P @ ) ‘5\‘ & (;oo
N %f\§ Qi§ § Q§ ‘o§ \r"& a° '\,§ ‘0§ § ‘\‘7’69 e‘}ém
L T A AN S < O N O

Fonte: Dados da pesquisa, 2021.
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Vé-se que o percentual dos respondentes fora relativamente bem distribuido e
heterogéneo, com uma predominancia de mulheres acima dos 18 anos, dado que elas sdo
as responsaveis pelas compras dos lares britanicos segundo Akaichi et al. (2020) sendo
um pouco mais expressiva a quantidade de respondentes com o ensino médio completo e
formacé&o universitaria que equivale a 55%, correspondendo juntos a mais da metade da

populacdo amostral, em torno de 63%.

5.1. SOBRE O MODELO ESTENDIDO DO COMPORTAMENTO
PLANEJADO DE AJZEN

A estatistica descritiva para as varidveis incluidas neste modelo é apresentada na
Tabela 3, que por sua vez mostra a distribuicdo de normalidade dos indicadores através

das colunas de assimetria e curtose, atestando que todas sdo satisfatorias.

Tabela 3 - Qualidade de ajuste (GoF)

MEDIDAS AUTO-VALOR VALOR
DO GoF RECOMENDADO
Graus de liberdade (df) 159 -
Satorra-bentler scaled Chi square 423.48 -
Chi quadrado normalizado (Chi square/df) 2.66 [1-3]
Raiz do erro quadratico médio de aproximagdo (RMSEA) 0.058 0.00-0.10
indice de ajuste (GFl) \\\_ 0.99 \ 0.90-1.00
indice de ajuste normado (NFI) . 0.98 / 0.90-1.00
indice de ajuste ndo normado (NNFI) ’ 0.98 0.90-1.00
Indice de ajuste comparativo (CFl) 0.99 0.90-1.00
Adjusted goodness of fit index (AGFl) 0.99 0.90-1.00
indice de ajuste relativo (RFI) 0.97 0.90-1.00
Indice de ajuste incremental (IFl) 0.99 0.90-1.00
Standardized RMR 0.055

Fonte: Dados da pesquisa, 2021.

Os dados obtidos quanto a qualidade de ajuste ou goodness of fit (GOF) indicam
que o presente modelo estendido reproduz muito bem a matriz de covariancia entre os
itens do indicador. Os valores apresentados na Tabela 4 confirmam a semelhanca entre
as matrizes de covariancias estimadas e observadas, sendo que todos os indicadores
estimados atingiram o valor recomendado. Os itens no modelo de medicdo tiveram fator

de carga padronizado de 0,50 ou superior.
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Os efeitos totais que a atitude do consumidor demonstra sobre 0 comportamento
sdo de 32% e da atitude sobre intengdo de 69%. Ja o efeito total final que o comportamento
atual que os consumidores de carne bovina tém sobre a Intencdo Futura é de 43%, assim

de acordo com o R? apresentado na Tabela 4.

Tabela 4 - Estatistica descritiva

‘.’_::iea,:’g: Indicadores Cronbach Meédia 3:::;:
alpha Assimetria Curtose I:é:l‘i’o
..... C onhec.memocm0635393212159
Declarado > CD2 > > 4,24 >I,2592
R S SR 4016 L 1078 o130z 005
All 0.664 4,148 0,93
Autoidentidade > Alf2 >4,056 > 0,92
Al3 3,534 1,16
................................................. 0 63535721279]
Afitude > 3,93 > 1,1365
| 3764 | 12520
................................................................ 374615473
Normas Sociais 0.761 3,976 1,3472
3,82 1,4324
CCP ] ............ 3444 ........ 13721 ...............................................
............................................................ 3048 15654
Comportamento 0.768 3,32 1,4063
2,868 1,4734
.................................................................. 3513703
IntengGo 0.792 3,15 1,3782
> 3,582 > 1,2691
In4 3,38 1,3443

Fonte: Dados da pesquisa, 2021.

Os ndmeros da Tabela 4 mostram que os indicadores estdo positivamente
correlacionados, o que significa que as inten¢des ambientais de compra de carne bovina
podem estar associadas a atitudes pré-natureza, normas sociais e controle
comportamental percebido. Isso indica que as interdependéncias entre eles sé&o
importantes quando se contabiliza a compra de baixo carbono.

O modelo estendido e proposto no presente trabalho explica 96% da atitude pré
meio ambiente, 61% da variagdo no comportamento atual dos consumidores de carne

bovina ambientalmente correta e 83% da variacdo na intencdo de compra de um produto
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carneo com baixa emissdo de carbono, assim conforme os respectivos valores do Chi

quadrado dos dados obtidos pelo modelo e expostos na Tabela 5.

Tabela 5 - Efeitos totais ndo padronizados (diretos e indiretos); t valor em parénteses

*
Efeito Efeito
Variaveis Efeito total da Efeito Efeito Efeito total do Efeito
latentes total ‘Norma total do total do total da ‘Compor- total da
observadas da ‘Ar Social’ ‘CCP’ ‘cD’ ‘Atitude’ tamento’ ‘Intencao’
............. Amweomoéz
> (0.18) > > > (0.16) > > >
................................. .- T N WS . SN NN S S——
Comportamento 0.14 0.45 0.06 0.18 0.28 -- --
(0.09) (0.15) > (0.03) > (0.08) (0.13) > >
2.02 3.04 2.16 2.14 2.09
........... |men¢50034021003041065046
(0.13) (0.09) (0.01) (0.12) (0.11) (0.08)
............................ o A N B BT S T -
o R? . ' - 0.96 0.61 0.83

Fonte: Dados da pesquisa, 2021.

Os efeitos totais representam o quanto uma mudanca de unidade em uma variavel
independente mudaréa o valor esperado de uma variavel dependente. Todas as variaveis
observadas tém um efeito estatisticamente significativo no comportamento atual dos
respondentes e na intencdo de compra futura de um produto carneo com baixa emissdo

de carbono, assim evidenciado pelos coeficientes de regressdo padronizados

apresentados na Figura 20.
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Figura 20 - MEE diagrama de caminho (efeitos diretos — solucdo padronizada)

SIS Yealeales
000 000

o-oo ------- @ . ‘.‘. ’.0.

chchich chcicas

Fonte: Dados da pesquisa, 2021.
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Nestes efeitos, percebe-se que o conhecimento declarado e autoidentidade tiveram
associagles positivas com Atitude, o que acolhe como verdadeiras as hipdteses H1 (CD
- Att) e H2 (Al > Att). Isto confirma o suscitado de que aquele respondente que sabe
que a producdo de carne tem um impacto significativo no meio ambiente possui uma
atitude mais positiva em relacdo a compra de um produto com menor emissao de carbono
(OKUR; SARICAM, 2019; WEIBEL et al., 2019; STOCKIGT; SCHIEBENER,;
BRAND, 2018).

Além disso, quem tem uma autoidentidade mais elevada como alguém que se
preocupa com o meio ambiente também tem uma atitude mais elevada em relacdo ao
mesmo comportamento de compra. Apenas 10% dos entrevistados ndo veem a producao
de carne bovina como de significante contribuicdo para a emissdo de GEE da pegada
agricola (CD1), 53% concordam com a afirmacao de que sim “A producdo de carne tem
uma pegada de carbono maior em comparacdo com a produgdo agricola” (CD2) e 59%
acreditam que “Toda a cadeia de abastecimento de carne bovina, desde a producdo de
gado, passando pelo processamento da carne até o varejo e 0 consumo, tem uma pegada

de carbono significativa” (CD3).

Grafico 3 - Respostas quanto ao Conhecimento Declarado

7%

20% 24%

17%

26%

34% 32% 7%

DADOS DA PESQUISA

. 1= discordo fortemente; 3= ndo discordo nem concordo; . 5 concordo fortemente;

2 = discordo 4 = concordo; . 6= ndo sei dizer ou nenhuma das alternativas.

Fonte: Dados da Pesquisa (2021); (1= discordo fortemente; 2 = discordo; 3= ndo discordo nem concordo;
4 = concordo; 5 concordo fortemente; 6 = ndo sei dizer ou nenhuma das alternativas).

Em relacdo a identidade propria, a grande maioria dos entrevistados, 74%, se
enxerga como alguém que se preocupa com a seguranca alimentar e 53% se enxergam

como alguém que se preocupa com seus padrfes de consumo em relacdo a pegada
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ambiental, assim conforme demonstrado no Grafico 4 que ilustra as respostas dos

consumidores de carne do Reino Unido.

Gréfico 4 - Respostas quanto a Autoidentidade

3% 1% 3% 3% 1% 2% 3% 7%

- y | 31% :.‘ ; / V . ‘//:J
‘ All ‘ ( Al2 ] \A-Kj/

37%
36%

DADOS DA PESQUISA

. 1= discordo fortemente; 3= ndo discordo nem concordo; 5 concordo fortemente;

2 = discordo; 4 = concordo: . 6 = ndo sei dizer ou nenhuma das alternativas.

Fonte: Dados da Pesquisa (2021); (1= discordo fortemente; 2 = discordo; 3= ndo discordo nem concordo;
4 = concordo; 5 concordo fortemente; 6 = ndo sei dizer ou nenhuma das alternativas).

Estaticamente, 0s nUmeros mostram que a Intencdo e a Atitude de compra da CCR
tém uma forte correlacdo. Song et al. (2017) apresentam em seus resultados que a
dependéncia do caminho entre essas varidveis tem um coeficiente alto, corroborando ao
que fora aqui encontrado. Estudos diferentes (HAYLEY; ZINKIEWICZ; HARDIMAN,
2015) mostraram resultados semelhantes para a intencdo de compra de carne sustentavel,
muito embora ndo seja referenciada a especificidade de ser originaria de ruminantes, mas
para o consumidor havia o entendimento de que o impacto ambiental era reduzido, assim
como outros valores em prol da sustentabilidade (CLONAN et al., 2018).

A hipotese de atitudes foi positivamente correlacionada com a compra
ambientalmente correta e a intencdo da CCR. Embora tenha o segundo menor coeficiente
do modelo, a Hipdtese 4 (Att > Beh) ainda com um valor significativo, 0,32, a influéncia
da atitude no comportamento ndo é menor apenas da que a de controle comportamental
percebido, que apresenta um coeficiente de 0,11. Este resultado embora tenha coeficiente
ndo tdo significativo quanto os demais caminhos da inten¢do e do comportamento pré
CCR, ndo representa discordar das descobertas que 0s orcamentos restringem compras
verdes (SREEN; PURBEY; SADARAMGANI, 2018).
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A Hipdtese 5, por sua vez, NS ->Comp, prediz a influéncia das Normas Sociais
no comportamento ambientalmente correto e considera a correlacdo entre as pessoas que
assim se comportam em razdo das preocupacdes de seus entes proximos sobre como
devem se comportar. Ambas as premissas foram correlacionadas positivamente ao
comportamento dos consumidores e mais significativa ainda do que as Atitudes. O
coeficiente NS demonstra que os consumidores se preocupam com as opinides de seus
entes proximos em relacdo a compras ecologicamente corretas, explicado pelo coeficiente
de correlagdo moderadamente forte = 0,47; ao passo que o das Atitudes foi
moderadamente fraco = 0,32. Pelo apresentado nessa amostra, as atitudes desses
respondentes ndo sdo mais importantes para a forma como se comportam quando
comparadas as normas sociais. Biel e Thggersen (2007) em uma revisao de literatura
sobre as normas sociais do comportamento dos individuos acerca de dilemas sociais
encontraram explicitada influéncia significativa das NSs quando a questao ambiental esta
em andlise. Alguns outros exemplos similares foram encontrados na literatura,
consubstanciando tal relacdo entre normas sociais e intencdo de compra de produtos
sustentaveis e ecologicamente corretos. Em um estudo comparativo longitudinal,
realizado por Krispenz e Bertrams (2020) na intencéo de reduzir o consumo de carne, as
normas sociais foram significativas na influéncia do comportamento do consumidor.

Pesquisas que replicam o modelo TCP, no que diz respeito a conscientizacéo do
consumidor sobre o impacto ambiental que o gado de corte tem em compara¢do com
outros tipos de alimentos, mostram que as pessoas ndo fazem essa conex&o entre carne e
poluicao. Neste sentido Whitmarsh, Seyfang e O’Neill (2011) j& tinham destacado tais
dissociacgdo dos consumidores de carne. Mas, 0 estudo de pesquisa de Pohjolainem et al.
(2016), com 1.890 entrevistados finlandeses, traz resultados diferentes, embora eles ndo
estivessem absolutamente certos sobre os efeitos e consequéncias de suas compras de
carne bovina, os resultados induzem ao entendimento de que eles de certa maneira faziam
a conexdo, ou seja, parcial e relativamente conscientes sobre o impacto ambiental do
consumo de carne bovina.

No tocante as escolhas conscientes dentre as opcOes disponiveis nas géndolas dos
supermercados, apenas um quarto dos entrevistados responderam que checam os rétulos
para garantir que estdo comprando produto de carne bovina com menor emissdo de
carbono, 14% concordaram fortemente e 29% deles concordaram com a avaliagdo “Eu
tendo a comprar com mais frequéncia outros tipos de carnes com menor pegada de

carbono do que a carne ”. Isso pode significar que a pegada de carbono da carne poderia
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ser ainda menor se as prateleiras exibissem rotulos mais ostensivos neste sentido, entdo a
intencdo de compra pelo produto poderia ser maior. Isso esta de acordo com o que
Chekima et al. (2016) destacam em suas descobertas: 0s rotulos podem ser importantes
quando se trata de motivar a compra de produtos verdes e influenciar significativamente
as escolhas das pessoas.

Por outro lado, a regularidade com que os consumidores compram produtos
ecologicamente corretos foi distribuida de forma semelhante: 31% afirmaram ndo
concordar nem discordar da afirmacdo; 27% afirmaram discordar; e 33% concordaram
com a afirmacédo de que escolhem essas op¢oes diferenciadas para eventos especificos
como entretenimento. Embora seja apresentada a existéncia de uma pequena proporgéo
deles que prefira as opgdes ecologicamente corretas, essa diferenca ndo € significativa,
ou seja, eventos especiais nao fazem diferenca na escolha da carne bovina sustentavel.

Uma boa expectativa pode ser observada na disposicdo dos entrevistados em
trocar os locais onde costumam fazer compras por outros mais ecologicamente corretos,
45% contra 26% que ndo se veem fazendo essa mudanca. Apenas 18% dos entrevistados
disseram néo ter intencdo de mudar seu comportamento alimentar de carne bovina para
uma opcao mais sustentavel no futuro proximo, 13% fortemente concordam em mudar e
34% disseram ter a intencdo. Mas ao tempo da aplicacdo do questionario, apenas 24%
concordaram com a afirmagdo “Eu compro produtos de carne bovina de baixo carbono
para eventos especificos como entretenimento” enquanto a maioria, 43%, informa ndo
fazer tal escolha. Tais dados sdo consubstanciados com outras pesquisas que também
expressam as escolhas dos consumidores por produtos outros que ndo os de menor
impacto ambiental (GRUNERT et al., 2018).

A influéncia do comportamento atual sobre a intencdo de compra futura é
significativa, confirmando a HipoOtese 7. Relatar um comportamento mais forte em
produtos ecologicamente corretos leva a intencdo de compra futura de CCN, o que
corrobora ao que a literatura preleciona: que experiéncias passadas influenciam as futuras
(ZAREMOHZZABIEH, 2021; COSTA JUNIOR et al., 2017; FERRAZ et al., 2017).

Entre os entrevistados, 65% deles afirmam que nem sempre tém conhecimento ou
tempo para buscar produtos bovinos com rotulo de baixo carbono e 54% afirmam que as
lojas onde costumam comprar carne bovina nem sempre apresentam opgoes que sejam de
alguma maneira ecologicamente corretas. Esta ¢ uma informacdo significativa em relagéo
a intencdo de compra, ndo que a maioria dos consumidores ndo esteja preocupada com a

compra de carne em relagdo a pegada de carbono, mas que ha declaradamente falta de
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conhecimento ou disponibilidade para comprar esses produtos, ja que afirmam néo
encontrar. Muito embora 58% dos respondentes disseram concordar forte ou
moderadamente com a afirmagao: “Como carne bovina, estou ciente da minha pegada de
carbono”, eles ainda nao se manifestam no sentido de conhecer onde e como comprar ou
tempo disponivel para tanto.

Considerando que dentre os respondentes 47% disseram ter a intencdo de
consumir uma carne ecologicamente mais correta num futuro proximo, contra 18% que
assumiram ndo ter esta intencéo, bem como de todos os resultados apresentado acerca do
comportamento do consumidor de carne bovina, vale discorrer sobre a real disposicdo
deles em pagar por este produto caso houvesse a opcdo acessivel nas géndolas dos

mercados em que costumam fazer suas compras rotineiras.

5.2. SOBRE A DISPOSICAO EM PAGAR DOS CONSUMIDORES DE CARNE
BOVINA POR UM PRODUTO COM MENOR TAXA DE EMISSAO DE CARBONO.

Os resultados apresentados nas Tabelas 6 e 7 mostram que o modelo logit de
parametro aleatério e 0 modelo de classe latente ajustam os dados razoavelmente bem
com base no Pseudo R? de McFadden de 0,25 (LOUVIERE et al., 2000). A estimativa do
modelo RPL (efeito principal e efeitos de interacdes) é apresentada primeiro e, em
seguida, sdo discutidos os resultados da estimativa do LCM.

Para efeito de analise, foi utilizado como base a DDP dos entrevistados os rétulos
individuais "Alto Carbono", "Sem ro6tulo de Desperdicio”, "Carne Brasileira", e "Alta
Gordura". Os efeitos de interacdo medem a DDP dos respondentes para a coexisténcia
dos seguintes atributos: "Baixo Carbono & Britanica", "Baixo Carbono & Unido
Europeia”, " Baixo Carbono & Baixa Gordura", " Baixo Carbono & Média Gordura", "
Baixo Carbono & Desperdicio Reduzido”, "Britanica & de Baixa Gordura" etc. Observe
que a DDP total para um pacote com dois rotulos (por exemplo, " Baixo Carbono &
Britanica ") é igual a sua DDP para os rétulos individuais (por exemplo, " Baixo Carbono"
e "Britanica™) mais sua DDP para a coexisténcia dos dois rétulos, que é igual ao valor da

interacao entre os dois rotulos (por exemplo, " Baixo Carbono” * “Britanica ").

5.2.1. Efeitos principais de rétulos individuais
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A Tabela 6 demonstra o quanto pagaria ha media cada respondente por cada um
dos atributos ali elencados. Uma carne com média emisséo de carbono tem o segundo
pior resultado, £1,679, e somente o Desperdicio Reduzido recebeu uma menor disposi¢do
que ela, £1,35, sendo a com baixa emissdo a terceira pior £1,79.

Tabela 6 - Atributos da carne que os britanicos estdo DDP

PARAMETROS Média Desvio Padrio
Nenhuma das Alternativas \ 1.49 ** \ 3.70:
Baixa emissdo de Carbono f/ 1.79: **% f/\ 1.38
Moderada emissGo de Carbono 1:47 % 0.00
Carne do Reino Unido (Britanica) 2,09 " 256
Carne da Unido Europeia (UE) 2.10 = 0.98  ***
Baixo indice de Gordura (Baixa Gordura) 334 = 2:52; =
Moderado indice de Gordura (Moderada Gordura 2.60 102 ¥
Desperdicio Reduzido (DR) 1:35 %= 1.04  ***
Baixo Carbono * Brit@nica 038 ** -
Baixo Carbono* UE -0.93 * -
Baixo Carbono * Baixa Gordura 0.78  *** -
Baixo Carbono * Moderada Gordura 0.00 --
Baixo Carbono * DR -0.61 ¥ -
Moderado Carbono * BritGnica 0.00 -
Moderado Carbono * UE -1.56  *** -
Moderado Carbono * Baixa Gordura 0.00 -
Moderado Carbono * Moderada Gordura -1.00 *** -
Moderado Carbono * DR 0.00 -
Britdnica * Baixa Gordura 092 M= -
BritGinica * Moderada Gordura 0.00 -
BritGinica * DR 0.00 -
UE * Baixa Gordura 0.00 -
UE * Moderada Gordura 0.66 ** -
Baixa Gordura * DR -0.82 ¥ -
Moderada Gordura * DR 0.00 -
NUmero de Observagdes \,A 5868
Log-likelihood (constante) -8079.0
Log-likelihood final (mixed logit) -6095.9
McFadden's Pseudo R2 0.25

(***), (**), e (*) denotam significancia estatistica a niveis de (1%), (5%), e (10%) respectivamente.

Fonte: Dados da pesquisa, 2021.

Os resultados da Tabela 6 mostram que os coeficientes correspondentes aos
efeitos principais sdo significativos e com o sinal esperado, sugerindo que os achados séo
consistentes com as expectativas a priori. O sinal negativo do coeficiente "alternativa opt-

out” sugere que os participantes tenderam a escolher uma das alternativas de carne moida
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ao invés da alternativa opt-out. Oito em cada dez parametros de desvio padréo estimados
sdo significativos, indicando que a DDP dos respondentes para as declaragfes "Baixo
Carbono", "Britanica", "Baixa gordura" e "Desperdicio reduzido" s&o heterogéneas.

Além disso, os resultados mostram que 0s entrevistados sdo mais propensos a
comprar carne moida rotulada como "Baixa Gordura™ em vez de uma carne sem esse
rotulo. Os consumidores da amostra estdo dispostos a pagar, em média, um prémio
substancial de preco de £3,34 por 5009 de carne moida rotulada como "Baixa Gordura".
Os resultados também sugerem que os entrevistados favorecem a carne da Unido
Europeia em relacdo a carne brasileira, estando dispostos a pagar por isso um prémio de
£2,10.

Os resultados também mostram que os consumidores tém maior DDP para carne
com baixo teor de gordura do que carne que carrega a informacdo de "Desperdicio
Reduzido™. Em particular, os resultados mostram que os respondentes estdo dispostos a
pagar prémios de £ 2,19 e £ 3,34 pela carne rotulada como "Britanica" e "Baixo teor de
gordura”, respectivamente. Observe que, entre os quatro rétulos considerados neste
estudo, "Baixa Gordura" ¢ o rotulo mais valorizado, enquanto "Desperdicio” e “Emissao
de Carbono” sdo os menos valorizados.

Isto porque consumidores estdo mais tendentes e dispostos a pagar por um produto
pela satde prépria, do que pelo meio ambiente coletivo (GRUNERT et al., 2018). Estudos
demonstram que os consumidores tiveram influéncias de informacdes prévias e de
maneira reiterada nesse sentido (MORREN, et al., 2019; CLARK et al., 2019; DE BOER,;
SCHOSLER; AIKING, 2014). J& no tocante desperdicio ha um consenso de que 0s
consumidores ndo se responsabilizam pela perda de alimento, restando aos distribuidores
e as industrias assumirem a reducdo dos impactos ambientais e sociais (WELCH;
SWAFFIELD; EVANS, 2018).

5.2.2. Efeitos das interacgdes

Uma das principais contribuicbes deste estudo para a literatura sobre as
preferéncias dos consumidores e DDP para o consumo sustentavel de carne bovina é a
avaliagéo de se agrupar o rotulo "Baixo Carbono™ com outros rotulos de carne desejaveis,
como "Sem desperdicio”, "Local” e " Baixo teor de gordura” o que pode estimular

significativamente o desejo de carne sustentavel aos olhos dos consumidores.
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Para responder a essa pergunta, foram estimadas as interacdes bidirecionais entre
os rotulos "Baixo Carbono"”, "Britanica", "Desperdicio Reduzido" e "Baixo teor de

gordura". Os resultados dos efeitos de interagdo estimados séo apresentados na Tabela 7.

Tabela 7 - Resultados da analise de classe latente

PARAMETROS CLASSE 1 CLASSE 2 CLASSE 3 CLASSE 4

Nenhuma das Alternativas 0.00 -1.92 *** 6.18 *** 10:17
Baixo Carbono 6.75 *** 1.08 *** 470 ** 0.00
Moderado Carbono 0.00 0.50 ** 1.86 *** 0.00

Brit@nica 8.43 *** 0.70 *** 246 *** 8.85 ***

UE 5.56 *** 0.00 0.00 4.94 ¥

Baixa Gordura 6.01 **= | 0.00 ‘ 9.07 *** 4,69 ***

Moderada Gordura 7.49 *** > 0.61 ** > 6.79 *** 2.12 ¥
Desperdicio Reduzido 5.59 0.00 1.04 **x 0.00
Baixo Carbono * Brit@nica 0.00 0.00 0.00 0.00
Baixo Carbono * Baixa Gordura 0.00 0.00 0.00 0.00

Baixo Carbono * DR 0.00 0.00 0.00 -2.20 ***
BritGnica * Baixa Gordura 0.00 0.00 0.00 0.00
Britdnica * DR 0.00 0.00 0.00 0.00
Baixa Gordura * DR 0.00 0.00 0.00 0.00

Constante -- -0.361 ** 0.510 *** 0.487 ***
Atitude 5 -- 0.820 *** 0.876 *** 0.707 ***
Atitude 6 - -0.524 *** 0.000 -0.271 **
CCP1 - 0.794 *** -0.256 ** -1.017 ***
Inten 1 -- . 0.000 0.373 *** 0.000
Inten 2 -- 0.000 -0.404 *** 0.000
Comp 2 - > -0.476 *** >-0.379 it -0.848 ***
Comp 3 - -1.830 *** S1.112 ¥ -0.686 ***
Regular - 0.000 0.000 0.000
Género - 0.000 0.362 *** 0.690 ***
Jovens Adultos - -0.621 *** -1.360 *** -1.403 ***
Adultos Maduros - 0.000 -0.470 *** 0.553 ***
Universitarios -- 0.000 0.190 ** 0.000
Criangas -- 0.000 0.000 0.000
Cotas 28% 13% 28% 31%
Total number of observations 4500
Log-likelihood (constant only) -5945.1
Final Log-likelihood (full model) -4656.1
McFadden's Pseudo R2 0.22

(***), (**), e (*) denotam significancia estatistica a niveis de (1%), (5%), e (10%) respectivamente.
Fonte: Resultados da pesquisa
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O efeito de sobreposicdo € descrito como parcial porque o efeito de interacdo
estimado ndo é grande o suficiente para cancelar os prémios positivos dos consumidores
para pelo menos um dos rotulos individuais. Por exemplo, no caso da presenca mutua dos
rotulos "Baixa Gordura" e "Desperdicio Reduzido", o efeito do desconto é igual a - £0,82,
0 que ndo é grande o suficiente para cancelar os prémios dos consumidores para um dos
dois rétulos, de acordo com pesquisas anadlogas acerca dessas substituicGes e dessas
sobreposicGes no quesito emissdo de gas, origem e distancia percorrida do local de
fabricacédo dos produtos e a gondola do mercado (AKAICHI; NAYGA; NALLEY, 2016).

Além disso, os resultados mostram que os efeitos de interacdo negativos e
significativos "Médio Carbono * UE" e "Médio Carbono * Médio teor de gordura”
indicam que a coexisténcia dos dois rotulos na mesma carne teve um impacto negativo
na avaliacdo conjunta do consumidor para os dois rotulos. Isso sugere que, em média, 0s
consumidores podem perceber os valores dos rétulos "Médio Carbono" e "UE" e "Média
Gordura" e "Médio Carbono™ como parcialmente sobrepostos quando esses rétulos sdo
apresentados simultaneamente.

O efeito de interacdo entre das caracteristicas "Local" e "Baixo teor de gordura™ é
outra interacdo entre dois atributos de alimentos desejaveis que ndo foram exploradas em
estudos anteriores. Agrupar as caracteristicas "Local™ e "Baixo teor de gordura” pode ser
de grande interesse para produtores e comerciantes interessados em rotular sua carne de
porco com baixo teor de gordura como local quando comercializada em mercados locais
ou aqueles que desejam produzir e comercializar uma versao mais saudavel de sua carne
de porco local. Os resultados mostram que, quando a carne de porco alegada como "local™
também ¢é rotulada como "Baixo teor de gordura™ (ou vice-versa), 0s consumidores
estavam dispostos a pagar £ 0,33 menos do que os prémios totais de ambos os rétulos.
Isso sugere que, uma vez combinados, alguns dos prémios individuais ndo foram
totalmente capturados devido a sobreposicdo de valores ou efeitos de substituicdo parcial,
resultados estes ja observados em outros estudos (AKAICHI; GIHA; GLENK, 2020;
MEAS et al., 2015)

Finalmente, os resultados mostram que as interacfes estimadas " Desperdicio
Reduzido * UE" e " Desperdicio Reduzido * Médio teor de gordura” sdo estatisticamente
insignificantes, sugerindo que a DDP dos consumidores para esses respectivos rotulos é
independente de sua DDP para os rotulos "Local" e "Baixo Gordura”. No entanto, 0s
desvios padrdes estimados dos dois efeitos de interagdo sdo estatisticamente

significativos, sugerindo que as preferéncias dos consumidores por esses pacotes "Baixo
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Carbono & Britanica” e "Desperdicio Reduzido & Baixa Gordura” sdo heterogéneas,
assim como se deduziu de outros estudos com atributos distintos (EDENBRANDT;
LAGERKVIST, 2021).

Essa heterogeneidade pode ser a causa da significancia ndo estatistica das médias
estimadas dos dois efeitos de interacdo se os consumidores forem igualmente divididos
em lados positivos e negativos da escala de preferéncia. Se for esse o caso, os efeitos
positivos e negativos podem se anular, resultando em uma média estatisticamente
insignificante do efeito investigado. Para testar essa hipotese, seguiu-se com a abordagem
mencionada em Train (2003) para calcular a porcentagem de entrevistados que colocaram
um valor positivo (ou negativo) no efeito estimado usando a seguinte formula:

100+ (22)

® ¢ a distribuicdo normal padrdo cumulativa, e Bk e Sk sdo a média e o desvio
padrdo do k-ésimo parametro de interagdo, respectivamente. Importante destacar que esta
férmula sé é aplicavel se o parametro aleatdrio de interesse tiver uma distribuicdo normal
simétrica.

Foi verificado ainda que no caso do pacote "Baixo Carbono e Britanica", 52% dos
entrevistados percebem os rotulos como substitutos, enquanto 48% dos entrevistados 0s
perceberam como complementares. No caso da jungdo “Baixo Carbono e Baixo teor de
gordura”, constatou-se que enquanto 40% dos entrevistados valorizaram positivamente a
coexisténcia dos roétulos “Baixo Carbono” e “Baixo teor de gordura”, 60% deles a
valorizaram negativamente. Esses resultados sugerem que a heterogeneidade da DDP dos
consumidores possivelmente esteja por tras da ndo significancia dos parametros de
interacdo estimados para os pacotes " Baixo Carbono e Britanica™ e "Baixo Carbono e
Baixo teor de gordura” (AKAICHI; NAYGA; NALLEY, 2016; ROMAGNY; GINON;
SALLES, 2017).

Os resultados apresentados na Tabela 7 demostram que oito dos dez desvios
padrdo estimados sdo significativos, sugerindo que a DDP dos consumidores para a
maioria dos efeitos estimados é heterogénea. Para melhor compreender a heterogeneidade
da DDP dos consumidores, foi realizada uma analise de classe latente, cujos resultados

sdo apresentados na mesma Tabela 7 e comentados na proxima subsecéo.

5.2.3. Segmento dos consumidores
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Usando a anélise de classe latente, quatro segmentos de consumidores foram
identificados. Eles podem ser descritos com base em suas preferéncias pela baixa emissao
de carbono como consumidores "fortemente pro-sustentabilidade", consumidores ‘pro-
sustentabilidade", relutantes a sustentabilidade" e consumidores "indiferentes”, conforme

ilustra a Figura 21.

Figura 21 - Os quatro segmentos identificados dos consumidores
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Fonte: Da autora, 2021.

O segmento da Classe 1 (fortemente pro-sustentabilidade; 28% de todos os
entrevistados) corresponde aos entrevistados com DDP marginal positiva e significativa
para a carne de boi moida rotulada como "Baixo Carbono" (£6,75), "Britanica" (£8,34)
ou "Desperdicio Reduzido" (£5.59) em oposicdo as preferéncias dos respondentes e do
DDP nos outros dois segmentos. A Classe 2 se mostrou relutante a sustentabilidade, se
dispondo a pagar £1,08 libras pela carne com Baixo Carbono. A Classe 3 se dispde mais,
pagando até £4,70 a mais; sendo a Classe 4 composta por consumidores indiferentes ao
impacto ambiental da carne bovina, ndo se dispondo a pagar nada a mais por um produto
com carbono reduzido.

Os resultados também mostram que os respondentes do segmento 1 preferem uma
carne com médio teor de gordura e estdo dispostos a pagar por ela um pregco premium de
£7,49. Cumpre destacar que este segmento paga um pre¢o maior também quando rotulada
emrelacdo @ origem do produto. Este sendo britanico, para os respondentes do grupo
1, tem um valor maior do que os de origem brasileira ou mesmo de origem europeia.

Como prelecionam Thggersen et al (2017), tais resultados podem ser oriundos de uma
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caracteristica etnocéntrica, porém a complexidade que envolve tal analise é maior, ja que
depende também da orientagdo cultural do respondente, da analise que este tem sobre o
desenvolvimento econdémico do pais de origem, a proximidade geografica e familiaridade
com este.

O grupo de classe 2 representa 13% da populacdo amostral que ndo identifica
vantagem nos rétulos, pagando somente a quantia de £1,08 a mais por um pacote de carne
mais sustentavel, por isso intitulados indiferentes. O segmento 3, por sua vez, ja possui
significativa DDP por carnes com rotulos de baixa emissdo de carbono, carne magra e
briténica, que representa 28% da mostra. Ja a quarta classe é a de maior representacao
com 31% da amostra e avessa a carne brasileira, pois estdo mais dispostos a pagar por
uma carne britanica e europeia mais £8,85 e £4,94 respectivamente do que uma carne do
Brasil. Assim como o segmento 2, 0 4 ndo atribui significancia para o desperdicio, mas
para uma carne magra paga até £4,69 a mais. Em uma resposta geral sobre a disposicao
a pagar, os consumidores britanicos pagam por uma carne que seja magra e local, mas
ndo por uma que seja ambientalmente correta e do Brasil, conforme ilustrado na Figura
22.

Figura 22 - Disposicdo geral a pagar

CONSUMIDOR
PAGA
CARNE COM BAIXA

GORDURA E QUE
SEJADO UK

CARNE COM CARBONO
REDUZIDO E QUE SEJA
DO BRASIL

CONSUMIDOR
NAO PAGA

Fonte: Dados da pesquisa, 2021.

Dentro dos segmentos de classe, o0 segundo quadrante toma o primeiro como base
de comparacdo nas respostas das varidveis Atitude 5 e 6, PBC1, Intencdo 1 e 2,

Comportamento 2 e 3, assim como nas demais observagdes, a saber: se consome carne
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regularmente, género, jovens adultos, mais velhos, acima do grau universitario e se
tinham criangas na residéncia. Nesta comparacdo de classe latente, a classe dois se
diferencia de todas as outras no tocante a intencdo de compra da CCR para mais e para
menos, respectivamente e quanto ao grau de escolaridade, por ser mais que todas as
demais classes.

No tocante ao comportamento de estar comprando carne que seja mais sustentavel
a classe se destaca quando comparada com as outras, jA que as demais apresentam
numeracdo negativa: -0.476, -0.378, -0.848 para o Beh2 respectivamente e, para o Beh3
-1.830, -1.112, -0.686 também respectivamente para as Classes, 2, 3 e 4. Em relacdo ao
género, a classe 2 ndo se altera em relacdo a 1, mas a 3 possui mais mulheres que estas
duas, sendo a Classe 4 a que mais possui mulheres dentre todas as quatro classes. No que
se refere a idade, sendo a Classe 4 também se destaca por apresentar menos jovens em
relacdo a Classe 1: -1.403. Pelos numeros apresentados em relacdo a base (Classe 1),
pode-se concluir que a Classe 3 é a que apresenta uma idade média entre os respondentes
mais intermediaria que os outros e levemente mais feminina, como uma diferenga ainda
menor no quesito universidade.

Isto posto, evidencia-se que os consumidores possuem escolhas heterogéneas
entre si, devendo o mercado se alertar para tal fato, para que possa promover a divulgagéo
de produtos que atendam ao que o publico estd disposto a pagar. Certamente
ambientalistas esperariam que o consumidor britanico estivesse disposto a pagar mais por
uma carne com menor emissao de carbono. Contudo, o fato € que uma quantia ja expressa
uma intencdo em prol do meio ambiente, mesmo que mais baixa quando comparada a
preservacao da sua propria saude.

Muito, embora os fatores sdciodemograficos em geral tenham participacdo nas
tendéncias de consumo e intencdo de compra, na presente pesquisa, 0s resultados
corroboram com outros achados que indicam correlagao inexistente no tocante a produtos
pro sustentabilidade. Wang et al (2014), no trabalho acerca da intencéo de compra verde,
atestam que atitudes como valores morais e outros fatores psicoldgicos influenciam de
maneira mais veemente aquela intengdo do que fatores sociodemograficos, devendo ser
incluido em trabalhos futuros tais caracteristicas a fim de analisar o perfil de quem esta
de fato disposto a pagar pelo processo de introducdo de uma carne sustentavel no

mercado.
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6. CONCLUSAO

De acordo com os resultados apresentados sobre o que influencia o consumidor
britdnico a comprar uma carne mais sustentavel e a sua respectiva disposi¢éo a pagar,
ficou explicitado que, em uma média geral, ele ndo tem consciéncia ambiental em relacéo
a carne bovina que estad consumindo, muito embora haja individuos, representados por
uma minoria, dispostos a pagar prémios pela sustentabilidade na cadeia. Tal evidéncia
reitera a teoria do paradoxo da carne de origem animal, a dissonancia cognitiva que se
estabelece para o seu consumo afasta a percepcao do impacto ambiental que ela gera. Ndo
associar a producdo tradicional que gera o impacto negativo alarmado pelos cientistas que
apontam a urgéncia da transicdo desta para uma mais sustentavel cria a perspectiva de
que ndo ha correlacdo entre 0 seu consumo e as mudangas climaticas do planeta. As
varidveis conhecimento declarado e autoidentidade se comprovaram como significativas
influéncias sobre atitudes sustentaveis, restando, por conseguinte, diminuir aquele
paradoxo para que efetive o consumo de uma carne bovina com menor emissdo de
carbono.

Assim como os diversos estudos correlatos sobre o padrdo de consumo de
produtos ecologicamente corretos (NORWOOD; LUSK, 2011; KEHLBACHER et al.,
2012; GRACIA et al., 2014; GERINI et al., 2016), foi encontrado que, em média, 0s
consumidores da amostra estdo dispostos a pagar um prémio significativo por uma carne
bovina rotulada como de "Baixa Gordura” e ndo por uma que seja ambientalmente
correta. A DDP positiva e substancial para carne britanica e magra sugere que existe uma
demanda potencial para este produto e que os consumidores estdo dispostos a arcar, pelo
menos parcialmente, com o custo adicional que pode resultar da producéo de carne local
e de baixa gordura. Este é um sinal encorajador para 0s pecuaristas do Reino Unido, que
rotulando seu produto como local e de baixa gordura tera prémios de recompensa.

Contudo, além destes valores apresentados pela média genérica do consumidor, o
que deve ser ressaltado é a complexidade de analise do comportamento do ser humano
evidenciada pelas classes latentes. Estas demonstraram a grande heterogeneidade do
comportamento, das escolhas e das disposic¢des de cada individuo agrupados em cada uma
das classes. Assim sendo, ndo podemos generalizar os nimeros apresentados pela media,
devendo sempre nos atentarmos as especificidades de cada caracteristica dos

consumidores entdo agrupados. No caso da amostra em especifico, 0 grupo que paga por
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um produto com baixa emissdo de carbono representa menos que um terco da populacéo
analisada.

Ademais, pensamos que esta DDP surpreendentemente positiva e alta para carnes
magras deve ser interpretada e utilizada, tendo em vista o efeito de outros fatores que
merecem ser mencionados, por exemplo as altas campanhas educacionais para consumo
mais sauddvel de baixa gordura e calorias. Contudo, vale asseverar também que o0s
consumidores tendem a exagerar sua preocupagdo com a saude, principalmente quando
questionados sobre seus comportamentos em relacdo a ela, de modo que as estimativas
da DDP podem estar enviesadas para cima, assim de acordo com conclusdes analogas de
outros trabalhos (CHANG; EVANS, 2005; NORWOOD; LUSK, 2011).

Harper e Henson (2001) apontaram que a baixa demanda por carne sustentavel no
mercado real ndo implica necessariamente que os consumidores ndo estejam preocupados
com o meio ambiente. Fatores como a falta de informacéo (por exemplo, sobrecarga de
informac0es, especialmente em embalagens de produtos), falta de disponibilidade, falta
de crenca na influéncia pessoal (por exemplo, os consumidores acreditam que
individualmente sdo impotentes), dissociacdo (por exemplo, falta de consciéncia devido
a separacdo do produto alimentar de origem animal) e o custo parece impedir 0s
consumidores de exercer plenamente suas fortes e positivas preferéncias pré
sustentabilidade. Esses fatores devem ser mais investigados e solugdes eficazes devem
ser encontradas e implementadas para capturar maiores fatias da demanda por carne
sustentavel.

O questionario aplicado procurou elucidar a consciéncia dos consumidores de
carne bovina quanto ao impacto ambiental desta quando estendeu 0 modelo pelas atitudes
deles em conhecimento declarado e autoidentidade. Portanto, a tese que o presente
trabalho demonstra é a de que a consciéncia ambiental da sociedade britanica pode ser
mais bem desenvolvida, principalmente no que diz respeito a necessidade de uma
transformacédo do consumo de carne bovina tradicional para uma de origem e producéo
mais sustentavel. A transi¢do das organiza¢fes de uma gestdo antropocéntrica para uma
ecoceéntrica no intuito de reverter o aquecimento global engendrado pela acdo do homem
que busca o crescimento econdémico sem atencdo a limitacdo dos recursos naturais ja vem
se tornando uma realidade, muito embora ainda nos seus primordios, mas no caminho do
desenvolvimento ambiental esperado pelos protocolos em prol da sustentabilidade

firmados entre as nagdes.



125

Deste modo, as instituicBes terdo papel crucial nessa transicdo, uma vez que leis
s80 necessarias para a acdo imediata. Contudo, somente a conscientizacao individual dos
consumidores, de maneira paulatina, de dentro para fora, do cotidiano, dos habitos
rotineiros, das crencas e da mentalidade coletiva sdo capazes de eficientemente
estabelecer um comportamento genuinamente ecoldgico por parte da sociedade. Cumpre
asseverar o papel do Estado e do individuo e o grau de comprometimento de cada um
para a mitigacdo dos efeitos dos gases de efeito estufa, minimizando o aquecimento global
e as mudancas climaticas, todos deveriam assumir suas respectivas responsabilidades. Ha
estudos com conclusfes semelhantes, cuja pesquisa descreve comportamentos similares,
sendo o de Gadema e Oglethorpe (2011) especifico quanto ao rétulo de carbono nos
produtos ofertados para o publico britanico.

O modelo expandido de analise do comportamento do consumidor demonstrou o
grau de influéncia das variaveis conhecimento declarado e autoidentidade sobre as
atitudes do consumidor. Aquela pode ser entendida como o papel do Estado em promover
informacdo e educacdo a sociedade, enquanto a autoidentidade por sua vez representa a
consciéncia de cada individuo. Ambas podem ser determinantes para a mitigacdo do
impacto ambiental que a demanda e a oferta de diversos produtos possui sobre 0s recursos
naturais.

Entender o comportamento do consumidor em relagdo ao consumo de produtos
sustentaveis, aqui tratando de um alimento com significativo peso para o aquecimento
global e mudancas climaticas, é de suma importancia para a tomada de politicas publicas.
O uso deste modelo para outros produtos em outras realidades, em outras circunstancias
de tempo e espaco sera til para a definicdo de novas metas politico-econdmico-sociais

em prol do desenvolvimento sustentavel.

6.1. LIMITACOES DA PESQUISA

Face todo o exposto, cabe aqui ponderar os limites que a presente pesquisa possuli,
quais sejam: a amostra ter sido de um pais rico e ja desenvolvido, devendo ser ampliada
a outros ainda em desenvolvimento como o Brasil. Nestes a educagdo mais baixa pode
trazer outros resultados, podendo ainda ser aplicada em nacgdes cujo coletivismo seja
preponderante no seio da sociedade, diferente do Reino Unido, nacao esta representante
do liberalismo econémico, da competitividade e da individualidade. Importante destacar

também que a coleta dos dados fora realizada durante o pico da pandemia do COVID19
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em junho de 2020, o que pode de alguma forma ter interferido nas respostas dos
consumidores. N&o s6 o periodo (pds pandémicos) e amostra de populagdo diferentes séo
as sugestdes para pesquisas futuras, mas também a combinacéo de outros conhecimentos
especificos em prol da sustentabilidade que poderiam ser inseridos no questionario, bem
como outros objetos de analise que ndo somente a carne bovina. Sugere-se ainda o uso de
outros fatores que constituem a formacéo das varidveis independentes do comportamento
do consumidor final.

Importante frisar que a variavel Controle de Comportamento Percebido ndo atende
ao requisito prelecionado para formacéo das variaveis em equacdes estruturas de possuir
0 minimo de trés constructos. Contudo, ter optado por seguir o modelo com um Unico
constructo esta relacionado a confiabilidade da propria varidvel latente. Inicialmente
havia trés indicadores, no entanto, os dois excluidos alteraram demasiadamente ou outros
fatores, e, portanto, acabaram por diminuir o ajuste final do modelo, cuja variacao geral
explicada estava abaixo de 50%. Por tal razéo, foi testada a confiabilidade de cada um
dos indicadores, que, por conseguinte acabara por variar os originais, sendo que 0
utilizado no modelo final obteve a melhor pontuacdo. O teste foi realizado na faixa
recomendada de confiabilidade e os resultados ndo alteraram as relacbes do modelo, o
que confirmou que este indicador seria uma medida confiavel do construto. Assim sendo,
quando da reaplicacdo do modelo, este deve ser realizado com as variaveis atendendo aos
requisitos das orientacdes estatisticas, mesmo em um ajuste ndo robusto quanto o aqui
apresentado. Vale acrescentar ainda que os parametros podem sofrer outras estimacdes
quando do uso de outros softwares que ndo o utilizado na presente analise.

Certo € que a pesquisa cientifica tem um cunho de desenvolvimento social,
contribuindo para o esclarecimento de eventos, analises de fenbmenos, compreensao de
comportamentos para que assim a humanidade possa evoluir, desenvolver-se e conviver
com maior harmonia entre ela mesma e entre ela e a fauna e a flora do planeta. As politicas
publicas pautadas em fatos analisados com critéerios e evidéncias cientificas sdo capazes
de determinar o alcance desses objetivos. Neste sentido, os resultados aqui apresentados
podem ser utilizados para fomentar e impulsionar ainda mais os incentivos da producéo
sustentavel, principalmente no que diz respeito & educacdo, ao conhecimento e a
disseminacéo de informacdes sobre os impactos ambientais das acdes antropogénicas.

Assim sendo, como sugestdo para pesquisas futuras que se registre a utilizacao do

modelo proposto em novas analises empiricas com amostragens diferentes, bem como a
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adesdo de novas fontes, pensamentos e ideias que venham a agregar a teoria posta em

discussao.
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Table 4: Correlation Matrix of ETA and KSI

Correlation Attitude Behaviour Intention Self Social PBC Knowledge
Matrix Norms

Attitude 1.00

Behavior 0.73 1.00

Intention 0.86 0.83 1.00

Self 0.92 0.65 0.78 1.00

Norms 0.84 0.76 0.79 0.76 1.00

Control 0.14 0.26 0.19 0.02 0.21 1.00

Knowledge 0.94 0.72 0.83 0.79 0.85 0.24 1.00

Covariancias

Y -ETA

attitudl attitud2 attitud3 behavl behav2 behav3

attitude 113 174 164 073 112 0.89
behav. 072 111 105 089 137 1.09
intent 094 144 136 080 123 0.98

Y -ETA

intentl intent2 intent3 intent4

attitude 095 164 170 1.39
behav. 080 139 144 118
intent 1.05 182 188 154

Y - KSI

attitudl attitud2 attitud3 behavl behav2 behav3

self 0.94 1.45 1.37 0.60 0.92 0.73

norm 0.86 1.33 1.25 0.70 1.07 0.85
control 0.27 0.42 0.39 0.44 0.67 0.53
knowled 0.96 1.48 1.40 0.66 1.02 0.81

Y - KSI

intentl intent2 intent3 intent4

self 0.78 1.36 1.40 1.15

norm 0.79 1.37 1.41 1.15
control 0.35 0.61 0.63 0.51
knowled 0.83 1.44 1.48 1.21

X-ETA

selfl self2 self3 norml norm2 norm3

attitude 0.64 1.08 1.29 1.21 1.19 1.22
behav  0.40 0.68 0.80 0.97 0.95 0.97
intent 0.53 0.89 1.06 1.09 1.07 1.10
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X-ETA

controll knowledl knowled2 knowled3

attitude 0.29 1.13 1.76 1.32
behav 0.46 0.77 1.20 0.90
intent 0.37 0.96 1.49 1.12
X - KSI
selfli self2 self3 norml norm2 norm3
self 0.64 1.08 1.28 1.00 0.98 1.01
norm 0.48 0.82 0.97 1.32 1.29 1.33
control 0.02 0.04 0.04 0.51 0.50 0.51
knowled 0.50 0.85 1.01 1.12 1.10 1.13
X - KSI

controll knowledl knowled2 knowled3

self 0.03 0.87 1.35 1.02
norm 0.39 0.94 1.46 1.10
control 3.45 0.48 0.75 0.56
knowled 0.44 1.10 1.71 1.29
Standardized Solution
LAMBDA-Y
attitude  behav intent
attitudl 1.03 -- --
attitud2 1.58 -- --
attitud3 1.50 -- --
behavl -- 0.92 --
behav?2 -- 1.41 --
behav3 -- 1.12 --
intentl -- -- 1.00
intent2 -- -- 1.73
intent3 -- -- 1.79
intent4 -- -- 1.46
LAMBDA-X
self norm control knowled
selfl 0.64 -- -- --
self2 1.08 -- -- --
self3 1.28 -- -- --
norml -- 1.32 -- --
normz2 -- 1.29 -- --
norm3 -- 1.33 -- --
controll -- -- 1.86 --
knowled1 - -- -- 1.10
knowled?2 - -- -- 1.71
knowled3 - -- -- 1.29



BETA

attitude

behav

intent

attitude --
behav 0.32
intent 0.55
GAMMA

self

0.43

norm control

attitude 0.47
behav --
intent --

0.47

0.11

knowled
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Regression Matrix ETA on KSI (Standardized)

Al SN CCP CD
Atitude Y e 0.57
Comportamento | 0,15 0,47 0,11 0.18
Intengdo 0,32 0,20 0,05 0.39




